>> www.interempresas.net

Entrevista a Rafael
del Rey, director
del OEMV

Pago del Vicario
calcula sus

emisiones de GEI

La estabilizacion
tartarica por
membranas, una
técnica respetuosa

con el vino

Priorat, cuando el

paisaje se hace vino

Espana protagoniza
la primera edicion
conjunta de
Vinitech/Sifel

El coleccionismo de
chapas, mas que

una aficion

woustria V| TIVINICOLA

LA PLATAFORMA MULTIMEDIA DE LA INDUSTRIA

O®RENTABILIDAD Y EFICIENCIA EN SUS

PROCESOS PRODUCTIVOS.

RUSAN CONSTRUCCION DE MAQUINARIA, S.L.

(Rusdn

CAN MIMO, 14-16

POL. INDUSTRIAL “CAN ROQUETA”
08202 SABADELL

BARCELONA - ESPANA

TEL. (+34) 93 720 78 40

FAX (+34) 93 711 71 15

MAIL: VENTAS@RUSAN.ES

04

EPOCA 22 - N° 729 / 2010 NOVIEMBRE



LA CALIDAD MASSO AHORA
EN PRODUCTOS PARA ENOLOGIA

DIVISION FOOD



auxie ml)a "

Q UETANDO Munno

i'.

ANIVERSARIO

Etiquetadc\ibfég

- IMPACTA

MODELOS ESPECIALMENTE
DISENADOS PARA EL SECTOR.

" e e - aar
Ul | |

2 Modelos:
e AUTOADHESIVO
e ADHESIVO EN FRIO

r':z TALLERES PUPAR, S.A _
icussnces __ Sant Sebastia, 169 -08203- Sabadell - Barcelona -ESPANA Tel. 93 71024 43 - Fax 93 710 15 84 - www.pupar.es -info@pupar.es




>> Interempresas es un servicio
de informacion multimedia dirigida

a la industria espanola en su conjunto,
con ediciones especializadas para los
distintos sectores industriales

INDUSTRIA COMPONENTESIY
METAL-MECANICA 5 AUTOMATIZACION Director
Ibon Linacisoro
. Reﬂactora Jefa
"<& FERRETERIA, BRICOLAJE Y - NAVES INDUSTRIALES Y Fres Gorrt
ﬁ SUMINISTRO INDUSTRIAL LOGISTICAS Equipo de Redaccion
Ricard Aris, Laia Banus,
Javier Garcia, Esther Guell,
Anna Ledn, Mar Martinez, David Pozo
Wj' INDUSTRIA DE LA L..... £ OFICINAS Y CENTROS redaccion_vino@interempresas.net
1(@ MADERA ~«w« DE NEGOCIOS
Equipo Comercial
Antonio Gallardo, Imma Borras
o _ [ p._;..a EQUIPAMIENTO PARA comercial@interempresas.net
. CONSTRUCCION " MuNICIPIOS

EDITA

- nova
{aE) CERRAMIENTOS Y

" INDUSTRIA ALIMENTARIA C/ Amadeu Vives, 20-22
VENTANAS 08750 MOLINS DE REI (Barcelona) ESPANA

Tel. 93 680 20 27 » Fax 93 680 20 31

i  INDUSTRIA QUIMICA Y
. " 4 Director General
~ OBRAS PUBLICAS Ll Albert Esteves Castro
Director Adjunto
. Angel Burniol Torner
JARDINERIAY < ’ Director C -
irector Comercia
PAISAJISMO INDUSTRIA GRAFICA Aleix Torné Navarro
Director Técnico y de Produccion
Joan Sanchez Sabé
AGRICULTURAY . ) :
EQUIPAMIENTO FORESTAL PLASTICOS Staff Comercial

Imma Borras, Antonio Gallardo,
Angel Hernandez,
Maria José Hernandez, Marta Montoro,
Ricard Vila, Gustavo Zariquiey

NOVEDADES 2010 Publicidad

comercial@interempresas.net

) . ~ Administracion
| MANTENIMIENTO, INSTALACIONES E TECNICA Y GESTION administracion@interempresas.net
i YSEGURIDAD INDUSTRIAL ~<. DEL AGUA Suscripciones

suscripciones(@interempresas.net

2

LB . , 2 . http: int net
~ | LOGISTICA Y MANUTENCION ENERGIAS RENOVABLES AT SIS

)
Difusion controlada por .’.

w ENVASE Y EMBALAJE ig% g GANADERiA www.interempresas.net .j.

controlada por

wwin
Ef:,“. RECICLAJE Y GESTION DE O
L= RESIDUOS '\ INDUSTRIA VITIVINiCOLA
5 tota  prcal e culqier aprtdo de 1 vt

g«j_& HORTICULTURA D.L. B-25.481/99 / ISSN 1578-8881



e

INDUSTRIA VITIVINICOLA 4

EPOCA 22 N° 729/2010 NOVIEMBRE

10

14

16
16

20

26

26

La tenemos grande

De nuevo una cosecha
iexcelente?

La mayoria la tiene pequena

Oportunidades de negocio en
los mercados emergentes

Entrevista a Rafael del
Rey, director del OEMV

“La cuestién es
cémo hacer
que el consumo
y la cultura de
vino aumenten
en los paises
emergentes”

Pago del Vicario calcula
sus emisiones de GEI

30

34 Tecnologias inaldmbricas para
seguir el vinedo en tiempo real

37

40

44

48

La estabilizacion

tartarica por membranas,

respetuosa con el vino

LLa marca Rusan se reinventa

Priorat, cuando el
paisaje se hace vino

Rutas del Vino de Espana,
donde el placer es el guia

El Grupo Faustino inaugura
una nueva bodega de Norman
Foster en Ribera del Duero

por la promocion y
la exportacion de los
vinos catalanes

56

60

62

64

72

74

78

80

Espana protagonista
de la primera edicion
conjunta de Vinitech/Sifel

Entrevista a Cristina
Antonanzas, secretaria
de Salud Laboral de UGT
La Rioja

“Entre todos estamos
consiguiendo un sector

mucho mas seguro”

El tapon sintético se
abre paso en la industria
vinicola espaniola

Contaminacion medioambiental
de anisoles clorados y
bromados en bodegas

Entrevista a Gustau

Zariquiey, coleccionista
“El coleccionismo de chapas, mas
que una aficion”

El paso que vende



BECKER

BOMBAS DE VACIO - COMPRESORES

Envasado al vacio en la industria de alimentacion

AN

La necesidad de alimentos frescos a nivel mundial crece
dia a dia. Fabricantes de maquinas de envasado utilizan
nuestra tecnologias para lograr que esos alimentos frescos
lleguen a los consumidores: No importa si se trata de carne,

embutidos y queso envasados al vacid, pescado conservado
en "atmoésfera modificada” o frutas y verduras almacenadas en
atmosfera nitrogenada: Procesos de envasado adaptados al produc-

BECKER IBERICA DE BOMBAS DE VACIO Y COMPRESORES, S.A.

comercial@becker-iberica.com » www.becker-international.com

C\Masia Nova, 3-5, Nave E * P. Ind. Santa Magdalena
08800 Vilanova i la Geltru (Barcelona)
Tef. 93 8165153 + Fax 93 8165874 « Movil 647509805




ANGULLCONTRARIO

La tenemos
grande

Ibon Linacisoro
ilinacisoro@interempresas.net

La casa de meretrices, se entiende. La tenemos tan grande,
que tenemos la méas grande de Europa. En esto somos unos
aventajados. Anosotros nosvan avenir con indices de pro-
ductividad, incrementos del PIB o clasificaciones triple A.
Amigos europeos, esto es Espafa, aqui sabemos pasar-
noslo bien, sabemos vivir. No como vosotros, aburridos,
trabajando un poquito cada dia, menos incluso que noso-
tros, pero luego ahi, metidos en casa todo el dia, con los
ninos, el gimnasio, el cuidado de los arboles, preocupados
por no contaminar... Que no hombre que no, que si queréis
aprender a vivir, venid a Espana, pasad por La Jonqueray
comprobad nuestras magnitudes. Si hasta le hemos puesto
el nombre en inglés, por si tenéis alguna duda de dénde
estd el paraiso. Y al parecer, para que no falte ese autén-
tico sabor espanol, antes de la apertura los obreros ulti-
maban algunos adornos con taladros y martillos. A con-
trarreloj, asi nos gusta a nosotros. También nos gusta tenerla
grande... La casa de meretrices, se entiende.

No nos gusta tenerla pequena... La sardina, por ejemplo.
La sardina también nos gusta grande. Hay un anuncio en
latele que defiende el respeto de las tallas minimas. Es del
FROM, Fondo de Regulaciény Organizacién del Mercado de
los Productos de la Pescay Cultivos Marinos, un Organismo
Auténomo adscrito al Ministerio de Medio Ambiente y Medio
Ruraly Marino. En el FROM promocionan el consumo de
productos pesqueros y les preocupa el tema de los pez-
quedines. "Pezquefines no, gracias, hay que dejarlos cre-
cer”. Todo ello forma un poco parte de lo mismo. Agazapa-
dos como estamos ante los portentos teutones, que salen
de todas, nosotros nos vamos a por lo grande, aprovechando
esa facilidad inherente que tenemos para disfrutar de la
vida. Por ejemplo, encabezamos también rankings euro-
peos de indudable prestigio, como el del desempleo, direc-
tamente relacionado con el saber vivir, o la caza en Africa.
iNo sabian?Si, al parecer Espafa es, tras Estados Unidos
y Alemania, el pais que méas cazadores tiene en Africa. Es
intuir una posibilidad de disfrutar de la vida, y matar leo-
pardos lo es, no cabe duda, y apuntarnos. Y si hay elefan-
tes, ya que la cosava de tamanos, seguro que el disfrute es
mayor. A mayor tamano, mayor es nuestro gozo. Nos gusta
tenerla grande. La casa de meretrices, lasardinay la pieza
de caza... se entiende.

Si desea realizar comentarios o ver mas articulos del autor:

www.interempresas.net/angulocontrario
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De nuevo una cosecha
iexcelente?

Aunque solo sea para los puristas y los méas entendi-
dos en la materia, la calificacién de los vinos de cada una
de las ahadas es de una importancia extrema. Por ello
en los Ultimos anos, y si atendemos a las publicaciones
oficiales de los propios Consejos Reguladores, muy pocas
DO ponen a sus vinos menos de un ‘'sobresaliente’. Pero
si rascamos un poco, pronto sale a relucir que esa lista
que hasta hace unos anos era referencia de calidad, ahora
es referencia de venta. Y no nos enganemos, en un mer-
cado competitivo como el actual, la venta es lo que importa.
Sobre los nuevos mercados hemos hablado en este nimero
con Rafael Rey, presidente del Observatorio Espanol del
Mercado del Vino, que pone a paises como China o Bra-
sil en el punto de mira: "China tiene 500.000 hectareas
de vinedosy Brasil esta cultivando vino con cuatro cose-
chas al ano gracias a sus condiciones meteorolégicas”.
Rey no ve a mercados como el chino solo como un ene-
migo, sino también como un potencial cliente que ha
abierto sus brazos y sus paladares al mundo del vino.
“China, es el mercado més original. Aparte de consu-
mirlo con otros sabores, lo utilizan solo para brindar. La
realidad es que se bebe relativamente poco, aunque les
gusta descorchar mucho”, anade Rey. Ademas recomienda
al productor espanol los pasos que ha de seguir si quiere
exportar: “Cuando el bodeguero decida el mercado mas
interesante para sus vinos, debe viajar al pais, ver como
son los restaurantes y las tiendas de vino, conocer a los
distribuidores, ver la saturacion del mercado e identifi-
car en qué nicho serdn sus vinos mas competitivos, y
aprovechar las ferias comerciales. Y plantearselo siem-
pre a medio plazo.”

En esta edicion analizamos también una de las Ultimas
técnicas introducidas en el mercado espafol: la electro-
didlisis para la estabilizacién de los vinos. Esta técnica,
que viene a sustituir a la estabilizacion en frio, comienza
a calar hondo en algunas comarcas como el Penedés.
Interempresas havisitado dos bodegas de esta comarca
catalana, Gramonay Mas Comtal, que nos han explicado
los beneficios econémicos que representa este sistema
y el ‘respeto’ con el que trata al vino el sistema de esta-
bilizacion tartarica del vino mediante membranas.

La DOQ Priorat, sello de calidad

En el dltimo nimero del ano, justo después de la ven-
dimia, nos hemos acercado a una de las Denominacio-
nes mas ‘exclusivas’ del mercado. De ‘heroico’ se podria
calificar el cultivo de lavid en el Priorat. Una zona dotada
de un paisaje singularya lavez tortuoso, donde se plan-
tan vifas en terrenos aridos, ‘sujetos’ a notables oscila-
ciones térmicas y sobre pendientes tan acusadas que
obligan a construir bancales. En ocasiones, estos Ulti-
mos son tan estrechos que el acceso mecanizado es impo-
sible. El concepto francés de “terroir’, que define la fide-
lidad de unvino a susuelo de origen, es uno de los mati-
ces que mas se aprecian en la cata de cualquier priorato,
y que son valorados en todo el mundo. La produccion es
escasa, pero sus caldos siguen siendo de una altisima
calidad.

TJOJRY I JAJL




W e I

W
. ﬂll |
- q.. i1

o
el e -I_f“.j -

- PLANTAS DE CONCENTRACION Y CLARIFICACION POR MEMBRANA: OSMOSIS INVERSA,
NANOFILTRACION, ULTRAFILTRACION Y MICROFILTRACION

- TRATAMIENTOS TERMICOS: PLANTAS DE PASTEURIZACION, TERMIZACION, ESTERILIZACION, ETC
- AUTOMATIZACION DE PROCESOS Y SISTEMAS DE TRAZABILIDAD MEDIANTE SCADA

- LINEAS DE RECEPCION Y EXPEDICION

- UNIDADES C.I.P.

I b e rI ;| Ct Equipamientos y Proyectos

C/ Iplacea N° 10, nave 1.4. - Pol. Ind. Las Matillas - 28803 Alcala de Henares - Madrid
T. +34 918 770 829 - F. +34 918 893 887 - iberlact@iberlact.com - www.iberlact.com



Albert Esteves
aesteves@interempresas.net

Hay empresariosy empresarios. Algunos se llaman
a si mismos empresarios pero no son sino altos eje-
cutivos de grandes corporaciones. Por ejemplo los
grandes mandatarios de las cajas de ahorros. No son
propietarios del capital, no arriesgan su dinero, no
son propiamente empresarios aunque muchas veces
parezca que actuan como tales e incluso hablen en
nombre de ellos. Hay empresarios sin empresa, empren-
dedores que en sumomento crearon y desarrollaron
una compania que después, por avatares de laviday
la economia, tal vez cerrd; o tal vez la vendid o sim-
plemente se jubilé pero sigue sintiéndose empresa-
rioy morird como tal. Hay grandes empresarios que
tienen grandes empresas. Y minlsculos empresarios
que tienen grandes empresas. Pero la mayoria, la
inmensa mayoria, la tienen mas bien pequena.

En efecto, de los 3,3 millones de empresas conta-
bilizadas por el Instituto Nacional de Estadistica en
2010, apenas 5.000 tienen méas de 200 empleados (un
0,15%]) mientras que 3,13 millones (un 95%) tienen
menos de 10. Asi es el tejido empresarial espanol. Un
descomunal granero de empresas de reducida dimen-
sién, de microempresasy de empresarios individua-
les.

Y esto, jes bueno o malo? En si mismo no es bueno
ni es malo. Cuantas mas empresas haya, sean del
tamano que sean, mucho mejor. El espiritu empren-
dedor es un signo de vitalidad propio de las socieda-
des mas dindmicas. Las empresas, todas, son crea-
doras deriquezay generadoras de empleo. Pero, afi-
nando mas el analisis, es obvio que en Espana tene-
mos un problema de tamano. Nos faltan empresas de
gran dimensién, entendiendo como tales las de mas
de 250 trabajadores o con un volumen de negocio supe-
rior a los 50 millones de euros. Y eso, en un mercado
global, nos sitia en una situacion de desventaja con
relacion a nuestros principales paises competidores
incluyendo a los nuevos mercados emergentes.

Es posible que la raiz de esta situacion pueda atri-
buirse a factores histéricos y culturales, entre ellos
una desmedida propension al individualismo que se
hace mas patente en algunas comunidades y menos
en otras. Es sabido que en el Pais Vascoy Navarra la
dimension media de las empresas es mayor que, por

La mayoria la tienen
pequena

ejemplo, en Cataluna. Pero en todas partes, la prefe-
rencia a ser cabeza de raton antes que cola de ledn es
generalizada. Y eso tiene consecuencias negativas en
términos de competitividad en unos mercados cada
vez méas complejos y méas globales que exigen una
mayor masa critica para beneficiarnos, como estan
haciendo otros, de las economias de escala. El pro-
ceso de concentracion que estd viviendo el sector
financiero espanol, que ha hecho en este sentido de
la necesidad virtud, no esta ocurriendo en otros ambi-
tos de la economia. Y eso es especialmente sangrante
en la industria, aquejada secularmente de un pro-
blema de falta de dimension para competir a escala
planetaria,y lo estambién en los sectores primarios.

Este podria ser un buen momento para acometer
procesos de fusion. Pero, aunque pueda parecer extrano,
las fusiones entre pequenas y medianas empresas
son mas dificiles y méas inhabituales que entre las
grandes. Es comprensible. En las pymes el factor
humano tiene un peso especifico tanto mayor cuanto
menor es la dimensidn de la empresa. Por eso suele
ser mas factible la absorcion que la fusion. En cual-
quier caso, side esta crisis acaba emergiendo un tejido
industrial menos atomizado habremos sacado algo
positivo de ella.

Pero el problema de tamano no se reduce solo al
mundo empresarial. Valdria para muchos otros ambi-
tos, desde el asociacionismo cultural a las ONG. Hay
uno, sin embargo, que me parece especialmente preo-
cupante, tanto o més como el tamafo de nuestras
empresas, y es el tamano de los municipios. En Espana
hay mas de 8.100 municipios, de los cuales mas de
7.300 tienen una poblacién inferior a 10.000 habitan-
tes e incluso mas de mil no llegan ni siquiera a 100.
Todos ellos con sus alcaldes y concejales y con sus
competencias en materia de urbanismo, suministros
basicos, transporte o seqguridad, entre muchas otras.
i Les parece esto eficiente? jLes parece sostenible?
Les prometo abundar en ello en un préximo articulo.

De momento poco podemos hacer. Mas vale que nos
lo tomemos con ironia'y procuremos recuperar fuelle.
Como es bien sabido, si hay impulso y consistencia, el
tamano no suele ser un problema.

Si desea realizar comentarios o ver mas articulos del autor: www.interempresas.net/puntodelai
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PANORAMA

La Asociacion de Hosteleriay
Turismo de la Costa Brava premia a

Aecork con el ‘'Timo d'Or’

El pasado 20 de Octubre, en el Emporda Golf hotel & Spa de Gualta
(Girona), se celebraron los premios ‘Timé 2010°. En esta ocasion, el
maximo galardonado fue la Asociacion de Empresarios Corcheros de
Cataluna, Aecork, en reconocimiento a la tarea corporativa en defen-
sa del patrimonio forestal y el tapdn de corcho, asi como la identidad
y la cultura del territorio ampurdanés. Al recibir el Timé d'Or, se
reconoce la trayectoria de Aecork como transmisor de cultura, iden-
tidad y defensa del territorio. Francesc Jiménez, presidente de
Aecork, recogio el premio e hizo referencia a la importancia de sal-

Durante la gala, se reconocié a Aecork con la entrega
del 'Timé6 d'Or".

vaguardar el alcornocal hoy en dia, cosa que ademas contribuye a la
conservacion del patrimonio ecolégico de las Gavarres, territorio
turistico de la Costa Brava. Asi mismo, enfatizd la sostenibilidad del corcho, en comparacién con sus competidores, ya que
este es un material natural, renovable y biodegradable que potencia en el conjunto de su produccion la eliminacién de CO,

de la atmésfera.

El donostiarra Daniel
Corman, premiado en
el certamen
Ambassadeurs du
Champagne

El pasado viernes 29 de octubre, y en el
marco Unico de las cavas del Champagne
Vilmart, tuvo lugar la entrega de premios de
la 62 edicion del Concurso Europeo de
Ambassadeurs du Champagne, organizado
por el Comité Champagne para distinguir a
los mejores formadores en el prestigioso
vino francés en toda Europa. Los candidatos
de los 8 paises participantes (Francia,
Inglaterra, Alemania, Holanda, Bélgica,
Suiza, Italiay Espania) pasaron por las prue-
bas orales (degustacion de 4 champagnes y
un tema a elegir sobre la diversidad del
Champagne] ante un Jurado presidido por
M. Laurent Champs de Champagne Vilmart,
y que contaba también con representantes
de todos los paises. En el caso de Espana,
la prestigiosa formadora Maria Luisa Mar-
tin.El jurado emiti6 su veredicto, premiando
por su pasion y fuerza en su intervencién al
sumiller, enélogo y propietario del espacio
Essencia Ardodenda, Daniel Corman Santa-
maria de Donostia.
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El consumidor americano conoce un
23% mas la marca Ribera del Duero,
tras el primer ano de campana

en EE UU

El conocimiento de los vinos de la Ribera del Duero por parte del con-
sumidor de vino de Estados Unidos se ha incrementado en un 23%
desde que el Consejo Regulador pusiera en marcha la campana 'Drink
Ribera, Drink Spain’. Es un dato facilitado por la consultora britanica
Wine Intelligence y dado a conocer por el Consejo Regulador en Aran-
da, durante un encuentro mantenido con sus bodegas, a finales de sep-
tiembre. A lo largo de este primer ano de desarrollo del plan de comu-
nicacion y promocion de Ribera del Duero en EE UU, el nimero de nor-
teamericanos que admite conocer la marca ha aumentado en 0,9 millo-
nes de personas. Segun Wine Intelligen-
ce, en los ultimos doce meses, se ha
registrado también un aumento en el
nimero de compradores de vinos de
Ribera del Duero, alcanzando la cifra del
1.41% de los consumidores de vino de
Estados Unidos. En general, los consu-
midores de vino estadounidense que
conocen la marca tienen una buena opi-
nién de los vinos de Ribera del Duero, a
los que puntdan con un notable por su
buena relacién calidad-precio. Asimis-
mo, la consultora cuantifica la cifra de
consumidores actuales de vino en Esta-
dos Unidos de 73 millones de personas.
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PANORAMA

Las exportaciones espanolas
de vino continuaron creciendo
en los ocho primeros meses
de 2010

Segln datos analizados por el Observatorio Espanol del
Mercado del Vino (OEMV]), las exportaciones espariolas de
vino crecieron en volumen durante los ocho primeros
meses de 2010 un 15,7%, llegando hasta los 1.096 millo-
nes de litros, frente a los 947,5 millones registrados
durante el mismo periodo de 2009. En términos de valor,
el crecimiento es del 8%, obteniendo 1.128 millones de
euros. El precio medio cae un -6,8%, situandose en 1,03
euros por litro. El incremento del 15,7% registrado en
volumen, se debe fundamentalmente al aumento de los
vinos sin DOP envasados, que crecen un 63%, llegando a
los 232, 1 millones de litros vendidos, superando en casi
70 millones de litros a los vinos con DOP envasados.
Estos ultimos pierden un -5,7% respecto al mismo perio-
do del ano pasado y se quedan en 162,7 millones de litros
exportados. Los vinos a granel (con y sin DOPJ, por su
parte, también crecen, y llegan a los 551,3 millones de
litros vendidos, superando en 54 millones de litros a las
exportaciones del mismo periodo del ano pasado. Tam-
bién evolucionan de forma positiva los vinos aromatiza-
dos (12,2%) y los vinos de licor (32%). Por el contrario,
registran datos negativos los espumosos que descienden
un -3,6% en volumen

Interempresas participa en

el Cuarteto de la Publicidad
Online Espanola 2010

Interempresas participa en el Cuarteto de la Publicidad Online
Espaniola en su version del 2010 de Coguan, empresa tecnoldgi-
ca con el primer Ad Exchange en espanol de modelo Freemium

“‘W‘"’"““‘é’b en tus
manos

121

Al

cogllal'l

AdShare

que ofrece una plataforma con un
mercado abierto y transparente de
publicidad online. Se trata de un
sencillo juego con el que pretende
apoyar la promocién del sector
publicitario en Internet.
El Cuarteto de la publicidad onli-
ne espanola 2010, que tiene una
edicion limitada de 1000 ejem-
plares, es una actividad de mar-
keting con el objetivo de presen-
tar y promocionar una serie de
medios con sus soportes web
entre diversas redes, agencias
y anunciantes.

Anverso de la carta.

Cooperativas del Condado
de Huelva encabezan un
proyecto para crear
nuevos productos
procedentes del vino

La cooperativa Vinicola del Condado ha promovido
la realizacion de un estudio de investigacion para
el aprovechamiento de los residuos de vinificacion
de uvas zalemas y su posible uso comercial en
sectores como la farmaindustria, la cosmética o
la elaboracion de vinos funcionales. En este pro-
yecto participan también la Fundacion Social y
Cultural de la Caja Rural del Sury las cooperati-
vas Agroalimentaria Virgen del Rocio y Vinicola
Nuestra Sefora del Socorro. El objetivo del pro-
yecto reside en la mejora de las condiciones de
comercializacién de las bodegas cooperativas
participantes en el proyecto y mejora de la renta-
bilidad de las explotaciones viticolas mediante la
creacion de nuevos productos. Productos que se
lanzarian a partir de sustancias presentes en los
vinos y en los subproductos de vinificacién (orujos
y lias) que las cooperativas participantes en el
proyecto generan en la campafa agricola.

‘Calendula’ extiende sus
calculos al sector del vino

El consejero de Fomento y presidente de la Fun-
dacién Centro de Supercomputacion de Castilla 'y
Ledn, Antonio Silvan, el rector de la Universidad
de Ledn, José Angel Hermida, y el consejero dele-
gado de Bodegas Emilio Moro, José Moro, firma-
ron el pasado 29 de octubre dos acuerdos de cola-
boracion para que el supercomputador de Castilla
y Ledn, 'Caléndula’, realice calculos sobre el com-
portamiento de la vid que se puedan extrapolar al
vinedo con el fin Ultimo de mejorar la competitivi-
dad y la calidad de los caldos de Castilla y Ledn.
Los dos convenios suscritos esta manana tienen
como principal objetivo impulsar la transferencia
de conocimiento en calculos matematicos del
Centro de Supercomputacion, fomentar la activi-
dad de [+D+i, favorecer la excelencia cientifica y
empresarial y promover el desarrollo tecnolégico
del vino, fundamental en la industria agroalimen-
taria de Castilla y Ledn. Todo ello de la mano del
Instituto de la Vinay el Vino dependiente de la Uni-
versidad de Ledn.Un primer convenio establece el
régimen general de colaboraciéon por el que el
Centro de Supercomputacion aportara el desarro-
llo de célculos, procesamiento de datos y proyec-
tos de |+D+i que mejoren la calidad de los vinos'y
de las vinas de las bodegas y entidades similares
que vienen colaborando con el Instituto asi como
aquellas nuevas que quieran adherirse.
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El Instituto Catalan del Corcho
reclama una financiacion estable

Antoni Soy, Secretario de Industria y Empresa de la Generalitat de
Cataluna y Presidente del ICSuro se reunid de forma extraordinaria,
el pasado 10 de noviembre, con los representantes de la Junta Direc-
tiva de este consorcio con el fin de hacer balance de las actividades
realizadas durante los Ultimos 4 afos al frente del ICSuro (2007-
2010). En esta reunidn se destacd el soporte de la Secretaria de
Industria al clister del corcho cataldn, gracias al cual se ha conver-
tido en lider no solo a nivel de Cataluna sino a nivel mundial. Asi
mismo, en estos momentos el
cluster del corcho se ha unido al
cluster del vino y cava con el fin
de trabajar conjuntamente
aprovechando sinergias entre
los tres sectores.

Durante este periodo, se han
iniciado proyectos estratégicos
para el sector en términos de
[+D, como el analisis del ciclo
de vida del tapon de corcho o
proyectos relacionados con la
sostenibilidad del corcho y el
medio ambiente.

I'NAFIIALDE ENVASE Y EMBAL
2

Encajadoras “Wrap-around”

La Rioja, galardonada
con tres premios en los
VIl Premios Best Of

La Rioja vuelve a ser triunfadora de los VIII
Premios Best Of al Turismo Vitivinicola de la
Red de Capitales y Grandes Vifedos al acapa-
rar galardones en tres de las siete categorias
a concurso. Bodegas Olarra, de Logrono, en la
categoria de Arquitectura, Parques y Jardines;
David Moreno Pena, de Badaran, en la de
Experiencias Innovadoras de turismo vitivini-
cola; y Bodegas Murillo Viteri, de Cenicero, en
Practicas sostenibles de turismo vitivinicola
han sido galardonadas con los Premios Best
Of en un acto celebrado el pasado 26 de octu-
bre en el auditorio de la Alhéndiga de Bilbao al
que han acudido autoridades y representantes
del sector enoturistico de La Rioja, Navarra y
Pais Vasco, ademas de unos 200 invitados. En
el acto también se hizo entrega a Bodegas
Muga del galardén Best Of Internacional que
el pasado afo obtuvo en la Asamblea General
celebrada en Burdeos (Francia).

Lineas de Retractil “Shrinkwrapper”

Paletizadores « Despaletizadores
Enfardadoras Automaticas
Etiquetadoras tipo Sleeve
Lineas de Transportadores

| Lineas Completas de Embotellado

ATLANTA PACKAGING S.A. Av. dels Vents, 70 - 08917 Badalona (Barcelona) - Tel. 902 611 496 - Fax 90 395 31 47

E-mail: comercial@atlanta-es.com - Web: www.atlantapackaging.es




VER PARA CATAR

A continuacion recogemos una setie de productos singulares que destacan
por su originalidad. Atrevidos diseiios, materiales especiales, ingeniosas
aplicaciones, en definitiva, un valor afiadido que los hace, simplemente,

diferentes.

El placer es un instante, como la pausa de una coma

Y asi parece que lo promete la etiqueta disenada por Andreu Zaragoza para este vino del Priorat, de
2007. Un disefio que del uso de una sola tinta hace arte. Y si se acercan a la etiqueta veran, en cata-
lan, un diccionario que parece flotar en la botella para hablarnos del significado de un/una ‘coma’. O
quizas, entre lineas, de todos los matices y emociones que suscita este tinto, de lo mas fresco a lo
oscuro. El signo plasmado en la botella parece moverse, hacia arriba, como el @&nimo de quien se deje

llevar por lo que el vidrio alberga en su interior.

Un espacio para cada cosa

Con la llegada de Martin Berasategui System, el concep-
to del vino parece que encuentra finalmente una aporta-
cién universal a todos los modelos existentes. Desea unir
en un mensaje comun la mejora de la calidad y el res-
peto al producto. El equipo ha ideado una botella que
decanta las impurezas y evita que estas salgan a la hora
de servir. Gracias a su disefo y arquitectura, los posos se
mantienen, por simple efecto de la fisica, en su bondo. La
botella actla sin necesidad de ningun tipo de mecanis-
mo, y el material es el de siempre y el mas adecuado: el
vidrio. A la hora de servir el vino, la ergonomia de la bote-
lla permite agarrarla de forma natural: por la parte infe-
rior, con un dedo en el
fondo y los otros en su
baja cintura. Apenas
existe contacto con el
vidrio, evitando, por
tanto, la transferencia
de temperatura al
liquido del interior.

El disefio de la botella,
garantiza que los posos

permanezcan en su
fondo.
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Un nombre con cierta extravagancia.

Directo al alma

Lo dice la mirada de su etiqueta,

de trazos simples y geométri-

cos, pero de los que emana una }
fuerte sensibilidad. Si parece —_—
que nos miren, desde un lugar
lejano. La ilustracion, inspirada
en algun dios del vino, es de
Eduard Arroyo e identifica a las
bodegas desde sus inicios. El
Estela de Arrayan 2007 es un
homenaje al creador la bodega,
José M@ Entrecanales, ya desa-
parecido. En palabras de su
mujer, Maria Marsans, "un vino
que elaboramos con la Ultima
lagrima de las uvas que selec-
cionamos para el Arrayan Pre-
mium. Podemos decir que es la
esencia de los mejores racimos;
y de ahi su escasa produccion”.
Y es que este tinto rojo picota oscuro, de nariz muy expre-
siva, con aromas de frutos negros maduros y notas de
monte bajo, se ha envasado en menos de tres mil bote-
llas. Parte de los beneficios de su venta irén a los pro-
yectos de la Fundacion Instituto Guttmann, dedicada a la
investigacion y tratamiento de personas con dafio cere-
bral adquirido.

La ilustracion de la
etiqueta es de Eduard
Arroyo.



VER PARA CATAR

Con la energia de un caballo
salvaje

Una apuesta
atrevida de
color.

]
""l
]

Los vinos Yamarran Estate’s Barn Buster se desbocan
como nunca con el disefio de esta atrevida botella, obra
de Victoria Abrami. El vidrio se llena de colores, y hay
una explosién tipografica que grita que el contenido no
deja indiferente. No hay que buscar la letra pequefa en
el dorso de la botella para saber qué encontraremos en
su interior, porque las caracteristicas saltan a la vista.
La disenadora ha hecho varias creaciones adaptadas a
cada caldo. Cada botella representa un Unico sabor que
emparenta un caballo de raza determinado al vino que
contiene. Los disefios estan hechos a mano y colocados
en la botella como una calcomania de vinilos.

La elegancia
de lo sutil

Un contraste de
color habitual,
que no deja de

sorprender.

Al ver no solo la botella,
sino también la caja que
la contiene, puede anto-
jarsele a uno que tanta
elegancia debe corres-
ponder a un perfume.
Marcel Buerkle revela la
belleza de lo sutil con
esta metafora donde el Sauvignon Blanc, producido en
Sur Africa, es la luz del dia y el Cabernet Sauvignon, la
noche oscura. Y es que la luz surge del disefo de una
etiqueta que presenta bordes recortados, como a mano,
sin artificio y traspasa, en el caso del vino blanco, el
vidrio transparente y un fondo de la botella tallado de
manera exquisita.

Excellent

Tapones Sintéticos
para Vinos y Licores

-

La Llave que ASegura

www.excellentcork.com

tu Cosecha
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LA OPINION DEL SECTOR: NUEVOS MERCADOS DEL VINO

El mercado en los paises BRIC crece empujado por el auge de la
demanda interna y un consumo que va aumentando

progresivamente

Oportunidades
de negocio en los
mercados emergentes

El Observatorio Espaiiol del Mercado del Vino (OEMYV), en colaboracion con el Icex, presenté el
pasado mes de octubre un estudio en el que se analizan con detalle los mercados del vino en los
BRIC (Brasil, Rusia, India, China) y Hong Kong. El estudio, elaborado por la consultora britdnica
IWSR, muestra al detalle el mercado del vino en estos paises emergentes, que crecen empujados por
el auge de la demanda interna y un consumo que va aumentando progresivamente. Ademds del
marco regulatorio especifico de cada uno de ellos, se analizan, entre otros aspectos, la evolucién
del consumo de vino, nacional e importado, por tipologia de vino, precio, etc., los hdbitos de
consumo, el posicionamiento del vino frente a otras bebidas alcohélicas, los tipos de consumidor y

los principales canales de distribucion.

Brasil, un mercado estable

Brasil se presenta como un mercado que gana estabili-
dad y un crecimiento sostenido desde la llegada de Lula
al poder. La burocracia en Brasil es notoria y puede
desanimar a mas de un exportador, pero el consumo de
vino importado en Brasil esté creciendo de forma con-
tinua a medida que la clase media se agranda y una cul-
tura gastrondmica, por ahora concentrada en Sao Paolo,
se desarrolla.

Los vinos espafioles representan tan soélo un 0,4% de
los vinos en Brasil, un 2% de los vinos importados
(19% del mercado), y un 6% si consideramos solamen-
te los vinos provenientes de fuera del Mercosur (italia-
nos, portugueses, franceses y espafioles principalmen-
te). AGn asi, la importaciéon de vinos espafioles crece,
pues su imagen estd asociada a vinos de calidad y com-
piten en el segmento de vinos por encima de los 10
dolares o 18 reales, un 6% del mercado. En los dltimos
afnos ha habido una explosion en el niimero de impor-
tadores de vino, dado que es un mercado que viene cre-
ciendo, pero el panorama de la distribucién en Brasil es
complejo vy elegir el importador adecuado no es facil.

La mujer, consumidor potencial en Rusia

En Rusia el consumo de vino es comtn y extendido,
especialmente entre las mujeres. Los productos locales
dominan la oferta y son frecuentemente mds dulces y
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de menor calidad que los vinos importados. Hay una
curiosidad creciente por el mundo del vino y un deseo
de adoptar esta cultura proveniente del extranjero.
Ademas, el consumo de vino importado crece porque
crece el poder adquisitivo. La oferta de vinos importa-
dos también ha crecido considerablemente en los lti-
mos anos, siendo los franceses los mas vendidos, ya
que tienen una reputacion asociada a calidad y sofisti-
cacion. Los espafioles estdn en cuarta posicion entre los
vinos importados y han crecido ripidamente desde
2005, con una media de crecimiento agregado del 37%.

India es, de lejos, el mercado
menos atractivo en el corto y
medio plazo, ya que el
consumo es infimo y la
infraestructura para la venta
es muy deficiente



En los afios previos a la crisis econémica mundial el
valor del mercado del vino estaba creciendo en Rusia de
forma sostenida y las ventas de vino mds caro crecian
por encima del mercado, pero la crisis ha llevado a pre-
supuestos mads ajustados y un recorte en el gasto en
articulos de lujo y bienes no esenciales. Ahora el ratio
calidad/precio es mas importante que nunca.

El consumidor ruso puede ser dividido en dos grupos:
una gran mayoria de la poblacién con escasos recursos,
por un lado, que s6lo puede permitirse comprar vinos
de bajo precio, y un segundo grupo que representa a la
clase media y superiores que puede permitirse comprar
vinos importados provenientes de paises no incluidos
en la ex Unidn Soviética. Tienen mayores ingresos, han
viajado mas, conocen tendencias occidentales y tienen
un mayor deseo de adoptarlas. Ademads, la élite compra
vino —y otros objetos— para impresionar y mostrar
status, asi que optard por los mejores vinos, de presti-
giosa reputacion, sin importar el precio.

Las reglas/requisitos para le exportacion a Rusia pue-
den ser muy estrictas. Es esencial cumplir correcta-
mente todo protocolo para evitar problemas con las
exportaciones y encontrar el distribuidor/socio ade-
cuado, ya que el vino propuesto tiene que encajar en su
portafolio.

Hay que adaptarse a China
como mercado y a sus formas
de consumo, ya que la cultura

de la bebida en China es
milenaria

India, un mercado estancado

En India, el mercado del vino sufrié un colapso a media-
dos de 2009, después de afios de fuerte crecimiento. Su
futuro es dificil de predecir, ya que el mayor operador
estd virtualmente en bancarrota y solamente otra bode-
ga local ha desarrollado cierta capacidad de produccion.
Los incipientes bares y tiendas de vinos estin llenos de
vino sin demanda y probablemente imposible de ven-
der. Los impuestos y la legislacién sobre el vino la deci-
den cada uno de los 31 estados. El tinico factor comun es
que invariablemente los impuestos sobre el vino impor-
tado son muy altos. Ademas, esta prohibida toda pro-
mocién y publicidad sobre el alcohol, y la tnica excep-
cion es ser patrocinador en algin deporte.

A pesar de todos estos factores, el consumo de vino
tranquilo tenderd a crecer, ya que el poder adquisitivo
medio aumenta con rapidez. Sin embargo, India es, de
lejos, el mercado menos atractivo en el corto y medio
plazo de los cinco mercados analizados, ya que el con-
sumo es infimo (barreras econdémicas y religiosas) y la
infraestructura para la venta de vino en Horeca y ali-
mentaciéon —aparte de en los grandes hoteles— es muy
deficiente.
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La mujer se ha convertido en una potencial consumidora de
vinos en el mercado ruso.

China, un gigante que ruge también en el
mundo del vino

A partir de 2002 y con la entrada de China en la Organi-
zacion Mundial del Comercio, las importaciones se recu-
peran y crecen de forma sostenida. El mercado actual
para el vino importado se sitia en torno a 70/90 millo-
nes de consumidores (clases medias-altas urbanas en
ciudades primarias o secundarias).

El vino tinto supone mds del 90% del vino consumido
en China, su color rojo es simbolo de buena suerte, fren-
te al blanco (simbolo de muerte) que apenas tiene pabli-
co. Al consumidor medio de vino le gustan los vinos con
un gusto edulcorado, de hecho suelen beberlo mezclado
con zumo, refrescos, y a menudo con hielo. Es necesario
adaptar los vinos a este gusto para vender en determina-
dos segmentos de China.

También es necesario tener un plan realista sabiendo qué
productos queremos introducir, qué importadores pue-
den tener interés en nuestros productos y dénde quere-
mos estar en cinco o seis afios. Es imprescindible viajar
a China —probablemente con un intérprete— y conocer a
los distintos importadores personalmente. Hay que
adaptarse a China como mercado y a sus formas de con-
sumo, va que la cultura de la bebida en China es milena-
ria, e insistir y resaltar la herencia histérica de una bode-
ga centenaria —los chinos tienen un enorme respeto por
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Hong Kong, puerta de entrada al
mercado asiatico

Hong Kong, el ultimo de los mercados analizados,
destaca por la abolicion de los impuestos a la impor-
tacion de vino en 2008, anunciando ‘fuerte y claro’ que
quiere convertirse en la ‘puerta del vino’ al resto de
Asia. De hecho, ya en 2009 se convirtié en la segunda
capital mundial de venta de vino en subastas, por
delante de Londres y detras solamente de Nueva York.
En Hong Kong, los paises del viejo mundo, y Francia
en particular, han perdido cuota de mercado (més en
volumen que en valor) frente a la agresiva oferta de
vinos chilenos, australianos y americanos. La cuota de
mercado del vino en Hong Kong frente a otras bebidas
alcohdlicas no deja de progresar y es ya del 13% en
2009, una de las mas altas de Asia.

El consumidor de Hong Kong, para el que el vino es
todavia un producto nuevo, lo compra en supermerca-
dos y la variable precio es bastante mas importante
aqui que en China continental. Los modos de consumo
—con naranja, hielo, cebolla- pueden ser sorprenden-
tes. Es un mercado en el que hay que tener muy en
cuenta a las mujeres que, cada vez mas, estan acce-
diendo a puestos profesionales antes ocupados exclu-
sivamente por hombres. Para ellas, el vino tiene una
oportunidad de conquistarlas como en cierto modo ha
hecho el champagne.

En este mercado es necesario estar en contacto habi-
tual con el importador y establecer acciones de pro-
mocién coordinadas con él a largo plazo para educar a
los prescriptores y personalidades influyentes del
mundo del vino en Hong Kong. Una visita anual a Hong
Kong al menos —que puede ser acompanada de una
cena/presentacion de una anada/nuevo packaging/eti-
queta, nuevo vino- es imprescindible. Ademas de par-
ticipar en acciones de promocién conjunta con otros
vinos espanoles que consigan sacar a los vinos espa-
fioles del segmento “otros” y aparecer como una ofer-
ta de origen como los vinos franceses, australianos o
italianos. Como en el caso de China, hay que insistir en
la tradicién, herencia, puntos Parker (si los hayl, pre-
mios o notas en Wine Spectator o Decanter (si las hay),
aspectos todavia muy importantes para prescriptotes
e importadores a la hora de trabajar con un producto.

EI consumidor chino prefiere especialmente el vino tinto, por ser el rojo simbolo de buena suerte.

los productos elaborados en el tiempo—, los beneficios
para la salud del consumo moderado del vino y las pun-
tuaciones en guias ademds de premios obtenidos.

Javier Serra, director de la Divisién de Iniciaciéon a la
Exportaciéon y Formacion Empresarial del Icex y proximo
consejero jefe de la Oficina comercial espafiola en Pekin,
afiadi6 en la presentacion de su ponencia que las claves
para este mercado son vender Espafia como pais de ori-
gen (calidad del producto, cultura gastrondémica), vender
la marca y la propia empresa (vender estilo de de vida, y
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vender producto Premium) y acertar en el canal de dis-
tribucion, ya que parece que en China continental no hay
un mercado, sino dos, desconectados entre si: '"Mercado
Abierto' en el que compiten los principales importado-
res oficiales, en mercados regionales clave, con marcas
reconocidas, y en multiples canales; y '"Mercado Cerrado'
con multitud de importadores locales, poco conocimien-
to y experiencia en vino, donde el precio y los beneficios
a corto plazo son claves y ademds aparecen y desapare-
cen continuamente. M
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Mecamarc
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. Velocidéd : 1000 a 2500 botellas/hora . Velocidad : hasta 1500 botellas’/hofa
+ Capsulado y posibilidad de

colocar hasta 4 etiquetas
« Pantalla tactil
» Memorizacion de los
formatos de etiquetado
+ Motores paso a paso
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Presentamos a
Sercoyse, S.L.como
nuevo Distribuidor de
la firma Mecamarc en
Espana.

Sercoyse, S.L., es una
empresa situada en
L'Hospitalet de
LLobregat (Barcelona)
fundada en 1990 que
se dedica a la comer-
cializacion y servicio
técnico de maquinaria
para etiquetas y
packaging.
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medallén

La firma Mecamarc lleva 20 afos desarrollando, fabricando y montando sus propias
maquinas de etiquetado. Su plena dedicacidn a las tecnologias mas punteras, asi como
los materiales de alta calidad que utiliza junto con su experiencia, han favorecido su
continuo crecimiento.

Lider en la Champagne, también exporta con éxito a otros paises, como son Alemania,
Austria, Inglaterra, Italia, Eslovenia y cubre tanto el sector vinicola como amplios sectores
industriales (perfumeria, cosmética...).

Su pertenencia al grupo HERVE que retine mas de 2500 en Francia, confirma la calidad de
su servicio y filosofia empresarial, que se basa en un equipo eficaz de profesionales
experimentados cuya Unica meta es satisfacer los deseos de sus clientes.

Sercoyse, S.L. y Mecamarc es ante todo la unién de dos profesionales del sector del
Etiquetado, que les garantiza satisfaccion y calidad.

« Velocidad : 1000 a 40 000 botellas/hora
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LA OPINION DEL SECTOR: NUEVOS MERCADOS DEL VINO

Entrevista a Rafael del Rey, director del OEMV

La cuestion es como
hacer que el consumo
y la cultura de vino
aumenten en los paises
emergentes

El Observatorio Espaiiol del Mercado del Vino ha
organizado una jornada donde ha presentado el
resultado de un estudio sobre nuevos mercados
emetrgentes para la industria espaiiola del vino. Su
gran éxito de convocatoria no solo constatoé el interés
de las bodegas espaiiolas por la exportacion, sino que
también evidencio6 un claro interés por los nuevos
mercados, los conocidos BRIC y Hong Kong. Puede
sonar un tanto exoético pero lo cierto es que muchas
bodegas espaiiolas ya dedican grandes esfuerzos
en la promocion en estos y otros mercados.
Rafael del Rey, director del OEMYV, desvela
en esta entrevista cudles son las claves para
abordar estos mercados.

Nerea Gorriti

Rafael del Rey, director del OEMV.

Segtn los tiltimos datos del Ministerio de
Industria, Turismo y Comercio, las
exportaciones espaiiolas han aumentado un
17% durante los ocho primeros meses del
afio, ¢como ha contribuido la industria del
vino al conjunto?

En lo relativo a la industria del vino, ha habido una
modificacion sobre los datos de aduanas que sefialan un
crecimiento de algo mas del 14% en los primeros ocho
meses del afio. Este es el dato de crecimiento de las
exportaciones de vino espafiolas en términos de volu-
men. En términos de valor es algo inferior. Estas cifras
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son verdaderamente notables en un afio donde todavia
se padecen los efectos de la crisis econdmica.
Asimismo constatan que el sector espafiol de vino esta
siendo capaz de superarse a buen ritmo y de forma
espectacular en los mercados exteriores, donde tenemos
todavia un potencial de crecimiento extraordinario.

¢Qué mercados exteriores son los mas
representativos?

Estados Unidos, que es uno de los destinos que méis ha
crecido, Alemania y Reino Unido. Aunque es impor-
tante distinguirlos porque cada uno evoluciona de
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Es de sobra conocido, pero hableme del Observatorio Espanol del Mercado de Vino...

Es una fundacion privada dedicada a conocer a los consumidores y los mercados y trasladar la informacion a
las empresas. Las bodegas espaiiolas se estan internacionalizando a marchas forzadas y se estan invirtiendo
grandes cantidades de dinero para la promocion de los vinos espainoles. Nuestra mision es ayudarles en esos

aspectos.

El esfuerzo en comercializacion es extraordinario e ira dando sus frutos. De hecho, el ritmo de crecimiento de
mas del 14% en los primeros meses de 2010 es una muestra de ese esfuerzo. Desde el OEMV intentamos
acompanar ese proceso de exportacion. Estamos a disposicion de las bodegas y encantado de prestar infor-
macion para que acierten lo maximo posible en sus decisiones.

forma diferente y en algn caso un poco preocupante:
Reino Unido es un mercado que se estd endureciendo,
cuyas las cifras de crecimiento no son 6ptimas y en el
cual la competencia es feroz.

Es decir, que Estados Unidos se presenta
como un gran objetivo...

Efectivamente. Estados Unidos junto a Canada y Méxi-
co, es decir, practicamente todo Norte América, son
mercados con un potencial de crecimiento extraordina-
rio. En el caso de los dos primeros, los vinos espafioles
son todavia poco conocidos, existe un potencial de cre-
cimiento enorme y, particularmente este afio, tenemos
una relacion de tipo de cambio de délar /euro que bene-

ficia a nuestras exportaciones. Cierto es también que el
estadounidense, por su extensiéon, es un mercado muy
dificil. Las bodegas espafiolas estin haciendo un enorme
esfuerzo de promocién y nosotros desde el Observatorio
los acompafiamos con numerosas investigaciones del
mercado muy detalladas.

¢Y ademais de los “clisicos” europeos?

Suiza es un mercado realmente interesante. Por
supuesto, también Bélgica y los Paises Bajos.

Ademis hemos estado y estamos particularmente
bien posicionados en los paises nordicos, aunque ulti-
mamente menos: Suecia, Noruega, Dinamarca o Fin-
landia.
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LA OPINION DEL SECTOR: NUEVOS MERCADOS DEL VINO

El estudio que han presentado analiza los
mercados emergentes, los BRIC y Hong
Kong... ¢realmente son nuevas oportunidades
de negocio?

Brasil, Rusia, India, China y Hong Kong atn suponen
un nivel de venta inferior a los mercados mencionados.
No obstante, y fuera de los BRIC, en Japon nos mante-
nemos bien hace tiempo.

Hablenos por ejemplo de Rusia...

En Rusia ocurre algo que también afecta a otros merca-
dos. Exportamos mucho vino. De hecho, Espafia es uno
de los principales exportadores a este pais, pero nos
ocurre lo mismo que en Francia e Ttalia: exportamos
mucho vino a granel y con un precio relativamente bajo.

Por tanto, el camino de la exportacion, de
alguna manera, ya se habia iniciado...

Si, aunque en los demds paises emergentes menciona-
dos estamos poco presentes. En China, especialmente
en Brasil y en Hong Kong, donde estamos algo mejor,
atn hay mucho camino por recorrer. Espaifia ha llegado
un poco tarde a la carrera internacional del vino pero lo
estamos haciendo con mucha fuerza en los dltimos
afios.

Llama la atencion, por puro

desconocimiento, que en estos mercados
exista la cultura del vino.... ¢es asi? ¢en qué
paises esta mas desarrollada?

Muy poco. Son paises en los que la cultura del vino esta
muy poco extendida pero, aunque el porcentaje de
poblacién consumidora sea muy pequefio, dadas sus
grandes dimensiones, puede llegar a significar muchos
millones de litros.

Aqui se plantean cuestiones que también surgieron en
el debate: como hacer que la tarta, el consumo y la cul-
tura de vino aumenten en estos paises. Y en segundo
lugar, cuil es mi trozo de esa tarta.

Posiblemente, el aumento de la cultura del vino de
estos paises y pienso en China, Hong Kong y Brasil,
vendrd en gran medida de la mano de los productores
locales, sobre todo en China y en Brasil. Estos son los
que popularizardn el vino en capas de la poblacién infe-
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™ informe senala que incluso
consumen vino jcon cebolla
o con hielo!

il Si, efectivamente algunos hacen cosas

Hablando de costumbres, el

muy raras. China, es el mercado mas ori-
ginal. Aparte de consumirlo con otros
sabores, con frutas y demas, el vino es
para brindar. La realidad es que se bebe
relativamente poco aunque les gusta des-
corchar mucho. Hay un segmento de la
poblacion china que adquiere vinos muy
caros para ostentar.

riores. Ahora bien, ¢qué pueden hacer los vinos espa-
foles dentro de esa tarta global de consumo? Es este
aspecto, el que nos tiene que preocupar y el foco al que
dedicar todo nuestro esfuerzo con la presencia de nues-
tras empresas, marcas, tejido productor, embotellador y
distribuidor.

¢Puede poner algin ejemplo?

Son notables los esfuerzos de las bodegas Félix Solis o
Torres en China o los que dedica desde hace muchos
afios. Osborne en Brasil. Son mercados diferentes
donde todavia estamos muy poco presentes, donde la
cultura del vino es muy escasa y donde hay una inci-
piente produccion local, pero que aumentard a medida
que lo haga el consumo interno.



Fotografias: Bode,

La exportacion a algunos paises requiere replantearse el disefio
de las etiquetas, envases, sabores....

No nos olvidemos que China tiene 500.000 hectareas
de vifiedos y que Brasil, sobre todo en el Sur, esta cul-
tivando vino con cuatro cosechas al afio gracias a sus
condiciones meteorologicas, por lo que pueden llegar a
ser competidores.

Lo importante es que aumente la cultura del vino en

estos paises y que la tarta sea lo mayor posible para los
vinos espanoles.

Es curioso como en el estudio se hace
referencia a la mujer como principal
consumidora en Rusia, o incluso en Hong
Kong ...

Estos habitos forman parte de una lecciéon que debemos
aprender e integrar en nuestra forma de pensar y
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LA OPINION DEL SECTOR: NUEVOS MERCADOS DEL VINO

Aumentar la cultura del vino en los mercados emergentes es uno de los objetivos de la industria.

actuar. Cuando salimos al extranjero —y por cierto, tam-
bién en casa—, debemos ser conscientes de que nos diri-
gimos a consumidores muy distintos a nosotros, lo que
puede significar que los tipos de vino, o los envases o las
presentaciones o las etiquetas o marcas o los tipos de
cierre o tantisimas otras cosas, deban adaptarse a ese
mercado.

Ni beben el vino en los mismos momentos ni
en la mismas circunstancias que nosotros...
Desde hace afios y en muchos paises como EE UU, nos
vienen diciendo que prefieren vinos de cardcter mas
dulce. Y eso ocurre con los espumosos, con algin vino
blanco y los tintos. Ademds, las presentaciones son en
algunos casos muy atrevidas, por lo que, o intentamos
encontrar el nicho de mercado que se adapte a nuestro
producto o deberemos adaptarlo para comercializarlo
alli.

Una bodega relativamente pequefia debe buscar un posi-
ble nicho para su vino mientras que, una empresa que
aspira a vender decenas o centenares de miles de cajas en
cada uno de estos mercados debe ser muy consciente de
cudles son sus gustos, manias y las costumbres.

¢Qué debe hacer una bodega que quiera
aproximarse a estos mercados? {Qué pasos
debe dar?

Informarse. Informarse muchisimo. En la pagina web del
Observatorio se encuentran disponibles estos informes,
tanto la presentacion breve como la detallada de cémo
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son los mercados, como acceder a ellos, como son los
distribuidores, cudles los segmentos, los tramites
administrativos, las trabas legales, etc... Aconsejo tam-
bién dirigirse al Icex donde también ofrecen informa-
cion y realizan actividades promocionales.

Cuando el bodeguero decida el mercado mds interesan-
te para sus vinos, debe viajar al pais, ver como son los
restaurantes y las tiendas de vino, conocer a los distri-
buidores, ver la saturacién del mercado e identificar en
qué nicho seran sus vinos mas competitivos y, aprove-
char las ferias comerciales. Y plantedrselo siempre a
medio plazo.

Un primer paso parar conocer estos
mercados es obtener el estudio ¢qué incluye
y donde puede adquirirse?

A través de nuestra pigina web: www.oemv.es. Se
puede adquirir tanto de forma individualizada, es decir,
cada uno de los cinco paises de los mercados estudia-
dos o se puede adquirir el estudio completo.

Ofrecen informacion muy detallada desde un punto de
vista socioeconémico, de poblacion, todos los detalles
legales y administrativos para la venta en el pais, infor-
maciéon muy completa sobre el mercado del vino, sobre
la produccion local, segmentos de precios, distribuciéon
de vinos por colores, perfil del consumidor y distintos
perfiles y distribucion tanto en el canal de alimenta-
cioén como en el canal de la restauracion. Tienen esti-
maciones hasta 2015 y recomendaciones especificas
para cada tipo de bodega. ®

Fotografia: Bodegas Arraydn.
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EMISIONES

IIMA Consultora es la encargada de calcular las emisiones de
gases de efecto invernadero (GEI) generadas en la organizacion
Pago del Vicario y en su vino tinto ‘Penta’

Pago del Vicario calcula
sus emisiones de GEI

Pago del Vicario es una bodega situada a 9 kilometros del centro de Ciudad Real, en un entorno
flanqueado por el rio Guadiana en las primeras estribaciones de los Montes de Toledo. Se trata de
un pago de reciente creacion que se ha adaptado a los cambios de la sociedad y del entorno; sirva
como ejemplo el sistema antifalsificacion de sus botellas, iniciativa pionera en Espaiia.

Elena Pellon Gil, jefa del Area Huella de Carbono de IIMA Consultora

Los efectos derivados del calentamiento global en la
vinicultura son también conocidos en Pago del Vicario.
Como muchos en el sector, saben que los niveles de
potencial alcohédlico se han incrementado en los dlti-
mos afos como consecuencia de las variaciones en el
clima. La elaboraciéon del vino depende de un organis-
mo vivo, la vid, muy dependiente de determinadas
variables ambientales del entorno. Quizas por eso sea el
sector vitivinicola uno de los primeros en interesarse
por los efectos del cambio climdtico y en buscar solu-
ciones para prevenirlos o mitigarlos. El cédlculo de la
huella de carbono es uno de los primeros pasos en esta
senda, que es también la de la bisqueda de la calidad,
indudablemente asociada a la protecciéon del entorno.
Para ello, Pago del Vicario ha confiado en ITMA Con-
sultora, consultoria con amplia experiencia en el sector
del carbono.

El sector vitivinicola ha sido
uno de los primeros en
interesarse por los efectos del
cambio climdtico y en buscar
soluciones para prevenirlo y
mitigarlo
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Huella de carbono: primer paso en la lucha
contra el cambio climatico

La huella de carbono es la medida de las emisiones de
gases de efecto invernadero (GEI) generadas a lo largo
del ciclo de vida de un producto, organizacién o servi-
cio, expresada normalmente en términos de dioxido de
carbono equivalente.

En la actualidad, existen numerosas guias y herramien-
tas metodoldgicas para ayudar a los interesados a ela-
borar la huella de carbono. Entre las més relevantes se
encuentra Bilan Carbon, desarrollada en Francia en
2003; esta fue la herramienta que us6 la region de
Champagne, la primera del mundo en calcular su hue-
lla de carbono. Unos afos después, en 2007, surgio la
primera herramienta y metodologia especificas para el
sector del vino, la International Wine Carbon Calcula-
tor. Sin embargo, debido a las limitaciones en su cilcu-
lo y a la proliferacién posterior de normas, la Organiza-
cion Internacional de la Vina y el Vino, OIV, ha decidi-
do desarrollar una nueva metodologia. Hasta que apa-
rezca, otras rellenan este vacio. La norma internacional
ISO 14.064 de aplicacion en organizaciones y la
PAS2050, norma para producto impulsada por el Defra
y Carbon Trust en Reino Unido, son dos de ellas.
Cuando en el equipo de IIMA nos enfrentamos al caso
de Pago del Vicario, nos encontramos con el dilema de
escoger una metodologia, aunque para ello tuvimos que
responder a una pregunta anterior sobre, ¢donde apli-
car la huella, en organizacion o producto?

El conocimiento de la huella de la bodega resulta inte-
resante a efectos practicos; permite obtener un valor
para la produccién completa, informacién que puede
ser de interés para determinados grupos externos como
asociaciones o proveedores; pero también para la propia



organizacion, identificando procesos poco eficientes o
dando una imagen del conjunto de las operaciones.

En cuanto a su aplicaciéon sobre una unidad de produc-
cién, sobre la botella de vino, su interés radica en ser
mas representativo para el consumidor final, no tanto
para comparar el valor con el de otras botellas (solo dos
botellas mas en Espafia han calculado su huella y los
pardmetros considerados son diferentes) como para
difundir y sensibilizar al consumidor sobre la intensi-
dad en carbono de cualquier producto de consumo.
Como las dos opciones aportan informacién muy inte-
resante para Pago, se ha decidido llevar a cabo ambos
cilculos. Asi, aplicamos la metodologia mas extendida
en el entorno de producto, la PAS2050, para la botella
de mayor consumo de la organizacion; el vino tinto de
crianza 'Penta’.

Sin embargo, a nivel de organizacion, hemos preferido
emplear una metodologia de prestigio internacional, la
ISO 14.064, norma que todavia no ha sido aplicada en
este sector en Espafia (al menos de forma publica).

Hasta la fecha hemos completado los trabajos de defi-
nicién de alcances organizacionales y operacionales,
establecidos los limites del sistema del ciclo de vida del
producto y de las actividades de la bodega e iniciada la
recopilaciéon de informacion; incluso se dispone ya de
algunos cilculos que serdn objeto de redefinicion y
mejora. Es un proyecto ambicioso y atin queda tiempo
para su finalizacién, pero ya hemos podido extraer
algunos resultados interesantes.

“Lo esencial por encima de las formas”

El primer paso para el clculo a nivel de la organizacion
consiste en entender correctamente los limites de esta,
tanto a nivel estructural como operacional. Esta etapa

INDUSTRIA VITIVINICOLA g

es fundamental para definir el alcance de la huella, es
decir, hasta donde vamos a llegar en el proceso de cil-
culo.

La metodologia recomienda que el procedimiento de
consolidacion de emisiones siga el mismo criterio que
el de rendicion de cuentas financieras, aunque conside-
rando la presuncion de “lo esencial por encima de las
formas” Para ello, hemos analizado con la bodega su
estructura legal y organizacional. En este caso, la
estructura es sencilla: no aparecen empresas subsidia-
rias, asociadas o en alianza aunque si existe una orga-
nizacion externa fundamental para la actividad de Pago
del Vicario; el distribuidor Consorcio de Vinos de
Pagos de Espafia a quien se le confia el transporte de
producto elaborado y cuya huella hemos decidido
incorporar. Esta decision tiene una influencia muy sig-
nificativa en la huella de carbono final, especialmente
para empresas exportadoras.

Una de las principales
dificultades de la huella de
carbono es identificar el
alcance de cada organizacion
o producto

Esto nos ha llevado a otro punto esencial a considerar
en el cilculo de la botella: la asignaciéon de emisiones a
un producto especifico. La bodega produjo en 2009 en
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E: Consumo eléctrico

Flujos generadores de emisiones de GEI por procesos en la etapa de viticultura. Fuente: IIMA, 2010.

torno a 500.000 botellas, de las cuales aproximada-
mente la mitad correspondieron al vino 'Penta'. Los
procesos de produccién son en algunos casos indepen-
dientes y se puede definir con facilidad el recorrido
realizado por determinado producto; pero, en otros, los
procesos son comunes y la asignacion proporcional a
cada producto se complica enormemente. Este es el
caso del apartado de distribucién del producto; el con-
sorcio transporta el producto final a numerosos puntos
de distribucion de la geografia espaiiola, mediante
camiones. Fuera de nuestras fronteras, el transporte se
realiza en camion para los paises europeos y en barco
para el caso de América y Asia. La dificultad en este
apartado reside en identificar el modo especifico de
transporte utilizado para las botellas de 'Penta’ y dis-
criminarlo del resto de productos que el barco o camién
haya podido transportar. No serd igual consumir un
'Penta’ en Lisboa que en Nueva York. Para averiguarlo,
es necesario recabar informacion de agencias distribui-
doras.

En cuanto a la definicion del alcance operacional, algu-
nas veces es facil localizar las fuentes de emision; otras
no resulta tan evidente. Pongamos el caso de la etapa de
la viticultura: el andlisis de ciclo de vida nos permite
identificar los procesos principales y las entradas y
salidas de éstos, para a continuaciéon enfocarnos en la
generacion de emisiones de gases de efecto invernade-
ro de ellas. Asi, es obvio reconocer las emisiones deri-
vadas del uso de la maquinaria para las labores de fer-
tilizacion o recogida de la uva. Sin embargo, en el uso de
fertilizantes se distinguen dos tipos de emisiones: una
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indirecta, producida por las emisiones que se generan
durante la fabricacién y transporte del mismo, y otra
directa, generada durante su aporte al suelo. En este
caso, el nitrégeno al llegar al suelo entra en un proceso
de asimilacion que implica la nitrificacién primero por
bacterias aerobias y la desnitrificacién posterior por
bacterias reductoras. En estos procesos se libera 6xido
nitroso, un gas 310 veces mas daiiino que el CO2.

Conclusiones

La motivacion de Pago del Vicario se encuadra en el
marco de la calidad y la consiguiente proteccion del
entorno y su materia prima esencial, la vid. Y por
supuesto es innegable la persecucion de la mejora de la
imagen corporativa, anadiendo un nuevo valor diferen-
ciador al producto, en un mercado cada vez méis satura-
do. Todo ello favorecido por las iniciativas impulsadas
por paises a los que Pago exporta (como Francia y EE
UU), con propuestas gubernamentales como la de
incluir una tasa de carbono o donde las cadenas de
supermercados exigen la inclusion de la huella en las
etiquetas, como Casino y Leclerc, o trabajan con sus
proveedores para calcularla, como Wal-Mart.

Pero también de forma interna se estin obteniendo
mejoras: la huella estd aportando informaciéon sobre el
funcionamiento de pricticamente todas las actividades
que se llevan a cabo en el proceso de elaboracion del
vino, algunas de las cuales habian pasado inadvertidas.
Por ejemplo, el célculo del consumo eléctrico discrimi-
nado de las operaciones de la bodega no se conocia
hasta este momento; el Gnico contador actual integra
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datos de todas las instalaciones (bodega, hotel y restau-
rante).

La estimacion realizada en base a la potencia de la
maquinaria y de tiempos de funcionamiento arroja
unos resultados de consumo elevados por lo que se ha
propuesto como medida preventiva la instalacion de un
contador independiente para la bodega. Con él se podra
obtener un dato fiable que permita la toma de decisio-
nes posteriores, de corroborarse el dato estimado.

El calculo de la huella de carbono de la organizaciéon y

de la botella es el primer paso para comprender la mag-
nitud del impacto que la actividad vitivinicola genera
sobre el problema del cambio climético. Esta informa-
cién va a permitir poner en marcha una serie de actua-
ciones posteriores para reducir su contribucién, bien
con reducciones internas o, cuando estas no sean posi-
bles, a través de la adquisiciéon de créditos de carbono.
Todo ello con el objetivo final de neutralizar las emi-
siones que inevitablemente se seguirdn liberando en la
elaboracion del vino. W
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ELABORACION

TecnoEquip es distribuidor en exclusiva para Espaiia de un
sistema implantado ampliamente en paises productores como

Francia o Italia

La estabilizacion
tartarica por membranas,
respetuosa con el vino

Eficacia, rapidez, solvencia, honestidad... Son los adjetivos que recibe por parte de sus usuarios
TecnoEquip y mds concretamente el sistema de estabilizacién tartdrica por membranas para la
elaboracion del vino que comercializa en exclusiva en Espaiia como distribuidora de la marca
Eurodia. A través de una cuidada ruta por dos bodegas del Penedés, experimentadas en la
utilizacion de este sistema, pudimos conocer cudles son las bondades de una técnica aun poco
implantada en nuestro pais, y que respeta el vino a unos niveles incomparables con la tradicional

estabilizacién por frio.

El problema causado por la precipitacion tartarica del
vino a la hora de refrigerarlo una vez filtrado y embote-
llado y ya en manos del consumidor, comenzo a obligar
a las bodegas a realizar este proceso durante la propia
elaboracion del caldo. En un primer momento la Gnica
formula disponible era una estabilizacion por frio a una
temperatura aproximada de unos —4 °C con tal de con-

Equipo de estabilizacion tartdrica mediante membrana
comercializado por TecnoEquip, instalado en las
bodegas Josep Piiiol.
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David Pozo

seguir una correcta precipitacion de los bitartratos pota-
sicos y de calcio. Pero el sistema por frio presentaba una
importante serie de inconvenientes: un alto consumo de
energia y, sobre todo, una merma de la calidad del vino
ya que casi se congela para que se produzca la precipita-
cion.

Fue en este punto, y ante una demanda evidente del
aumento de la calidad, que se comenzo a introducir en el
mercado un nuevo sistema de estabilizacion tartirica
por electrodiilisis, desarrollado en Francia por el INRA y
la empresa Eurodia. Representada en exclusiva en Espa-
fla por TecnoEquip, cualquier bodega espafiola puede
adquirir unos equipos de estabilizacién por membranas,
que han demostrado sus grandes cualidades en todo el
mundo: Australia, EE UU, Sudafrica, Sudamérica, y por
supuesto en todas las zonas vinicolas de Europa.

Los equipos incorporan los
iiltimos avances en la
tecnologia de las membranas
selectivas, y también los
sistemas de automatizacion y
control mds modernos



Unidad moévil de TecnoEquip con la que se puede realizar la estabilizacién tartdrica

sin alterar el funcionamiento interno habitual de la bodega.

¢Como funciona el sistema?

Una diferencia de potencial de algunos voltios aplicada sobre los extremos de los electrodos, permite el movimien-
to de los iones a través de las membranas. Los cationes de K+ y de Ca++ tienden a desplazarse hacia el electrodo
negativo (Catodo) y los aniones de AT- hacia el electrodo positivo [Anodo), de modo que los cationes contenidos en el
vino cruzan la membrana catédica hacia el compartimiento de la salmuera donde quedan contenidos al no poder
cruzar la membrana anddica que separa el circuito de la salmuera con el circuito del vino. Por el otro lado, los anio-
nes intentan desplazarse hacia el lado opuesto, cruzando la membrana anddica, pero también quedandose reteni-
dos en el circuito de la salmuera al no poder seguir su camino a través de la membrana catddica. De esta forma con-
seguimos extraer grandes cantidades de K+, Ca++ y AT- de los circuitos de vino, y depositandolos en el circuito de
salmuera. Con este método se consiguen unos espectaculares niveles de estabilizacion.
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>

SAUMURE p——ro-----
VIN
TRAITE

Compartimente
desalmuera A

Membrana Membrana
e it

de salmuara

M M
o Cathdi

Principio de la desionizacion.

Los equipos incorporan los dltimos avances en la tec-
nologia de las membranas selectivas, y también los sis-
temas de automatizacién y control mas modernos. De
modo que se ofrece un sistema eficaz, rapido, que apor-
ta una gran calidad al producto tratado, y que funciona
sin necesidad de personal.

Mediante los contactos con Eurodia, TecnoEquip tam-
bién ofrece a sus clientes, sobre todo los que realizan
una producciéon mas modesta, una prestacion de servi-
cio integral de estabilizacion tartarica por electrodiali-
sis, a domicilio y totalmente personalizada para cada

uno de los vinos a tratar. Las unidades méviles estdn
equipadas con los elementos necesarios para realizar
las estabilizaciones tartdricas sin realizar ninguna
inversion en la bodega ni alteraciones en el funciona-
miento interno habitual de la misma.

Unas ventajas de indudable solvencia

“La tecnologia de la electrodiilisis pretende sustraer de
manera selectiva los iones que son responsables de la
precipitacion tartarica, siempre de una forma controla-
da vy sin necesidad de refrigerar el vino”, afirma Pere
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En Caves Gramona han
utilizado en las dos tiltimas
campaiias la estabilizacion

tartdrica para sus vinos

dulces y de hielo

Canals, gerente de TecnoEquip. “De hecho, no se trata
de una tecnologia exclusiva para el mundo del vino, ya
que también se utiliza en otros campos como en el lac-
teo, para la extraccion de lactoseromas, o para la pota-
bilizacién de agua salada”.

Las ventajas del procedimiento, confirmadas una tras

otra por sus usuarios, son las siguientes:

- Seguridad: Al pasar un vino por el frio se insolubili-
zan una serie de elementos quimicos que producen
sales, un proceso que se desarrolla de una forma
anarquica. La electrodidlisis permite decidir el nivel
de precipitacion, ya que se mide la conductividad del
vino y permite decidir el momento exacto de estabi-
lizacién en que se quiere dejar el vino.

- Rapidez: El proceso se realiza en continuo, y al con-
trario de otros procesos en frio, con la electrodiilisis
el vino entra y sale sin pasar ningtn tipo especial de
filtrado, quedando preparado para ser embotellado
directamente.
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Caves Gramona, mds de cinco
generaciones en el corazon de la
comarca del Penedés.

- Eficacia: Es més eficaz que la estabilizacion por frio
porque es activo sobre el tartrado de calcio.

-+ Economicamente: No hay mermas, no se necesitan
aditivos y se consume entre ocho y diez veces menos
energia que en los sistemas convencionales de trata-
miento por frio. Ademas no es necesaria la presencia
continua de un operario para controlar el proceso.

Otro de los elementos en los que se ha ganado es en el
control de la acidez de los vinos. Mientras que con el
sistema de estabilizaciéon por frio es habitual perder
acidez en los vinos —en niveles que en algunos lugares
de Espana ya son bastante bajos de por si—, con la esta-
bilizacion tartarica por membranas se produce una
minima pérdida de acidez, manteniendo integras las
cualidades organolépticas del vino.

Caves Gramona, un sello de calidad

Hace ya ocho afos que Gramona dejo atrds sus antiguas
instalaciones de produccion en pleno corazén de Sant
Sant Sadurni d’Anoia, donde mantiene atn sus 'cavas',
para trasladarse a las afueras del casco urbano y cons-
truir unas nuevas y modernas bodegas en que la cuarta
generacion de la familia estd poniendo todo su empefo
con tal de elevar su produccion vinicola al maximo
exponente. Vinos como el blanco Gessemi o sus cavas
Celler Batlle o ITI-Lustros forman parte de una produc-
cion selecta que ha ido ganando terreno en los Gltimos
afios. En Caves Gramona han utilizado en las dos alti-
mas campanias la estabilizacion tartédrica para sus vinos
dulces y de hielo. Segiin Jaume Gramona, gerente de la
bodega, la posibilidad de poder alquilar el equipo y el

Mas Comtal fue
pionera en la
experimentaciéon con
Merlot en Cataluiia.



servicio ofrecido por TecnoEquip hace que econémica-
mente el sistema sea totalmente viable para una bode-
ga de su tamano. “Algo increiblemente fantastico es la
posibilidad de eliminacién de calcio, en una zona en
que la concentraciéon media por las condiciones del
terreno es muy elevada. Ademdis para nuestros vinos
dulces es perfecto, ya que se consigue rebajar el pH de
los vinos, minimizando de esta forma el uso de anti-
sépticos para evitar la refermentacion en las propias
botellas.” Jaume Gramona afiade: “El hecho que hubiese
en su dia una oferta tan amplia de los sistemas de esta-
bilizacién continua por frio y que muchas bodegas atin
no hayan amortizado esos equipos, junto al hecho que
la electrodialisis no se haya comenzado a introducir
hasta hace poco en nuestro pais, es el motivo por el cual
muchas bodegas atin no han apostado por este sistema”

Mas Comtal, la apuesta por el trabajo

bien hecho

Suministrador de uva para la elaboracién de vino de la
Cooperativa Covides hasta 1982, los hermanos Mil3,
Joan y Albert, decidieron iniciar entonces una nueva
etapa con la plantacién de Merlot, siendo los primeros
en Catalufa en experimentar con ella, ademas de poder
presumir de tener las vifias mdas antiguas de esta varie-
dad en todo el Estado espafiol. Asimismo, Mas Comtal
se convirtié en pionero, al elaborar un rosado con esta
variedad, hecho que ayudo a la bodega a posicionarse
en el mercado y que se la etiquetase en pocos afios

=
Z
=)
~]
o
p:_
“,'J
S
=
Q

GAMA DE ETIQUETADORAS

didac mendez s.l.

como una bodega innovadora y con vinos de calidad.
Hoy, casi 30 afios después, sus vinos Petrea estan pre-
sentes en las cartas de vino de restaurantes de medio
mundo, tal y como lo demuestra el dato que el 45% de
su produccion se destina a la exportaciéon en la UE,
Japon, Australia y EE UU.

A la hora de analizar la experiencia con la electrodiali-
sis para sus caldos, Miquel Medall, director técnico de
Mas Comtal lo tiene muy claro: “Para una bodega de
nuestras dimensiones, con una produccién que ronda
las 125.000 botellas, es incomparable el coste econdémi-
co que supone poder alquilar el equipo de electrodiali-
sis frente a lo que significa comprar un equipo de frio y
ampliar un isotérmico.

Ademas a nivel de funcionamiento es muy sencillo y
rapido. En Mas Comtal disponemos de cuatro tanques
isotérmicos de 5.000 litros, por lo que mientras la
estabilizacion de esa cantidad multiplicada por cuatro
con un sistema de frio seria de unos ocho o nueve dias,
con la electrodialisis la estabilizacion es de una media
de 2.500 I/hora. En cuanto a las facilidades tampoco
hay comparacion posible. Aunque los vinos estén a
unos 10 o 12 grados de temperatura, una vez filtrados,
el propio equipo lo hace todo, saliendo el vino listo para
su embotellado. Ademais, y en ello creo que todos esta-
mos de acuerdo, no es lo mismo enfriar un vino a —3 o
—4 °C, que no hacerle pasar por un proceso en que se
acaban perdiendo parte de sus propiedades organolép-
ticas” M

LdO 9H-dNA

HASTA 6.¢

LINEALES Y ROTATIV

DML-PR

Didac Mendez 5.L.

Bruguera)
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HASTA 10.000 e¢/h

133



MUNDO EMPRESARIAL

Bodegas Caminoalto y Galtel innovan con tecnologias
inaldmbricas para supervisar en tiempo real el estado del vifiedo

Tecnologias inalambricas
para seguir el vinedo
en tiempo real

La calidad de la uva para elaboracion de
vino depende de miiltiples factores, como el
clima, el tipo de suelo, la variedad de la vid.
Incluso dentro de una misma patrcela estos
factores, especialmente el suelo, puede
cambiar de gran manera de unos puntos a
otros. Algunos de estos factores son ajenos
al control del viticultor, pero hay otros que
si se pueden controlar, o al menos mediar
para adaptar las prdcticas agricolas al
estado y evolucion de esos factores.

Redaccion Interempresas

Para tener una imagen real de lo que pasa en el vifiedo
con esos factores, es necesario medir en numerosos
puntos. Pero, ¢como monitorizar en tantos sitios dis-
tantes unos de otros? La solucién la dan las redes ina-
lambricas de sensores, que hacen posible tener un
numero elevado de puntos de medida en el vifiedo sin
necesidad de instalar ni un solo cable.

“Las tecnologias inaldmbricas son la tnica forma de
instalar en campo cualquier tipo de sistema, ya que las
extensiones de terreno que se manejan hacen inviable
cualquier otra forma de instalacién”, afirma Jorge del
Valle, director de Galtel, empresa especializada en la
aplicacion de estas tecnologias para monitorizar vife-
dos.

Prueba de la aplicaciéon de estas tecnologias la tene-
mos en el uso que de ellas hace Bodegas CaminoAlto,
que durante la campafia 2010 ha controlado el estado
del vifiedo con un sistema de red inaldmbrica de sen-
sores, monitorizando en tiempo real diversos pardme-
tros del suelo y del clima, bajo la supervision técnica
de Galtel.

El sistema, implantado inicialmente en una superficie
de 5 ha, mide la humedad del suelo a distintas pro-
fundidades en tres puntos del vinedo, ademds de
monitorizar pardmetros ambientales (temperatura y
humedad relativa). Los datos recogidos se envian a un
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Nodo inaldmbrico instalado en el vifiedo de Bodegas
CaminoAlto.

servidor instalado en la propia finca, alimentado
mediante un sistema solar fotovoltaico de baja poten-
cia. Los datos se pueden consultar desde cualquier
lugar con conexién a Internet.

¢ Como monitorizar en tantos
sitios distantes? Con redes
inaldmbricas de sensores



Mapa general de la instalacion.

Este tipo de sistemas permite que el usuario final no
tenga que estar continuamente pendiente de las medi-
das de los sensores, ya que la propia red envia un e-
mail cuando se produce alguna situacion fuera de lo
esperado, avisando, por ejemplo, de que la humedad del
suelo es muy baja y es necesario regar.

En proximas campaiias se ampliard el nimero y tipo de
sensores de la red, pudiendo controlar parimetros
como el grosor del tronco, la humedad de las hojas o
pardmetros climaticos completos (radiacion solar, llu-
via, viento, etc.).

Segin Jorge del Valle, “la verdadera potencia de este sis-

Hasta la dltima pieza
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tema la tendremos en las proximas campanias, ya que el
sistema ha estado aprendiendo y guardando datos
durante esta campana y en la proxima usard toda la infor-
macion histoérica recopilada para avisarnos, por ejemplo,
de los momentos 6ptimos de riego en cada parcela”
Este control preciso de pardmetros tiene su ventaja tam-
bién desde el punto de vista medioambiental y de reduc-
cion de riesgos de la cosecha. Por un lado, el anélisis de
datos histéricos permite al sistema evaluar la posibilidad
de ocurrencia de determinadas enfermedades del cultivo,
avisando al viticultor para que tome las medidas oportu-
nas. Y por otro, el conocimiento preciso de qué ocurre en
cada subparcela permite ajustar las pricticas agricolas a
la necesidad concreta de la planta y del suelo en cada
punto, evitando, por ejemplo, que se “malgaste” agua de
riego y fitosanitarios que pueden terminar filtrindose en
acuiferos subterraneos porque la planta no ha sido capaz
de absorbelos en su totalidad.

Galtel, la empresa que ha implantado este sistema, es una
empresa de ingenieria especializada en la aplicacion de
tecnologias inalimbricas para agricultura, con una vision
de constante evolucién e innovacién de los procesos
agricolas utilizando nuevas tecnologias.

Bodegas CaminoAlto, situada en la localidad toledana de
Villacaiias, elabora vinos de produccion ecologica, com-
binando tradicién, innovacién y respeto al medio
ambiente para elaborar caldos a partir de uva de sus pro-
pios vifiedos. B
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La empresa presenta durante su primera convencion anual su

nuevo plan 2010-2015

La marca Rusan se reinventa

La empresa familiar de Sabadell (Barcelona) ha vivido y asimilado en primera persona todos los
cambios derivados de la evolucion del propio sector. Y es que Rusdn, una empresa emprendedora
que ya como taller de mecanizado adquirié en 1976 una de las primeras fresadoras CNC que
llegaron a Cataluiia, es hoy una consolidada firma en el sector del etiquetado con una gran
proyeccion exterior. EIl pasado 29 de octubre reunié a trabajadores, clientes, colaboradores y
amigos en Sabadell para hacerles participes de su nuevo plan 2010-2015 y del lanzamiento de su
nueva pdgina web, un diseiio totalmente innovador que responde a un ambicioso plan de marketing
que la empresa ha puesto en marcha y que incluye el envio postal de un folleto que no dejard

indiferente a sus clientes.

La empresa, en pleno cambio generacional y con una
larga experiencia en la participacion en ferias interna-
cionales, llen¢ la sala Goya del Hotel Catalonia Verdi de
Sabadell para celebrar un dia “importante” como califi-
c6 Miquel Pinto, responsable de marketing. Un
encuentro que tenia como objetivo compartir con su
plantilla, clientes y colaboradores su nueva etapa, sus
planes de expansion, organizaciéon y promocion.

Nerea Gorriti

Sonia Sanchez, adjunta a gerencia de Rusian Construc-
cion de Maquinaria, narrd a los presentes la historia de
la compafiia desde que su padre y fundador, Miguel
Sanchez, cred junto a su socio, Rusidn Construccion de
Maquinaria, de como crearon la division de automatis-
mos en 1982 y tres afios después la division de etique-
tado, aflo en que la empresa estrend instalaciones
donde desarrollo su actividad en las dos divisiones

Miguel Sdnchez, fundador de Rusdn y a la derecha, Sonia Sdnchez, adjunta a gerencia, durante sus intervenciones.
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ademds del taller de mecanizado. Fue en
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2004, cuando Rusan se instalo en las insta-
laciones actuales con el objetivo de doblar
su capacidad de produccion.

El afio 2009 también fue una fecha impor-
tante para la empresa catalana, cuando ini-
ci6 varios proyectos CDTI de los cuales el
primero ha sido finalizado en 2010. “La
innovacién es imprescindible para Rusan.
Queremos seguir en esta linea”, senalaba
Sonia Sanchez.

Segtn el responsable econdmico financiero,
los objetivos de la empresa son aumentar el
volumen de ventas progresivamente hasta
un 80%, alcanzar un minimo de 60% en
cifras de exportacion, entre otros.

Objetivos 2010-2015

En palabras del responsable de marketing,
los objetivos de Rusin pasan por ampliar el
mercado internacional, introducir la cultura del marke-
ting, reposicionar la marca y empresa en el mercado,
disenar un nuevo modelo de gestiéon comercial, mante-
ner y ampliar el volumen de ventas y asegurar el cam-
bio generacional.

Para lograrlos y como parte de su estrategia, en la que
apuestan por la formacién continuada, el redisefio del
organigrama y estructura y la ampliacion de represen-
tantes y distribuidores o el replanteamiento de la gama
de productos y servicios, destaca la propuesta de nueva
imagen, potenciar el disefio de producto con un mayor
valor afiadido y la inversion “en mas disefio, mas cali-
dad y mds innovacién”.
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Nueva pdagina web.

Nueva pagina web

Fruto de esta estrategia, la empresa ha presentado su
nueva pagina web. Una clara apuesta por el disefio, por
la imagen y por aportar valor afiadido. El nuevo websi-
te busca “que impacte y permita trabajar y jugar y con
ella”, senalaba el representante de la empresa Gtems,
creadora de la pagina. “Se trata de un proyecto ambicio-
so que intenta plasmar la nueva carta de presentacion
de Rusan”, continud.

La nueva pigina web es un gran proyecto, que ofrece
mas servicios y soluciones.l
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DENOMINACIONES DE ORIGEN

La DOQ es la tinica reconocida en Cataluiia como calificada y
una de las dos, junto a la Rioja, en el resto del pais

Priorat, cuando el
paisaje se hace vino

De ‘heroico’ se podria calificar el cultivo de la vid en el Priorat. Una zona dotada de un paisaje
singular y a la vez tortuoso, donde se plantan viiias en terrenos dridos, ‘sujetos’ a notables
oscilaciones térmicas y sobre pendientes tan acusadas que obligan a construir bancales. En
ocasiones, estos tiltimos son tan estrechos que el acceso mecanizado es imposible. A estas
peculiaridades, se suma la composicion del suelo, en el que se han contabilizado hasta tres tipos
diferentes de pizarra parda o licorella. Asi pues, el concepto francés de ‘terroir; que define la
fidelidad de un vino a su suelo de origen es uno de los matices que mds se aprecian en la cata de
cualquier priorato. La produccion, escasa —las cifras hablan de 30.000 hectélitros de media
anual— pero de altisima calidad. De hecho, junto a la Rioja, el Priorat es una de las dos tinicas

denominaciones de origen calificadas del pais.

Anna Leon

El 18 de diciembre del afo 2000, el departament d’A-
gricultura, Ramaderia i Pesca de la Generalitat de Cata-
lunya aprob6 el paso de la denominacién de origen
Priorat a la categoria de denominacién de origen califi-
cada, convirtiéndose en la tnica DO catalana con esta
condicion, y junto a la Rioja, una de las tnicas dos DOQ

40|

del pais. Todo un logro para una regién donde se pro-
duce una media anual de 30.000 hectolitros de produc-
to muy arraigado, eso si, a las temperaturas, composi-
cion del suelo y modo de cultivo —a veces no mecani-
zado— sobre terrenos de dificil acceso. La obtencion de
esta categoria ha contribuido, entre otros factores, a un



resurgimiento de la cultura vitivinicola en la zona. Ya a
mediados de la década de los afios 80, un grupo de
jovenes endlogos, asesorados por los viticultores de la
zona, redescubrieron las grandes posibilidades de ela-
boracién de vino en el Priorat. Incluso, se han recupe-
rado, en los dltimos afos, vifiedos antiguos cuyo man-
tenimiento y cuidados se llevan a cabo con animales, al
no ser posible el uso de maquinaria.

El territorio de la licorella o pizarra parda

A modo de contexto, la DOQ Priorat constituye una
region pequefia y montafiosa, en el centro de las
comarcas tarraconenses, con una superficie de 17.629
hectareas, de las que 1.925 se dedican al vifiedo, segiin
consta en el consejo regulador, por parte de 608 viti-
cultores y 9o bodegas. Un total de nueve municipios
forman parte del Priorat: Bellmunt del Priorat, Grata-
llops, El Lloar, La Morera de Montsant y su nucleo
agregado Scala Dei, Poboleda, Porrera, Torroja del Prio-
rat, La Vilella Alta y La Vilella Baixa. Ademas de estas
nueve localidades, la DOQ Priorat alcanza la parte norte
del término municipal de Falset y la parte este del tér-
mino municipal de El Molar. En la regién se produce

El cultivo de la vid, una ardua tarea

_Lo's'-vfhos del Priorat ostentan.una fama
anerecid® inclugo fuera del pais. En la imagen,
bbtellas de la bodega autoctona Prior Pons.

g

El aislamiento relativo de la zona de la DOQ Priorat respecto de la influencia del mar, junto a la proteccién que la
sierra de Montsant ejerce frente a los ejerce la sierra de Montsant a los vientos frios del norte, le confieren unas con-
diciones climaticas peculiares. Se observan pues, oscilaciones térmicas acusadas entre el dia y la noche. Asi, en
verano se pueden alcanzar temperaturas minimas de 12 grados mientras que las maximas pueden llegar a los 40,
aunque la superficie pedregosa del suelo puede originar valores mucho mas elevados. La temperatura media anual
es de 14 grados en las zonas mas bajas de la DOQP, pero desciende hasta los 12 a los pies de la sierra de Montsant.

La pluviometria media anual se sitla entre los 500y 600 litros
por metro cuadrado, un poco mas elevada hacia el norte.

En virtud de la geografia tortuosa de la zona, las cepas se
plantan en pendientes tan pronunciadas que obligan a cons-
truir bancales, a veces tan estrechos que, con mucho esfuer-
zo, se pueden llegar a cultivar dos hileras de cepas, por lo que
el acceso mecanico no es posible. El visitante observa asi,
uno de los rasgos paisajisticos tipicos del Priorat.

Debido a la dureza del terreno y la peculiaridad del clima, las
vendimias son mas bien escasas, con unos rendimientos de
uva muy bajos, que no superan, de media, la cifra de un kilo
por planta pero que dotan a los vinos del Priorat de una per-
sonalidad muy acusada. Esta seria la razén principal que ha
situado a los vinos bajo la marca paraguas de la DOQ Priorat
entre los mas valorados: la fidelidad a la tierra de origen, la
adaptacion de las diversas variedades al suelo y un sistema
de produccidén casi ‘artesanal’ identifican rapidamente a los
prioratos, con solo descorchar una de sus botellas.

En general, la vendimia suele ser muy prolongada. Se inicia a
mediados del mes de septiembre en los municipios de Bell-
munt y El Lloar y se alarga hasta finales de octubre o inicios
de noviembre en Porrera y la Morera de Montsant. La fer-
mentacion larga de la uva hace posible obtener un continuo
goteo de componentes de gran riqueza en cada grano y una
maceracion muy completa.

£ '..1,;!‘\1’ .“\ o b i

Pendiente con los caracteristicos bancales (terrasses en
cataldn) donde se plantan las cepas en la plantacion de las
bodegas Burgos Porta, en el Priorat.

141



DENOMINACIONES DE ORIGEN

una media anual de 4,96 millones de kilos de uva, la
mayoria de variedades tintas (4,73 millones) y se elabo-
ra una media anual de 30.000 hectdlitros de vino
autéctono o priorato. Asimismo, el Priorat es el territo-
rio de la licorella, conocida también como pizarra parda.
De hecho, el 90% de las cepas de la DOQ Priorat se
plantan sobre suelo formado por estas piedras planas y
quebradizas donde las raices de las plantas buscan agua
y nutrientes. Ello caracteriza a los cultivos de la zona y
determina el producto final a obtener. Segin el mapa
del suelo, elaborado por la Generalitat de Catalunya, en
el Priorat histérico, que retine todos los términos
municipales que elaboran vinos reconocidos por la
DOQ Priorat, conviven hasta tres tipos distintos de
licorella, aunque la menos presente cuenta con un
milléon de afios de historia. De hecho, tal y como ha
reconocido recientemente Sal-lustia Alvarez, presiden-
te de la DOQ Priorat, la formacioén del territorio condi-
ciona el comportamiento de las plantas, cuyas raices
trabajan mds para dar con los minerales que precisan, lo
que redunda en una uva de calidad superior. A pesar de
lo dificultoso del terrufio, las cepas, sobre todo de las
variedades Garnacha y Carifiena, suelen tener raices
que superan los dos metros y medio de profundidad y
se sumergen entre las piedras en busca de agua y
nutrientes, de forma que los frutos adquieren aromas
minerales. En general, el suelo es relativamente acido
con un bajo contenido de materia organica.

Una produccion en la que predominan los
tintos, a base de Garnacha negra y Carifiena
Las variedades que mas se cultivan en el Priorat son las
tintas, con la Carifiena y la Garnacha como uvas autoc-
tonas mas destacadas. La primera, aporta cuerpo a los
vinos, asi como astringencia y fuerte tonalidad. Ello,
sumado a la buena graduacion alcohélica, asi como
resistencia en las condiciones mas duras, la convierte
en una variedad adecuada para los ‘coupages’. La segun-
da, es mas adecuada para vinos finos y aromaticos, con
cuerpo, poco color y facil oxidacion.

Resulta una variedad muy utilizada para vinos rancios
y generosos. En los tltimos afios, se han introducido
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Vista del municipio de Torroja, en el Priorat,
donde paisaje y viiiedos se funden en uno.

las otras variedades como Cabernet Sauvignon, Merlot
y Syrah, que han dado resultados excelentes. Respecto
a las variedades blancas, las mas habituales son la Gar-
nacha blanca, la Macabeo y la Pedro Ximénez, que
suman tan solo un 5% de la vendimia, ante un 95% de
variedades tintas. Para hacerse una idea, se destinan
81,2 hectireas a la plantacion de 184.548 cepas de
variedades blancas, mientras que se reservan 1.846,2
hectareas para el cultivo de 5,15 millones de cepas de
variedades tintas (1,93 millones de Garnacha negra y
1,16 millones de Carifiena).

Principalmente, el Priorat es sinénimo de vinos tintas,
de caracteristicas singulares, elaborados sobre todo con
Garnacha negra y Carifiena junto a cantidades menores
de otras variedades. El resultado, son vinos de gradua-
cion elevada, aromas complejos, carnosos y rotundos,
contundentes en boca y rodeados de notas de madera
que les dotan de distinciéon y elegancia. Dentro y fuera
del pais, los prioratos disfrutan de una buena acogida,
ampliando su mercado més alla de las fronteras espa-
fiolas. En cifras, la exportacion de estos vinos supera el
40% de la produccion, siendo Estados Unidos, Alema-
nia y Suiza los principales compradores.

En cuanto a los blancos, elaborados a base de Garnacha
blanca, Macabeo y Pedro Ximénez, entre otras, se parte
del mosto virgen y tras una fermentacion a baja tempe-
ratura se consigue un equilibrio perfecto entre frutas y
aromas, a veces resalzados por la madera de roble. Los
blancos del Priorat se han abierto paso en el mercado,
durante los tltimos afios, destacando por su fuerte per-
sonalidad que les dota de una identidad propia, que
recuerda a su tierra de origen. Ademais de los blancos,
los generosos y rancios completan la produccion de
prioratos. Los vinos joves denotan una tonalidad densa,
v al mismo tiempo brilante, con aromas serenos y per-
sistentes en boca. Al paladar, se aprecian carnosos,
aterciopelados y con mucho cuerpo.

El envejecimiento en madera de roble, donde se consi-
guen los crianzas y reservas, suaviza los primeros vinos
a los que resta parte del temperamento que les propor-
ciona la juventud. Asi, ganan complejidad, algo que se
aprecia a través de los sentidos. W
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21 Rutas componen la denominada Rutas del Vino de Espaiia

Rutas del Vino de Espana,
donde el placer es el guia

Ruta del Vino de la Mancha.
Vides en Tomelloso.

Visitas a bodegas, cursos de cata, maridajes... el vino y la gastronomia son los protagonistas en las
Rutas del Vino de Espaiia, un producto enoturistico impulsado por la Asociacién Espaiiola de
Ciudades del Vino (Acevin) que permite descubrir, al mismo tiempo, toda la variedad de paisajes,

culturas, tradiciones y estilos de vida de nuestro pais.

Todavia no esta recogida en el Diccionario, pero la pala-
bra enoturismo es cada vez mas utilizada por todo el
mundo. El maridaje entre vino y turismo se encuentra
perfectamente definido en la propuesta de la Asocia-
cion Espafiola de Ciudades del Vino (Acevin) que, a tra-
vés de su producto Rutas del Vino de Espafia permite
conocer los territorios vitivinicolas con mas tradicion
de nuestro pais.

La calidad de los vinos elaborados en las diferentes
regiones de Espana y el saber transmitido de genera-
cion en generacion han hecho posible que nuestros cal-
dos gocen de un merecido prestigio internacional. Las
nuevas técnicas de produccion y la modernizacion del
proceso de elaboraciéon también han permitido la crea-
cion de nuevos productos. Con todo ello, el sector viti-
vinicola se afianza como algo dindmico y vivo, y como
apuesta segura para el desarrollo de las regiones o
comarcas ligadas al mismo.

La promocién de la cultura y el turismo del vino como
herramienta complementaria para ese desarrollo local
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Fuente: Acevin. Rutas del Vino de Espana

es una de las principales lineas de trabajo de la Asocia-
cion Espafiola de Ciudades del Vino (Acevin), presidida
por el Ayuntamiento de Alcizar de San Juan y que
aglutina a 52 ayuntamientos de todo el pais, 16 comar-
cas y tres diputaciones provinciales, que a su vez for-
man parte de 28 provincias, 15 comunidades auténo-
mas, 28 DO vinicolas y una identificacion geografica
protegida. Este trabajo se plasma en la creacién de un
producto turistico: Rutas del Vino de Espafia, apoyado
por la Secretaria de Estado de Turismo y el Ministerio
de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino, concebi-
do para hacer descubrir al viajero una Espafia diferente
y Vvivir experiencias nuevas.

21 Rutas con garantia de calidad

Bajo la marca Rutas del Vino de Espafia se encuentran
s6lo aquellas Rutas que han trabajado con empeiio y sin
cesar, reuniendo lo mejor de si mismas y de sus gentes,
preparandose para no defraudar al visitante que decida
realizar cualquiera de ellas.



Asi, el proyecto ofrece 21 formas de adentrarse en rin-
cones de las provincias espafiolas, generalmente poco
conocidos a nivel turistico y en los que el vino y todo
lo que le rodea estd intrinsecamente vinculado a la cul-
tura y la manera de vivir de esos lugares. Territorios
vinicolas correspondientes a distintas Denominaciones
de Origen que trabajan bajo la tutela de la administra-
cion turistica espanola y de Acevin en la creacion de
rutas capaces de generar experiencias Unicas para los
viajeros que buscan un nuevo turismo.

De esas 19 Rutas, 13 estdn plenamente certificadas por
Acevin y representan una oferta diversa, muy profesio-
nalizada, innovadora, original y enfocada como un tipo
de turismo no masivo y de gran calidad. Cada una de
ellas ha pasado por un proceso de examen en el que son
verificados los criterios de calidad y normas de auto-
rregulacion que Acevin y la Secretaria de Estado de
Turismo han fijado en el Manual de Producto Turisti-
co Rutas del Vino de Espafia. En este manual se definen
desde los requisitos de su sistema de gestion, senaliza-
cion, promocion y comercializacion hasta los que deben
cumplir todos los establecimientos que forman parte
de la Ruta: restaurantes, alojamientos, bodegas, comer-
cios, etc. Asi, la marca caracteristica de estas Rutas
frente a otras propuestas similares es la calidad, que
redunda directamente en la confianza de quien las elige
para su viaje.

Ruta del Vino de Bullas, Jumilla, La Mancha, Ruta del
Vino y del Brandy del Marco de Jerez, Ruta del Vino
Montilla-Moriles, Navarra, Rias Baixas, Ribeiro, Rioja
Alavesa, Somontano, Tacoronte-Acentejo, Ruta del
Vino y del Cava del Penedés y Ruta del Vino Utiel-
Requena, son las 13 Rutas certificadas hasta el momen-
to, mientras que las ocho restantes: Alicante, Bierzo,
Campo de Borja, Condado de Huelva, Lleida, Ribera del
Duero, Ribera del Guadiana y Rioja Alta estidn en pro-
ceso de certificacion.

Recrearse en lo auténtico

Recorrer cada una de estas Rutas del Vino de Espafia es
adentrarse en el mundo de los placeres.

Cada una ofrece cientos de sabores distintos a descu-
brir en cada copa de vino. Pero detrds de ellas también
hay infinidad de vivencias, de recuerdos, de activida-
des, sensaciones... Un destino cercano y desconocido
en el que saborear un amplio abanico de posibilidades
en torno al mundo del vino: probar tipos de uvas y
vinos, aprender a reconocer hojas de vid para averiguar
la variedad de uva, catas y degustaciones, paseos entre
vifiedos, recorridos interpretativos del paisaje, marida-
jes con gastronomia tipica, tocar las barricas de roble,
visitar un mercado, conocer la gente de un lugar, parti-
cipar en una fiesta de la vendimia, charlar con artesa-
nos, descubrir la historia de los pueblos y sus monu-
mentos...

¢Comenzamos el viaje?...

En el noroeste de la peninsula, Ribeiro y Rias Baixas de
Galicia sorprenden por la sombra de sus parras y el
perfecto maridaje con la gastronomia del mar. Una tie-
rra muy activa desde tiempos antiguos como atestiguan
las vias romanas, restos de minas o lavaderos de oro,
castros, etc., cuyas gentes han estado intimamente liga-
das al cultivo de la vid.

Ruta del Vino de Rioja Alavesa Bodegas Ysios.

Hacia el este, Rioja Alavesa posee interminables paisa-
jes de vifiedos y un abanico de bodegas inagotable
(cerca de 400), desde la mas tradicional a la mas van-
guardista. Hay pues donde elegir para maridar cual-
quiera de sus vinos con la afamada cocina de autor o la
cocina vasca mds tradicional y saborear una gastrono-
mia fiel a sus raices, bendecida por una despensa pro-
digiosa de legumbres, hortalizas y verduras, chacinas,
carnes y dulces.

Junto a esta tierra estd Navarra que se enorgullece de su
rosado, de sus tintos y blancos, cargados de historias y
emociones, fruto de la tradicién y la innovacion. La
intensidad de estos vinos procede de la variedad Gar-
nacha, la mis extendida, que casa a la perfeccién con
unos productos de calidad como los pimientos, alca-
chofas, esparragos o trufas salidos del campo navarro.
A los pies de los Pirineos, la comarca del Somontano
rebosa juventud y talento en la elaboracién de sus cal-
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Ruta del Vino Somontano Gastronomia y vino.

Ruta vino y brandy
del Marco de Jerez
Bodegas Caydsa.

dos y en el trato de sus gentes. Un viaje a
Somontano supone el disfrute de la tranquili-
dad, el reencuentro con los paisajes, el descubri-
miento del legado de sus antepasados en forma
de arte y arquitectura y el sabor de los mejores
platos y vinos.

Si quieres probar el cava, Penedés es tu destino.
Casas de payés, castillos y antiguos barrios que
hablan del pasado de un pueblo que guarda his-
toria y leyenda a cada paso. Vinos de excepcio-
nal calidad (Ia mayor parte jovenes) de gran
intensidad aromdtica, junto a una bebida de
fama universal, el cava, acomparian en la mesa a
una gastronomia rica y gustosa con productos
como los embutidos, carnes de aves de corral y
exquisita pasteleria.

Continuando hacia el sur encontrards Utiel-
Requena, el corazon del vinedo de la Comunidad
Valenciana. Un territorio lleno de autenticidad
donde la variedad Bobal se ha convertido en la
estrella de la DO Una gastronomia basada en
recetas tipicas y una larga tradicion vitivinicola
han hecho que la cultura del vino impregne
todas las actividades que se realizan en este
territorio, excelente lugar para disfrutar de la
naturaleza y el turismo activo.

En Murcia otra sorpresa mas: primero divisards
su castillo y entonces sabrds que has llegado a
Jumilla, un municipio que combina la tradiciéon
vitivinicola ancestral con unos vinos de plena
actualidad. Encrucijada de caminos y culturas,
aqui se pueden encontrar vestigios histéricos y
artisticos de todas las civilizaciones del Medite-
rraneo. El colorido y la emocién de las fiestas
tradicionales y la enorme riqueza paisajistica
dejan una marcada huella al visitante de esta
Ruta.



Vinos de Montilla-Moriles.

En la misma region, Bullas te mostrard su secular dedi-
cacion al cultivo de la vid y la elaboracion del vino,
como se desprende del hallazgo en la villa romana de
Los Cantos. La Ruta del Vino de Bullas descubre un
rincoén poco conocido pero de enorme riqueza cultural
asociada al vino y una gran variedad de platos tradicio-
nales, como las migas, los michirones, el empedrao o
las torrijas de Bullas, Ginicas en su género.

La Mancha, tierra del Quijote, te sorprenderd por sus
itinerarios de leyenda y su mar de vifias, la superficie
mas extensa de Europa. Recorre unos pueblos donde
confluye una cultura vitivinicola arraigada desde época
ancestral, un patrimonio artistico y paisajistico tnico y
una gastronomia popular con nombre propio. Vinos de
gran sabor, calidad y aroma para maridar con platos
como los duelos y quebrantos, pisto, gachas, tiznao,
ajoarriero y otros que ya hiciera famosos Cervantes en
la novela de nuestra literatura mas universal.

En Andalucia, la Ruta de Montilla-Moriles, en la pro-
vincia de Coérdoba, te descubre los secretos de los raci-
mos secados al sol y de los colores de sus vinos genero-
sos, y te invita a adentrarte en la historia y la cultura de
una regiéon que mantiene hondas improntas de culturas
como la judia, la cristiana, la musulmana o la romana.
Un recorrido aderezado con una ruta del flamenco, visi-
tas a almazaras o alfarerias y paseos por reservas y par-
ques naturales como las Sierras Subbéticas.

También en Andalucia, la Ruta del Vino y el Brandy del
Marco de Jerez te acerca a la amplisima paleta de colo-
res y aromas de unos vinos diferentes salidos de sus
extensos campos de tierra blanca “albariza” Bodegas
tan particulares como sus vinos, los generosos, vina-
gres y brandies junto a un rico patrimonio histérico-
artistico y la amable acogida de sus gentes hace de la
visita a esta Ruta una experiencia inolvidable.

El ntmero trece para completar el total de rutas certi-
ficas corresponde a la de Tacoronte-Acentejo, en el
norte de Tenerife, donde podrds descubrir unos pecu-
liares vinos elaborados con las variedades listan negro
y negramoll, ademds de otras como la tintilla, listan
blanco, malvasia, gual, marmajuelo... todas ellas tradi-
cionales canarias y pricticamente Gnicas en el Mundo.
Todos los sentidos se agolpan para crear un recuerdo
imborrable... sendlalos en tu hoja de ruta... B

www.wineroutesofspain.com
www.rutasdelvinodeespana.com

REVINSA

« PRENSADO - FILTRACION « CALDERERIA «
« REFRIGERACION - MATERIAL AUXILIAR -
+ INTERCAMBIADORES -

« MAQUINARIA DE VENDIMIA -

+ MAQUINARIA PARA EL EMBOTELLADO -

REFRIGERACION
» ENFRIADORAS DE AGUA.
« ENFRIADORAS DE VINO.
FILTRACION
» FILTRACION TANGENCIAL.
* FILTROS ROTATIVOS DE VACIO.
* FILTROS DE PLACAS.
» FILTROS DE DIATOMEAS.
* MICROFILTRACIONES.
AUTOMATIZACION
» AUTOMATIZACION INTEGRAL DE BODEGA,
RECEPCION, FERMENTACION, CRIANZA Y CONSERVACION.
INTERCAMBIADORES
* PASTEURIZADORES Y TERMOLIZADORES.
* INTERCAMBIADORES TUBULARES.
* PLACAS MOVILES DE REFRIGERACION.
MAQUINARIA DE VENDIMIA
« DESPALILLADORAS.
+ ESTRUJADORAS.
* BOMBAS MONO.
« BOMBAS DE PISTON ELIPTICO.
* BOMBAS DE PISTONES PARA MOSTOS, VINOS, ..
+ BOMBAS PERISTALTICAS.
CALDERERIA
* CALDERERIA DE INOXIDABLE EN GENERAL.
+ DEPOSITOS AUTOVACIANTES.
* AUTOVINIFICADORES VERTICALES.
* VINIFICADORES HORIZONTALES ROTATIVOS.
+ DEPOSITOS DE ALMACENAMIENTO.
+ DEPOSITOS SIEMPRE LLENOS.
PRENSADO
* PRENSAS DE PULMON NEUMATICO.,
* PRENSAS DE PULMON DE VACIO.
* PRENSAS HIDRAULICAS VERTICALES.
MAQUINARIA PARA EL EMBOTELLADO
» LLENADORAS-TAPONADORAS DE 1,000 A 5.000 Botellas/hora.
* DISTRIBUIDORES DE CAPSULAS Y CAPSULADORAS.
+ ETIQUETADORAS AUTOADHESIVAS DE 900 A 10.000
+ CODIFICADORES DE LOTES.

« ¥ Un servicio técnico experto, rapido y eficaz.

: REVINS.A:

POLIGOND INDUSTRIAL SAN ROQUE
C/ Albacete, 3 y 5 - 26500 Arganda del Rey (MADRID)
Tel.: 802 15 86 17 » Telefax: 91 871 37 41
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Las nuevas instalaciones de Bodegas Portia del arquitecto
britdnico aprovechan la topografia del lugar

El Grupo Faustino
Inaugura una nueva
bodega de Norman Foster
en Ribera del Duero

Portia es la nueva bodega del Grupo Faustino en la Ribera del Duero, una de las principales
regiones vinicolas de nuestro pais. Con esta inauguracion, el grupo abre su séptima bodega y
lo hace estrenando un edificio iinico. EI proyecto, valorado en 25 de millones de euros, es la
primera bodega del estudio Foster +Partners y ha supuesto la oportunidad de crear un nuevo
tipo de edificio, que aprovecha perfectamente la topografia del lugar en beneficio del
. proceso de vinificacion y que crea condiciones de trabajo 6ptimas, reduciendo la demanda
energética de la bodega y su impacto visual en el paisaje de la zona.

Redaccion n
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En palabras del arquitecto Norman Foster, “Portia es
nuestra primera bodega, asi que no teniamos ideas
preconcebidas sobre cémo debia funcionar. Ha sido
una oportunidad para empezar desde cero, examinar
las diferentes etapas en la producciéon de vino para
intentar crear las mejores condiciones para su desarro-
llo. El vino fue el punto de partida, asi como el precio-
so emplazamiento en la Ribera del Duero. Con el de
uso materiales que beben de la tradicién vinicola de la
region y zonas comunes abiertas al entorno, queremos
mejorar la experiencia de cualquier visitante”

Antecedentes de la bodega

La empresa familiar comenz6 su andadura en esta
comarca vitivinicola en los afos 9o con la adquisicién
de tierras seleccionadas por su situacion y caracteris-
ticas de su suelo, en las zonas de Roa, Gumiel de Izan,
Villanueva y Gumiel de Mercado. Una vez plantados
los vifiedos de variedad tinta del pais y pasados unos
afios de conformacién, dieron como resultado Portia
2003. El esfuerzo se vio compensado al ser este vino el
primero del Grupo Faustino en Ribera del Duero, que
consiguié la Medalla de Oro al Mejor Tempranillo del
Mundo en el concurso internacional de Colonia, Ale-
mania.

La bodega
La nueva bodega de Grupo Faustino consta de tres plan-
tas y se divide de forma interna en varias zonas, apro-
vechando la forma de trébol con la que esta disefiada.

Los materiales usados en su construccion representan
las tres principales fases de produccién: la fer

Sala de barricas.
En la recién inaugurada
bodega se elaboran en la

en depositos de acero, la crianza en barricas de roble vy,
finalmente, el envejecimiento en botellas de cristal.
Estas fases definen los tres distintos voliimenes de la
construccion, controlado desde un centro de operacio-
nes situado en el ntcleo del edificio. Las alas que con-
tienen las barricas y los botelleros estidn parcialmente
enterradas para favorecer el envejecimiento del vino,
mientras que el ala de fermentacién se encuentra
expuesta, para favorecer la liberacion de dioxido de car-
bono.

Una carretera sube hasta el techo del edificio, de mane-
ra que se puedan liberar las uvas recolectadas directa-
mente en las tolvas. El disefio de la bodega aprovecha la
inclinacion del terreno, utilizando la gravedad para
favorecer el movimiento del vino en su interior, maxi-
mizando la eficiencia y minimizando el dafio que sufre
la uva. La estructura de hormigén estd revestida con
laminas de acero Corten.

Su diseiio en forma de trébol
representa las tres
principales fases de
produccion: la fermentacion
en depositos de acero, la
crianza en barricas de roble y,
finalmente, el envejecimiento
en botellas

Planta primera: se encuentra semienterrada aprove-
chando la ladera natural de la colina donde estd cons-
truida la bodega. En una de las puntas del trébol, justo
la mas cercana a la A-1, se encuentra el lugar de elabo-
racion del vino, que albergard 46 depositos de fermen-
tacién con una capacidad de 30.000 litros, 10 deposi-
tos de microvinificaciéon de 11.800 litros, 6 de refrige-
raciéon de 30.000 litros y 10 de almacenamiento de
53.000 litros. Todos estos depdsitos son troncoconicos
de acero inoxidable e incorporan un sistema automati-
co para el control de temperatura. Junto a esta drea de
elaboracién también se encuentra el tinel de embote-
llado y el estufadero de barricas.

En otra de las puntas del trébol se sitda la nave de
barricas que albergard un total de 6.000 entre roble
francés y americano. En la tercera punta se ubica el
botellero con capacidad para 750.000 botellas, y donde

los vinos reposardn mientras llega el momento de 6pti-
mo consumo. Ademds, esta zona contard con rimeros
privados que podrin ser adquiridos por aquellos con-
sumidores y amigos de Grupo Faustino que lo deseen.
Segunda planta: la entrada y el acceso a la bodega se
encuentran en esta planta. En ella estdn situadas las
oficinas y zonas de trabajo asi como otras estancias de

actualidad tres vinos
tintos, con un marcado
cardcter moderno que se
comercializan en Espaiia
y en el extranjero: Portia,
Portia Prima y Ebeia.
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Grupo-:Faustiho: empresa familiar de cuarta generacion, esta’espéeializada‘en'la elaboracion y exportacion de
vinos'de alta'gama.’Asi; el 49% de su produccion se destina a laiexportacion siendo el primer exportador mun-
dial de.vinos de,Grah Reserva con DO La Rioja. Desde que inicié su actividad, en el afno/1861,.el Grupo Fausti-
no cuenta con ‘Siéte’ bodegas, ubicadas en cuatro de las principales denominaciones de origen de Espana y

posee2.000 hectareas de vinedo propio.
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Depésitos de fermentacion.

caricter social. En el corazon de la bodega, una galeria
elevada se prolonga en dos mezzaninos acristalados,
que se proyectan dentro de cada ala, permitiendo a los
visitantes observar los diferentes procesos desde una
posicion elevada. Entre esas alas se encuentran la
recepcion y las dreas de administracion, que disfrutan
de amplias terrazas con vistas a los vifiedos. Las zonas
comunes de la bodega, decoradas con duelas de barricas
antiguas barnizadas, han sido concebidas para evocar la
larga tradicion en la elaboracién de vino en la zona. Asi,
existe una sala de cata, sala de reuniones, sala poliva-
lente, una cafeteria y un comedor. Esta planta cuenta
con unas escaleras que permiten el acceso al nivel infe-
rior para poder acceder a la tienda y contemplar los
distintos procesos de la elaboracién del vino.

Uno de los aspectos mas novedosos del edificio es el
concepto de “bodega transparente” en el que ha basado
su disefio, ya que permite visitar y visualizar facilmen-
te todos los procesos. El interior de la bodega cuenta
con grandes cristaleras que permiten un mejor acerca-
miento a la cultura del vino.
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Panordmica de entrada a la bodega.

Tercera planta (cubierta): otro de los elementos sin-
gulares de esta bodega es el concepto de verticalidad
con el que ha sido disefiada, de forma que la uva llega a
la bodega desde una cubierta transitable a la que pue-
den acceder los vehiculos. Durante la vendimia se habi-
litan mesas de seleccién y una camara frigorifica para
atemperar la uva cuando llega a la bodega.

El nombre Portia tiene dos significados que se comple-
mentan a la perfeccion. Desde el punto de vista astro-
logico, Portia representa al pionero, al inventor, al crea-
dor.

El planeta Urano tiene 27 lunas formadas por aguas tan
heladas que alcanzan la dureza del acero. Portia es una
de ellas. Si atendemos al origen latino del término, Por-
tia significa ofrenda.

Se interpreta como una muestra de gratitud hacia los
elementos que determinan la obtencién de una buena
cosecha.

Por tanto, Portia es el resultado de una doble
interpretacién que atna tradiciéon con modernidad y
originalidad. W
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El workshop celebrado los dias previos a la inaguracion oficial
permiti6 un acercamiento entre productores e importadores

Catavins 2010 apuesta
por la promocion y la
exportacion de los vinos
catalanes

De nuevo la localidad vallesana de Sabadell (Barcelona) se convirtio en el punto de encuentro del
mundo del vino. Catavins Sabadell se presento este afio convertido en un salon consolidado, pero
lleno de innovaciones. Del 12 al 14 de noviembre, y coincidiendo con su tercera edicion, aposté por
dar un salto cualitativo y cuantitativo, incrementando la oferta de expositores, ampliando y
renovando el programa de actividades para ofrecer espacios innovadores y atractivos para
profesionales optimizando su presencia en el salon.

La exportacion como via de escape

En los dias previos a la inauguracion oficial de Catavins
2010, Fira Sabadell acogié un workshop en que produc-
tores catalanes y distribuidores tuvieron una excelente
oportunidad de dar a conocer sus vinos al mundo. El
workshop reunié a mas de una treintena de importado-

Los asistentes a la entrega de premios
tuvieron ocasion de probar los vinos
galardonados. En la fotografia el vino
ganador: La,Creueta 2007.

Redaccion Interempresas

res procedentes de Europa, Asia y América con todas
las empresas/bodegas catalanas que quisieron presen-
tar sus productos. Anthony Swift, gerente de la Wine
Pleasures, organizadora del evento junto a Fira de Saba-
dell, valora la oportunidad que tienen las bodegas
“excelente” ya que “a diferencia de ferias grandes en que

La Creueta 2007 de Eudald Massana, recibe el primer
premio del 3r. Concurso Vinya Celler Masia

La entrega de premios de la tercera
ediciéon del Concurso Vinya Celler
Masia de vinos de cosecha propia de
los Paises Catalanes, se desarrollé el
pasado sabado en el marco de la feria
Catavins de Sabadell. Los galardones
reconocian el mejor vino tinto de los
Paises Catalanes. El primer premio
recayo en el vino La Creueta 2007 de
Eudald Massana Noya. El segundo
premio reconoci6 a Negre Trepat 2009

del Celler Carles Andreu; el tercer
galardonado fue el vino Samso6 2009 de
Parat6, mientras que el cuarto y quinto
fueron a parar a la bodega Mas Polit por
elvino Negre 2008 y a Caves Bolet por su
Cabernet Sauvignon Crianca 2006, res-
pectivamente.

El Consorcio Vinya Celler Masia organizd
la tercera edicion del concurso tras el
éxito de sus anteriores ediciones. La ori-
ginalidad de este concurso radica en que
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Mas de 17.000 personas han asistido a la feria durante los tres dias de certamen, mil mas que en la
edicion de 2009. ;La clave del éxito? La organizacion ha mantenido las actividades que mas interés
despertaron en la edicion anterior y ha ampliado la agenda con interesantes jornadas y espacios
innovadores y atractivos tanto para profesionales como para el publico final. Las catas y degustacio-
nes se han alinado con un importante elenco de profesionales del sector del vino, que han resultado
en un éxito total.

ALDESPY
PROMOWIN

Gran éxito de afluencia. El sdabado, los pasillos se llenaron de participantes.

el encuentro bodega/importador es muy pequefio y el
intercambio se limita a la informacion, en este tipo de
workshop la ventaja es que ambas partes ya se conocen
mutuamente, saben que produce y que demanda cada
una de ellas, por lo que el resultado final puede ser
mucho mas efectivo” Los compradores vienen selec-
cionados con criterios previamente determinados para
asegurar la seriedad y solvencia del encuentro. Una vez
en el workshop, con una agenda ya cerrada, se realizan
visitas y catas especializadas entre la propia bodega y el
comprador.

Representantes de las bodegas premiadas
durante la entrega de premios en el marco
de Catavins 2010.

el jurado no es profesional, ya que un
centenar de jueces andnimos valoran
referencias de pequenos elaboradores a
través de Internet. Este concurso no pro-
fesional traslada el protagonismo al
gran nUmero de aficionados al mundo
del vino, y recoge su impresién sobre
unos vinos muchas veces desconocidos
y exclusivos, en algunos casos dificiles
de encontrar en el mercado. Mas infor-
macion: www.vinyacellermasia.net

A pesar de que la idea sigue cuajando, Swift se sigue
lamentando de la poca afluencia por parte de las bode-
gas catalanas, cuyo nimero acab6 siendo inferior al de
importadores asistentes. "Me gustaria hacer constar
que parece que haya poco interés por parte de las bode-
gas catalanas por exportar sus vinos. Si hay unas 500
bodegas en Cataluia, solo han acabado acudiendo unas
14, cuando ha habido importadores que se han finan-
ciado un viaje exclusivamente para conocer esos
vinos."
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Una quincena de bodegas acudieron al Catavins 2010 para presentar sus vinos a mds de una treintena de importadores procedentes de
todo el mundo.

“Cataluiia tiene muchas viiias, bodegas
y denominaciones por descubrir”

Para Juan Manuel Gonzalvo, enélogo-consultor de la
empresa Vinicom —dedicada a la representacion de
pequenias bodegas—, el workshop de Catavins permi-
te a sus representadas llegar a un tipo de cliente al
que no pueden acceder por su estructura y por sus
posibilidades econdémicas. ‘Muchos de nuestros
clientes necesitan externalizar este tipo de trabajos
—marketing, venta, disefio, etc.— y ocasiones como la
que ofrece Catavins y Winepleasures es muy impor-
tante, ya que aqui nos podemos dirigir directamente
a importadores que conocen y vienen a escuchar con
interés lo que ofrecemos”.

Las DO como sistema de garantia de calidad
En una conferencia ante mas de 150 asistentes en el
Salén de Actos de Fira de Sabadell, Oriol Guevara,
director de Incavi, defendio “el modelo del vino cata-
lan, fundamentado sobre la base de las DO como sis-
tema de garantia de calidad de los productos, pero
también como vinculo con el territorio y con todos
los valores que ello representa: sociales, econémicos,
gastronémicos, culturales, etc.”.
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Segiin Guevara, “las DO catalanas disponen de pro-
ducciones entrelazadas de manera que ninguna de
ellas es totalmente independiente. Es lo que deno-
minamos coexistencia: un productor de uva, puede
decidir antes de podar su viniedo, llevar su uva hasta
a 3 DO diferentes, siempre que respete los criterios
de cada una de ellas”

El director de Incavi defendié también a los produc-
tores de vino por “su vocaciéon inequivoca por
exportar, todo ello llevado por una tradicién histé-
rica de nuestra tierra abierta al Mediterraneo, a
Europa y mads alla, asi como por el hecho que los
catalanes no podemos bebernos todo el vino que
producimos.”

“El reconocimiento internacional de nuestros vinos
es evidente, como los demuestra que algunos de los
criticos de vino mds reputados y con més influen-
cia comercial en el mundo nos listan en los prime-
ros lugares. Lo cierto es que en general solo entran
en estas calificaciones los vinos que a estos criticos
les llega. Y Cataluna tiene muchas vinas, bodegas y
denominaciones por descubrir”, afiadi6. B
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La celebracion de ambos eventos convocard a unos 1.500
expositores y 50.000 visitantes en el recinto ferial de Burdeos

Espana protagonista de
la primera edicion
conjunta de Vinitech/Sifel

Sello espaiiol en el marco de la primera convocatoria conjunta de las ferias Vinitech, Salon
internacional de los equipamientos y servicios para la vid, los vinos y los espirituosos y Sifel, Salén
internacional de las técnicas del sector de las frutas y hortalizas. Asi se podrd comprobar con
iniciativas como el espacio Village Espaiia y varias mesas redondas, a cargo de ponentes del pais.
Ambos certdmenes, que se celebrardn del 30 de noviembre al 2 de diciembre en el recinto ferial de
Bordeaux-Lac, ampliardn su oferta con la intencion de captar a unos 1.500 participantes y 50.000
visitantes.

Redaccion Interempresas

Espafa serd uno de los paises participantes mas acti-
vos, en cuanto a actividades previstas, en el marco de la
primera celebracion conjunta de Vinitech, Salén inter-
nacional de los equipamientos y servicios para la vid,
los vinos v los espirituosos y Sifel, Salon internacional
de las técnicas del sector de las frutas y hortalizas. Del
30 de noviembre al 2 de diciembre, el recinto ferial de
Burdeos albergard encuentros, intercambios de expe-

riencias, iniciativas como el espacio Village Espafia y
mesas redondas programadas que pondrdn en valor el
desarrollo tecnologico v la innovacion en los sectores
vitivinicola y hortofruticola del pais. Por un lado, el
espacio Village Espafia, una de las novedades de esta
edicion, se concibe para la promocién de las entidades
nacionales vinculadas al mundo de la vitivinicultura y
las frutas y hortalizas (instituciones, centros tecnologi-

Juan Manuel Palomar, de bodeguero
a exportador de vinos
en el dificil mercado americano

Entre los participantes en la primera mesa redonda espanola se
halla Juan Manuel Palomar, fundador de la Bodega Dominio Buena
Vista y gerente de la empresa de exportacion JNJ International, quien
expondra su experiencia personal al frente de ambos negocios. “La
Bodega Dominio Buenavista nacié de un suefo: poder elaborar vinos
monovarietales de gran calidad en nuestro recéndito pueblo de Sie-
rra Nevada. Primero, plantamos las cepas ‘riparias’ (portainjertos) en
1992 y a los dos anos, con tallos de diferentes variedades, importa-
dos a mano desde Santa Rosa en California hasta nuestro pueblo de
Ugijar (Granadal, las injertamos una a una. Asi comenzé nuestra
aventura del vino”, recuerda Juan Manuel Palomar. Y es que durante
la década de los anos 80, y durante una visita al Valle de Napa en
California, este bodeguero descubrid los vinos que se elaboraban en
la zona. También advirtid la similitud climatica y geografica entre el
valle californiano y las sierras granadinas en Espafa.

Juan Palomar, uno de los ponentes
espaiioles, en su bodega.
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Coincidiendo con la primera edicion de Vinitech/Sifel, a la vez, tendrdn lugar iniciativas con marcado acento espaiiol.

cos, universidades, prensa profesional, etcétera). Por
otro lado, tendrdn lugar dos mesas redondas en caste-
llano, dirigidas al publico visitante del salén vy, espe-
cialmente, a los visitantes del pais. Las intervenciones
serdn en castellano y los asistentes extranjeros conta-
ran con una traduccién simultdnea al francés. Un dato
especialmente interesante si se tiene en cuenta que en
la anterior edicién de Vinitech estuvieron representa-
das hasta 68 nacionalidades. Los espafioles, a la cabeza,
seguidos de italianos, portugueses, alemanes, suizos,
americanos, ingleses, pero también visitantes de Brasil,
Argentina, Uruguay, Venezuela, Chile... todos ellos via-
jaron hasta el recinto ferial de Burdeos. También se
dieron cita publico procedente de la Europa del Este. En
concreto, los expositores denotaron una pujante pre-
sencia de rumanos, bulgaros, serbios y croatas.

Tanto la bodega como el cortijo donde se halla emplazada
pertenecen a la familia de Juan Manuel Palomar, por lo
que los vinos se producen y embotellan en la misma pro-
piedad. Con el tiempo, Dominio Buenavista se ha converti-
do en una bodega con gran experiencia en el mercado
estadounidense, primer consumidor mundial de vino. “La
exportacion de nuestros vinos Veleta a Estados Unidos
comenzo hace ocho anos. Debido a nuestra poca produc-
cién, teniamos grandes dificultades para que cualquier
importador a gran escala nos incluyera en su portafolio”,
argumenta Palomar. Lo que no ha sido un camino de rosas
ha dado su resultado unos anos después, con la fundacion
de su propia empresa de importacion, JNJ International,
hace dos anos. “Compramos un almacén climatizado en
Dayton, Ohio. Desde entonces -relata el gerente de esta
empresa importadora- hemos podido disfrutar de libertad
y movilidad tanto a nivel de ventas como de almacena-
miento. Nuestros vinos se posicionan en Ohio, Illinois,
Colorado, Texas, California y otros estados en la costa este
del pais”. En Estados Unidos, los vinos Veleta han obtenido
varios reconocimientos, a través de los blogs del vino (eRo-

El espacio Village Espaiia se
concibe para la promocion de
las entidades nacionales
vinculadas a la
vitivinicultura y las frutas y
hortalizas. Ademds, tendrdn
lugar dos mesas redondas en
castellano

bert Parker, Winebazurkers y otros), medallas de oro vy
plata (Cincinnati Intenational Wine Competition y San Fran-
cisco International Wine Contest] y finalmente, el favor de
los criticos que los han situado en el 'Club’ de los noventa
(Robert Parker, Tanzer, etcétera).

Basandose en su trayectoria en el mercado americano, y
como un paso Mas en su trayectoria profesional, lanzan un
servicio de apoyo a la entrada de otras empresas en Esta-
dos Unidos, a través de JNJ Logistics. Juan Manuel Palo-
mar lo explica asi: “Ofrecemos nuestra experiencia en la
importacion de productos con alcohol —enrevesada y dificil
en Estados Unidos a otras companias que deseen iniciar
sus primeros pasos en el mercado americano: legalizacion
y registro de etiquetas en la TTB, representacion ante la
FDA, almacenamiento de mercancia y envio de la misma a
concursos Yy distribuidores junto con otros muchos servi-
cios de utilidad para el nuevo exportador en Estados Uni-
dos”. En suma, JNJ Logistics actla como una puerta de
entrada a Estados Unidos, primer consumidor de produc-
tos vinicolas, superando a mercados como Francia, Alema-
nia, Reino Unido, Italia, China.
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Espaiia colaborard con dos mesas debate co;{ ponentes espaiioles.

En la imagen, el Foro de las Ideas, una de las“ctividades
habituales en el certamen, durante la anterior edicion.
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La celebracion simultdnea de Vinitech y Sifel, del 30 de noviembre
al 2 de diciembre, aglutinard a dos sectores agricolas
complementarios y, con ellos, a todos los agentes vinculados a los
mismos, en un solo recinto ferial

Competitividad en el sector vitivinicola y
nuevas tendencias de consumo y desarrollo
hortofruticola, a debate

Ya que todo depende del cristal con el que se mire... en
Vinitech/ Sifel se llevardn a cabo dos mesas redondas
con intervencion espafiola en el espacio Village Espa-
fia. El préximo miércoles dia 1 de diciembre tendrian
lugar dos encuentros. El primero, bajo el titulo ‘El reto
de la competitividad en el sector del vino. Disminucién
de costes — innovacién — marketing orientado al
cliente’ contard con la intervencion de bodegueros,
endlogos y empresarios del sector. Asi pues, en la mesa
redonda participardn Juan Palomar, bodeguero espafiol
propietario de Bodegas Dominio de Buenavista; Igna-
cio de Miguel, asesor de 20 bodegas repartidas en todo
el territorio nacional y Mariano Fernidndez, gerente de
la empresa riojana Dolmar Productos Enoléogicos. El
segundo, con el titulo ‘Las frutas y verduras: nuevas
tendencias de consumo-desarrollo’ tendrd como parti-
cipantes a profesionales, portavoces de centros tecno-
logicos y miembros de instituciones relacionadas con
el sector hortofruticola. Asi pues, se espera la asisten-
cia de Mayte Miner Ecieza, directora desarrollo organi-
zativo del grupo Riberebro, especializado en conservas
vegetales; Clemente Bea Segura, gerente del Centro de
Innovaciéon y Tecnologia Alimentaria de La Rioja
(CITA), experto en investigacion y desarrollo en frutas
v hortalizas y, por dltimo, algin representante —atn
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por confirmar—del Instituto Nacional Francés de
Investigacion agraria. Ambas mesas redondas serdn
moderadas por Carlos Diaz Huder, consultor en Estra-
tegia Internacional, ex técnico comercial del estado.
Hasta la fecha, han confirmado su asistencia institu-
ciones como la Federacion Espanola de Centros Tecno-
lo6gicos (FEDIT); la Estaciéon de Viticultura y Enologia
de Navarra (EVENA); el Centro de Innovacién y Tecno-
logia Alimentaria de La Rioja (CITA); el Instituto Espa-
fiol de Comercio Exterior (ICEX), bajo el lema ‘Espafia,
technology for life’ o 1a Federacion Espaiiola de Asocia-
ciones de Enologos (FEAE), entre otras, sin olvidar
centros de ensefianza, prensa especializada, etc.

Una sinergia que reunira a 1.500 expositores,
una veintena espaiioles, y 50.000 visitantes
La celebracion simultinea de Vinitech y Sifel, del 30
de noviembre al 2 de diciembre, aglutinard a dos sec-
tores agricolas complementarios y, con ellos, a todos
los agentes vinculados a los mismos, en un solo recin-
to ferial. Se prevé, por tanto, la participacion de 1.500
proveedores, una veintena espafioles, junto con una
afluencia de 50.000 personas. Ambos tendrdn cabida
en una superficie cercana a los 1.000 m2.

Tras la clausura, la experiencia habrd servido para
recopilar informacion y hacer balance de esta sinergia
ferial que se espera continuard en ediciones posterio-
res. W
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_ntaminacion
por aceite

Los primeros compresores de aire certificados por

TUV como “exentos de aceite” (ISO 8573-1 CLASE 0)

Si su proceso industrial precisa de un suministro de aire totalmente exento de aceite, Atlas
Copco le ofrece una gama de compresores de aire comprimido con certificado 100% exento de aceite.
Nuestra gama Z de compresores de tornillo exentos de aceite es la primera del mercado en recibir la
clasificacion 1ISO 8573-1 ‘Clase 0' de la organizacion alemana Technische Uberwachungs-Verein (Asocia-
cién para la Inspeccién Técnica, o “TUV"). Las pruebas realizadas por TUV no detectaron ningtin tipo de
contaminacion por aceite en el suministro de aire comprimido. Por tanto, cuando necesite evitar cualquier
riesgo de contaminacion por aceite, confie en los compresores de aire exentos de aceite de Atlas Copco.
iDesea obtener mas informacion? Visite www.classzero.com
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RIESGOS LABORABLES

Entrevista a Cristina Antofianzas,
secretaria de Salud Laboral de UGT La Rioja

Entre todos estamos
consiguiendo un sector
mucho mas seguro

La seguridad en nuestros puestos de trabajo es fundamental. El sector vitivinicola no es una
excepcion y por eso es imprescindible cumplir escrupulosamente con las medidas de seguridad que
la ley y los distintos manuales marcan. Cristina Antofianzas es una experta en seguridad laboral
del sector vitivinicola y a continuacion explica las que, a su entender, son las medidas mds
importantes para evitar accidentes y riesgos en nuestros puestos de trabajo.

Ricard Aris

¢Cuales son los principales riesgos en el
sector vitivinicola?

Los riesgos varian claramente en funcién del punto del
proceso elaborador en el que nos encontremos. No obs-
tante, los mas peligrosos y habituales son las caidas en
altura a distinto nivel, asi como la exposicion a produc-
tos quimicos contaminantes en la limpieza de los depo-
sitos elaboradores. Este no es un sector especialmente

peligroso en comparacion con otros sectores de activi-
dad.

¢Se producen muchos accidentes en el
sector? ¢Se encuentra por encima de la media
en accidentes laborales?

En la actualidad no se disponen de datos disgregados
sobre este sector concreto.

En el sector vitivinicola, ¢cuil es el proceso
que mas riesgos puede comportar?

El proceso que mds riesgos comporta es la limpieza de
los depoésitos, teniendo en cuenta que el trabajador
debe introducirse dentro, con el consiguiente riesgo de
caida en altura, asi como la inhalacion de productos
quimicos para su limpieza. No obstante, cabe decir que
este riesgo se estd minimizando, poco a poco, con el uso
de filtros especificos para cada agente contaminante.

Explique a un nuevo empresario vitivinicola
qué medidas debe tomar para obtener la
maxima seguridad en su negocio

En primer lugar, debe realizarse una correcta evaluacion '
de riesgos de todos y cada uno de los puestos de traba- La secretaria de Salud Laboral de UGT La Rioja, Cristina Antofianzas.
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jo. Posteriormente, una vez analizados, tomar las medidas
preventivas necesarias para cada uno de los riesgos obser-
vados en la evaluacion. Cada puesto de trabajo comporta
un riesgo distinto y, por lo tanto, las medidas deberdn ser
especificas para cada uno. Aunque puede consultarse el
'"Manual de buenas pricticas en prevision de riesgos labo-
rales' del sector vitivinicola, de UGT La Rioja.

“La seguridad laboral
comienza porque el empresario
entienda que invertir en
prevencion es el mejor negocio
de futuro”

¢Los trabajadores suelen seguir las normas de
seguridad en el sector vitivinicola?

Si. Hemos conseguido concienciar a los trabajadores, a
través de diversas iniciativas de comunicaciéon y sensibili-
zacion, que deben adoptar y seguir todas las normas para
evitar accidentes. No obstante, tenemos que recordar que
es la empresa quien estd obligada a facilitar todos los
medios a su alcance para que el trabajador no corra ries-
gos. La seguridad laboral comienza porque el empresario
entienda que invertir en prevencion de riesgos es el mejor
negocio de futuro.

¢Cuales son las principales novedades en el
sector en términos de seguridad laboral?

La mejora de los filtros para tacar, especificamente, cada
producto quimico contaminante.

Las leyes de prevencion de riesgos tienen unos
15 afios ¢Cree que necesitan una revision?

No, no es necesario revisarlas; bastaria con que se cum-
plieran.

¢Cuales son los principales objetivos que debe
tener un trabajador vitivinicola en cuanto a
seguridad laboral?

Debe asegurarse de que su empresa cuenta con un plan de
prevencion y una correcta evaluacion de riesgos, asi como
que se cumpla con la vigilancia de la salud, realizando ani-
lisis médicos para detectar posibles enfermedades profe-
sionales.

¢Quiere afiadir algo mas que no se haya
comentado en la entrevista?

En La Rioja, el sector vitivinicola estd especialmente arrai-
gado v consta de una amplia tradicion. A pesar de que la
gran mayoria de las empresas han modernizado completa-
mente sus procesos elaboradores, otras siguen trabajando
con métodos tradicionales. No obstante, sea como fuere,
ninguna de ellas debe descuidar la prevencion de riesgos
laborales. Poco a poco, entre todos, estamos consiguiendo
un sector mucho mas seguro. No obstante, debemos
seguir insistiendo en el escrupuloso respeto a la Ley de
Prevencién de Riesgos Laborales hasta conseguir una acci-
dentalidad cero. ®
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TAPON SINTETICO

Aunque en el pais se prefiere el cierre de corcho, el sintético gana
peso en el embotellado de vinos para la exportacion

El tapon sintetico se abre
paso en la industria
vinicola espanola

La eleccion entre tapon de corcho o sintético depende de las preferencias, experiencia y demanda de
cada bodega y el mercado al que se dirige. Ese es el punto de vista de Carlos Valero, gerente de
Excellent Cork, fabricante de tapones sintéticos. Pensando en el consumidot, el sintético debe
cumplir las normas establecidas en el sector de los pldsticos, en contacto con los alimentos. Por su
patrte, el de corcho se debe tratar y producir bajo estrictos controles de calidad que aseguren y
garanticen que el producto esti libre de bacterias como el TCA o tricloroanisol, que afectan a las
cualidades sensoriales del vino. Sin embargo, la tradicion tiene mucho que ver a la hora de elegir
uno u otro. En Espaiia, Portugal e Italia se prefiere el tapon de corcho.

“En paises como Espafia, Portugal e Italia son mas reti-
centes al uso de tapones sintéticos, al contrario de
Inglaterra y los paises nordicos” Asi lo ve Carlos Vale-
ro, gerente de Excellent Cork, fabricante de tapones
sintéticos. Y es que la tradicion pesa mucho en nuestro
pais. “Por supuesto, un producto que ha cerrado las
botellas de vino durante siglos estd mucho mis arraiga-
do, desde un punto de vista cultural, que un sistema de
cierre tan joven como el sintético. En Espafia, cada dia
se utilizan mds tapones sintéticos ya que los resultados
son buenos y los precios también”. Aun asi, desde el
sector se argumenta que la eleccion de un cierre sinté-
tico o de corcho, en la industria vinicola, dependa de
diversos factores. Por ejemplo, y desde Supercap, tam-
bién productores de tapones sintéticos, se citan algu-
nos, como el tipo de vino a embotellar, el periodo pre-
visto de conservacion, la imagen de la marca, etcétera.
Por su parte, en Excellent Cork opinan: “En funcién del
tipo de vino y su mercado, la bodega selecciona el tipo
de tapon que considera mis adecuado dentro de las
opciones que ofrece el mercado, en cuanto a calidades y
precios” Asi pues, mas que antagonistas, la eleccion de
un sistema de cierre u otro se basaria en unos motivos
u otros, aunque si es cierto que el tapén se ha conver-
tido en uno de los aspectos principales que determinan
la imagen del producto. “Existen preferencias diferentes
segun el pais o incluso el continente. En Espana se uti-
liza el tapon sintético principalmente para vinos blan-
cos, rosados y tintos del afio. También se suelen
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Aungque en Espaiia, el tapon de
corcho sigue muy arraigado en el
embotellado de vinos, el sintético
gana posiciones para todos
aquellos caldos que se
comercializan en otros paises.

emplear en todo tipo de caldos para exportacion, ya que
son muchos los paises consumidores que prefieren el
sintético. El tapon de corcho es el preferido para vinos
de guarda”, asegura Carlos Valero. “Si el tapon sintético
—matiza— no fuera un buen cierre, no se hubiera podi-
do hacer un hueco en el mercado, ya que los ataques
desde el sector corchero han sido bastante fuertes”



“En Espaiia se utiliza el
tapon sintético
principalmente para vinos
blancos, rosados y tintos del
aiio. También en todo tipo de
caldos para exportacion”

El tapon sintético carece de normativa
especifica

En el caso del corcho, existe la posibilidad de certificar
la calidad del tapon, a través de la acreditacion Systeco-
de de la CE Liegue (Confederaciéon Europea del Corcho)
o la certificacién UNI EN ISO 9oo0o0. No sucede lo
mismo con el sintético, algo que corroboran desde
Supercap y Excellent Cork. “El cierre sintético tiene que
cumplir las normas establecidas en los plasticos en
contacto con alimentos. Esta normativa existe desde
mucho antes de la aparicion del tapon sintético, siendo
aplicadas después a este producto. En cambio, el corcho
se regula por una norma especial. Esto es asi, porque se
trata de una materia ‘viva’ que se ha de tratar y produ-
cir bajo estrictos controles de calidad que aseguren y
garanticen que el producto esti libre de bacterias como
el TCA o tricloroanisol, las cuales producen sabores
que distorsionan la calidad del vino”, explica el gerente
de Excellent Cork. “De todas formas —contintia— en
nuestra empresa contamos con la certificaciéon ISO
9001 casi desde el momento de su creaciéon” Que el
cierre de corcho interactiia con el vino, modificando
sus caracteristicas sensoriales, es una opinién que tam-
bién se comparte en Supercap. La interactuacién con-
siste en un determinado paso de oxigeno a la botella.
Segtn la cantidad de oxigeno que el tapén deja pasar, el
vino evolucionard de una forma u otra. “El paso de oxi-
geno, cuando la botella se cierra con corcho, no es
siempre el mismo ya que factores como los cambios de
temperatura que hacen que el vino se dilate y se con-
traiga o la posiciéon de la botella, lo alteran. En el caso
del sintético, este paso de oxigeno es menor que en la
inmensa mayoria de los tapones de corcho. A partir de
ahi, es el endlogo el que decide, ya que las alteraciones
organolépticas estan directamente relacionadas con el

El sintético favorece la
repetitividad en la cadena
productiva

“La principal ventaja del sin-
tético reside en la homoge-
neidad de su produccién, que
asegura la repetitividad del
producto. Ademas, el empleo
de los materiales plasticos
correctos garantiza la inocui-
dad del producto.
En el caso del corcho, al ser
un producto natural tiene una
gran variedad de calidades
que dependen de multiples
factores medioambientales.
Durante la fabricacién del
corcho hay que estar conti-
nuamente clasificando los
tapones por la diferente cali- Pt

. ... esidoneo para
dad de los mismos. Esto difi- producciones
culta la repetitividad del pro-  yinjcolas a gran
ducto”, compara Carlos Vale- escala.
ro, gerente de Excellent Cork.
Desde el punto de vista
medioambiental, las ventajas del tapon de corcho
son importantes en cuanto a la conservacion de los
alcornocales, aunque no tanto en emisiones de
CO,. Esto se debe a que en su fabricacién se
requiere bastante energia durante el proceso de
hervido y posteriores tratamientos desinfectantes,
en opinion del portavoz de Excellent Cork. En el
caso del sintético, el ‘coste” medioambiental es el
mismo que en la produccion de cualquiera de las
mil y una piezas de plastico que utilizamos dia a
dia”, defiende Valero.

EI tapon sintético

paso de oxigeno”, razonan en Excellent Cork. A modo
de ejemplo, tal y como apuntan desde Supercap, la con-
servacion de las botellas tapadas con corcho en posi-
cion vertical influye, de manera negativa, en la conser-
vacion del vino, algo que no sucede si se emplean tapo-
nes sintéticos. En cuanto a costes, no se dan diferen-
cias que decanten la seleccion de uno u
otro sistema de cierre. Es mds, ambos
se pueden usar, de manera indistinta,
en las lineas de embotellado sin tener
que cambiar nada, por lo que el coste
de produccién del envasado es el
mismo. M

Tanto el tapon sintético como el de
corcho se pueden aplicar en una misma
linea de embotellado sin que afecte a los
costes de produccion.
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La presencia de contaminantes se da, sobre todo, en salas de
maduracion y crianza, donde se conservan los vinos de mayor

valor aiiadido

Contaminacion
medioambiental

de anisoles clorados y
bromados en bodegas

Durante mucho tiempo se penso que la
contaminacion por anisoles en los vinos
provenia, de manera casi exclusiva, del
tapon de corcho natural, vinculando la
presencia de este defecto aromdtico al 2,4,6
tricloroanisol (TCA) y, en menor medida, al
2,3,4,6 tetracloroanisol (TeCA).
Recientemente, los avances en investigacion
permitieron establecer, mediante
cromatografia de gases acoplada a
espectrometria de masas, la presencia de
otros compuestos quimicos odorantes de la
familia de los anisoles. Entre estos, destaca
el 2,4,6 tribromoanisol (TBA), que proviene
de una detoxificacion por hongos del 2,4,6
tribromofenol (TBP) y es uno de los
contaminantes mds potentes en el vino.

Fuente: Laboratorios Excell Ibérica

El problema de contaminacién con 2,4,6 tribromoani-
sol en vinos se origina a partir del uso de 2,4,6 tribro-
mofenol (TBP) y bifenilos policromados (que pueden
formar TBP) como retardantes de combustion y fungi-
cidas, cuyo umbral de percepcion es muy bajo. Las téc-
nicas analiticas avanzadas permiten una mejor deter-
minacién de anisoles. Estos tdltimos se extraen
mediante microextraccion en fase sélida y se separan
por cromatografia de gases, siendo identificados por
espectrometria de masas y cuantificados mediante
dilucion isotépica (SPME, GCMS modo SIM, SIDA).
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En un principio, se crey6 que la contaminacion por anisoles
provenia del tapon de corcho.

Contaminacion por migraciéon

El vino, como todos los productos sensibles, se puede
contaminar por compuestos volatiles durante su crian-
za y también a través del ambiente cuando se conserva
en un local ya contaminado. Efectivamente, el ambien-



Conocer las fracciones del
corcho, una tarea dificil

A finales del siglo XVII, se iniciaba el estudio de la
composicién quimica del corcho y continud con
diversos intentos de fraccionar y caracterizar las
sustancias presentes. En 1960 Guillemonat separd
diversas fracciones de corcho y las cuantifico, pro-
poniendo valores que aln hoy dia se consideran
representativos. No obstante, el conocimiento deta-
llado de las diversas fracciones es un objetivo difi-
cil de alcanzar a causa de la inercia quimica del
producto y de la alta variabilidad de su composi-
cién. Casi todos los componentes polimeros, a
causa de su insolubilidad, no son aptos para reac-
cionar reciprocamente con el vino, a no ser que se
degraden via enzimatica o quimica, con formacio-
nes de fragmentos extraibles.

Los Unicos constituyentes que pueden reaccionar
directamente con el vino son los taninos, que como
se sabe se extraen parcialmente durante el proce-
so de hervido de las planchas vy, en parte, pueden
pasar de los tapones al vino. Estudios recientes han
demostrado que los taninos del corcho son repre-
sentativos de taninos condensados e hidrolizados
extraibles en soluciones hidroalcohdlicas y que
poseen un sabor caracteristico (tanino astringente)
capaz de influenciar sobre la expresion organolép-
tica en ciertos vinos.

wLF
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te se puede contaminar por varias fuentes provenientes
de los materiales de construcciéon de la instalacion
(madera, pintura, PVC, etc.) o de los insumos almace-
nados (cartones, palés, bins, etc.). Estos contaminantes
pueden llegar facilmente al lugar donde se almacenen
las botellas durante la crianza y contaminar la parte
externa del cocho. Posteriormente, no se puede asegurar
que a través del tapon haya una difusion lenta y paula-
tina, aunque la probabilidad de que esto ocurra es muy
baja; a no ser que el tapon esté en mal estado y no man-
tenga sus propiedades fisicas. Por esta razon, existe el
concepto de migrabilidad del corcho al vino, ya que este
dltimo debido a su composicion hidroalcohdlica es
capaz de absorber contaminantes desde el corcho. En
consecuencia, los controles de calidad realizados en cor-
cho se hacen sobre el TCA extraible en un vino sintéti-
co de 12° de alcohol v/ y a una temperatura de 20 °C.

Actualmente, la mayor parte de las investigaciones
sobre el estudio de la composicién del corcho se inte-
resan en la fraccidn extraible, para conocer asi el con-
junto de sustancias que pueden pasar del corcho al vino
y a la vez, influyan sobre la calidad del tapon y el
impacto organoléptico en el producto. Asi pues, se
puede subdividir la fraccion extraible en componentes
volatiles y en compuestos fenélicos no volatiles (dcidos
fendlicos, aldehidos fendlicos, etc.) cuyo estudio se
conduce con una modalidad diferente, segin se quiera
obtener un cuadro global de la composicién del corcho
(extraccién cuantitativa con disolventes mediante la
técnica del espacio de cabeza) o una indicacioén sobre la
interaccion corcho-vino. En este Gltimo caso, es prefe-

El vino se puede contaminar por compuestos voldtiles durante su crianza y también en funcién del ambiente donde se conserve.
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rible usar como medio extraente la solucién hidroalco-
holica, de modo que las condiciones sean similares a la
realidad. De hecho, se han identificado mas de 100 sus-
tancias diferentes, algunas, organolépticamente activas,
compiten con el olor a corcho. No obstante, las sustan-
cias capaces de reaccionar reciprocamente con el vino
son pocas, sobre todo por razones de solubilidad. A tra-
vés del estudio de los compuestos fenélicos no volati-
les extraibles en soluciones hidroalcohélicas, se obser-
va que la vainilla esta presente en el corcho en cantida-
des que pueden influir en la calidad del corcho. Enton-
ces, se considera a la vainilla como la causa principal
del olor/sabor de corcho que aparece a menudo en el
vino tras descorchar una botella y que generalmente
tiende a atenuarse con el tiempo. Ademas de las sus-
tancias normalmente presentes en el corcho sano, el
estudio de su composiciéon ha permitido identificar
también sustancias tipicas del corcho defectuoso.

Se han identificado mds de
100 sustancias diferentes;
algunas, organolépticamente
activas, compiten con el olor
a corcho. Las sustancias
capaces de reaccionar con el
vino son pocas

A partir de los afios 80, las sustancias anormales pre-
sentes en el corcho han sido objeto de diversas investi-
gaciones sobre su determinaciéon y origen. Cierto
numero de sustancias han sido identificadas como
causa de la polucion del corcho en cuanto se refiere al
olor de tierra, hongo, moho y que pueden tener un
impacto diverso sobre la calidad del tapén segin su
umbral de percepcion. Actualmente, la mas estudiada
de las sustancias anormales es el 2,4,6-tricloroanisol
(TCA), una de las causas mas frecuentes del ‘gusto a
tapén, cuya presencia es relevante en las planchas no
refinadas, en el corcho en sus diversos estados, en el
vino, y en algunos casos, también en los caldos conser-
vados en depositos. Este Gltimo fendémeno es un claro
ejemplo de contaminacién ambiental de bodega.
Recientemente, la puesta a punto de métodos analiticos
sensibles ha permitido localizar TCA en diversas partes
de un tapén monopieza. De esta forma, se tiene una
idea del momento en el cual se verifica la contamina-
cion. Por ejemplo, si el contenido de TCA aumenta a
partir del lado del tapon correspondiente a la panza de
la plancha versus el lado correspondiente a la costra, la
contaminacién se produjo cuando la plancha aun esta-
ba en el drbol. Por el contrario, si el contenido de TCA
es mayor en la parte externa del tapon y disminuye
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uniformemente hacia el centro, la contaminacién apa-
recié después de la saca de la plancha. Las diversas
localizaciones del TCA en el tapén son, con toda segu-
ridad, la causa de una menor o mayor facilidad de
extraccion de este contaminante, una vez que el tapén
entra en contacto con el vino. Otro compuesto conta-
minante del corcho, de interés enologico, es el gliaiacol
migrable, que puede ser fruto del ataque de microorga-
nismos del corcho sobre la lignina, como por ejemplo
en corchos contaminados con Streptomyces sp. El
gliaiacol imprime en el vino aromas desagradables de
aztcar quemado y ahumados.

Incidencia del TBA en bodegas

Anilisis efectuados en muestras, que presentan un evi-
dente defecto aromético relacionado con estos com-
puestos (hongo, moho y humedad), demuestran que en
un tanto por ciento elevado de los casos, la concentra-
cion de TBA supera el umbral de percepcién sensorial
definido en 3 nanog/L. En cambio, para 2,4,6 TCA la
frecuencia puede ser incluso menor y madas pequefa
todavia, en el caso de TeCA. Estos hechos indican cla-
ramente que la incidencia del TBA en el defecto aroma-
tico ‘encorchado’ es significativamente importante e
incluso puede ser mis alta que la contaminacién por
TCA. Para la determinaciéon ambiental de anisoles se
utilizan de forma clasica trampas expuestas en los
ambientes de las bodegas. Los resultados de estos estu-
dios indican que el problema se concentra principal-
mente en las salas de crianza y maduracion del vino.
Ello se debe a que estas cuentan, generalmente, con
menor ventilacion y estructuras de soporte de barricas
y botellas de madera. Esta situacion es especialmente
preocupante, ya que en estas salas se guardan aquellos
vinos que requieren mayor inversion, se dirigen a mer-
cados mas exigentes y de los que se espera obtener
mayores ingresos econémicos. Existe una seria condi-
cion de riesgo para estos vinos, ya que la contamina-
cién ambiental se adsorbe y concentra en materiales
porosos y plasticos de uso corriente en bodegas, tales
como maderas de construccion, muros, pisos, maderas
de roble (barricas, duelas, chips), bentonita, tierras de
filtracion, tapones de corcho y de silicona, cartones,
ladrillos, mangueras, etc., que al estar en contacto
directo o indirecto con el vino lo alteran.

El problema se da en las salas
de crianza y maduracion, con
menor ventilacion y
estructuras de soporte de
barricas y botellas de
madera. Ahi se guardan los
vinos de mayor inversion



El TBA concentrado en insumos como alternativos de
roble, tapones de silicona de barricas, mangueras y
tapones se traspasa al vino por contacto directo. Por su
parte, el TBA adherido a muros, ladrillos, pisos y barri-
cas se puede liberar, de nuevo, al ambiente, generando
una ontaminacion residual una vez eliminadas las
fuentes originales. Debido a esta situacion, es indis-
pensable un estricto control ambiental y de los mate-
riales utilizados en las bodegas para eliminar potencia-
les fuentes de contaminacion. Es preciso asegurar que
los insumos en contacto directo o indirecto con el vino
no se hayan almacenados en ambientes contaminados,
va sea dentro de la bodega, en los contenedores donde
son transportados o en las plantas de produccién de
estos. También se requiere un control riguroso de los
vinos durante el proceso de crianza y se recomienda
analizar los lotes de vino previos al embotellado.

Caso practico de estudio de contaminacion
en bodega

En este apartado se presenta un caso practico del estu-
dio de una bodega con problemas organolépticos en sus
vinos de alta gama no identificados, sufriendo numero-
sas devoluciones por parte de sus clientes y sin una

TCA
ng/l

Muestra Comentarios

Apagado/
pérdida fruta

Normal
Normal
Acorchado
Normal
Apagado/
pérdida de fruta/final
seca amarga
Normal

Normal

Normal

Apagado/
pérdida fruta

Normal

Normal

TeCA
ng/l

nd

nd

nd

nd

nd

Tabla 1. Concentracién de anisoles en 12 muestras de vinos analizados.
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pudieron verificar los siguientes valores de anisoles en
12 de sus productos, tal y como se muestra en la tabla
1, catados y analizados mediante cromatografia de
gases. De estos resultados, se puede deducir que en la
mayoria de los vinos, no existe una identificacion clara
por cata de la presencia de problemas de anisoles, sino
de pérdida de afrutado y caldos mds apagados en cata,
excepto en aquellas muestras donde coexisten el TCA y
TBA, superando claramente los umbrales de deteccion.
Lo maés llamativo era la presencia constante de TBA en
todas las muestras, lo que indicaba una contaminacion
ambiental por dicho componente.

Como conclusion de este estudio inicial, podemos
decir que los vinos presentan una contaminacién basal
de 2,5 nanog/1 de TBA, con un nivel cercano al umbral
de percepcidén de 3 nanog/l. Los vinos defectuosos tie-
nen niveles superiores a los 3ng/1 con el efecto suma-
torio de los compuestos TCA y TBA. Por lo tanto, la
contaminacién principal no proviene del corcho, sino
de una contaminacion excesiva y acumulativa en el
vino, probablemente durante varias etapas de su elabo-
racion. Algunos corchos también estin contaminados
con lo que se aumenta la percepcion del defecto en el
vino. El diagnéstico principal del problema es, pues, la
contaminacion de la bodega. Por este motivo, se realizo
un andlisis ambiental en la busqueda de los contami-
nantes y sus precursores.

PCA
ng/l

TBA
ng/l

TCA/TBA
ng/l

2,5

2,3
2,6
2,3

2.5
2.4

2,5
2,6
2,8
2,3
2,3

2,7
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La contaminacién ambiental se produce, especialmente, en salas de crianza y maduraciéon donde se guardan los vinos dirigidos a
mercados exigentes. Esta se concentra en materiales porosos y pldsticos de uso corriente en bodegas, tales como maderas de construccion,
muros, pisos, maderas de roble (barricas, duelas, chips), entre otros.

Como se ha observado en la tabla 2, existia una seria
contaminacion del ambiente de bodega, tanto a nivel de
precursores (TBP) como de anisoles bromados (TBA),
principalmente en los ambientes no ventilados, como
por ejemplo la sala subterranea de barricas y el botelle-
ro. A continuacion, procedia identificar las fuentes de
la contaminacién para poder aislarlas del contacto con

Check List Atmosfera
TCA | TCP | TeCA|TeCP
En ng/g de absorbente
Nave 1 nd ng/l  ng/l | ng/l
Sala Barricas 1 0,9 nd nd nd
Sala Barricas subterraneo trazas | nd nd nd
Nave 2 nd nd nd nd
Sala Guarda Botella trazas = nd  trazas trazas
Sala Insumos nd nd nd nd
Sala produccion nd nd nd nd

Tabla 2. Andlisis ambiental de la bodega por contaminantes de anisoles.
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nd nd 2,3 8,5

el vino y posteriormente eliminarlas lo antes
posible.Para ello se llevé a cabo un estudio exhaustivo
de los materiales de construccién presentes en las
zonas contaminadas y de los utensilios utilizados
durante la vinificacién y la crianza del vino, como las
barricas, corchos y cartonaje, tal y como muestra la
tabla 3.

Ventilacion

+++
6,8 nd 4.7 12,3 --
nd nd 9.4 78,2 -
nd nd 1,4 nd +
16,3 648 122 256 -
3,6 trazas 5,3 Trazas --
nd nd 3,5 Trazas +

Foto: Enrica Bressan.



Check List Insumos

En ng/g

Estructura madera nave 1

Ladrillo nave 1 nd

Techo sala barricas subterraneo nd

Pilares sala barricas subterraneo nd

Ladrillo sala barricas subterraneo nd

Estructura de madera nave 2 nd

Plumavit paneles guarda botella nd
Bins madera trazas

Pallet madera nd

Cartones nd

Tierra filtrante nd
Alternativos (chips) trazas

Corchos (ng/tapdn] 2.8

Tapa rosca [disco) nd

nd nd nd nd nd nd

nd

nd
nd
nd
nd
nd
trazas
nd
nd
nd
nd
nd
nd

38,2 463,2
nd nd nd nd 1,3 trazas
nd nd nd nd 178,3 683,5
nd nd nd nd 32,0 82,1
nd nd nd nd 12,0 trazas
nd nd nd nd trazas  trazas
nd nd nd nd 15,8 1280,4
3,2 37,4 29,3 136,2 28,3 258,1

trazas = trazas 14.8 29,3 18,3 78,2
nd nd 3,6 trazas 54 24,2
nd nd trazas nd 7.3 trazas
nd nd nd nd 6,5 nd
nd nd 4.7 12,3 16,4 29,4
nd nd trazas  trazas 4,8 trazas

Tabla 3. Andlisis de contaminantes en las estructuras y utensilios de la bodega.

Check List Insumos
En ng/g

nd nd nd nd nd

Techo 0-3 mm nd 178,3 683,5
Techo 0,5-3 cm nd nd nd nd nd nd 78,5 1340,2
Pilares 0-3 mm nd nd nd nd nd nd 32,0 82,1
Pilares 0,5-2 cm nd nd nd nd nd nd nd nd
Barricas 2008 nd nd nd nd nd nd 2,3 35,7
Barricas 2007 trazas nd nd nd nd nd 6,8 94,0
Barricas 2006 nd nd nd nd nd nd 9.7 156,4
Barricas 2005 trazas nd nd nd trazas nd 10,4 148,8
Barricas 2004 nd nd nd nd trazas nd 8,4 1634
Tapon silicona 1 nd nd nd nd trazas nd 6,4 78,0
Tapén silicona 2 nd nd nd nd trazas nd 8,6 53,4

Tabla 4. Andlisis de contaminantes en elementos estructurales.

Podemos ver cémo los precursores (TBP) estaban pre-
sentes principalmente en la estructura de madera de la
nave 1, en el techo de la sala de barricas subterranea, en
los paneles aislantes del botellero y en los bins de
madera, siendo ambientes con mayor presencia de
TBA. Asi pues, estos elementos actuaban como fuentes
de contaminacién principales. El contaminante del tipo
TCA solo se halla en corchos. El TeCA y el PCA se loca-
lizaban también en los bins de madera para guardar las
botellas. Resultaba llamativo que la contaminacién por
TBA estaba muy extendida en todos los materiales, lo
que indicaba que los controles preventivos eran muy
importantes para llevarse a cabo de forma rutinaria, ya
que si la contaminacién no se detectaba de forma pre-
matura, los costes de eliminacion de los contaminantes
iban a ser mucho mayores. A la vista de estos resulta-
dos se puede concluir que el lugar principal de conta-
minacién se ubicaba en la sala de barricas subterranea,
por lo cual, se debia identificar con mas precision el
tipo de contaminacién y su impacto sobre las barricas
guardadas en esta sala.

La sala de guarda de botellas, aunque presenta un nivel
de contaminacion ambiental muy alto por la presencia
de numerosas fuentes, no presenta mayor riesgo de
contaminacién del vino embotellado. Sin embargo, esta
sala se debe manejar con ventilaciéon especifica y sin
circulacion del aire dirigido hacia otro lugar con vino a
granel o insumos enolégicos susceptibles de contami-
narse. Estudiando el drea de bodega que resulté mais
contaminada, se analizaron elementos de la sala de
barricas subterranea, tanto a nivel de las estructuras de
madera, como ladrillos, pilares, paneles de los techos,
bins y palés. También se estudiaron materias secas uti-
lizadas durante la elaboracion de los vinos, como tie-
rras filtrantes, maderas alternativas utilizadas en vini-
ficacion, corchos y tapas de rosca, tal y como se dedu-
ce de la tabla 3. La mayor acumulacién de precursores
se hallaba en los paneles que revistian los techos y las
estructuras de madera. Por lo que las investigaciones se
centraban, posteriormente, en estos elementos, como
se puede verificar en la tabla 4. Ademas, se investiga-
ron en algunas estructuras la profundidad a la que se
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encontraban los contaminantes, con la idea de verificar
los tipos de tratamientos curativos a realizar y su
intensidad. Se trataba de averiguar si era necesario ras-
par o eliminar totalmente las estructuras donde se alo-
jaban los contaminantes.

A nivel del techo, se pudo observar que existia conta-
minacion principalmente superficial, pero también a
cierta profundidad, como se descubri6 en la concentra-
cion de anisoles a mas de 5 milimetros. Otros elemen-
tos también contaminados fueron las barricas, princi-
palmente las compradas en los afos 2004, 2005 y
2006, asi como la acumulaciéon en los tapones de sili-
cona, vectores de contaminacion hacia el vino.

Soluciones al problema de contaminacion
ambiental y del vino

Una vez se conoce perfectamente la fuente del proble-
ma v la localizacion de los contaminantes, se debe pro-
ceder a eliminar las fuentes directas e indirectas de los
precursores y los anisoles. Esta tarea no resulta facil por
lo que es necesaria la ayuda de personal especializado.
La eliminacién de las fuentes genera obras importantes,
pero es la solucién mas eficiente. En el caso de conta-
minacion superficial, la eliminacion de los contami-
nantes localizados en superficie se realiza mediante
cepillado y raspado de la madera, con hidroarenado o
arenado de otras superficies y a base de lavado descon-
taminante. El aislamiento de la fuente se efecttia cuan-
do esta dltima no se puede eliminar. Se puede llevar a
cabo con la aplicaciéon de barniz poliacrilato o poliure-
tano, pero tiene una eficiencia limitada en el tiempo.
También con resina epoxi, que es una barrera eficiente
pero con ausencia de microporosidad: por lo tanto
impide la respiracion natural de la madera y aumenta el
riesgo de contaminacion por mohos. También resultan
eficaces las barreras fisicas, como los falsos techos her-
méticos con ventilacion especifica del vacio entre el
techo y el falso techo.

Con el proposito de descontaminar, el tratamiento del
aire, en caso de contaminaciéon moderada se efectia
mediante filtracion con carbon activado del aire, eso si,
atentos a la saturacion y el cambio regular del filtro. Por
ejemplo, a través de fotocatdlisis del aire —adaptado
para volimenes pequefios, aunque necesita una recir-
culacion importante—, tratamiento con 0zono gaseoso
(O3), eficiente pero muy oxidante y toxico para los ope-
radores y el uso de oxigeno negativo (O-), no adaptado
a contaminantes quimicos volatiles —salvo en un lugar
reducido— y tampoco a un ambiente industrial, aunque
resulta muy Gtil para eliminar polvo en el aire. También
existen superficies absorbentes que se colocan en las
paredes, como telas o pinturas absorbentes, con una
eficiencia notable pero una saturaciéon muy rapida. En
resumen, el tratamiento del aire no es muy eficiente
salvo en lugar muy especifico y reducido (sala de guar-
da de insumos por ejemplo).

Bésicamente, para descontaminar el vino, no existen
tecnologias completamente eficaces, pero segin el
nivel y el tipo de contaminantes identificados, se pue-
den predescontaminar o realizar una descontaminacién
directa. En el primer caso, se pueden aplicar polimeros
adsorbentes (varios polimeros y formas disponibles)
para bajar el nivel de contaminantes. En el segundo, la
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descontaminacién fina requiere una clarificacion con
paredes de levaduras o lias frescas (no siempre disponi-
ble v que puede traspasar gustos de levaduras, por lo
que no es un método adaptado para los vinos tintos),
con materia grasa (diferentes tipos con eficiencia dis-
tintas y que puede afectar de manera negativa al pro-
ducto) vy la aplicacion de micro emulsiones. M

Conclusiones

La presencia de contaminantes en bodega constituye
un serio problema que puede afectar a la calidad de
los vinos, ya que el estos Ultimos debido a su condi-
cion hidroalcohdlica, absorben muy facilmente cual-
quier contaminante capaz de volatilizarse a bajas
temperaturas y viajar por la humedad relativa.

La contaminacién ambiental puede traspasar a
diversos materiales de uso comun en bodegas, tanto
en contacto directo como indirecto con el vino, tales
como maderas de construccién, maderas de roble,
bentonita, tierras de filtracion, materiales plasticos,
tapones de corcho, cartones, ladrillos, etc. También
se incluyen los productos enolégicos, tierras filtran-
tes, diatomeas, bentonitas, corchos. Especialmente
estos Ultimos, dado que se trata de materia porosa
con alta capacidad de absorcion.

La contaminacion de estos materiales se puede con-
centrar con el tiempo. Se hace necesario un estricto
control ambiental de los lugares sensibles de la
bodega. Hoy en dia existen sistemas especificos de
muestreo de Ultima generacion a base de polimeros
absorbentes (fibras), mucho mas selectivas que las
trampas de bentonita y cromatografia de gases con
detector de masas.

El control sistematico de los materiales de construc-
cion utilizados en las bodegas, asi como el de los
insumos enoldgicos es imprescindible para eliminar
potenciales fuentes de contaminacion y asegurarse
de la posible ausencia de anisoles en el vino, a pos-
teriori.
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CULTURA DEL CAVA

Gustau Zariquiey, conocido en el mundillo por su peculiar
sombrero, comenzo su coleccion hace siete aiios y cuenta
actualmente con mds de 6.000 chapas catalogadas

El coleccionismo de chapas,
mas que una aficion

Compaiiero en el drea comercial de Interempresas, Gustau Zariquiey cuenta desde hace mds de un
lustro con una de las aficiones mds extendidas en nuestro pais: el coleccionismo de chapas. Esa
plaquita que muchos deshechamos cuando descorchamos una botella de cava desata mds que
pasiones entre los miles de aficionados registrados en nuestro pais que se dedican a intercambiar
este material ya sea en sus propios encuentros o través de la red.

¢Como comenzo tu aficion por coleccionar
chapas?

Por prescripcion médica. Hace unos siete afios sufri un
'trombo’ cerebral que me obligd a cambiar mis habitos
de vida y eso significo tener que cambiar desde mi ali-
mentacién, actividad fisica, sistema de transporte, a,
como ya he dicho por prescripciéon médica, mis aficio-
nes. Debia romper durante el fin de semana totalmente
con mi rutina diaria, y la neuréloga me prescribié que
cambiase de aficiones. Por entonces le guardaba chapas
a un amigo, y un dia le dije que comenzaria a coleccio-
narlas yo. De ello hace ya unos siete afos.

¢Una aficion que, aunque parezca extrafio, no
es minoritaria en nuestro pais?

El coleccionismo de chapas puede ser tan sencillo o tan
complejo como uno quiera. En el mundo de las chapas
hay gente que lo colecciona todo, y eso que estamos
hablando de la existencia solo en Espana de unas
25.000 chapas diferentes —sin contar las ‘pirulas’—, y
por otro lado los que nos especializamos. Hay coleccio-
nistas que se consideran como tal con solo 50 chapas y
puede ser cierto, porque se han especializado solo en
temas religiosos, deportivos, marinos, productos ali-
menticios, etc., o solo por territorios (Catalufia, Espa-
fla, una comarca, etc.).

¢En qué tipo de chapas te has especializado?
Yo me he especializado geograficamente solo en Espa-
fla y tomo como referencia las 14.000 chapas que apa-
recen en el catilogo A.C.P. Baga editado en 2008. Eso
no quiere decir que guarde alguna chapa que me inte-
rese especialmente de alguna cava o de la temaitica
marina por mi aficién por el mar.
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David Pozo

Gustau Zariquiey, coleccionista de chapas.

¢Con qué cantidad de chapas cuentas en la
actualidad?

En estos momentos tengo alrededor de 6.000 chapas,
excluyendo las ‘pirulas’ (ediciones de chapas especiales
que no han sido ni embotelladas) y las extranjeras, que
no las considero dentro de la coleccion, y de las que
puedo tener unas 4.000 mas.



“Cada fin de semana suele
haber una media de catorce o
quince encuentros, organizados
por los propios coleccionistas,
en el que intercambiamos las
chapas”

¢Como es un encuentro entre coleccionistas?
Intentamos conseguir chapas de dos maneras. Como todo
el mundo tenemos una familia y amigos, y son ellos a los
que en muchas ocasiones “amargamos” para que nos guar-
den las chapas. De hecho una de cuatro familias en Cata-
lufia guarda chapas para algin familiar o conocido.

El otro sistema son las denominadas “trobades” o encuen-
tros que al principio se organizaban solo en Cataluna, y
que ahora han comenzado también a celebrarse en otros
puntos del Estado, como Madrid, Aragén o el Pais Vasco.
Cada fin de semana suele haber una media de catorce o
quince encuentros, organizados por los propios coleccio-
nistas —de hecho yo mismo organizo uno al mes—, en el
que intercambiamos chapas. Existen una serie de paginas
web en las que se publicitan los encuentros o adquieres el
compromiso porque la organiza un amigo tuyo, y el fin de
encontrarse, a parte de cambiar las chapas, es el de socia-
lizar. Muchas veces comienzas desayunando, cambias las
chapas, y acabas incluso almorzando, convirtiendo un
encuentro que podria ser de dos o tres horas en una jor-
nada que va desde de las 8 de la mafiana a las cinco de la
tarde.

Hay que mencionar también como ha ganado en los ulti-
mos tiempos terreno el intercambio por Internet. Existen
una serie de péaginas especializadas en las que puedes
poner lo que tienes, qué te falta y lo que quieres. La pagi-
na actia como simple intermediario para que después esas
chapas se puedan intercambiar via correo ordinario o
directamente en alguno de los encuentros organizados. Es
alli donde muchas veces puedes averiguar donde encon-
trar chapas muy determinadas que son muy dificiles de
conseguir.

¢Qué le recomendarias a alguien que quiera
hacerse coleccionista de chapas?

El que quiera empezar siempre deberia tener al lado a
alguien experimentado que le aconseje v le explique todas
las opciones que existen, porque en los encuentros tam-
bién hay gente que vende y donde se llega a mover mucho
dinero. Se ha de ser realista, nunca se va a llegar a tener
todas las chapas que existen —me parece que solo hay dos
personas en Espafia que tienen la totalidad—, y por lo
tanto la aficion debe quedarse en eso, en una aficion.

¢Qué cantidades de dinero has visto moverse en
un intercambio de chapas?

Puedes llegar a comprar una chapa desde 50 céntimos a 20
0 30 euros, a una coleccién entera, que es una de las mejo-
res del pais y que ahora mismo esta en venta, por 300.000

Cada coleccionista ha de contar con un ‘libro’ de chapas.

euros. En los extremos en que haya placas que son difi-
cil de encontrar es bastante comun la compra-venta,
aunque no es mi caso. Creo que el afio pasado me gasté
8 euros, pero yo he visto sentado en una mesa como un
conocido compraba una chapa a otro por 600 euros.
Personalmente creo que no es correcto, porque lo que
comienza como una aficién puede acabar como una
obsesion. De hecho conozco dos casos de coleccionis-
tas que tuvieron que vender su coleccion obligados por
sus parejas. Uno de ellos porque se gasté todo el dine-
ro que tenfa en casa a mitad de mes, y su mujer le dijo:
“O vendes la coleccion o te vas de casa”.

¢Como determina el mundo del
coleccionismo de chapas el disefio o el
cambio en el disefio de las mismas?

Existen dos criterios. Por un lado la cava o bodega que
originalmente disefiaba, y que tiene sus propios dise-
fos y tematicas (escudos, fotografias de poblaciones,
monumentos, anagramas de empresas, etc.), y por otro
estdn los particulares, como mi grupo de amigos, que
definimos los contenidos. Este afio hemos considerado
que sean barcos. Hemos tomado unas fotografias, estas
se transforman en fotolitos y después nos ponemos en
contacto con la bodega pidiendo una cantidad determi-
nada de botellas que en la chapa lleven la imagen que
hemos decidido conjuntamente entre nosotros y la
bodega. Existe en este terreno una gran variedad de
contenidos, siendo dificil en muchas ocasiones locali-
zar muchas de ellas, porque no queda especificado ni el
nombre de sus autores. W
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ESCAPARATE: ETIQUETADORAS

El paso que
vende

Es el iltimo de los pasos del proceso de embotellado. La colocacion de la etiqueta parece algo
insignificante, pero ¢cudntos clientes han pasado por una estanteria de un supermercado o de una
vinacoteca y han acabado comprando solo por el ‘impacto’ que le ha producido la etiqueta? Y lo ha
hecho sin ni siquiera haber probado el vino antes. Por ello es fundamental que la mdquina que
realiza ese proceso sea lo mds precisa posible. No valen ni etiquetas torcidas, ni arrugadas, ... Y

todo ello a una velocidad de vértigo.

Etiquetadoras con servosteps

El sistema Servotech, comercializado por Talleres
Pupar, estd compuesto por control de ejes, motores ser-
vosteps con drivers y encoders incluidos para cada
plato porta envases, ademds de encéder control movi-
miento carrusel y pantalla tactil para la programacion
de la maquina y del sistema de giro platos. El control y
la potencia del sistema estdn situados en el carrusel.
El interface de programacion esta situado en el panel de
mandos comunicandose a través de la red. Todos los
materiales utilizados han estado previstos para trabajar
en un entorno industrial, con un rango de temperatura
de 0 a 60° C.

El sistema Servotech estd destinado para producciones
de 5.000 a 60.000 unidades/h.

Etiquetadora rotativa

autoadhesiva

El DMR PR, fabricado por Didac Méndez, S.L., es una
etiquetadora rotativa autoadhesiva para todo tipo de
envases, tanto rectangulares, como cilindricos, ovala-
dos o conicos. Puede colocar hasta cuatro etiquetas por
envase con una produccién maxima de 1.000 b/h.
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Opcionalmente, esta etiquetadora se puede ampliar con
centrador de envases con marcas fisicas personalizadas,
codificador de transferencia térmica, control de entra-
da de envases planos, control de acumulaciéon en entra-
da y salida, desbobinadores independientes, o cualquier
otra aplicacion especial que pueda surgir.

La version estandar se compone de una bancada rigida,
protegida por una estructura de acero inoxidable, cintra
transportadora motorizada independiente pero sincro-
nizada, cadena charnela, cuadro de mandos integrado
en pupitre, indicador luminoso, reglaje en altura del
carrusel superior, cabezales etiquetadores aptos para
etiquetas transparentes, reglaje de los cabezales de arri-
ba a abajo, adelante atrds y vasculaciéon para envases
conicos. También, cuenta con un control de los cabeza-
les a través de un panel digital y pueden llegar a alma-
cenar hasta 100 memorias de formato.

Dependiendo del modelo, pueden etiquetar 3.000,
5.000, 7.000 6 10.000 botellas por hora.
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Etiquetadora en adhesivo

La etiquetadora en adhesivo Lystop II M&B de Esaind
estd equipada con transportador motorizado perfilado
en aluminio anodizado, creado por CDA; con un segun-
do en paralelo al nivel de los cabezales de alisado 82,5
mm; guias laterales en acero inoxidable @12 mm, regu-
lables en anchura, para permitir el pasaje de botellas de
hasta 110 mm de @ y 390 mm de alto.

La méaquina lleva distribuidor de capsulas, una mesa
inclinada de abastecimiento de capsulas de 500 por
430 mm, centrado y sujetado automatico del gollete de
las botellas, célula para detectar la falta de corcho en la
botella, centrador automético para sujetar el cuerpo de
la botella, y regulacion de la altura del distribuidor
eléctrica sincronizada con los cabezales de alisado por
medio del mando en la pantalla tactil.

La etiquetadora incluye dos alisadores de rullinas 2.800
rev/minuto, montados en paralelo, independientes, ani-
mados por gatos neumdticos de una carrera de 100 mm;
regulacion eléctrica de los cabezales de alisado sincro-
nizada con el distribuidor de capsulas y pilotado por
medio del mando en la pantalla tictil. Dispone también
de un dispensador de etiquetas y un dispensador de
contra etiquetas independientes con motores asincro-
neos pilotados por variadores de frecuencias vectoria-
les. Lleva un dispensador de etiquetas para las tirillas
de Do (opcional). La regulacién de la altura de los dis-
pensadores se da por medio de la pantalla tctil de 8 a
300 mm de altura de etiquetado. Incluye la posibilidad
de etiquetado envolvente en botellas cilindricas. La
capacidad de etiquetado es de hasta 3.500 bt/h segtn el
tipo de etiquetado, con una capacidad nominal entre
2.500 y 3.000 bt/h.

Rollos aislantes isotérmicos para &
contenedores estandar de 20 y 40 pies.
Aisla el interior del contenedor

instalaciones o en las nuestras y posterior
llenado de los mismos, si Uds. lo precisan
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Paneles de aislamiento térmico para *
contenedores estandar de 20 y 40 pies.
Con EMBADRY se convierte un
contenedor estandar en contenedor
isotérmico en apenas una hora.

Una vez finalizado el transporte,

en pocos minutos vuelve a

quedar el contenedor

en disposicién de uso estandar.

%’

EMBADRY

Sistema que aisla su carga de los
cambios de temperatura y de los
efectos de la humedad en el
transporte dentro de contenedores.
Tiempo maximo de montaje: 5 minutos.

EMBALAJE - MANIPULACION DE MERCANCIAS - TRINCAJE DE MERCANCIAS

CONSUMIBLES - MAQUINARIA -

CONTENEDORES Y ACCESORIOS

Sedes ara montaje en: ALGECIRAS, ALMERIA, CADIZ, HUELVA, MALAGA, MOTRIL y SEVILLA

Contacto: Alberto Estopinan - PRODUCT MANAGER
Tel. +34 659 964 677 - logistic@embalex.com - www.cydetrans.com

175



ESCAPARATE: ETIQUETADORAS

Etiquetadora lineal

La etiquetadora lineal EL-200 de Olmos Maquinaria
S.L. es automatica en autoadhesivo con posibilidad de
instalar hasta 4 cabezales de etiquetado.

Estd dotada de gran versatilidad para etiquetar en la
cara superior, lateral, frontal inferior y el etiquetado de
envases rectangulares, cilindricos y ovalados. Aplican
todo tipo de etiquetas autoadhesivas, de papel, PVC,
poliéster, polipropileno, etc. en los méas diversos
ambientes.

Estén preparadas para un uso intensivo, de acceso facil
a todos sus componentes por lo que su manipulacién es
simple. La utilizaciéon de materiales tales como el alu-
minio y el acero inoxidable aseguran su larga vida y el
empleo de rodamientos, en los rodillos, garantizan un
desgaste minimo. Estd controlado por un microproce-
sador que permite un etiquetado preciso y regular.

La medida de la etiqueta es un ancho minimo de 10
mm, un ancho maximo de 80/160/210 mm, un largo
minimo de 10 mm y un largo maximo ilimitado. La
separacién minima entre las etiquetas es de 2 mm,
incluye motor paso a paso y deteccion de etiqueta foto-
célula. Asimismo, incorpora una unidad de control
independiente e intercambiable, agilizando y facilitan-
do la asistencia técnica.

Etiquetadora con dos
cabezales

La etiquetadora MC 220/2 de Murcia Codificacion tiene
dos cabezales etiquetadores para poner etiqueta y con-
traetiqueta. Lleva incorporado el marcador de lote y su
produccion es de 1.500 botellas/hora.

Maquina etiquetadora
rotativa

La méiquina etiquetadora rotativa Conpart esta provis-
ta con estaciones de etiquetado M50 para etiquetas
auto-adhesivas. Cuenta con una extensa gama de
modelos y aplicaciones, siendo factible el suministro
de maquinas mixtas con estaciones de cola fria, auto-
adhesivas y hot-melt.

Existe una solucion para cada necesidad concreta. Para
el sector enologico, las maquinas incorporan el sistema
de centrado por fotocélulas y leva electronica con
motores paso a paso. El propio usuario puede crear la
leva mds apropiada a cada necesidad de etiquetado.

La etiquetadora rotativa Conpart brinda la posibilidad
de centrado por vision artificial, sistema de etiquetado
autoadhesivo ‘non stop’ y control de etiquetado, es
decir, presencia y posicion de etiqueta. Dicha maquina
alcanza unos rendimientos de 1.000 a 25.000 b/h.

Etiquetadora automatica
rotativa

La etiquetadora comercializada por Rusin es 6ptimas
para aplicacion de etiquetas autoadhesivas, y esta equi-
pada con cabezales Saru. Ademads puede aplicar etique-
ta y contraetiqueta (posibilidad de hasta 4 cabezales).

Posibilidad de alimentador de cipsulas y retractilado
(opcional rulinado). Didmetro maximo de botella: 120
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Etiquetadora rotativa

La etiquetadora Splendid, comercializada por Atlanta,
aplica etiquetas parciales y/o envolventes. El encolado
se realiza mediante tiras horizontales. Existen varios
modelos para pequefios y grandes envases cilindricos.
La gama va de 2.000 a 12.000 botelas/hora.

Maquina etiquetadora lineal
adhesiva

La Recto Verso de Sercoyse es una maquina etiqueta-
dora lineal de autoadhesivo. Estd equipada para colocar
una etiqueta y una contra etiqueta en linear sin parar el
producto.

Se mantiene el envase gracias a una cinta transportado-
ra superior sincronizada mecanicamente con la cinta
transportadora principal de la maquina. La velocidad
puede alcanzar 3500 b/h segtn la velocidad del selec-
tor v las dimensiones de los productos que hay que
etiquetar. Construc-
cion muy simple
para esta maquina
rapida y eficaz. Se
pueden afiadir en la
Recto Verso varias
opciones hasta lle-
gar a una maquina
que cumple con
todas las exigencias
de cada cliente.

b )
MMG

maquinaria

Maguinaria
para el sedhor:



EMPRESAS

New Holland protagonista de la XVII
Demostracion Internacional de
Mecanizacion del Cultivo del Vinedo

La demostracion, convocada por el MARM con la colaboracion del Insti-
tuto Madrilefo de Investigacion y Desarrollo Rural, Agrario y Alimentario
(Imidra) y la Consejeria de Medio Ambiente, Vivienda y Ordenacién del
Territorio de la Comunidad de Madrid, se desarrolld la Gltima semana del
mes de septiembre en la Finca El Socorro situada en el término madrile-
no de Colmenar de Oreja. EL motivo
de esta demostracién no fue otro
que el de comprobar in situ, sobre
el terreno, las labores necesarias
para un perfecto desarrollo del
vinedo mediante el uso mecaniza-
do. Los invitados a esta iniciativa,
tanto fabricantes como concesio-
narios del sector de la maquinaria
agricola, acudieron con sus nove-
dades en cuanto maquinaria desti-
nada a la mecanizacién del vinedo
se refiere. Al final fueron un total de
30 maquinas las que participaron
en las labores de campo, en las que
se pudo observar cada una de ellas
en condiciones de trabajo reales.

Demostracion realizada con la
vendimiadora New Holland VL5060.

Una bodega estudia el comportamiento
de un vino en 100 barricas para fijar un
perfil aromatico

Un estudio, a cargo de las bodegas castellano-leonesas Frutos Villar, ana-
liza el comportamiento de un mismo vino en un centenar de barricas de
varios paises, asi como sus caracteristicas para asi establecer el perfil
aromatico de la marca y elegir sus proveedores de toneleria. La iniciativa,
recién iniciada, ha sido financiada a través de una beca de la Agencia de
Inversiones y Servicios (ADE] de la Junta y dirigida por la endloga y direc-
tora técnica de las bodegas, Nuria Pefa, quien estudiard la evolucion
durante una temporada de un tinto de la cosecha de 2008 de la Denomi-
nacion de Origen (D.0) Toro (Zamora). El proyecto llevara a cabo analisis
tanto quimicos como sensoriales. En concreto, Montes-Jovellar somete-
ré a prueba a casi 100 barricas bordelesas, de 225 litros, de roble nuevas
y construidas por las mejores tonelerias del mercado. Por ejemplo, las
francesas Radoux, Vicard y Taransaud, las americanas Victoria y Canton o
la europea Kadar. En concreto, las barricas han sido sometidas a un pro-
ceso de tostado diferente —medio, medio plus, tostado de alta expresion—
y que puede variar ya sea en toda la superficie, solo en las duelas (las
tablas que forman la barrica) o el fondo. Igualmente, se valorara el com-
portamiento de un vino depositado en recipientes con duelas normales y
acanaladas para aumentar la superficie de contacto con el vino.
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Bodegas

San Prudencio lanza
al mercado el primer
vino de uva helada
amparado por la
DOC Rioja

Malizia procede de la vendimia realizada en
una extension de vinedos ubicada en el
Monte Laturce, término de Clavijo. “Un
terreno reservado por la bodega y que
conto con el visto bueno del Consejo Regu-
lador de la Denominacién de Origen Califi-
cada Rioja (DOC Rioja) para realizar la ven-
dimia fuera del periodo habitual, ya que hay
que esperar a que existan temperaturas
entre 8y 12 © bajo cero para llevar a cabo la
recoleccion de la uva”, explica Rubén
Saenz, endlogo y propietario, junto a su
hermano Marcos, de Bodegas San Pruden-
cio.

La vendimia se desarrolld el dia 12 de
enero de 2010, aunque la maduracién de la
uva se produjo en su ano natural, 2009, en
unas vinas situadas en las faldas del Monte
Laturce, a 800 metros de altitud. Hay que
recordar que el provecho del vinedo cuando
se pretende obtener un vino de vendimia
tardia, es inferior a la normal, de este modo
Malizia se logré con rendimientos de entre
15y 20 por ciento por kilo de uva, cuando lo
habitual son tantos por cientos del setenta.
El tipo de transformacién de la baya helada
sigue el proceso ancestral utilizado en la
vinificacion de los Ice Wine (vino de hielo),
propios de Alemania, Austria y Canada.
Bodegas San Prudencio es la segunda vez
que elabora un vino de estas caracteristi-
cas, pero la primera vez que es amparado
por la DOC Rioja. Ante la excelente comer-
cializacién obtenida por Malizia 2008, los
hermanos Saenz Lopez han incluido en sus
planes de produccién este tipo de vinos
exclusivos y por eso no han dudado en
sacar la nueva anada al mercado. Malizia
se distribuye en establecimientos de alta
restauracion y tiendas delicatesen. Las
2.000 botellas se comercializardn en el
mercado nacional y en el internacional, lle-
gando a paises como China, incluida la ciu-
dad de Hong-Kong, Holanda, México o
Estados Unidos.
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La Rioja Alavesa comercializa un
vino criado bajo el mar

El Mar Mediterraneo ha sido el escenario elegido por la bode-
ga Vallobera de Laguardia para dar vida a uno de sus proyec-
tos vitivinicolas mas especiales. La blUsqueda de nuevas pro-
puestas en el sector del vino ha llevado a los responsables de
esta empresa a usar el fondo marino para completar la crian-
za de uno de sus caldos que durante meses se ha criado en las
mismas condiciones que las ostras.

Este caldo, que lleva el nombre de Terran Perla y del que ya se
han elaborado dos anadas, fue sumergido en el mar tras una
crianza en barrica de madera de roble francés Allier. En con-
creto, madurd en una batea de San Carlos de la Répita, en
Tarragona, a cinco metros de profundidad durante 180 dias. La
cosecha, situada estratégicamente en condiciones muy espe-
cificas de temperatura entre los 10 y los 15 grados, aprovechd
el ligero vaivén de las corrientes para absorber caracteristicas
diferentes a la crianza en la bodega. En estas condiciones, a

Bodegas Vallobera lleva mds de 20 afios elaborando vino en el
corazén de La Rioja Alavesa.

las botellas no les llega practicamente luz por lo que se evitan las oxidaciones, la humedad es constante y no hay ruidos.
Pero el proceso de este particular vino no termina bajo el mar. Tras los tres meses en el medio acuatico, Terran Perla se
trasladoé de nuevo a la bodega para continuar su proceso de crianza. En esta ocasion la maduracion se realizara en botella
en donde el vino culminé 25 meses de su especial crianza. Degustar las cualidades que aporta el mar a este extraordina-
rio caldo estard al alcance de muy pocos. Y es que, la bodega ha elaborado sélo 300 botellas de este Terran Perla que se
comercializard en tiendas especializadas con un estuche de lujo para coleccionistas.

fines y otras
aplicaciones

Filameﬁlfos de
poliamida

w
P
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Centrifuga clarificadora
Con cuadro eléctrico en acero inoxidable

Centrifuga y Decanter cuenta la centrifuga clarificadora
Westfalia modelo SC 35. Se trata de una centrifuga cla-
rificadora de vino de ocasion y totalmente reconstruida
a nueva con cuadro eléctrico en acero inoxidable con
variador de frecuencia y pantalla tactil.

Es una méaquina compacta de disefio moderno, con bajo
mantenimiento, debido a la transmisién directa del
motor al tambor mediante correa trapezoidal. La capa-
cidad méaxima es de 15.000 U/h.

La centrifuga se
entrega totalmente
reconstruida con un
ano de garantia y la
puesta en marcha.

Centrifugas & Decanter, S.L.

Tel.: 968628678
aguilar@machineryaguilar.com

0 www.interempresas.net/P60551

MarMliBax

Fabricado por: ‘R'GAPLASTO B

Bolsas ecoldgicas para botellas de vino y cava

Nuevas bolsas oxobiodegradables para el transporte de botellas
Fabricadas con material natural apto para uso alimentario, 100% reciclabie.
& Disefio exclusivo
& Comodidad de una sola asa
& Con base antivuelco
i Para bodegas y enotecas
§ Para restaurantes

Ademas de su facil reciclabilidad, su reducido peso y volumen en relacién con el
peso que puede soportar contribuye a minimizar los residuos de otros materiales.

www.rigaplast.com
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Monobloc automatico
Llenado y taponado de liquidos tranquilos

El monobloc automatico Esaind para el llenado y el
tapado puede embotellar vino, licores, destilados y otros
liquidos tranquilos en botellas de vidrio cilindricas. El
funcionamiento de la llenadora puede ser a caida / lige-
ra depresion (liquidos no densos) o alto vacio (liquidos
densos). El tipo de tapén necesario para la taponadora
sera de corcho natural.

Entre sus caracteris-
ticas principales se
encuentran la robus-
ta carpinteria meca-
nica de acero inox
304, proteccion anti
accidentes  segun
normas de la CEE,
cilindros de levanta-
miento mecanico con
salida a muelle vy
bajada a gravedad,
etc.

Esaind

Tel.: 968108909
esaind@esaind.es

0 www.interempresas.net/P21392

Maquina etiquetadora
Econdmica

La Prima de Sercoyse es una maquina que une eficien-
cia y economia. Con su atasco reducido, su pantalla de
control sencilla y eficaz, sus dos cabezales de etiqueta-
do independientes y su distribuidor de céapsulas la
Prima se ha vuelto la maquina mas econdmica ofre-
ciendo lo necesario para etiquetar y capsular de mane-
ra eficaz.

Se pueden anadir en la Prima varias opciones hasta lle-
gar a una maquina que cumple con todas las exigencias
de cada cliente.

Sercoyse, S.L.

Tel.: 932610486
sercoyse(@sercoyse.com

0 www.interempresas.net/P56355



BrRAZO cON
CORTE DOBLE
SIERRA

DESPLUNTADORAS
DE CUCHILLAS
¥ DOBLE SIERRA
PARA SU VINEDO

Llenadoras de botellas de vino
Lineal y equipada con 2, 4 ¢ 6 grifos

La llenadora de botellas de vino modelo MC 300 de Mur-
cia Codificacion es una maquina automatica. Esta equi-
pada con 2, 4 6 6 grifos segun se solicite. Acepta varios
tamanos de recipientes desde un cuarto de litro hasta
cinco litros maximo. Su produccién es de 800 a 900
botellas/hora.

Se trata de una maquina integramente construida de
acero inox segun las
normas CE. Se adap-
ta a cualquier siste-
ma de taponado. La
velocidad de llenado
varfa en funcion de la
capacidad del reci-
piente a llenar, pero
es de un minimo de
600 botellas hora con
el tamano internacio-
nal (tres cuartos Bor-
delesa estandar).

RECORTADORAS
DE BAJOS PARA
FRUTALES
Y OLIVARES

Murcia Codificacion, S.L.
Tel.: 968622469

murciacodificacion@murciacodificacion.com g l I I I l al c €
L

€ www.interempresas.net/P47669 agir | coo g

PREPODADORAS

DE DISCOS
PARA

ARBOLES

Analizador de anhidrido sulfuroso
De diseno compacto
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Gab Sistematica Analitica ofrece a sus clientes el anali-
zador de anhidrido Gab Toning, de disefio compacto,
sencillo y muy facil de usar.

El analizador Gab Toning es rapido, muy practico y no
necesita mantenimiento ni calibracion.

Algunas de sus caracteristicas técnicas son: método
Ripper, autoajuste, reactivos econémicos, tension ali-
mentacion: 100-240V / 50-60Hz, potencia: 12Vx1A y un
peso de 2,15 kg.

RECORTADORA DE MALAS
HIERBAS PARA EL ARROZ

Gab Sistematica Analitica, S.L.

Tel.: 938171842
gab@gabsystem.com

Poligono Industrial La Majadilla, Parc. 2.2
. 26350 Cenicero (La Rioja)
@ vinterempresas.net/P58167 ® 0034-941454536 Fax. 0034-941454314
4 info@jumaragricola.es
www.jumaragricola.es
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GARRIPACK:

¢ Despaletizadores

¢ Enjuagadoras

¢ Llenadoras-Taponadoras
¢ Museletadoras

# Lavadoras de exteriores

+ Encartonadoras
# Paletizacion
¢ Envuelta Palets

¢ Capsuladoras
# Etiquetadoras
+ Formadoras de cajas

Pol. Ind. Pla de Llerona * Franga, 20 B
08520 LES FRANQUESES DEL VALLES (Barcelona)
Tel.: 938 406 995 » Fax 938 406 996
comercial@garripack.com

Despuntadora de cuchillas rotativa
Para despuntar la vina en verde

Las despuntadoras de vinedo de
cuchillas rotativa de Jumar
Agricola es apta para despuntar
la vifia en verde. Se pueden rea-
lizar cortes verticales de 1.800
mm de longitud, compuesto de
5 cuchillas; y cortes horizonta-
les con 2 cuchillas (670 mm de longitud) o 3 cuchillas
(850 mm de longitud).

Todos los movimientos pueden controlarse hidraulica-
mente y los elementos de corte pueden girar para ade-
cuarse a la posicion de trabajo mas favorable Incorpora
ademas un sistema de seguridad automatico en caso de
obstaculo. La despuntadora dispone ademas de multi-
tud de configuraciones y opciones para anadir a la
maquina adaptandose a las necesidades de cada usua-
rio: apertura horizontal hidraulica; elevacion con suple-
mentos horizontales hidraulicos; distribuidores manua-
les; distribuidores eléctricos; y presion constante en
cortes (s6lo para distribuidores eléctricos).

Jumar Agricola, S.L.

Tel.: 941454536
info@jumaragricola.es

0 www.interempresas.net/P58709
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Maquina envasadora
Con aplicacion automatica del tapon por ultrasonidos

Garripack dispone de la maquina envasadora en carto-
nes ‘Gable Top’ modelo ORP-1, para el envasado de
vino, con aplicacion automatica del tapon por ultrasoni-
dos. El modelo ORP-1 posee una capacidad de rendi-
miento de 2.500 envases/h para formatos de 125 ml
hasta 1.250 m.

El chasis de la maquina, el revestimiento externo y las
piezas en contacto con el producto son de acero inox.
AISI-304. Cuenta con tolva para la recepcion y alimenta-
cion de los tapones.

Existen versiones especiales para otros productos liqui-
dos y sélidos y otras medidas de envases.

Garripack, S.A.

Tel.: 938406995
luis.hernandez@garripack.com

€ vwww.interempresas.net/P60610

Etiquetadora rotativa
De cola en caliente

La etiquetadora rotativa Futura es de cola en caliente
con etiqueta precortada de papel o plastico. Existen
varios modelos de 6.000 a 72.000 bph.

El modelo Futura N es para envases cilindricos y el
modelo Futura S es para envases cilindricos y no cilin-
dricos. La Futura S realiza el etiquetado de envases
perfilados/cilindricos, platillos con autocentrado y
expulsor mecanico para formatos muy pesados. Se rea-
liza la rotacion de los platillos con excéntrica en cruz y
el sector de excéntricas para formatos diferentes (cam-
bio rapido).

Atlanta

Tel.: 002611496
comercial(@atlanta-es.com

0 www.interempresas.net/P53065



Etiquetadora
De alta tecnologia y facil manejo

La etiquetadora Servitech de Auxiemba, comercializada
por Talleres Pupar, es una maquina de alta tecnologia 'y
facil manejo, siendo el mismo operario de la etiqueta-
dora quien crea ¢ modifica los movimientos del envase.
El operario disefa una leva electrénica siguiendo unos
pocos pasos en la pantalla tactil de control, donde se
visualizan los puntos de leva permitiendo ademas,
modificarlos y/o anadir otros. Estos son almacenados
en la memoria con una capacidad de hasta 1.000 dise-
nos de leva distintos.

Talleres Pupar S.A.

Tel.: 937102443
pilar@pupar.es

€ www.interempresas.net/P60574

Depdsitos para vinos
De 5.600, 10.000 y 50.000 litros

MMG Maquinaria dispone de depositos de 5.600,10.000
y 50.000 litros para vino fabricados en inoxidable Aisi
316y 304.

Estos depdsitos constan de 2 a 4 camisas para frio,
toma de muestras, medidor, boca de hombre arriba y
abajo y dos salidas de producto.

MMG Maquinaria

Tel.: 068692136
mmg@mmgmaquinaria.com

€ www.interempresas.net/Ps7921

QUILIND)X

EL “PISTOBAR”

QUILINOX, presenta su nueva pistola para el
llenado de barricas, la pistola se detiene cuando
la barrica esta llena gracias a su parada
automatica, sin que las barricas se desborden.
Existen dos versiones, una para alcoholes fuertes
en la que todas las partes en contacto con el
producto son de acero inoxidable. Para otro tipo
de productos como vinos, estan fabricadas en
acero inoxidable y POMC.

Gracias a su soporte movil se puede adaptar a
toda clase de barricas horizontales, el Pistobar
puede funcionar por gravedad o con todas las
bombas equipadas de un sistema de bypass.

La pistola con su parada automatica, permite al
usuario disponer de tiempo para realizar otras
tareas, durante el relleno de las barricas. Debido
a su concepcién genera muy poca espuma.
Ninguin elemento frena el paso del liquido,
ofreciendo asi una producciéon mas importante
(en funcién de la capacidad de su bomba),
permitiéndoles, por ejemplo, llenar una barrica
de 325-345 litros en poco mas de tres minutos.

C/ Maximiliano Thous, 22 bajo

46009 VALENCIA (Esparia)
Tel.: (+34) 902 304 316

Fax: (+34) 902 364 960
E-mail: quilinox@quilinox.com
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MAQUINAS CENTRYTEC®

COMPRA-VENTA BIENES DE EQUIPO

‘Gell':m Westfah 5A 100-47-777

Westfalia CSA 160-47-076
(Hidrohermética)

£

Westfalia SA 40-06-177
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Westfalia SA 60-47-076

(Hermética) Westfalia SA 35-06-076

CE NTRYTEC® Le ofrece la posibilidad de

alquilar centrifugas y decantadores para clarificar
mostos y vinos con mdquinas perfectamente equipadas
y completas a un precio sin competencia.

Una vez comprobada la eficacia de las mismas y si el
clarificado que llevan a cabo es del gusto del cliente,
existe la posibilidad de comprar la centrifuga a un
precio ventajoso. Dicho precio incluiria el valor final
de la mdaquina descontdndole el importe del alquiler
correspondiente a su uso previo; ademds de incluir una
garantia de dos arios y determinadas facilidades de pago
a un aiio.

Nuestros clientes nos avalan y es por ello que disponemos
de alrededor de unas veinticinco mdquinas distribuidas
en todo el mercado nacional en el sector vinicola.

MAQUINAS CENTRYTEC®

¢/ Rio Quipar - Parcela B-7 - Pol. Ind. de Loqui
El Saladar I - 30564 Lorqui (Murcia)
Tel. 968687688 - Fax 968687709 - Movil: 605802729

www.mag-centrytec.net - rmoreno@maq-centrytec.net

84l

Barricas
de roble francés y americano

Seleccionar y comprar la madera es el primer paso
importante. En Intona lo hacen en el mismo bosque, y
con la ayuda de profesionales forestales.

El hendido se realiza en sus propias instalaciones,
donde la experiencia del profesional que elabora con
mimo cada duela, nos asegura que no haya sorpresas
cuando a las dos anos se construyan las barricas.

El seguimiento analitico y las variables meteorolégicas
ayudaran a determinar las practicas de curado y el
momento 6ptimo de utilizacion de la madera.

Tel.: 938912251
e.castells(@cgac.es

0 www.interempresas.net/P41019

Sistema de cuerpos rascados
Facilita la estabilizacion tartarica

Termofriger dispone del equipo FRM, un método que
facilita la estabilizacion tartarica por medio de la reduc-
cién de la temperatura del vino a través de un sistema
de cuerpos rascados de expansion directa.

Gracias a un intercambiador formado por dos tubos
concéntricos en acero Inoxidable, que delimitan la
cadmara de evaporacion y la cdmara cilindrica donde cir-
cula el liquido a refrigerar, se obtiene una rapida dismi-
nucion de la temperatura y la formacion de cristales de
bitartrato de potasio.

Termofriger, S.L.

Tel.: 938115860
termofriger@termofriger.com

0 www.interempresas.net/P57475



Linea mavil para embotellar vino
Se consigue un producto embotellado que conserva todas sus caracteristicas organolépticas

Maquinaria Moderna, S.L. ha realiza-
do una ampliacién de su actividad
ofreciendo el alquiler de una plata-
forma de embotellado moévil a las
empresas vitivinicolas que asi lo
requieran.

La razén para ofrecer este servicio
es que para las bodegas pequefas o
de nueva creacion, el coste de man-
tenimiento de la maquinaria de
embotellado supone, en funcion del
equipamiento escogido y la frecuen-
cia de uso, del 4 al 10% del precio de

compra.

Ademas debe anadirse el coste de la

construccion del emplazamiento (frecuentemente se pre- Este servicio también puede ser Util para las empresas
sentan problemas de falta de espacio), los gastos financie- que a causa de averias, momento de produccion punta,
ros, asi como el coste de la formacidn inicial y continuada uso de botellas especiales, diversidad de produccion, etc.,
de la mano de obra no cualificada. necesiten una linea de embotellado suplementaria.

El servicio de una plataforma movil ofrece beneficiarse del
seguimiento de una evolucion tecnolégica y reglamentaria.

Y controla el proceso de costes y de prestaciones de cali- Maqumarla MOderna, S.L.
dad en términos de disponibilidad material y de personal Tel.: 938183221
cualificado. mmoderna@infonegocio.com

o www.interempresas.net/P47856

Tapon de corcho cilindrico
De corcho natural, colmatado o granulado

La empresa Industrial Gaber,
especialista en la fabricacion
de diferentes tipos de tapones
para vinos, moscateles, lico-
res, vinagres y aceites, dispone
de tapones cilindricos.

Existen varios modelos de
tapones cilindricos. Pueden
ser de aglomerado con dimen-
siones tales como 38 x 23 mm
6 44 x 23 mm, ambos modelos
marcados o anénimos. En los
tapones cilindricos microgra-
nulados anénimos o marcados sus dimensiones son de

Fabricacion de diferentes tipos de:
tapones paravinos, moscateles,
licores, vinagres y aceites

38 x 23,5 mm 6 44 x 23,5 mm. @ IE){JUI! Cabzzudo Y
El modelo de tapon cilindrico de corcho colmatado ané- » Cabeza plastica
nimo o marcado puede ser de 44 x 23 mm. e Cabeza de madera

Por ultimo, dentro de los tapones cilindricos se puede

encontrar el modelo de corcho natural de 44 x 23 mm, (3 Tapon Cilindrico

tanto sea anénimo o marcado. j L Aglomerado
: * Natural

Industrial Gaber, S.A. 1 * Sintético

Tel.: 935865148

info@igaber.com

info@igaber.com

www.i-gaber.com

0 www.interempresas.net/P57930

185



TECNIRAMA

Plantas de filtracion

Equipos individuales, proyectos de fabricas completas y llave en mano.

Equipamientosy proyectos Iberlact fabrica equipos para la
industria alimentaria de aplicacion en los sectores lacteos,
vinicola y de zumos, principalmente.

Los disefios de los equipos, materiales de construccion e
instrumentacion cumplen todos con la normativa de cali-
dad CE. Asimismo, cabe destacar que los equipos se dise-
fan todos a la medida y segln necesidades del cliente.

T
| AN

TECNG EQUIP

Tecnologia y Equipos Vinicolas

Distribucion Comercial y Servicio Técnico para Cataluiia y Baleares

BUCHER oo (g

vaslin GIMAR
a2

Acro ENVIRONNEMENT

ESTABILIZACION TARTARICA POR MEMBRANAS
“ELECTRODIALISIS” Patente INRA EURODIA

Comercial, Servicio Técnico, Apoyo Enolégico, para toda Espafia
Venta de equipos de varios tamafios y distintos niveles de automatizacion.

Servicio a domicilio con equipo movil.
O=NGDIN GEL. STAB
EQUIPOS SERVICIO

SEGURIDAD * RAPIDEZ « PRECISION + EFICACIA+ ECONOMIA + VERSATILIDAD

Después de 15 afios, mas de 150 instalaciones en todo el mundo, 700 millones de litros anuales,
metodo aprobado des de 2001 incluso para vinos con Denominacion de Origen Controlada

C/ Abadal 4 nave2 - 08730 STA. MARGARIDA I ELS MONJOS (Barcelona)
Tel: 93 898 31 53 - Fax: 93 898 04 48 - tecnocquip@ tecnoequipes

861

En el caso de las plantas de filtracion por ésmosis inversa,
tienen como caracteristica mas especial su gran rendi-
miento energético, o lo que es lo mismo, un valor muy ele-
vado en el ratio caudal / kW. Esto significa que se concen-
traria el suero o la leche con un consumo energético un
50% inferior al estandar.

Otros equipos Iberlact de Ultima generacién son las plan-
tas de ultrafiltracion,

las plantas de nanofiltracién y los pasteurizadores. La
compania realiza desde equipos individuales hasta proyec-
tos de fabricas completas, llave en mano. Entre sus clien-
tes estan las primeras empresas del sector a nivel mun-
dial.

Actualmente llevan el mantenimiento de mas de 100 ins-
talaciones en Espanay Portugal. Iberlact ademas desarro-
lla proyectos de automatizacion para lineas de fabricacion
incluidas aplicaciones informaticas para seguimiento de la
trazabilidad.

Iberlact

Tel.: 918770829
iberlact@iberlact.com

0 www.interempresas.net/P25119

Etiquetadoras rotativas

Producen hasta 260 envases/min

Las etiquetadoras rotativas automaticas autoadhesivas
Sr Gold Plus de Rusan estan especialmente indicadas
para envases con diferentes formas y tamanos ovala-
dos, cilindricos, caras planas, tronco conicos, etc. Vie-
nen equipadas con cabezales Saru y motorizacion por
servomotor, capaces de cubrir necesidades de produc-
cién de hasta 260 enva-
ses/min con gran pre-
cisién en la colocacién
de la etiqueta.

Como caracteristicas
principales destaca la
construcciéon robusta.
Todos sus elementos
carecen de manteni-
miento ya que van
sumergidos en aceites
0 grasas permanentes.

Rusan, Construccion de Maquinaria, S.L.

Tel.: 937207840
ventas(@rusan.es

0 www.interempresas.net/P30187



TAPONES
SINTETICOS
==PARA BOTELLAS

www.supercap.es

Centrifuga clarificadora
Con descarga periodica y automatica de los lodos

Maquinas Centrytec dis-
pone de la centrifuga cla-
rificadora CSA 160-47-076
de Westfalia con tambor
de platos autolimpiable.
Entre sus caracteristicas
técnicas destacan: des-
carga periddica y automa-
tica de los lodos, mediante
piston de desplazamiento
axial; el caudal depende del contenido de sélidos en la
alimentacion y del grado de clarificacion deseado; cau-
dal aproximado, hasta 15.000 l/h; alimentacién por con-
duccién cerrada, con caudalimetro; descarga a presion;
transmision de la fuerza motriz mediante embrague
hidraulico; accionamiento con motor trifasico de 37 kW;
bastidor cilindrico de fundicién, esmaltado en verde;
centrifuga dotada de vibro control, sistema de seguri-
dad; con depdsito de acumulacién de sélidos con son-
das de nivel y hidrohermética; con freno de emergencia,
neumatico.

Maquinas Centrytec, S.L.

Tel.: 968687688
rmoreno(@magq-centrytec.net

0 www.interempresas.net/P57189

Vino sin alcohol
Proceso que conjuga evaporacion y desulfitacion

Seguro que alguna vez se ha planteado hacer vino sin n =8 Supercap T Vertedor

glcohol 0 tql vez un vino con menor graduacion alcoho- | & ' Cierre sintético disefiado para unir un
lica o un vino muy aromatico con menos SO2. Grupo ractico vertedor al clasico tapon de
Vento sabe hacerlo mediante un proceso basado en la 'y : as botellas de aceite, vinagre y
conjugacion de la evaporacion, destilacion y desulfita- < . o 8 licores.

cién, que permite obtener vinos de disefo ajustados a . ‘ El empleo de materias primas selec-

los gustos de los consumidores. AN ' cionadas, asegura su durabilidad, in-
. ; cluso después de numerosas apertu-
ras y cierres.

Vi
o i Tapones

- l sintéticos
® —

Av. Pau Casals, 145 = 08907
L'Hospitalet de Llobregat (Barcelona)
Tel. 93 263 15 83 » Fax 93 263 16 07
€ www.interempresas.net/Ps3693 info@su percap.es
Wwww.supercap.es

Indetec, S.L.

Tel.: 961340663
toni.gonzalez@grupovento.com




TECNIRAMA

- Paletizador Cartesiano ”
3 ESD-2.5 Bombas de vacio

%ﬁﬁ]d De paletas

cquipamienio ¥ servich o

Las bombas de vacio de paletas modelo U 4.7 SA/K de
Becker, son con aceite de engrase y disponen de refri-

PALETIZADOR DE CAJAS DE BAJA PRODUCCION
1.200 - 1.500 - 2.000 - 2.500 - 3.000 botellas /hora.

Si su produccion esta aqui consultennos ya que le convencera su amortizacion. gera Cié npora ire.
El caudal de la bomba es de 70 m3/h a 50 Hz e incorpo-

ra un motor con una potencia de 1,5 kW. La velocidad de
giro es de 1.420 rpm y el nivel de ruido es de 67 bB.

La bomba pesa 65 kg con el motor y sin motor llega a
los 38 kg.

» Facil adaptacién a su sistema de trabajo.

* Tamafio reducido.

* Estructura robusta,

* PLC de control y programacidn.

* Sistema completo de seguridad,

* Diferentes de palet salida
atica de palet, on de I i

Becker Ibérica de Bombas de Vacio y
Compresores, S.A.

Do Muscio-dumila, K. 48 - Poroje Romén Tel.: ()38165153
T}Tﬁ%@x 14341678 6636 5 4}% ) ﬂ@ comercial@becker-iberica.com

ﬂ www.interempresas.net/P14585

Maquina etiquetadora rotativa autoadhesiva
Puede colocar hasta 5 etiquetas por envase

Didac Méndez dispone de la maquina etiquetadora rotativa
autoadhesiva DMR-EX para todo tipo de envases (rectan-
gulares, cilindricos, ovalados y coénicos). Puede colocar
hasta 5 etiquetas por envase con una produccién maxima
de 6000 b/h.
Opcionalmente esta etiquetadora se puede ampliar con
centrador de envases con marcas fisicas personalizadas,
codificador de transferencia térmica, control de entrada de
envases planos, control de acumulacién en entrada y sali-
da, desbobinadores independientes o cualquier otra apli-
cacion especial que pueda surgir.
La version estandar se compone de: bancada rigida, prote-
gida por una estructura de acero inoxidable, cinta trans-
portadora motorizada independiente pero sincronizada,
equipada con cadena charnela, cuadro de mandos integra-
do en estructura, reglaje en altura del carrusel superior,
cabezales etiquetadores aptos para etiquetas transparen-
tes, reglaje de los cabezales arriba/abajo, adelante/atras y
basculacion para envases cénicos, control de los cabeza-
les a través de panel digital, pueden almacenar hasta 10
memorias de formato en la version Compact y sistema de . ’
cambio de formato facil (EXF - Easy eXchange Format). Didac Mendezv S.L.

Tel.: 937142415

correo@didacmendez.com

o www.interempresas.net/P55894
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BOLETIN DE SUSCRIPCION

Interempresas publica ediciones especializadas para cada sector industrial. Si desea recibir durante un ano todas las
ediciones de uno o varios sectores, marque la casilla o casillas de su interés.
EDICIONES PRECIO PRECIO
AL ANG ESPANA EXTRANJERO
[precios sin IVA) (precios sin IVA)
COMPRAR COMPRAR
METAL-MECANICA 1 80€ ] 184 € ]
FERRETERIA 4 24 € ] 55 € ]
MANTEN., INSTAL. Y SEG. INDUSTRIAL 4 24 € ] 55 € ]
MADERA 4 26€ [ | 55€ | |
CONSTRUCCION 4 26€ [ | 55€ | |
CERRAMIENTOS Y VENTANAS 4 24 € ] 55 € ]
OBRAS PUBLICAS 9 sse | | 124€ | |
NAVES INDUSTRIALES 9 54 € ] 124 € ]
OFICINAS Y CENTROS DE NEGOCIOS 4 24 € ] 55 € N
EQUIPAMIENTO PARA MUNICIPIOS 4 24 € ] 55 € N
JARDINERIA Y PAISAJISMO 4 24 € ] 55 € ]
AGRICULTURA Y EQUIP. FORESTAL 9 54 € ] 124 € N
GANADERIA 4 24 € ] 55 € ]
INDUSTRIA VITIVINICOLA 4 24 € N 55 € ]
INDUSTRIA ALIMENTARIA 4 24 € ] 55 € ]
TECNICA Y GESTION DEL AGUA 4 24 € ] 55 € ]
IND. QUIMICA Y LABORATORIOS 4 24 € ] 55 € ]
ENERGIAS RENOVABLES 4 24 € ] 55 € ]
RECICLAJE Y GESTION DE RESIDUOS 4 24 € ] 55 € ]
COMPONENTES Y AUTOMATIZACION 4 24 € ] 55 € ]
LOGISTICA Y MANUTENCION 4 24 € ] 55 € ]
ENVASE Y EMBALAJE 4 24 € N 55 € B
INDUSTRIA GRAFICA 9 54 € B 124 € Il
PLASTICOS UNIVERSALES 9 80 € : 184 € :
HORTICULTURA 6 36 € L 82 € ||
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Empresa N.I.F.

Nombre Apellidos

Direccion

Poblacion C.P

Teléfono Fax

E-mail

FORMA DE PAGO

CHEQUE NOMINATIVO A NOVA AGORA, S.L.
DOMICILIACION BANCARIA

Fecha / /20

FIRMA DEL TITULAR
Nombre y Apellidos del titular

Cédigo de cuenta de cliente (C.C.C.)

Entidad Agencia DC N° de Cuenta

TARJETA DE CREDITO

Nombre y Apellidos del titular

Ndmero tarjeta H ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Fechadecaducidad‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

La suscripcion se renovara anualmente salvo orden en contra del suscriptor

Puede enviar este boletin por fax al 93 680 20 31 o por e-mail: suscripciones@interempresas.net
0 bien por correo postal a agora, s.l. ¢/ Amadeu Vives, 20-22 » 08750 MOLINS DE REI (Barcelona)
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UN MUNDO DE INTERCAMBIOS EN UN MUNDO QUE CAMBIA
PARQUE DE EXPOSICIONES DE BORDEAUX-LAC - www.vinitech-sifel.com

Para mas informacion contacte : Servicom (&M
Tel: 00 34 91 395 28 88 - servicom@servicomconsulting.com




SISTEMA DE ESTABILIZACION
TARTARICA
POR INTERCAMBIO IONICO

Con el proceso de estabilizacion tartarica por intercambio iénico,
gracias a una columna cationica se retienen la totalidad de
potasio, magnesio y calcio presentes en el vino en elaboracion.

Por lo tanto dependiendo de la cantidad de potasio necesaria
para alcanzar la estabilizacion tartarica de cada vino, se calculara
el porcentaje de vino que pasar por la columna.

VNG DREINAL WIND CETARILITAIO
rah ESTABILIZAR

Con el tratamiento por resinas, no se retiene ninguna parte de
acido tartarico: el potasio es intercambiado por protones (H+) y
se libera acidez.

En efecto, en el vino nos desaparece una sal muy inestable
(bitartrato potasico) y nos aparece el acido tartarico.

r IERMOFRIGER, 5.

potasio y el riesgo de sobresaturacion del bitartrato potasico ASISTENCIA TECNICA Y VENTA DE MAQUINAS
mediante un proceso productivo seguro, econémico y que C/ Pagesia, 4 + Poligono Industrial Vilanoveta
permite conservar niveles elevados de acidez, un punto muy 08810 SANT PERE DE RIBES (Barcelona)
importante en particular con los vinos carentes de esta Tel. 93 811 58 60 - Fax 93 811 58 61

En conclusion, |a estabilizacion tartarica por intercambio
iénico es una técnica eficiente que asegura la eliminacion del

componente. http://www.termofriger.com
termofriger@termofriger.com




