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Barcelona, la cita más internacional 
de la Piscina, el Wellness 

y las instalaciones acuáticas

BARCELONA, LA CITA 
MÁS INTERNACIONAL 
DE LA PISCINA
Descubra la oferta más completa e internacional en 
piscinas, wellness, instalaciones acuáticas deportivas y 
recreativas. Visite el mejor escenario de innovación y 
novedades del sector donde constructores, promotores, 
arquitectos, paisajistas, instaladores… encuentran las 
mejores oportunidades de negocio. Únase al foro profe-
sional de conocimiento e intercambio de ideas y participe 
en la Jornada de Piscina Residencial. 

EL MUNDO ENTERO VENDRÁ A BARCELONA.

www.salonpiscina.com

Código acreditación gratuito
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Productos para el tratamiento 
de aguas de piscinas y spas.

Brenntag, líder mundial en 
la distribución de productos 
químicos, ofrece dentro de su 
División de piscinas una amplia 
gama de productos y soluciones 
para el tratamiento del agua en 
piscinas, spas & wellness.

La presencia de nuestra red 
comercial a través de toda la 
geografía de España, Portugal y 
Marruecos, convierte a Brenntag 
Iberia en una organización capaz 

de ofrecer a nuestros clientes la 
mejor relación de servicio, calidad y 
competitividad dentro del mercado 
de tratamiento del agua para 
piscinas.

Nuestra gama de productos incluye:
 Algicidas
 Analizadores de pH
 Bactericidas
 Desincrustantes
 Desinfectantes sin cloro
 Floculantes
 Kits minipiscinas
 Limpiadores
 Reguladores de pH

Brenntag Iberia
División Piscinas
Ctra. C-17, km. 17,5
Poligono Industrial Els Xops
08400 Granollers (Barcelona) 
España
Tel: +34 93 849 22 33
Email: pools@brenntag.es
www.brenntag.es

Cuidamos de tu 
bienestar

SHARED VALUES – SHARED SUCCESS
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Agua, elemento formada por dos átomos de hidró-
geno y uno de oxígeno. Esencial para la superviven-
cia de todas las formas conocidas de vida, hasta ahora,
el agua cubre el 71% de la superficie terrestre y supone
entre el 60, y el 80% del cuerpo humano. Además, un
70% del agua dulce se destina al uso para la agricul-
tura, mientras que la industria absorbe un 20% del
consumo mundial. El 10% restante se adjudica al uso
doméstico.

Con todos estos datos en la mano, parece obviarse
un sector profesional que, sin embargo, forma parte
de nuestro día a día. No se trata del agua de boca, ni
del agua embotellada —con o sin aromas y concen-
traciones de sales, potasio, magnesio y demás ele-
mentos aparte—. Un mundo en el que Interempresas
se sumerge por primera vez en este mundo en el
número que tienen en sus manos.

Hablamos del wellness, el spa y la piscina depor-
tiva. Sin añadidos. Sin complementos. Un sector pro-
fesional que se reúne de nuevo en el Salón Piscina
BCN, donde más de la mitad de expositores son extran-
jeros, dato que da cierta idea de la situación en que
se encuentra el mercado en España pero que, sin
embargo, también supone una oportunidad de salir
fuera. Tal como nos explica Isabel Piñol, directora del
salón, “La industria nacional debe enfocarse hacia el
mantenimiento y renovación del parque de piscinas
en España, sin perder de vista las oportunidades en
el extranjero”.

Dentro y fuera del agua
Pero la actividad física, y empresarial, claro, se

encuentran tanto dentro como fuera del agua. Así,
Interempresas Piscinas e Instalaciones Deportivas
quiere dar una visión lo más global posible de cuanto
podemos encontrarnos en este sector. Desde gran-
des infraestructuras hasta pequeñas instalaciones,
equipamiento para eventos deportivos, alimentación
e incluso higiene. Y, siguiendo con la estela de todas
las publicaciones Interempresas, incluimos intere-
santes entrevistas relacionadas con el sector como
es el caso de la empresa Albus Golf, cuyo director
gerente, Albert Buscató, nos da más detalles sobre
su más reciente innovación: la Ecobioball, la pelota
de golf biodegradable y con un valor añadido. En su
interior contiene comida para peces, adecuándola a
los más insólitos parajes marinos. 

Agua ‘baja 
en tonterías’

LAIROTIDE
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La sensatez es algo muy  subjetivo. Las afirmaciones rotun-
das y definitorias de lo que nos ocurre son tan frecuentes
como vacías de contenido. Escuchamos tantos diagnósticos
que ya no los eschuchamos, pero ello no obsta para que haya
verdades como puños. Y hay que decirlas, porque nos preo-
cupa el devenir del humano embrutecido. La verdad es que
la cosa está mal, para qué vamos a edulcorar aquí una reali-
dad que no hay quien soporte ni quien saque del campo semán-
tico de la amargura, el temor, la desesperación y el conven-
cimiento de que si dejáramos el mundo en manos de niños o
de incapaces, todo iría mejor. Hablando en plata, la angos-
tura intelectual del personal a cargo del mundo es inversa-
mente proporcional a su capacidad para resolver los asuntos
para los que se les ha designado. ¿No hay nadie capaz de pro-
nunciar palabras sabias? Por favor, este es un mensaje diri-
gido a todos los lectores de este modesto escrito que tienen
en su haber algo de sabiduría: ¡Transmitidla! ¿A quién? Para
empezar a vuestros jefes si en los años buenos decidieron
apostar por los planes cortoplacistas, que es una palabra muy
de moda y que da gusto usar. Los jefes jefes, claro. Aquellos
que cuando la liquidez fluía y todo eran alegrías no pensaron
en el mañana.  Para seguir, por favor, de verdad, a los que se
van a la cama con el iPhone, la BlackBerry, el iPad o el por-
tátil. En los EE UU, el 95% del personal pasa al menos una
hora frente a alguna pantalla antes de dormir. Ordenador,
consolas y, sobre todo, el teléfono, son los preferidos. Uno
de cada diez jóvenes entre 13 y 18 años se despierta por la
noche para ver mensajes o llamadas. A todos estos no será
suficiente con transmitirles la sabiduría mediante susurros,
habrá que recurrir a algo más contundente.

Lo peor es que sí nos ha salpicado, y bien, lo de Lehman
Brothers, el banco de inversión de Estados Unidos que con
su quiebra detonó el desastre, no cabe duda de que esa obse-
sión por las maquinitas aniquiladoras de la actividad cerebral
también nos salpicará. Mirad por favor a vuestro alrededor.
Antes eran sólo los niños, pero ahora son los adultos los que
están todo el día mirando sus aparatejos (los electrónicos, se
entiende). Siempre hay alguien ejerciendo el absentismo pre-
sencial, con su cuerpo presente, su mente ausente porque
no puede dejar de mirar el último ‘whatsapp’ o el último
email… Es necesario recordar que no es obligatorio formar
parte de una red social. No eres más popular ni tienes más
amigos porque tengas 600 ‘amigos’ en el facebook, no eres
necesariamente más algo porque estés todo el día en el Twit-
ter. “En mi pueblo, tomando unas cervezas con los amigos”…
pero bueno, y a los demás qué nos importa. Un poquito de
cordura, por favor. Salgamos de ésta que ya tendremos tiempo
para las maquinitas. Y por favor, maquinitas a la cama, no.

No más cacharros
a la cama

Ibon Linacisoro
ilinacisoro@interempresas.net

CONTRARIOÁNGULO

Si desea realizar comentarios o ver más artículos del autor:
www.interempresas.net/angulocontrario
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El término crisis remite, en la mayor parte de sus acepciones,
al concepto de cambio, de mutación, de transición de una etapa
a otra. Llevamos tres años instalados en ese espacio fronterizo
que llamamos crisis. Tres años alimentando la esperanza de que
en unos pocos meses la economía empezará a reverdecer y de
que las cosas volverán a ser poco más o menos como lo fueron
durante los quince años anteriores a la crisis. Tres años largos
obcecados en la negación de lo que cada vez resulta más evidente.
Que esto va para largo y que esto es lo que hay y lo que habrá
durante mucho tiempo.
Nada hace presagiar que los grandes desajustes de nuestra eco-

nomía vayan a solucionarse a corto o medio plazo. En cuanto al
largo plazo, la única certeza es la que Keynes puso de manifiesto
en 1923: ‘In the long run we are all dead’ (A largo plazo, todos
muertos).

En efecto, nada parece indicar que los problemas de nuestro
sistema financiero vayan a solucionarse en pocos meses, que el
crédito vuelva a fluir y que la morosidad disminuya de forma apre-
ciable. Más bien al contrario. Es sabido, por otra parte, que las
administraciones públicas, gobierno central, gobiernos autonó-
micos, diputaciones y ayuntamientos, han cerrado el grifo de la
inversión y del gasto público y que vienen años de durísimas res-
tricciones presupuestarias para contener un déficit desbocado que
ya no podemos financiar. El sector inmobiliario sigue sin levan-
tar cabeza y hasta que el parque de viviendas, que se cifra entre
las ochocientas mil y el millón, no empiece a ser absorbido por
la demanda, seguirá contando poco en términos de crecimiento
económico. El paro se estabilizará, con suerte, en cifras pareci-
das a las actuales, pero sin tendencia a disminuir hasta que la eco-
nomía crezca a ritmos superiores al 2%, lo cual va para largo.
Familias y empresas seguirán con un elevado nivel de endeuda-
miento. Y en suma, y como consecuencia, el consumo se man-
tendrá en cotas muy bajas o, lo que es lo mismo, las empresas
seguirán sufriendo para conseguir trabajo, que es en definitiva el
principal problema de las pequeñas y medianas empresas no
exportadoras, que son, por cierto, la gran mayoría.

En fin, estimados colegas, después de tres años largos de estar
como estamos y frente a la expectativa de unos cuantos más de
seguir estando igual (los que puedan seguir estando), hablar de
crisis en términos de frontera, de transición, de paréntesis, no
parece corresponderse con la realidad. Lo cierto es que hemos
pasado bruscamente de una etapa a otra. La crisis llegó tan de
golpe y nos pilló tan desprevenidos que apenas nos dimos cuenta.
Lo que hay ahora es una nueva realidad, un nuevo paradigma,
cuyos puntos de referencia ya no tienen nada que ver con los de
la década anterior. Ya no estamos en crisis. Estamos en una nueva
dimensión.

En esta nueva dimensión hay un marcado predominio de la eco-
nomía financiera sobre la productiva, de los mercados sobre la
política, de la especulación sobre la emprendeduría. Y eso me
hace volver de nuevo a Keynes que ya en el año 1936, en su ‘Teo-
ría general del empleo, el interés y el dinero’ advertía: Al mismo
tiempo que mejora la organización de los mercados de inversión,
aumentan, sin embargo, los riesgos del predominio de la espe-
culación. Los especuladores podrían no resultar perjudiciales si
fueran como burbujas dentro de una corriente empresarial esta-
ble; lo grave se produce cuando es la empresa la que se convierte
en una burbuja en medio del desorden especulativo.
Keynes ya no está de moda. No es de buen gusto citar al gran

economista cuyas teorías inspiraron el New Deal que sacó a EE UU
de la Gran Depresión de los años treinta. El predominio del neo-
liberalismo y de la defensa a ultranza de los mercados como garan-
tes de la estabilidad económica es total. Sin embargo, si los mer-
cados son necesarios para evitar malas prácticas del Estado, dis-
minuido éste al papel de mera comparsa de las grandes decisio-
nes tomadas por los agentes financieros y las agencias de rating,
¿qué nos queda para evitar las malas conductas de los mercados?
Dejo la pregunta en el aire. Esta es la realidad, por cruda que

sea. La crisis no terminará porque ya no estamos en crisis. Esta-
mos donde estamos y aquí vamos a permanecer.

Lo que hay ahora es una nueva
realidad, un nuevo paradigma, cuyos

puntos de referencia ya no tienen nada
que ver con los de la década anterior

Disminuido el papel del Estado a mero
comparsa de los agentes financieros y
las agencias de rating, ¿qué nos queda
para evitar las malas conductas de los

mercados?

Albert Esteves
aesteves@interempresas.net

el punto DE 
LAi

Si desea realizar comentarios o ver más artículos
del autor: www.interempresas.net/puntodelai i

Ya no estamos en crisis
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Señores, tenemos que reconocer que el sistema ha fallado. No es que esté malito o haya tenido un tropezón: ha fallado. Muchos coin-
cidimos en que se debe llorar al muerto los primeros días, pero luego ¡ya está! Borrón y cuenta nueva. Pasemos de los sabios que nos
han llevado hasta ahora y empecemos a autoindustrializarnos coherentemente. He llegado a una conclusión: si este país sólo puede
crecer en los campos de patatas, ¡hagámoslo! Y comamos las mejores patatas del mundo. Cerrémonos a mercados exteriores, expul-
semos a especuladores y chorizos, recuperemos nuestra industria, nuestra metalurgia y nuestro sector textil; hagamos piña para levan-
tar este país; reutilicemos a nuestros ingenieros y licenciados de todo tipo para convertirnos en nuestros propios amos, porque lo que
hemos tenido hasta ahora nos ha llevado al naufragio y dependemos del exterior hasta para lo más básico. Que estos años de crisis
que nos quedan por delante nos sirvan para empezar a crecer interiormente.
Ángel Requena

La culpa la tenemos nosotros por
estar ciegos a la verdad, por ser
cómodos y por egoístas. Estoy segu-
ro que una persona que tenga ya de
por sí asegurado su futuro y el de los
suyos no escribirá aquí o en cual-
quier otro foro. ¿Por qué nadie se
plantea dejar de pagar impuestos
que mantienen a los parásitos en el
poder? Si ya estamos mal, ¿por qué
no lo empeoramos conscientemen-
te para hacer caer a este sistema y
crear uno más justo?
Estorm 301

La pregunta es básica: ¿dónde están
los economistas, FMI, BCE y demás
gurús que no vieron venir todo esto?
¿Por qué debemos creer ahora a los
mismos que no adivinaron hacia
dónde nos dirigíamos?  Si fueron
pésimos entonces, lo seguirán sien-
do en la actualidad. Todos al paro
por incompetentes, igual que los
políticos.
Manuel Vindel

foro abierto
Selección de comentarios de “el punto de la i” publicados por

los lectores en la página web: www.interempresas.net/puntodelai i

Los que nos gobiernan, plegados en servidumbre a aquellos que especulan con dinero
irreal multiplicado en operaciones absurdas interbancarias, saben que tienen que seguir
llenando su tripa y les importa un carajo lo que va a pasar con el pueblo. Todavía no nos
hemos dado cuenta de la gravísima pérdida que hemos tenido a nivel económico. Viene
el penúltimo tirón y más fuerte. Ya no es la construcción: es la industria, los servicios y el
sector primario. La Administración está dejando de pagar no sólo las obras, sino los pro-
ductos básicos de higiene y el material de oficina. Están cerrando las pólizas y líneas de
crédito que iban aguantando a tirones. Ya estamos en la tercera fase. Y seguimos en la ino-
pia. Y nos siguen distrayendo y diciendo que Merkel se hace cargo. Y aviones ‘low cost’
llenos de jóvenes ingenieros, médicos, físicos y biólogos rumbo a Europa y Asia. Y venga
a decir que el Madrid juega muy bien a la contra. “Pan y circo al pueblo”, decían los
romanos. Yo desmonto mi empresa y me voy a cualquier país con 10 ó 20 años de retra-
so comercial o financiero. Por lo menos la veré venir cuando llegue.
Eccodet

¿Y quién nos dice que no se avisó a quienes había que avisar y no hicieron ni caso? Recuerdo
que durante 2 largos años, ZP negó la existencia de la crisis, así como la validez de los indi-
cadores que señalaban que se acercaba un ‘problemón’ y nos quitó la oportunidad de prepa-
rarnos a nivel económico y político para afrontar la inminente hecatombe. Cuando lo aceptó,
ya era tarde. ¿El resultado? Otros ya están empezando a salir mientras que nosotros estamos
enfangados hasta el fondo. Chema

Si la crisis sigue alargándose, debe-
ríamos dejar de llamarla crisis y asu-
mir que estamos en una situación
de estancamiento que, tal como
dice el artículo, puede durar años.
Esto ahora ya es el mal menor. El
problema grave sería (y no es nada
descartable) que estando en este
estado de postración nos sobreven-
ga una nueva crisis. Entonces entra-
ríamos en una nueva fase, la del
‘apaga y vámonos’.
Jordi Roca

Amigos, les escribo desde Argentina. Lo que leo en el resto de los comentarios no varía
mucho de lo que sentía y podía escribir yo en 2001. Las recetas que nos había aplicado el
‘sistema’ (FMI y Cía) a nuestro país, sumado a la incapacidad, inoperancia y desidia de
nuestros gobernantes, nos había llevado a la debacle total. Y mientras en Argentina se esta-
ba desmantelando la bomba que nos había llevado al desastre —la convertibilidad— se
gestaba en España la simiente del ‘corset’ que hace que hoy lleguen a este desastre, su
incorporación al euro. Argentina entregó con la convertibilidad su única y más eficaz herra-
mienta para adecuarse de mejor manera a las circunstancias, su política monetaria. Salir de
la convertibilidad fue la clave para la espectacular recuperación del país. Lo bueno fue que
no eliminamos nuestra moneda, lo que nos permitió, no sin una tremenda crisis de por
medio, recuperar nuestra política monetaria y con ella nuestra competitividad, a partir del
2002/2003. Europa, en cambio, entregó sus monedas y quedó sin poder regular la compe-
titividad de los países a través de sus políticas monetarias. No hay peor desigualdad que tra-
tar como iguales a los desiguales, es decir, es aberrante que Grecia y Alemania compartan
una moneda cuando las competitividades de uno y otro son incomparables. Creo que lo
mismo vale para España. Hoy no pueden ganar competitividad devaluando su moneda y
deben ajustarse a las reglas impuestas por el poderoso del barrio (Alemania, ¿quizás?). Creo
que esta coyuntura será larga y de alcances insospechados, pero necesariamente traerá
como consecuencia un cambio de paradigma más temprano que tarde. Felipe Santos
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El deporte, cada vez más, influye en
la imagen de una ciudad
El cierre de calles para una prueba deportiva, el acondicio-
namiento navideño de una pista de patinaje sobre hielo, la
ubicación de un estadio de fútbol o un Arena multiusos, son
decisiones que afectan al concepto de ciudad y que deter-
minan parte de su personalidad. Es por esto que Bizkaia
Aretoa organizó una serie de ponencias en torno a la
influencia que las actividades deportivas tienen en el con-
cepto de ciudad. Representantes de instituciones públicas,
de clubs deportivos, organizadores de eventos y periodistas
dieron su punto de vista sobre la importancia e incidencia
que el deporte tiene en el desarrollo del municipio. Lo
hicieron en el marco del curso de verano ‘Deporte, gestión
y municipio: deporte e imagen de ciudad’, organizado por
Bizkaia Bilbao Arte eta Kultura (BizBAK), de la Universidad
del País Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea. Este seminario,
donde participaron ponentes como Miquel de Moragas, del
Centro de Estudios Olímpicos de Barcelona; Jon Aguiriano,
periodista de El Correo; e Iñaki Ugarteburu, ex director de
Deportes de Gipuzkoa, ofreció herramientas y materiales
para el cada vez más numeroso sector de los gestores del
deporte.

El polideportivo municipal
de Móstoles también
apuesta por la biomasa
El polideportivo municipal Joan Miró de
Móstoles se calienta con biomasa desde el
pasado mes de junio. HC Ingeniería reali-
zó la puesta en marcha de una caldera de
biomasa KWB de 240 kW. 
La nueva instalación da servicio de cale-
facción y agua caliente sanitaria al polide-
portivo y cuenta con un depósito de iner-
cia de 5.000 litros. La caldera se alimenta
mediante un tornillo sinfín de 4 metros
que la conecta a un silo contiguo. El siste-
ma de alimentación consta también de un
agitador sobre suelo inclinado, de lamas
de acero flexible de diámetro 4 metros.

Madrid acoge la XIX edición de
EASM
Los días 7, 8, 9 y 10 de septiembre ha tenido lugar la
decimonovena edición de la Conferencia de la Asocia-
ción Europea de Gestión del Deporte (EASM-European
Association for Sport Management), en Madrid, donde se
han reunido más de 450 profesionales, académicos y
científicos procedentes de todo el mundo, los cuales
hablaron de temas relacionados con el deporte: la situa-
ció actual, el liderazgo, la calidad, la gestión del turismo
y del ocio deportivo, los eventos deportivos globales, la
visión del deporte profesional, entre mucho otros aspec-
tos más.
La conferencia, organizada por GB consulting, ha conta-
do con el patrocinio del Ayuntamiento de Madrid, del
gobierno autonómico madrileño, del Consejo Superior
de Deportes y la Escuela de Estudios Universitarios del
Real Madrid y la Universidad Europea de Madrid. Emilio
Butragueño, ejecutivo, exfutbolista y director de la
Escuela de Estudios Universitarios del Real Madrid, abrió
esta conferencia anual destacando la importancia del
trabajo que se hace fuera del terreno de juego y que es
fundamental para lograr el éxito deportivo.

La instalación fue realizada por Innova Energía. La biomasa que está
utilizando en estos momentos es pellet. 
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La Junta de Castilla y León abrirá al
público general los centros deportivos de
alto rendimiento
Según explicó la consejera de Cultura y Turismo, Alicia García, la
Junta de Castilla y León abrirá los centros deportivos de alto ren-
dimiento para que puedan ser utilizados por el público general.
El anuncio lo hizo durante su visita a las instalaciones del Centro
de Perfeccionamiento Técnico Deportivo Río Esgueva, en Valla-
dolid, recientemente ampliadas.
García señaló que la apertura, que llevará a cabo el gobierno
regional a través de la Consejería de Cultura y Turismo, quiere
cubrir la necesidad de “todos los colectivos que requieran un
espacio para practicar deporte”.

Colonia acoge el
IAKS, el congreso
sobre últimas
tendencias en
actividades de ocio
Este año se celebrará la 22ª
edición del Congreso IAKS,
organizado por la Asocia-
ción Internacional para Insta-
laciones Deportivas y Recre-
ativas, el cual se lleva a cabo
de forma paralela a la FSB, la
feria internacional de zonas
de esparcimiento, instalacio-
nes deportivas y piscina, del
28 al 30 de octubre en Colo-
nia. 
En dicho congreso se aborda
las últimas tecnologías, ten-
dencias y perspectivas rela-
cionadas con la infraestructu-
ra para los deportes y activi-
dades de ocio. En los tres días que dura el evento, los expertos del deporte internacional y la industria del ocio tendrán la
oportunidad de participar en el intercambio de puntos de vista interdisciplinares del más alto nivel. Los temas principales del
congreso son las innovaciones y las tendencias para la construcción orientada hacia el futuro y sostenible de las instalacio-
nes deportivas, basada en la necesidad de disponibilidad de actividades de ocio.

La Universidad Carlos III
inaugura el Centro Deportivo
Seve Ballesteros
La Universidad Carlos III inauguró a primeros de
octubre el nuevo Centro Deportivo Seve Balleste-
ros, un espacio de 4.000 metros cuadrados con dos
piscinas, zona spa, un campo de fútbol 7 de césped
artificial, pistas de voley playa, tenis y pádel.
El nuevo centro deportivo se ha construido en el
antiguo pabellón del campus de Getafe, en el que
ya contaban con una pista de fútbol sala, gimnasio
o pistas de pádel, pero ahora la mayor mejora ha
sido “construir instalaciones acuáticas, de las que
carecíamos y que toda la comunidad educativa
demandaba”, en palabras de Daniel Peña, alcalde
de Getafe. Peña comentó que han aprovechado
“para reestructurar toda la oferta con un gimnasio
excelente que servirá para relajarse a todos los estu-
diantes. Además, todos los vecinos de Getafe pue-
den acceder también a los servicios del centro”.
Con 2.950 metros cuadrados construidos, la nueva
infraestructura dispone de dos piscinas, una para
actividades cardio-acuáticas y rehabilitación y otra
para natación, y una zona Spa con piscina, hidro-
masajes, zona de playa y sauna. 
Además, tiene una extensa área de actividades con
una sala de entrenamiento y otra de fitness (900
metros cuadrados); mientras que en el exterior
cuenta con un campo de fútbol 7, canchas de voley
playa, pistas de tenis y de pádel y un solárium de
500 metros cuadrados.

Elección del presidente de la FCEH 
en el CAR

El Centre d’Alt Rendiment (CAR) de Sant Cugat del Vallès (Barce-
lona) ha sido el escenario de las elecciones a la presidencia de la
FCEH —Federación Catalana de deportes de invierno— que se
celebran cada 6 años. Se han presentado dos candidaturas:
Ramon Carreras y Oscar Cruz, ganando éste último por 35 votos
frente los 24 del presidente saliente.
Oscar Cruz es delegado técnico de esquí alpino, expresidente del
club de esquí y buen conocedor de los deportes invernales. Tras
su elección, ha dejado claro que trabajará con una estructura
horizontal donde cada responsable de área deberá explicar los
criterios de excelencia a los que se ha comprometido con los clu-
bes durante la campaña.
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La editorial continúa su expansión, renueva su portal y lanza cinco nuevas
cabeceras

Interempresas
se implanta en Madrid

Nuevo año, nuevo reto
Interempresas, con sede en Molins de Rei
(Barcelona), quiere seguir creciendo y su
implantación en Madrid es “un elemento
esencial”, señala Esteves, en este proceso de
expansión. “No lo hemos querido demorar
esperando una recuperación que va a tardar
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Equipo de Interempresas Madrid, frente a la fachada de
la nueva delegación de la editorial en la capital.

La nueva delegación de Interempresas en
Madrid está ubicada de forma estratégi-
ca en el Parque Empresarial Eisenhower,

cerca del Aeropuerto de Barajas y de Ifema, la
Feria de Madrid. En las instalaciones, que
incorporan las últimas tecnologías, trabaja
desde principios de septiembre un equipo
formado por 11 personas, entre responsables
comerciales y redactores, unos profesionales
de “altísimo nivel”, muchos de ellos con una
acreditada trayectoria en el sector de la pren-
sa técnica y de las nuevas tecnologías de la
información. “La mayor presencia y cercanía
con relación a nuestros clientes, en un merca-
do tan potente como es el de Madrid-Zona
Centro, aumentará sin duda la calidad de
nuestros servicios y estamos convencidos
que contribuirá decisivamente al desarrollo
de Interempresas en todos y cada uno de los
sectores económicos en los que actúa”, sostie-
ne Esteves.

Nuevas cabeceras
La apuesta de crecimiento de Interempresas
se ha materializado también en la creación de
nuevas líneas editoriales. Así, la compañía lan-
zará cinco nuevas cabeceras: 'Piscinas e Insta-
laciones Deportivas'; 'Hostelería'; 'Aceite'; 'Ta-
lleres Mecánicos y Estaciones de Servicio' e
'Instaladores', que verán la luz a principios de
2012. Éstas se unirán a las 26 existentes, por lo
que el grupo contará a partir de enero del
próximo año con un total de 31 cabeceras.

Nova Àgora, empresa editora de las revistas Interempresas y responsable del portal
Interempresas.net, inauguró a principios de septiembre una delegación en Madrid en
la que trabajan un total de 11 personas. “Apostar por el crecimiento en períodos críti-
cos, en los que la mayor parte de empresas del sector de la comunicación se retrae, es
un reto y es a la vez una oportunidad”, explica Albert Esteves, director general de Inte-
rempresas. Con la apertura de las nuevas instalaciones, la editorial catalana ha creado
una nueva versión de la web Interempresas.net y ultima el lanzamiento de cinco nue-
vas cabeceras.
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más de lo que todos desearíamos”, añade el
director general de la editorial al respecto.
El grupo editorial quiere seguir ayudando a
las empresas a mejorar sus resultados ofre-
ciéndoles una plataforma de comunicación
multimedia de amplio espectro, potente, efi-
caz y sobre todo, fiable. “Creciendo en núme-

Nuevo portal más intuitivo y multilingüe

Coincidiendo con la inauguración de las nuevas instalaciones en la
capital, Interempresas ha lanzado una nueva versión de Interem-
presas.net, la plataforma informativa líder de la industria españo-
la en Internet. La nueva web cuenta con importantes novedades
destinadas a hacer más fácil e intuitiva la navegación, de entre las
que destacan especialmente las orientadas a facilitar la búsqueda
de productos. Por otro lado, antes de terminar el presente año se
implantará la versión multilingüe del portal, que redimensiona-
rá la audiencia a escala global y abrirá un nuevo horizonte a las
empresas que tienen como objetivo la exportación.
Interempresas.net cubre en la actualidad 49 sectores económi-
cos, con casi 15.000 empresas con contenidos en el portal, que
abarcan más de 62.000 productos, y ofrece en la actualidad
más de 47.000 artículos y reportajes. La audiencia media roza
el medio millón de visitas al mes, según datos de la Oficina de
Justificación de la Difusión (OJD) y cuenta con más de
200.000 usuarios registrados.

ro de profesionales y aumentando nuestra
gama de productos podremos seguir mejo-
rando, en beneficio de todos nuestros clien-
tes. La confianza que nos han ofrecido duran-
te los veinte años que cumpliremos en 2012
es nuestro más valioso activo para afrontar
con optimismo este nuevo reto”. �
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La piscina con
vistas por arriba
y por abajo

La Alhóndiga de Bilbao —HÓ—, antiguo
almacén de vinos, licores y alcoholes moder-
nista, obra de Ricardo Bastida (1909) y reha-
bilitado recientemente de la mano de Phi-
llippe Starck, es un centro cultural y de
ocio único, ya que a diferencia de otros
centros culturales polivalentes (como el
CCCB barcelonés o La Casa Encendida de
Madrid), dedica una de sus tres alas exclu-
sivamente al ejercicio y al deporte. La guinda
que corona el pastel es su piscina, situada
en la azotea y desde la que se puede con-
templar la capital de Bizkaia.

� AlhóndigaBilbao aúna la oferta cultural con el ocio y la actividad fisica

Una ‘pool’ muy ‘cool’
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Si en su día la construcción del
Museo Guggenheim renovó toda
el área de la ría de la capital vizca-

ína atrayendo al turismo, en la rehabili-
tación de fachadas y la transformación
interior de la Alhóndiga, ubicada en
Rekalde, centro comercial y adminis-
trativo del Ensanche, se ha pensado
más en el disfrute de los propios bilba-
ínos. La Alhóndiga es un espacio multi-
disciplinar, abierto a toda la ciudada-
nía, y orientado hacia el conocimiento,
el bienestar y la diversión. Un centro de
ocio, con todo tipo de servicios de res-
tauración, sin olvidar la cultura y con el
valor añadido de una oferta muy
amplia y concreta para realizar ejerci-
cio físico.

‘Mens sana in corpore sano’
AlhóndigaBilbao se ha hecho suya la
máxima de Juvenal de ‘Mens sana in
corpore sano’. La actividad física nace
en el centro “con el deseo de poder
combinar el ejercicio tradicional relati-
vo a la salud con un desarrollo integral
de la persona”. Por ello, junto a su ofer-
ta cultural, su oferta deportiva incluye
un Centro de Actividades Físicas, que
ocupa más de 7.750 metros cuadrados,
distribuidos en cuatro plantas. Cuenta
con un gran gimnasio de 1.100 metros
cuadrados abierto casi todos los días
del año con equipamientos para ejerci-
tar cualquier tipo de actividad física,
una piscina, seis salas de actividades y
dos vestuarios.
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El viejo almacén de vino
En 1905 un jovencísimo Ricardo Bastida recibió el encargo de construir en el bilbaíno Ensanche de
Albia una nueva alhóndiga y plantea un gran edificio industrial, funcional y avanzado, que preste ser-
vicio de almacén de vinos, licores y alcoholes. De estilo modernista, se levantó en ladrillo y hormi-
gón armado, finalizándose su construcción en 1909. A partir de los años setenta, al trasladarse su
actividad a la nueva alhóndiga ubicada en Rekalde, el edificio quedó a la espera de ser dotado de una
nueva utilidad. Declarado ‘Bien de Interés Cultural’ por el Gobierno Vasco (1999), celebró sus 100
años de existencia tras la rehabilitación de fachadas y transformación interior, que incluye la cons-
trucción de nuevos espacios, de la mano de Philippe Starck. Lo único que se ha conservado de la cons-
trucción de Bastida son las artísticas fachadas originales. HÓ dispone de tres edificios de cuatro
plantas con siete más subterráneas. De éstas, cinco están destinadas a parking y dos a cines con una
gran sala de exposiciones y un auditorio con aforo para 400 personas. Uno de los espacios más des-
tacables de su interior son las 43 columnas de 3 metros de altura ubicadas en el hall, creadas por el
experto en ambientación cinematográfica Lorenzo Baraldi en diferentes estilos decorativos y distin-
tos materiales como el mármol, bronce, madera, ladrillo, terracota vidriada o piedra de Lecce creando
un heterogéneo estilo decorativo de especial belleza.

Una pool muy cool

Desde el atrio de la entrada, a más de
9 m de altura, se pueden observar los
pies y las siluetas de la gente nadando.
Foto: Emilia Brandao.
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Imagen de la calle de la
piscina con pequeños

recuadros de vidrio.
Foto: Emilia Brandao.

La última planta de AlhóndigaBilbao, la
cuarta, alberga una piscina con solá-
rium. La piscina de AlhondigaBilbao
está abierta los siete días de la semana
durante todo el año y casi todo el día y
además, durante el verano se abre a su
lado la terraza del sol. En el suelo de
uno de los tres vasos hay pequeños
recuadros de vidrio, lo que permite ver
a más de 9 metros de altura —desde el
atrio de entrada— los pies y las siluetas
de la gente nadando. El cristal utilizado
en la piscina es un vidrio antideslizante
de seguridad laminado con SentryGlas
de DuPont. SentryGlass es un intercala-
rio cuya peculiaridad  es que dota al
vidrio laminado de una resistencia muy
supoerior a la normal.
Bajo la modalidad ‘Agua’, las piscinas
acogen cursos de natación y activida-
des acuáticas. Son más de 70 activida-
des dirigidas, como los cursos de nata-
ción, tanto para niños como para adul-
tos, natación preparto, Aqua fitness,
Aqua aeróbic y un largo etcétera. Ade-
más, siguiendo con la propia idiosin-
crasia de este centro cultural bilbaíno,
bajo la premisa de un “espacio para
todos”, AlhóndigaBilbao empezó el
pasado octubre un curso de natación
para discapacitados. �

   

|19

PI1_016_019_Una pool muy  11/10/11  07:03  Página 19



El 65% de los expositores del salón procede del extranjero

Piscina BCN 2011, el Salón Internacional de la Piscina, acoge jornadas y conferencias
centradas en temas técnicos y económicos de los ámbitos de la piscina residencial,
wellness y parques acuáticos e instalaciones deportivas y recreativas. Con la presen-
cia de ponentes como el presidente de la Associaçao Nacional e Constructores de Pis-
cinas e Productos Afins (ANAPP), Demetro Cabello Rodríguez, o el Europe Program
Manager de la International Association of Amusement Parks and Attractions (IAAPA),
Jacob Walh, el salón se convierte en la más sólida plataforma divulgativa sectorial a
nivel nacional e internacional. Así lo presentaron Eloi Planes y Isabel Piñol, presidente
y directora del salón respectivamente, en rueda de prensa.
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Piscina BCN presenta su
edición más internacional,
innovadora y divulgativa

De izq. a dcha.: Isabel Piñol, directora de Piscina BCN, Eloi Planes, presidente del salón, y Gonzalo
Sanz, adjunto a la dirección comercial de Fira de Barcelona, durante el almuerzo - rueda de prensa.

Esther Güell

La edición de 2009 de Piscina BCN
fue “el año más complicado para la
feria”. Así se expresó Eloi Planes,

director desde hace unos 8 meses del
salón. Por ello, que ahora la feria se
encuentre con un 19% más de partici-
pación es todo un dato significativo.
Porque, tal como nos explicó Planes,
pese a que el mercado interior se ha
encogido —“a nivel de negocio, el ajus-
te en cuanto a la construcción ha sido
muy importante”—, España es el
segundo mercado europeo en piscinas.
Sin embargo, el ‘bajón’ afectó especial-
mente a la construcción de éstas:
actualmente unas 12.000 piscinas al
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PISCINA BCN

Eloi Planes: 
“El sector de la piscina está 

generando nuevas oportunidades”

año cuando en 2007 se alcanzó la frio-
lera cifra de 50-60.000. “Ello ha produci-
do un trasvase de negocio de construc-
ción hacia el servicio y mantenimiento”.
Y lo cierto es que en este campo parece
que sí hay posibilidades, sobre todo si
tenemos en cuenta que España cuenta
actualmente con un parque de más de
1 millón de piscinas, “de las cuales un
50% son susceptibles de renovaciones”,
apuntó Eloi Planes. “Esto es una oportu-
nidad de negocio, ya sea si hablamos
de reforma o incluso de mejoras de las
instalaciones, la iluminación, llas
cubiertas, los sistemas de seguridad,
tratamiento de agua...”.
Planes también expuso que “la crisis ha
servido para poner en valor a toda la
cadena y ha permitido profesionalizar
más las empresas”. E hizo especial hin-
capié en el dinamismo del sector de la
piscina “incorpora tendencias que no
son específicamente del propio sector,
como la sostenibilidad, la eficiencia
energética...”.

Más de 15 millones de piscinas
construidas en todo el mundo
La celebración de un certamen como
Piscina BCN es clave, especialmente en
épocas en que el mercado necesita
referencias. Por ello la participación
internacional será un factor decisivo. Y,
tras 10 ediciones de trayectoria, el salón
Piscina BCN se ha convertido en un
encuentro ineludible, también en el
ámbito internacional.

“En el mundo existen unos 15 millones
de piscinas construidas y se construyen
unas 300.000 cada año”. Con estos
datos en la mano, no es de extrañar que
las empresas, y el salón en sí, busquen
la oportunidad ‘ahí fuera’. Porque tal
como apuntó Eloi Planes, “existe un
actor muy local, pero también muchos
de globales, y hay que atraerlos a
todos”, apuntando que “Europa es quizá
el mercado más sofisticado, el más
avanzado en cuanto a tendencias, aun-
que no el mayoritario”.
En este sentido, desglosó las dinámicas
actuales del sector, divididas en dos
grandes bloques: por una parte, el

negocio enfocado al parque de piscinas
extentes y se encuentra en productos
innovadores de fácil uso, la gestión y
mantenimiento de las piscinas —que
sería el caso de España actualmente—
y, por otro, lado, la construcción e incor-
poración de piscinas nuevas al parque
existente —como sería el caso de Áfri-
ca—. “Brasil, además, es un país donde
podemos encontrar ambas dinámicas”.
Por otra parte, Planes también incidió
en la oportunidad que supone para
este mercado todo lo relacionado con
la salud, “más allá del sector residencial
o público, existe un importante poten-
cial en los hoteles, spa, wellness... Y
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también a nivel deportivo y de instala-
ciones acuáticas... La natación es el pri-
mer deporte en muchos países”.
Finalmente, como tercer objetivo, Eloi
Planes remarcó la intención de conver-
tir el salón en la plataforma divulgativa
del mercado de la piscina: “con un
antes, un durante y un después, con
continuidad. La idea es que la feria
esté presente y sea un lugar de
encuentro más allá de los días propios
del salón”. Por ello, esta edición conta-
rá con líderes de opinión, incentivará
los contactos vía web y propondrá más
jornadas profesionales (tanto en rela-

nacionales e internacionales darán su
visón sobre temas relacionados con
sectores que configuran mercados
sinérgicos, como son la piscina resi-
dencial, el wellness y los parques acuá-
ticos.
Algunas de las conferencias estarán
centradas en las dinámicas de los mer-
cados exteriores de los ámbitos de la
piscina residencial y del wellness, y
cuentan con la presencia de ponentes
como Ramón de la Rosa Mera, presi-
dente de la Asociación Latinoamerica-
na de Spa; Juan Leonardo Correa Jara-
millo, presidente de la Asociación
Hotelera y Turística de Colombia
(Cotelco), o Demetro Cabello Rodrí-
guez, presidente de la Associaçao
Nacional e Constructores de Piscinas e
Productos Afins (ANAPP, Brasil).
La jornada sobre mercados internacio-
nales dura dos mañanas, una para los
mercados europeos y otra para el
resto. La mañana dedicada a ‘otros
mercados’ se centra a países como EE
UU, Brasil, Rusia (por confirmar), Méxi-
co y Colombia. El objetivo de estas
sesiones es hacer una foto de cómo
está el país, las tendencias del sector y
los proyectos que estarán en juego los
próximos años, “una información muy
interesante para los industriales”.
“Hay que tener en cuentra que existen
mercados maduros que quizá ya han
superado la crisis —añadió Eloi Pla-
nes—, Australia, Francia y Alemania
principalmente. Otros, como Italia,
Portugal o España, están muy ajusta-
dos”.
Asimismo, en el marco de este bloque,
tiene lugar la presentación del ‘Estudio
Base del Mercado de la Piscina en
España’ con los datos económicos
correspondientes al ejercicio de los
últimos dos años.
Otras jornadas técnicas están dedica-
das a la piscina residencial. En el curso
de estos encuentros se identifican las
posibles características de la piscina
sostenible del futuro, se analizan las
potencialidades de aplicación de nue-
vos materiales; la rehabilitación y
renovación de piscinas de hormigón, y
se explorarán ámbitos como la domó-
tica y seguridad.
También es un plato fuerte el tema
sobre ‘Cómo rentabilizar las áreas de
spa’, ya sean de hoteles, centros well-
ness, etc., y dirigida a gestores de estos
centros. Los expertos dan las claves
para saber cómo sacar el máximo ren-
dimiento a estas instalaciones y, en
una mesa redonda, comparten expe-
riencias dos ponentes de latinoaméri-
ca —“que tienen una visión tanto del
cliente europeo como americano”—.
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“La feria quiere
inspirar el

dinamismo del
sector”

La innovación, aún más 
protagonista

Si un primer objetivo es ganar
aún más en internacionalidad,
aprovechando el filón de una ciu-
dad “muy atractiva” como Barce-
lona, un segundo objetivo para
esta edición es dar mayor visibi-
lidad a la innovación.
Porque precisamente una de las
novedades que depara esta X edi-
ción es la importancia que cobra-
rán los Premios Piscina BCN:
“Los finalistas se sabrán con bas-
tante antelación”.
Por otra parte, este año, además
de los premios a la innovación
tecnológica en producto para la
industria aplicada, habrá también
premio para las instalaciones
recreativas, el wellness y la pisci-
na residencial. Es decir, no quie-
ren premiar solamente a los
expositores sino también a los
profesionales de la demanda del
sector.
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ción a las oportunidades internaciona-
les como la evolución y tendencias)
mediante la celebración de mesas
redondas. Y teniendo en cuenta que
durante el salón se llevará a cabo tam-
bién el CIDIR (celebrado cada dos años
en Barcelona y los demás, en países
íberoamericanos).

Eloi Planes remarcó que uno
de los objetivos de Piscina
BCN 2011 es ganar
internacionalidad y hacerlo
en una ciudad como
Barcelona, “muy atractiva”.

Jornadas para todos los gustos
Isabel Piñol, directora del salón, expli-
có más detalladamente las jornadas
previstas para esta edición, “centradas
siempre en estos objetivos, que ya
vienen de lejos pero que ahora quere-
mos que cobren mayor importancia”.
Piñol remarcó además que son cons-
cientes de la heterogenia del visitante,
por lo que “se debe segmentar muy
bien la demanda y ofrecer lo que
necesitan en cada caso”.
Por ello, las conferencias y encuentros
se han programado en bloques espe-
cíficos para cada ámbito, a fin de ajus-
tarse a los diferentes perfiles de los
profesionales que configuran el sec-
tor. Empresarios, arquitectos o cons-
tructores son algunos de los colecti-
vos a los que van dirigidas las jorna-
das técnicas, en las que ponentes
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Los ponentes son Alfredo Pérez Sainz
de la Maza, director general de Asetra
Spa y Balnearios; Javier Gallego Llorca,
consejero delegado de ZTHoteles —o
altos cargos de empresas especializa-
das en productos termales—.
El futuro y la seguridad de los parques
acuáticos reúnen también profesiona-
les de primer nivel, como el director
general de Hartwigsen, Rainer Braun, o
el European Program Manager de la
International Association Of Amuse-
ment Parks and Attractions (IAAPA)
Jacob Walh, entre otros participantes.
Se trata de “un sector muy importante
con temas específicos y técnicos, con
temas normativos propios sobre tobo-
ganes, etc.”. En este caso participan
representantes especialistas del ámbi-
to internacional y cuenta con una
mesa redonda que tratarán sobre las
tendencias, explicó Isabel Piñol.
Por otra parte, una de las jornadas es
precisamente el CIDYIR (en este caso el
III Congreso Íberoamericano de Insta-
laciones Deportivas y Recreativas),
dirigido a instalaciones deportivas
recreativas de ámbito internacional
que reunirá a empresas y a expertos de
23 países de Iberoamérica en una pla-
taforma común.

La oportunidad, ¿está ahí fuera?
“Depende”. Para Eloi Planes, la industria
debe mirar hacia fuera sin dudarlo pero
ello no significa que en España no
hayan oportunidades. En este sentido,
apuntó que las empresas de servicios
deben innovar mientras que las instala-
doras también deben girar la mirada al

PISCINA BCN
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La oportunidad 
está en variar

“Lo peor ya ha pasado”. Así al
menos lo cree el presidente de
Piscina BCN. Para Planes, “existe
todavía mucha incertidumbre en
general, y hay problemas en todo
el mundo, pero el gran ajuste ya se
ha realizado”. Pero Planes no tiene
una bola de cristal, así que le es
muy difícil aventurar cómo será el
futuro más inmediato —“quizá
todavía sufriremos, pero quizá
no”— aunque sí tiene claro que
existe una diferencia respecto
épocas anteriores. “Ahora, quien
hace lo mismo, sufre. El que busca
innovar, encuentra oportunida-
des. Esta es la diferencia respecto
hace dos años”.

mercado exterior. El sector piscina es
muy sensible a los temas de sostenibili-
dad, ahorro de agua, reducción de cos-
tes, temas que se tratarán en las jorna-
das “porque el ahorro energético supo-
ne que una instalación sea viable o no”.
“Y son temas que afectan también a los
sistemas de climatización, algo que
viene también determinado por cues-
tiones normativas y por lo que las ener-
gías renovables pueden ganar en
importancia”
Por otra parte, los responsables de la
feria explicaron también que en esta
edición no hay demostraciones técni-
cas organizadas por el salón. Sin embar-
go, las empresas participantes sí pue-
den solicitar salas para realizarlas a títu-
lo privado o llevarlas a cabo en sus pro-
pios stands.

Barcelona como valor añadido
Otra de las novedades de este año es la
organización de packs turísticos. “Tras
hablarlo con actores del sector y tam-
bién personas externas (y no influencia-
dos), detectamos que se echaba en
falta un aspecto más lúdico que no se
reflejaba en el salón”.
Por ello en esta edición ofrecen una
serie de actividades lúdicas por Barce-
lona, “fuera de horario de feria, claro”.
Así, en el hall de la feria se pueden
apuntar (quien no lo haya hecho antici-
padamente) a diferentes actividades
cerradas y programadas por la feria:
desde visitas gastronómicas hasta
deportivas, lúdicas... Tanto para visitan-
tes —cuya agenda aún no está cerra-
da— como expositores, que además
pueden invitar a sus clientes. “Se trata
de visitas guiadas, por ejemplo en el
Palau de la Música, en la Casa Batlló,
con cena incluida en algunos casos... Es
una nueva experiencia, aunque alguna
iniciativa parecida ya se había hecho, y
que es sin duda una prueba piloto para
otros salones. Además, estamos traba-
jando también en la organización de
visitas más profesionales a determina-
das instalaciones relacionadas con el
salón”. 

Eloi Planes: “Piscina BCN es un salón ya
consolidado en piscina residencial,
incluso wellness y piscina pública.

Ahora toca incentivar las instalaciones
acuáticas”

Una de las novedades será aprovechar la
ciudad de Barcelona como un valor más en la

oferta de actividades de la feria, tal como
explicó la directora del salón.

Un 19% más de empresas 
expositoras
A falta de tres meses de su celebra-
ción, el salón cuenta con 250 empre-
sas, un 19% más con respecto al
mismo periodo de su última edición.
Por el momento, las empresas nacio-
nales han crecido en un 15%, y las
internacionales, que suponen el 65%
del total, proceden de 21 países. La
presencia de expositores franceses
aumenta (+35%), EE UU también ha
registrado un incremento del 35%,
mientras las firmas alemanas e italia-
nas mantienen el peso de participa-
ción de hace dos años. En cuanto a la
oferta, el sector que está registrando el
mayor crecimiento es el del Wellness
(+17%) y el del Tratamiento Físico y
Químico del Agua (+57%).
El salón, organizado con la colabora-
ción de la Federación Española de los
Profesionales de las Piscinas y Spas,
FAPS, es de carácter profesional y cele-
bra su décima edición del 18 al 21 de
octubre de este año, en los pabellones
2 y 3 del recinto de Gran Via de Fira de
Barcelona. �
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El salón Piscina BCN ha publicado
las conclusiones del ‘Barómetro
Sectorial de la Piscina Residencial

en España – Oleada junio 2011’, cuyo
objetivo es determinar el pulso y el
clima de negocio por parte de las prin-

cipales empresas del sector, además
de mostrar la evolución del mercado
en el tiempo. El estudio ha sido realiza-
do por FAPS (ATEP + ASOFAP) y el
Salón Internacional de la Piscina BCN.
El barómetro analiza los resultados

según el perfil de actividad de la
empresa así como el de sus clientes.
Por otra parte, también evalúa los
datos de negocio, realizando una com-
parativa del a facturación del periodo
marzo-abril-mayo de este año, respec-

Conclusiones del informe 

Oleada junio 2011

24|
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to al mismo periodo de 2010, y una
comparativa para el siguiente periodo
(junio-julio-agosto-septiembre 2011)
respecto al de 2010.
Algunos de los resultados apuntan a
que el 68,1% de las empresas conside-
ra que el volumen de negocio del
segundo trimestre ha sido superior o
igual que en 2010, mientras que la ten-
dencia apunta a un cierto repunte
(70,8% lo consideran así respecto a la
Oleada anterior, de noviembre de
2010) y creen que su facturación se
mantendrá o será algo mayor.
Otro de los aspectos analizados por el
barómetro es ‘hacia qué líneas de
negocio se orienta actualmente la acti-
vidad’, del que se desprende que con-
tinúa la tendencia a la diversificación
de las líneas de negocio, disminuyen-
do el peso de los nuevos equipos. �
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Los Premios Piscina BCN 2011
reconocen las obras y los
productos más innovadores y
sostenibles

El salón ha convocado los Premios
Piscina BCN 2011 de nuevo que se
otorgarán a las empresas que pre-

senten los productos más innovadores
y sostenibles. Como cada año, pueden
optar a los galardones todos los pro-
ductos expuestos en el salón que se
presenten en esta convocatoria y, por
primera vez, también las obras del sec-
tor realizadas en los últimos dos años.
El jurado, integrado por profesionales

El Premio Piscina BCN 2011 a la Innovación se
concede al sistema o servicio que haya

aplicado un enfoque innovador en los procesos
de construcción, uso o mantenimiento de
piscinas, centros wellness o instalaciones

deportivas y recreativas
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seleccionados por el Institut de Tecno-
logía de la Construcció de Catalunya,
ITeC, otorga los premios tanto a las fir-
mas expositoras, que participa con sus
productos, como a empresas construc-
toras, estudios de arquitectura, promo-
tores o técnicos que hayan participado
en la construcción de obras nuevas o en
la rehabilitación de piscinas residencia-
les, centros de wellness e instalaciones
deportivas y recreativas.
Los premios consisten en diplomas
acreditativos, que se entregarán en el
curso de una cena de gala durante la
celebración del Salón Piscina BCN. 

Premios a los productos más
innovadores y sostenibles...
El Premio Piscina BCN 2011 a la Innova-
ción se concede al sistema o servicio
que haya aplicado un enfoque innova-
dor en los procesos de construcción,
uso o mantenimiento de piscinas, cen-
tros wellness o instalaciones deportivas
y recreativas. Asimismo, es galardonado
con el con el Premio a la Sostenibilidad
el producto que garantice el uso efi-
ciente de los recursos (agua, energía,
materias primas), y que sea respetuoso
con el medio ambiente a lo largo de
todo su ciclo de vida (fabricación, pues-
ta en obra, utilización, deconstrucción y
reciclaje).

...y a las mejores obras 
realizadas
El jurado otorga los premios en tres
categorías: Premios Piscina BCN 2011 a
la Piscina Residencial; Premios al Centro
Wellness, y Premios a la Instalación
Deportiva Recreativa, tras valorar si en
su construcción se han aplicado los cri-
terios de sostenibilidad e innovación.
Sólo pueden participar las obras reali-
zadas entre el 1 de septiembre de 2009
y el 31 de agosto de 2011. �
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‘Espacio Novedades’

El salón dedicará un espacio a la exposición
de los productos de última generación que
las firmas expositoras deseen destacar. El
área supone una clara ventaja para el visi-
tante, que podrá conocer las últimas nove-
dades en piscina, wellness e instalaciones
acuáticas de diversos ámbitos y empresas,
concentradas en el mismo lugar.
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¿Cuáles son las tendencias en
cuanto a arquitectura y diseño
de las piscinas públicas? ¿Y de
las piscinas privadas, spas o
zonas de agua/wellness?
En general el camino de las nuevas
tendencias en arquitectura de pis-
cinas se basa en temas de sosteni-
bilidad. Los elevados costes de
mantenimiento de las piscinas
hacen que se busquen sistemas en

28|

El sector opina ...

“Probablemente en menos de 5 años
existirá una legislación que regule que el
impacto de un edificio sobre el entorno
sea positivo, en lugar del criterio de
minimizar el impacto negativo”.

“En general el camino 
de las nuevas tendencias 
en arquitectura de piscinas 

Opinión de 
Santiago González García,

arquitecto de NAOS 04 
Arquitectos, S.L.P.

los que la eficiencia energética sea
máxima con el fin de minimizar el
impacto ambiental y los costes. 
Con este criterio se tienen en
cuenta medidas pasivas que afec-
tan directamente al diseño arqui-
tectónico (aislamientos, orienta-
ciones, protecciones solares) y
medidas activas (energías alterna-
tivas, aprovechamiento energéti-
co).

Con motivo de la celebración del Salón Piscina BCN la orga-
nización ha querido captar la temperatura del sector cono-
ciendo de primera mano algunas opiniones de profesio-
nales relacionados con este sector. Santiago González, del
estudio NAOS 04 Arquitectos, aporta su personal punto de
vista sobre las tendencias en este mercado.

se basa en temas de 
sostenibilidad”
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El proyecto de la piscina de
Barreiro ganó el Concurso de

Proyecto, Obra y Gestión
convocado por el

Ayuntamiento de Vigo.

¿Prevé importantes innovaciones
en el mundo de las instalaciones
deportivas y recreativas?
La investigación y evolución va a
orientarse hacia ecoedificios,
basándose en los diversos sellos
verdes que actualmente existen
para la baremación de edificios

(Certificación Energética, LEED,
BREEAM). En ese sentido estas certi-
ficaciones afectan al edificio desde
el inicio del diseño arquitectónico
pasando por todo el proceso cons-
tructivo hasta el sistema de gestión
del edificio. Dentro de esta filosofía
y referido al mundo de la piscina

PISCINA BCN

existe por ejemplo el criterio de
que el agua salga del edificio más
limpia de lo que entra, lo que lleva-
rá al máximo aprovechamiento de
las aguas grises y de depuración, y
posiblemente a la sustitución de los
sistemas de cloración por otras tec-
nologías ecológicamente más lim-
pias.

¿Qué materiales se aplican
últimamente? ¿Hacia dónde va
el diseño de estas instalaciones?
Los fabricantes de materiales han
iniciado un proceso orientado a
que los materiales sean 100% reci-
clables tecnológicamente o bien
compostables, es decir, que el pro-
pio material vuelve a utilizarse
como origen de otros materiales.
Según esta filosofía, que tiene su
base en el ‘cradle to cradle’ (de la
cuna a la cuna), están homologan-
do sus nuevos materiales los fabri-
cantes de cerámica, vidrios, carpin-
terías, etc. Desaparecerán materia-
les como el PVC que son imposi-
bles de reciclar para ser sustituidos
por otros tipos de plásticos, y en
esa línea se abre un nuevo mundo
de investigación.
Probablemente en menos de 5
años existirá una legislación que
regule que el impacto de un edifi-
cio sobre el entorno sea positivo,
en lugar del criterio de minimizar
el impacto negativo, que es con el
que está redactada la legislación
actual.

El Centro de Talasoterapia Talasoponiente ganó el primer
premio del Concurso de Proyecto, Obra y Gestión

convocado por la Autoridad Portuaria de Gijón. 
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¿España es un buen mercado
para este sector?
La cultura y la práctica deportiva en
España, aunque se encuentra a un
muy buen nivel, todavía está en
proceso de desarrollo, por lo que
evidentemente todavía es un buen
mercado de futuro. Sólo tenemos
que ver a países que van por delan-
te de nosotros en este sector como
puede ser Alemania, para apreciar
el camino que todavía nos queda
por recorrer.
En cualquier caso ahora empieza a
existir, además del mercado de las
nuevas instalaciones deportivas, el
de la renovación y sustitución de

las ya existentes que han completa-
do su ciclo de vida y necesitan nue-
vas actuaciones que las vuelvan a
poner en uso.

¿Cuál es su opinión sobre la
evolución del mercado nacional
e internacional de la
piscina/wellness/instalaciones
deportivas y recreativas?
En los últimos 15 años ha sido un
mercado creciente aunque se ha
visto parado en estos dos últimos
años por la crisis. Hay que tener en
cuenta que el deporte desde el
punto de vista social y político no es
un factor básico a la hora de elabo-

rar unos presupuestos públicos,
como prioridades están la sanidad o
la educación, por lo que los presu-
puestos hacia instalaciones deporti-
vas se ven muy reducidos. 
La crisis también afecta a la cons-
trucción de centros deportivos de
iniciativa privada, ya que es mucho
más difícil encontrar financiación
bancaria que poye las inversiones.

¿Conoce el Salón de la Piscina?
¿Qué opina de este evento?
Sí, soy visitante asiduo al Salón de la
Piscina. El planteamiento es muy
bueno ya que los profesionales del
sector podemos ver y contrastar las
últimas novedades y la evolución de
las empresas involucradas en el
mundo del agua. Aunque en las últi-
mas ediciones la crisis ha hecho que
se reduzca el número de empresas
participantes, espero que el Salón
de la Piscina remonte el vuelo ya
que el mercado español necesita un
evento de este tipo para mantener
su competitividad. �
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El complejo lúdico-acuático de Acea
da Má, en Culleredo (A Coruña) fue

el primero cubierto de España.

“Desaparecerán materiales como el PVC,
imposibles de reciclar, y serán sustituidos

por otros tipos de plásticos, y en esa línea se
abre un nuevo mundo de investigación”
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“El sector de la piscina 
es estructuralmente sano, 

en evolución constante 
y dinámico”

Entrevista 
a Isabel Piñol, 

directora de Piscina BCN

Piscina BCN 2011, el Salón Internacional
de la Piscina, abre las puertas de su X
edición con diversas novedades que
buscan incentivar aún más el sector y una
importante presencia internacional. Su
agenda está plagada de jornadas y
conferencias centradas en temas técnicos
y económicos de los ámbitos de la
piscina residencial, el wellness y los
parques acuáticos. Isabel Piñol, la
directora del salón, nos desgrana con más
detalle algunas de estas propuestas.

Esther Güell

Piscina BCN llega a su X edición
este año. ¿Qué evolución ha
hecho este sector en los últimos
años?
El sector ha registrado en aproxi-
madamente una década un creci-
miento espectacular: hoy España
es uno de los mercados de refe-
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rencia a nivel mundial, con un par-
que de piscinas privadas de uso
familiar de 1.112.000 unidades. A
pesar de la crisis, que sin duda se
ha notado, el sector sigue siendo
fuerte y dinámico.

Centrándonos en las piscinas de
uso colectivo (especialmente las
de clubes deportivos y
gimnasios), ¿qué tendencias
podemos encontrar en este
segmento?
El futuro en arquitectura de piscinas
se basa en la sostenibilidad. Se
busca la máxima eficiencia energé-
tica para minimizar el impacto
ambiental y los costes. Así se adop-
tan medidas pasivas (aislamientos,
orientaciones, etc) y medidas acti-
vas, como el uso de fuentes de
energía alternativa.

El certamen contará también con
un buen número de jornadas.
¿Qué valor añadido aportan?
El valor añadido es muy elevado,
puesto que nuestro objetivo es con-
vertirnos en una plataforma divul-
gativa sectorial de primer orden. Las
jornadas este año estarán divididas
entre las dedicadas a los mercados
exteriores de la piscina y el well-
ness, al ámbito de la piscina resi-
dencial y wellness BCN, y también a
los parques acuáticos.
Los ponentes serán todos de gran
prestigio, como Ramón de la Rosa
Mera, presidente de la Asociación
Latinoamericana de Spa; Juan Leo-
nardo Correa Jaramillo, presidente
de la Asociación Hotelera y Turística
de Colombia (Cotelco), o Demetro
Cabello Rodríguez, presidente de la
Associaçao Nacional e Constructo-
res de Piscinas e Productos Afins
(ANAPP, Brasil) que participarán en
las jornadas sobre los mercados
exteriores.
En las jornadas técnicas dedicadas a
la piscina residencial se identifica-
rán las posibles características de la
piscina sostenible del futuro, se
analizarán las potencialidades de
aplicación de nuevos materiales; la
rehabilitación y renovación de pis-
cinas y se explorarán ámbitos como
la domótica y seguridad.
La sesión de jornadas y mesas
redondas sobre el wellness se cen-
trará en temas relativos a cómo ren-
tabilizar un spa en un hotel, en una
instalación deportiva o en un cen-
tro wellness. Los ponentes serán
Alfredo Pérez Sainz de la Maza,
director general de Asetra Spa y Bal-

nearios; Javier Gallego Llorca, con-
sejero delegado de ZTHoteles, o
altos cargos de empresas especiali-
zadas en productos termales.
El futuro y la seguridad de los par-
ques acuáticos reunirán también
profesionales de primer nivel,
como el director general de Hart-
wigsen, Rainer Braun, o el European
Program Manager de la Internatio-
nal Association Of Amusement
Parks and Attractions (IAAPA) Jacob
Walh, entre otros participantes.

Pero además incluirá la
celebración del 3r Congreso
Iberoamericano de Instalaciones
Deportivas... ¿Puede explicarnos
qué supone este encuentro?
El congreso reunirá profesionales
de 23 países de Iberoamérica e irá
dirigido a licenciados en educación
física, gestores, promotores y cons-
tructores de instalaciones deporti-
vas, organismos de política deporti-
va, clubes, consultorías, ingenierías,
estudios de arquitectura y, en gene-
ral, a todos los profesionales de la
construcción, la remodelación y el
mantenimiento de instalaciones
deportivas, así como a promotores
de eventos del sector del deporte.
El encuentro, que tendrá lugar del 17
al 19 de octubre, girará en torno a
varias áreas temáticas, empezando
por la planificación y diseño de las
infraestructuras deportivas y recrea-
tivas. Otro bloque de jornadas estará
integrado por ponencias sobre la
arquitectura deportiva y la gestión
diseño de las infraestructuras recre-
ativas, y finalmente el último estará
dedicado a la eficiencia energética y
sostenibilidad.
Participarán Rafael Molano, econo-
mista y asesor de dirección del Insti-
tuto Distrital de Recreación y Depor-
te de Bogotá (Colombia); Rubén
Darío Durán Moreno,
Presidente de Venezolana de Forma-
ción y Turismo (Venezuela); Pedro
Antonio Mello, Médico, Secretario
de la Secretaria de Esportes, Lazer e
Atividades Motoras de Piracicaba/SP
São Paulo (Brasil) entre muchos

otros exponentes de la arquitectura,
ingeniería y gestión pública y priva-
da de las instalaciones deportivas y
recreativas del lado europeo y lati-
noamericano del Atlántico.

En cuanto a la feria propiamente,
¿puede darnos datos sobre
número de expositores, metros
netos de exposición, sectores...?
El salón cuenta actualmente con 270
empresas, que representan tres
mercados sinérgicos: el de la pisci-
na residencial, del wellness y el de
las instalaciones acuáticas, recreati-
vas y deportivas.

¿Qué porcentaje representan los
expositores internacionales
respecto al total? ¿De qué países
proceden básicamente?
Por el momento, las empresas
nacionales han crecido en un 15%, y
las internacionales, que suponen el
62% del total, proceden de 22 paí-
ses. La presencia de expositores
franceses aumenta (+35%), EE UU
también ha registrado un incremen-
to del 35%, mientras las firmas ale-
manas e italianas mantienen el peso
de participación de hace dos años.
Destacan también los premios,
que este año además celebran
una convocatoria el ámbito
internacional... ¿Qué novedades
podremos ver este año?
Los Premios Piscina BCN 2011, que
llegan a su décima edición, se
entregarán a las empresas que
hayan presentado los productos
más innovadores y sostenibles.
Como novedad, este año se recono-
cerán, aplicando el mismo criterio,
las empresas autoras del diseño o
construcción de obras, como pisci-
nas o centros de wellness, realiza-
das en los últimos dos años.

Además del diseño, ¿qué papel
juegan en esta feria las
propuestas enfocadas al ahorro,
la sostenibilidad y el medio
ambiente?
Un papel clave. De hecho, son ejes
conceptuales y técnicos que sostie-

“La industria nacional debe enfocarse hacia el
mantenimiento y renovación del parque de

piscinas en España, sin perder de vista las
oportunidades en el extranjero”
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nen la producción, el diseño, la
innovación y la industria. Como
comentaba antes, el espíritu de los
premios Piscina BCN tienen como
objetivo galardonar e impulsar pre-
cisamente la innovación y la soste-
nibilidad aplicadas a los productos
y a la construcción.

En este sentido ¿hasta qué
punto se ha visto afectado el
sector por la situación
económicas y las restricciones
en el consumo del agua?
La situación económica de los últi-
mos años ha afectado este sector
como todos, pero lo peor ha pasa-
do, y aunque siga la incertidumbre,
estoy totalmente de acuerdo con el
presidente del salón, Eloi Planes,
cuando afirma que el sector de la
piscina es estructuralmente sano,
en evolución constante y dinámi-
co. La industria nacional debe
enfocarse hacia el mantenimiento
y renovación del parque de pisci-
nas en España, sin perder de vista
las oportunidades en el extranjero,
sobre todo los países del Norte de
África o Asia. Es importante ser
innovador y adaptarse.

Pese a todo, parece ser que los
centros urbanos de spa o
wellness están ganando terreno
en las grandes ciudades... ¿Es
parte del futuro del sector?
Según afirma Antonio Pastor, presi-
dente de Spatermal (Asociación
Española de Balnearios Urbanos y
Spas) hace diez años el número de
centros hidrotermales, balnearios
de aguas mineromedicinales y cen-
tros de Talasoterapia de agua de
mar, rondaba los cien estableci-
mientos. En esta década se han
construido y puesto en funciona-
miento cerca de 800 balnearios
urbanos o spas en centros well-
ness, hoteles, centros comerciales
y en las zonas residenciales. Spa y
wellness se ha convertido en uno
de los remedios de la sociedad
actual para salir de la tensión, el
estrés o como terapia de algunos
trastornos, como por ejemplo el
insomnio.

Para finalizar, ¿qué previsiones
de volumen de negocio y
visitantes tienen para este año?
Es difícil calcular el volumen de
negocios, puesto que las empresas
no nos comunican la cifra de pedi-
dos que se cierran en el salón o a
raíz de éste durante los dos años

el salón, donde además podrán
asistir a jornadas técnicas de pri-
mer nivel. Como directora del
salón, me gustaría aprovechar estas
líneas para invitar a todo el colecti-
vo de profesionales que ejercen su
labor en el mundo de la piscina, el
wellness y las instalaciones acuáti-
cas deportivas y recreativas, a visi-
tarnos.
Estaremos encantados de ofrecer-
les todas las novedades a nuestro
alcance, y de ser, a través de nues-
tros foros de debate, uno de los
motores de la innovación, que —
en este momento— es sin duda
uno de los elementos clave del sec-
tor. �

que trascurren entre una edición y
la siguiente. Los profesionales que
visitarán el salón, que en 2009 fue-
ron más de 18.000, el 40% de ellos
extranjeros, procedentes de 102
países, encontrarán un espacio
único, donde encontrar la práctica
totalidad de la oferta y de la
demanda del sector, toda al mismo
tiempo y compartiendo el mismo
espacio. En cuanto a oferta, es difí-
cil encontrar en otro lugar o even-
to toda la gama de productos que
presentaremos aquí, de tres secto-
res: piscina residencial, wellness e
instalaciones acuáticas.
Creo que es imprescindible para
los profesionales, expertos y pres-
criptores de estos ámbitos visitar

“Hoy España es uno de los mercados de
referencia a nivel mundial, con un parque de

piscinas privadas de uso familiar de
1.112.000 unidades”.
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La compañía catalana asiste al salón Piscina BCN con lo último en piscinas
lúdicas y material de vestuario

Inbeca Grup: todo en
balneroterapia para
centros wellness y spa

Las incorporaciones posteriores más
destacables se centran en la balneote-
rapia en general. La gama de Inbeca ha

dado como resultado una gran complemen-

tariedad entre productos, lo que ha supues-
to una mejora en la satisfacción de sus clien-
tes por la evidente ampliación del abanico
de posibilidades. Por ello, Inbeca está en dis-
posición de suministrar e instalar ‘áreas ter-
molúdicas completas’ con la máxima garan-
tía. Su producción se basa en tres líneas de
producto diferenciadas:
- Equipos de wellness como: saunas finlan-
desas, baños de vapor, spas, bañeras de
hidromasaje, duchas de hidroterapia pro-
fesional, termas romanas, tumbonas tér-
micas y equipamiento complementario de
relax y bienestar.

- Equipamiento de vestuario como: taquillas
guardarropa, divisiones de ducha y WC,
boxes para cambiarse, bancos de vestua-
rio, etc.

- Piscinas lúdicas prefabricadas con efectos
de hidroterapia incorporados como: caño-
nes, cascadas, camas de aire, jets de masa-
je, equipos contracorriente, corrientes de
rio, piscinas de flotación, con opción de
cabina de aislamiento sensorial. Piscinas
equipadas además con la última tecnolo-
gía en depuración, mantenimiento y dosi-
ficadores de producto para la regulación
automática de los parámetros de desinfec-
ción, acidez, etc.

La corporación industrial Inbeca Group, ade-
más de fabricante, es exportador e importa-
dor. Su ámbito de actuación se extiende a
España, Portugal, Francia, Marruecos, Libia,
Egipto, EE UU e India. �

En 1964 se creó la empresa Saunas Inbeca para dar respuesta a la demanda emergente
de productos y complementos para la relajación y el bienestar, fundamentalmente en
centros deportivos, gimnasios, clubs, etc. La empresa se inició en la fabricación de
saunas finlandesas y en su etapa de crecimiento y desarrollo posterior incorpora toda
una gama de elementos, tales como baños de vapor, spas - hidromasaje, termas roma-
nas o duchas de hidroterapia para equipar centros cuya sofisticación y prestación de
servicios es cada vez más amplia.
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Centro productivo piscinas lúdicas Inbeca en el polígono industrial El Grab de Cervelló
(Barcelona). En esta imagen se puede apreciar el sistema constructivo propio de dos unidades

de piscina con distintos diseños y acabados. Una de ellas, la piscina que aparece a la
izquierda de la imagen corresponde al ejemplo exposición que Inbeca Grup muestra en su

stand en la Feria Internacional de la Piscina Barcelona 2011 (pabellón 3 stand D-454). En este
stand se muestra también la gama tradicional de equipos de wellness como saunas, baños de

vapor, material de vestuario, tumbonas térmicas, etc.
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El centro termal lúdico y de ocio en Carranque, Toledo, forma parte de la
amplia variedad de servicios y complementos del Hotel Comendador. En
este centro, Inbeca Grup no solamente instaló los equipos básicos que
forman parte del centro de wellness, sino que también fabricó e instaló los
equipamientos de vestuario como taquillas, divisiones de ducha y cabinas
sanitarias, bancos y accesorios de vestuario. El centro incorpora además de
la batería de duchas ya tradicional, un pediluvio de diseño especial doble.

Piscina lúdica prefabricada profesional con efectos especiales de hidroterapia
instalada en el centro deportivo Nova Icaria en la villa olímpica de Barcelona

ciudad. Esta piscina sustituye los equipos de hidroterapia disponibles en el centro
aumentando su funcionalidad y prestaciones. Incorpora, además de los equipos

de filtración, depuración y desinfección, 3 tumbonas de masaje de aire y un
avanzado sistema de banco anatómico con salidas de aire – burbujas para

relajación y masaje. Esta piscina está montada sobre un forjado en una cuarta
planta, lo que denota las ventajas constructivas de las piscinas lúdicas

prefabricadas Inbeca en el sentido de su ligereza, la seguridad y fiabilidad en la
estanqueidad del casco y la facilidad que proporcionan en relación a la

reparación de una posible avería con los años de uso.

Spa urbano del hotel Real en Jaca Huesca. Este Hotel, ubicado en una
zona idónea para la práctica del ski y en la que se ambienta grandes y
bellos paisajes instala su bien decorado y adecuado centro termal en
cuanto a la dimensión del mismo. Este Spa incorpora jacuzzi, fuente de
hielo, tumbonas térmicas anatómicas, sauna finlandesa, baño turco o
vapor, 3 duchas de hidroterapia profesional y una serie de complementos
en tratamientos personalizados en una sala especial para tal fin.

Piscina de rehabilitación del centro de hidroterapia de la clínica Sant Antoni
en Zona Franca de Barcelona. Como se puede observar, la piscina incorpora
toda una serie de accesorios y complementos de hidroterapia para facilitar la

recuperación funcional y producir efecto de masaje y relajación.
Especialmente diseñada con el objetivo de satisfacer las necesidades

específicas del centro. Una de las ventajas de este tipo de piscinas reside en la
adaptación de la forma, las medidas y el diseño a las propuestas, necesidades

y prestaciones que cada centro precisa, sin tener que adaptarse el mismo a
los modelos o medidas existentes.

Algunos ejemplos de instalaciones realizadas ...

En la ciudad de Murcia, en el centro comercial Las Atalayas, Inbeca subministró
varios equipos a un club deportivo de alto nivel Metropolitan. Inbeca Grup instaló

una sauna finlandesa con sistema de calefactor oculto, fachada acristalada de
aluminio tipo inoxidable e iluminación indirecta de LED. También suministró un
baño turco o baño de vapor Hammam, un equipo completo donde se combina
techo acrílico prefabricado en bóveda, fachada acristalada con cerramiento en

aluminio tipo inoxidable, y sistema de aromaterapia múltiple incorporado.
Asimismo, incorpora batería de duchas de hidroterapia profesional como: ducha de
contraste térmico, ducha bitérmica secuencial y ducha de lluvia con cromoterapia.
Al otro lado de los equipos básicos se encuentra la fuente de hielo con contenedor

de acero inoxidable en forma de copa.
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El sector resiste gracias al clima, la cultura de recreo y
las reformas

Impermeabilización
y decoración 
de piscinasIN
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Casi la mitad de las piscinas que hay en el país tienen más de 10 años de antigüedad, según el
estudio de Market AAD.

A pesar del difícil momento económico, el sector de la piscina con-
tinúa teniendo dinamismo en España, donde en 2009 se construye-
ron alrededor de 20.000 unidades, según datos de la Federación de
Asociaciones de Fabricantes de Equipos y Constructores de Piscinas,
Saunas y Spas, FAPS (ASOFAP-ATEP). Asimismo, según un estudio del
mercado de la piscina, elaborado por Market AAD casi la mitad de las
piscinas que hay en el país tienen más de 10 años de antigüedad, lo
que abre nuevas vías de negocio relacionadas con la reforma y la
incorporación de nuevos equipos y accesorios.

El estudio de FAPS también destaca que
este sector se ha consolidado fuerte-
mente en España gracias a las buenas

condiciones climáticas, el turismo y la cultura
de recreo, y al desarrollo económico que ha
vivido el país en los últimos años.
Todo ello ha convertido al mercado español
en un referente mundial, tanto por el número
de piscinas instaladas, más de 1,1 millones —
el 58,5% de las cuales se concentra en la fran-
ja mediterránea—, como por la existencia de
fabricantes y profesionales de prestigio inter-
nacional. En este sentido, el sector en España
genera un volumen de negocio de más de
1.300 millones de euros anuales, integra a
más de 2.000 empresas, y proporciona
empleo directo a unas 12.500 personas e indi-
recto a 50.000.
Según afirma el presidente de Asofap, Lluís
Cortés, “actualmente existe una tendencia a
reducir ligeramente las dimensiones de las
nuevas piscinas y a mejorar su nivel de equi-
pamiento, con el fin de disfrutar de un uso
más cómodo y prolongado. Asimismo, la pis-
cina se utiliza cada vez más como un comple-
mento para mejorar la salud y el bienestar”.
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extendido en algunas partes del mundo. Úni-
camente hay que tener la precaución de no
usar aparatos punzantes para su limpieza, y
de no vaciar la piscina totalmente nunca. Exis-
ten sistemas de recubrimiento de piscinas
poco conocidos en nuestro país, y muy utili-
zados en cambio en países como EE UU, Aus-
tralia, Canadá y algunos de Europa, como
Francia.

Los sistemas Plaster y Pebble
El sistema Plaster se podría traducir literal-
mente como enyesado, y se basa en ello, en
recubrir la piscina con una capa de material
especial (no de yeso, claro..) al que podemos
añadir algún colorante especial para darle un
‘look’ especial. Se requiere de un buen yesero
de oficio para su aplicación, dado que las irre-
gularidades se notarán bastante.
El sistema Pebble se basa en el anterior pero
aplicando una masa a la que, además de un
tinte que es opcional, se le puede añadir gra-
nos de diferentes tamaños y minerales, tales
como mármol (en todos los colores), granito,

El sector genera en España un volumen de
negocio de más de 1.300 millones de euros

anuales, integra a más de 2.000 empresas, y
proporciona empleo directo a unas 12.500

personas e indirecto a 50.000

Más de la mitad de piscinas españolas se concentra en la franja mediterránea.

Tipos de piscinas
De poliéster prefabricadas
Suelen ser de un color único, exceptuando
algún que otro fabricante que permite elegir
entre 2 o 3 colores. Hay que recordar que el
color de una piscina de poliéster es el del
componente denominado Gelcoat, a base de
resinas de poliéster, y éste es un componente
constructivo de la piscina. A veces es posible
encargar colores en especial —dependerá del
fabricante—, que suelen ser limitados a tona-
lidades sólidas. En este caso, por norma, la
entrega es bastante tardía, ya que dependen
de la producción en marcha y de las entregas
pendientes.

De fibra de vidrio-poliéster
No suelen tener mantenimiento en cuanto al
acabado de su superficie, ya que el color
forma parte íntegra de la estructura de la pis-
cina. Hay que tener presente, además, que las
piscinas de fibra de vidrio-poliéster se decolo-
ran con el tiempo.

Pintadas
Las piscinas recubiertas con pinturas al cloro
caucho suelen tener limitadas las tonalidades
de colores para escoger. Otras pinturas, en
cambio, como las Epoxi cuentan con la des-
ventaja de ser muy caras y la contraventaja de
poder elegir infinidad de tonos.
De una forma u otra el pintado de la piscina
requiere unos tratamientos de las superficies
especiales y, con todas las medidas tomadas
para que la pintura se adhiera, siempre suele
haber problemas de desgaste, desprendi-
mientos, pérdidas de color, etc.... Las piscinas
tienen un mantenimiento que va desde el
anual hasta el quinquenal. Debemos tener
presente que cuanto más tiempo pase, más
veces habremos pintado, lo que también se
traduce en un grosor de pintura creciente,
con lo que algún día tendremos la desagrada-
ble tarea de rascar la pintura vieja. Debemos
recordar también que ecológicamente no es
una buena alternativa.

Sistemas basados en lainer de PVC
Están evolucionando bastante con algunos
fabricantes en concreto, por lo menos en el
apartado de elección de colores, decoracio-
nes, etc... Aunque los diversos fabricantes
ofrecen garantías de 5 a 10 años contra toda
perdida de agua o rotura de este tipo de
revestimientos, pocos o ninguno garantizan
ni un año contra las decoloraciones de los
tonos. El agua de las piscinas suele ser bas-
tante agresiva en algunos puntos determina-
dos, la radiación UV del sol y los halogenados
empleados en la desinfección (cloro, bromo,
etc.) atacan irremediablemente la superficie
desgastando la viveza del color inicial.

El lainer no requiere ningún mantenimiento
en especial, por lo que es un sistema muy
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cuarzo, etc.... Gracias a esos guijarros seleccio-
nados, el acabado es sorprendente ya que,
además de poder hacer diferentes colores y
tonos, la superficie presenta un acabado de
‘papel de lijar’ que hace convenientemente
antideslizante el producto final.
Igual que en el sistema Plaster, un buen espe-
cialista en aplicar este material es el secreto
de un buen acabado. Una de las principales
desventajas de este material es que, al ser
bastante poroso, la suciedad y sobre todo los
depósitos calcáreos se adhieren con mucha
fuerza y son difíciles de eliminar, más aún
cuando está contraindicado el empleo de áci-
dos, ya que destruye tanto el componente del
cemento como los minerales en el caso del
Pebble.

Baldosines vitrocerámicos
Por último, nos queda por comentar el tipo de
recubrimiento a base de baldosines vitrocerá-
micos, conocido como gresite entre los profe-
sionales. Básicamente se trata de pequeñas
baldosas construidas con material vítreo en
hornos a temperaturas realmente muy altas
en el que, añadiéndole antes de la cocción
algún mineral o compuesto en su superficie,
se obtienen diferentes colores finales —siste-
ma empleado en la alfarería—. Por su natura-
leza —es vidrio— es un material inalterable a
las condiciones físicas y químicas encontra-
das en las piscinas, ya que la única manera de
decolorar los tonos es por medio de abrasión.

Algunos fabricantes incluyen una diversa
gama de decoraciones del tipo cenefa, que
son tiras decoradas que se suelen instalar en
la línea de agua, para realzar el perfil de la pis-
cina. Otros incluyen incluso figuras creadas
por la interpolación de diferentes piezas de
gresite de diferentes colores (delfines, rosas
de los vientos, anforas, etc.). Es el sistema per-
fecto, en teoría, para el acabado de una pisci-
na, pero suele ser más caro que los anteriores
y cuenta con la desventaja añadida de que las
juntas que separan cada baldosín (de 1 a 2
milímetros) hay que rellenarlas con un mate-
rial similar al que se emplea en las baldosas
de los cuartos de baño y cocinas y que, al
cabo de 3 a 5 años, hay que reponer dado que
las manchas de algas y suciedad sólo salen
con empleo de ácidos, y éstos atacan este
material. Para solucionar este problema, es
posible rejuntar y sellar estas juntas con
materiales especiales a base de resinas, con lo
que el deterioro es nulo. La gran ventaja es
que a largo plazo se suele amortizar, dado
que el mantenimiento es mínimo o nulo.

El remate superior de la piscina
Otro aspecto decorativo de la piscina está en
la elección del tipo de coronación o remate
superior de la piscina: el borde superior de las
paredes verticales de la piscina. Éste vendrá
en mayor o menor medida seleccionado
dependiendo del tipo de piscina (si es del tipo

tradicional o del tipo desbordante, por ejem-
plo). En piscinas tradicionales se suele colocar
una pieza de remate con el canto interior
redondeado. Existen diferentes materiales,
aunque el más empleado es la piedra de coro-
nación artificial. �

Lluís Cortés, presidente de Asofap: 
“Existe una tendencia a reducir ligeramente las

dimensiones de las nuevas piscinas y a mejorar su
nivel de equipamiento, con el fin de disfrutar de

un uso más cómodo y prolongado”
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El sistema Orpina

El sistema tiene como objetivo ofrecer impermeabilización y acción de
fijación permitiendo un acabado con cerámica tipo ‘gresite’ en piscinas
nuevas fabricadas mediante fibra, metal y hormigón, así como su rehabili-
tación.

Fases de aplicación
1. Aplicación de promotor de adherencia sobre el soporte mediante una
solución líquida solvente.

2. Aplicación de banda de estanqueidad y fijación compuesta por caucho
sintético a una cara, en contacto con el soporte y lámina exterior, base
polipropileno y/o poliéster tejido o no tejido.

3. Aplicación de promotor de adherencia sobre el no tejido mediante una
solución líquida acuosa.

4. Aplicación de adhesivo cementoso sobre el promotor, especial para el
pegado de cerámicas decorativas.

5. Sellado tipo ‘grifi’ como operación final.

Dónde se puede aplicar
En nueva construcción de piscinas de fibra, de metal y de obra y para la
rehabilitación de esas mismas piscinas.

Ventajas
- Ofrece una extrema resistencia al envejecimiento y protege de fisuras
mediante una estanqueidad constante gracias a la adaptabilidad del pro-
ducto al soporte.

- Moderniza el mercado de la piscina mediante un sistema fácil, rápido y
económico.

- Ofrece una mejora constructiva y una oportunidad de crecimiento para
el sector de las piscinas de fibra gracias a un nuevo concepto de acaba-
do, estilo y diferenciación.

- Es un sistema revolucionario, ligero y compacto, exento de exigencias
técnicas que representen un riesgo que altere la finalidad a la que está
destinada su aplicación.

- Es una solución destinada a atender cualquier reparación tanto en pis-
cinas de fibra, metálicas o de obra, de forma rápida gracias al proceso de
aplicación.

- El equilibrio entre la inversión y la solución constructiva tiene como
particularidad ofrecer un acabado excepcional.

Oportunidades del mercado
El parque nacional necesita rehabilitar las viejas piscinas. Por otra parte, el
sistema ofrece nuevos productos al mercado mediante cambios en tenden-
cias comerciales de gran impacto, como puede ser el revestimiento de pis-
cinas de fibra o metálicas. Se trata de una fórmula competitiva frente a
soluciones con costes elevados de realización por la complejidad de la
solución utilizada hasta ahora.
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Piscinas 
de ensueño
en la playa

Staff Piscinas participa activamente tanto
en el proceso de creación del diseño de
las piscinas, su desarrollo técnico, y la

realización llaves en mano de la obra. Su
experiencia es muy amplia en este tipo de
grandes complejos, habiendo realizado
obras, por ejemplo, en Cancún, Punta Cana,
Playa Bávaro, Tenerife, Las Palmas, y las princi-
pales zonas turísticas de España, para diferen-
tes cadenas hoteleras.
Completan la construcción de estas grandes
piscinas, la incorporación de elementos lúdi-
cos y de relajación, como zonas de hidroma-
sajes, con bancos de spa o tumbonas de
masajes por aire, ríos artificiales, cascadas y
cañones en acero inoxidable y demás ele-

mentos que confieren a los complejos hotele-
ros la calidad y prestaciones que el turismo
internacional exige. Dentro de la oferta espe-
cífica de los grandes complejos hoteleros,
siempre están presentes las zonas de balnea-
rios o wellness. Staff Piscinas es, también,
especialista en el desarrollo de estas instala-
ciones.
Las características constructivas utilizadas en
estas grandes instalaciones son las tradiciona-
les, es decir vaso en hormigón proyectado,
revestimiento en gresite, con canal desbor-
dante finlandés revestido en gres, y sistemas
de tratamiento de agua similares a los regla-
mentados en la Comunidad Europea, con los
más altos estándares.
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Staff Piscinas es especialista en diseño y realización de
todo tipo de piscinas

Un importante grupo dentro del sector empresarial de las piscinas públicas para
hoteles son las instalaciones realizadas en los macrocomplejos hoteleros. Este
tipo de complejos, diseñados para que sus huéspedes realicen estancias sin
prácticamente salir del hotel, necesitan piscinas con dimensiones y prestacio-
nes que satisfagan su demanda. Entre las características comunes de este tipo
de construcciones, destaca la necesidad de integrar las piscinas al entorno natu-
ral, ya sea construyéndolas sobre la playa e integrándolas al mar, por ejemplo,
o bien integrándolas a un entorno selvático, con detalles de diseño y tematiza-
ción acordes con el paisaje.
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Las características constructivas utilizadas en
grandes instalaciones de Staff son las

tradicionales, es decir vaso en hormigón
proyectado y revestimiento en gresite.

Las piscinas de arena de Staff incluyen el
sistema de tratamiento JBS, que al ser in situ

evita las maniobras de extracción,
recolocación y reposición del material nuevo.

Tratamiento in situ de los áridos para
piscinas de arena
Staff Piscinas desarrolla el sistema JBS para
piscinas de arena, que innova con su trata-
miento de áridos in situ, el cual evita las
maniobras de extracción, recolocación y
reposición del material nuevo. Este sistema
trata también el agua de la piscina, la cual
adquiere una imagen singular aportada por
el revestimiento parcial o total de la solera
con arenas u otros áridos, pero siempre cum-
pliendo con las normativas sanitarias.
Las piscinas de arena ya cuentan con un
nuevo sistema de tratamiento, el sistema JBS,
desarrollado y patentado por Staff Piscinas,
que conocía la necesidad de dar soluciones a
nuevos diseños en el área de las piscinas. Este
sistema tiene como objetivos fijar los áridos
en el fondo de la piscina, mantenerlos libre
de suciedad y desinfectarlos, tratamiento
que se puede llevar a cabo in situ, sin necesi-
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dad de extraerlos del vaso, recolocarlos y
reponerlos por material nuevo.
El sistema JBS es un complemento para la
depuración de agua que logra integrar un
revestimiento no convencional para la pisci-
na, como es el caso de la arena y otros áridos
en la solera, que cumple con las normativas
sanitarias.
El personal de mantenimiento de las instala-
ciones maneja de forma automática y senci-
lla este sistema, apto para ser instalado tanto
en grandes piscina y fuentes como en pisci-
nas comunitarias o particulares, todas ellas
con arena u otros áridos en la solera, y con
independencia de la forma y profundidad
del a piscina, aunque Staff Piscinas aconseja
que ésta tenga una zona con rampa de acce-
so para que simule el efecto de la pendiente
de las playas accediendo al mar.
A través de dos ciclos de maniobras diferen-
tes, este sistema, que cuenta con un diseño
optimizado a partir de la realización de dife-
rentes ensayos y pruebas, lleva a cabo el tra-
tamiento del agua de la piscina y de los ári-
dos del fondo de la misma.
A partir de este sistema, el revestimiento de
las piscinas y fuentes incluye más opciones,
ya que se permite colocar todo tipo de mate-
rial suelto sobre la solera, siempre que cum-
pla con una granulometría determinada.
Este sistema se puede aplicar en instalacio-

nes que tengan cualquier sistema de filtra-
ción, ya sea con filtros a base de sílex de dis-
tintas granulometrías o con filtros de diato-
meas, mallas cartuchos o papel, entre otros.
En el proceso de filtración del agua se
podrán emplear electro bombas de todo
tipo y caudal y potencia, que pueden ser
construidas de plástico, hierro fundido,
bronce otras aleaciones o la combinación de
estos materiales.
Por otro lado, el sistema JBS de tratamiento
se adapta a cualquier método de desinfec-
ción, automático o manual, con indepen-
dencia de los productos químicos o trata-
mientos utilizados para este propósito como
hipoclorito sódico, bromo, oxigeno activado,
cloro gas, ozono, etc. También el sistema es
compatible con los productos habituales
para el control del pH del agua, los elevado-
res y los minoradores. �

Instalación de una piscina de arena Staff en el
complejo de ocio de Portaventura.

El sistema JBS es un complemento 
para la depuración de agua que logra integrar un

revestimiento no convencional para la piscina,
como es el caso de la arena y otros áridos 

en la solera
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CONFIRMA 

¿Y después de la   
temporada, qué?

Xavier Alexandre, 
responsable de marketing de Lotum

La mentalidad generalizada, salvo excepcio-
nes, ha sido la de ‘pintar’ la piscina cada año
para pasar la temporada de verano, utilizan-
do productos de calidad media y de duración
limitada.

El departamento de I+D de Lotum ha desa-
rrollado productos y sistemas basados en las
más avanzadas tecnologías de polímeros,
que permite a la empresa ofrecer soluciones
duraderas, que cumplan todos los requisitos
necesarios para la protección o impermeabi-
lización de piscinas, spas, bañeras hidroterá-
picas, con una gama de garantías, depen-
diendo del tratamiento aplicado, hasta 20
años.

La incorporación de productos aprobados
para estar en contacto con agua potable, y
aceptados dentro de las estrictas normas de
FDA, les permite garantizar la perfecta salu-
bridad del sistema sobre cualquier superfi-
cie, hormigón, baldosas, gresite, incluso
sobre sustratos con pinturas anteriores.

Problemas como filtraciones, grietas, fisuras
a causa de la deformación de los vasos de la
piscina, se pueden prever durante la cons-
trucción de una nueva instalación o reparar
en instalaciones usadas, mediante los siste-
mas a base de resinas Lotum. �

La protección de piscinas ha sido durante
muchos años la gran preocupación de
los responsables de mantenimiento de

este tipo de instalaciones, como urbanizacio-
nes, clubs privados y públicos, hoteles, bal-
nearios, centros de hidroterapia y en general,
todas aquellas empresas que dentro de sus
instalaciones tengan una piscina, spa o insta-
lación similar.
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Los cobertores actúan como barreras térmicas en piscinas climatizadas y
evitan problemas como la humedad y la evaporación

Cobertores y
enrolladores Iaso:
ahorrar energía en la
piscina es muy fácil

Los cobertores térmicos Iaso cumplen con
las exigencias de la normativa RITE, así
como todos los componentes mecánicos

y motrices, cumplen con las normas de Segu-
ridad Europeas. Con una gama especializada
de cobertores flotantes de grandes dimensio-
nes y enrolladores, basa su propuesta en dar
una solución individual a cada proyecto,
dependiendo de las necesidades de cada ins-
talación. Para la compañía, es muy importan-
te el seleccionar y proyectar el sistema ade-
cuado, acorde con el entorno y la actividad de
la piscina, con el sistema de enrollador ade-
cuado, especialmente en instalaciones de
gran tamaño. Para ello, utiliza sus tres gamas
con objetivos bien concretos, dirigidas a: ins-
talaciones elevadas, para instalaciones con
espacios reducidos y diáfanos; móviles, que al
ser desplazadas dejan libre el entorno de la
piscina; y fijas, para suelo o pared, apropiadas
para lados de piscina impracticables.

Un cobertor térmico de calidad, depen-
diendo de las condiciones térmicas
ambientales, puede aportar un aho-
rro energético de entre el 38 y el 72%,
además de la reducción importante
de humedad ambiental y su fatal con-
secuencia al depositar agua sobre las
estructuras, con lógicos deterioros y
goteos. Debe también tenerse en con-
sideración la pérdida de agua por eva-
poración. La solución consiste bási-
camente en cubrir la piscina, con un
material aislante, en los períodos de
no utilización, como las noches. Los
cobertores térmicos Iaso sencilla-
mente permanecen flotando sobre el
agua de la piscina. Con los medios
adecuados, son fáciles de manipular
y almacenar en enrolladores.
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Los cobertores térmicos Iaso cubren la
piscina climatizada en los períodos de

no utilización, como las noches.
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protección de depósitos
impermeabilizaciones

protección de tuberías
regeneración estructural

sistemas para el mantenimiento de industria del agua

Manipular fácilmente cobertores de
gran dimensión
Para facilitar extraordinariamente la manipu-
lación del cobertor flotante, Iaso ofrece los
enrolladores, gracias a los cuales, una vez
recogido el cobertor, es fácil desplazarlo
hasta el lugar del almacenamiento, dejando
libre la zona de baño. Los cilindros de enrolle
son tubos telescópicos de aluminio anodiza-
do, de 119 milímetros de diámetro, aunque
se pueden ajustar a la longitud necesaria sin
necesidad de cortarlos.
Disponen de un dispositivo de freno para
bloqueo del cilindro. Ofrecen una gran resis-
tencia con una capacidad de trabajo máxima
de 100 metros cuadrados de cobertor. Para
cobertores de medidas superiores, Iaso acon-
seja una consulta con su servicio técnico,
pues está prevista la posibilidad de reforzar
interiormente el tubo de enrolle y ampliar
considerablemente sus prestaciones.
Los enrolladores pueden ser de acción
manual, o motorizados con mando a distan-
cia y si el enrollador exige para su función un
desplazamiento, se tiene la opción de autosu-
ministrarse con batería. Las motorizaciones
son tubulares. Funcionan a 24 V y cumplen
con las normas de seguridad europeas. �

Con los enrolladores, recoger y manipular los cobertores de
grandes dimensiones es mucho más fácil.

|45

PI1_044_045_cobertores  11/10/11  07:26  Página 45



Gaiker-IK4 y Poligras desarrollan césped sintético a partir
del césped reciclado

Una segunda 
oportunidad
para el césped
La instalación de césped sintético, destinado tanto a fines deportivos como a fines
decorativos, ha aumentado significativamente en los últimos años al tiempo que se
van mejorando sus características estéticas y las propiedades físicas. El aumento en la
fabricación e instalación de los céspedes sintéticos conlleva un aumento en los resi-
duos que estos productos generan al final de su vida útil.
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Aumento de la demanda
Se prevé que en los próximos años la
demanda de campos deportivos de césped
sintéticos incremente notablemente. La
mejora de las propiedades mecánicas y físi-

Estos campos tienen una duración limita-
da de uso, que depende de la frecuencia
de uso y del clima, entre otros factores.

Se puede estimar la vida media de un campo
en unos 10 años. Por tanto, en los próximos
años se van a comenzar a sustituir los campos
que fueron instalados en los primeros años de
gran demanda.
Por eso, Gaiker-IK4 y Poligras están trabajan-
do en desarrollar un proceso para la fabrica-
ción de nuevo césped sintético a partir de
césped retirado de campos de futbol. Así,
entre las fracciones susceptibles de ser recu-
peradas se encuentran materiales como el
polietileno, el caucho o la arena. Esto plantea
la necesidad de desarrollar tecnologías de
separación y acondicionamiento así como de
procesado de materiales.
La separación conlleva numerosas dificulta-
des debido al volumen y suciedad de los resi-
duos a tratar y a la mezcla de materiales de
distinta naturaleza que se da en este tipo de
residuos. Tras el adecuado acondicionamien-
to de los residuos, la principal alternativa para
lograr la consecución de los objetivos del pre-
sente proyecto se va a centrar en el reciclado
por métodos físicos como la trituración y
separación por densidades, entre otros. Por
último, se están estudiando las posibilidades
de incorporación de materiales procedentes
del tratamiento fin de vida de los céspedes
obsoletos en la fabricación de nuevo césped,
siguiendo las líneas de eco-diseño. Como
resultado del proyecto el objetivo es obtener
un nuevo césped fabricado con materiales
reciclados.
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cas, la mejora en la estética, así como los
esfuerzos realizados por asociaciones tan
importantes como la FIFA y la UEFA para la
implantación de estos céspedes sintéticos
en el mundo deportivo, ha propiciado el
aumento de instalaciones de estos produc-
tos.
La mayor dificultad en el reciclado de céspe-
des sintéticos viene dada por la diversidad
de materiales y la complejidad de la estruc-
tura de los mismos. Los céspedes sintéticos
se componen de una lámina base de poli-
propileno, un lastre de arena y un lastre de
caucho que componen el relleno elástico en
el que se encuentra anclada la fibra recta
fibrilada de polietileno. Esta combinación
de materiales confiere a la superficie un
aspecto y unas características de juego simi-
lares al césped natural. Tras finalizar su vida
útil, los residuos de estos céspedes sintéti-
cos no disponen de un proceso específico
de reciclado o valorización, por lo que el
vertido es actualmente el tratamiento
medioambiental al que son destinados. Se
estima que se van a generar unas 14.000
Toneladas de residuos, cantidad que ade-
más, va a ir aumentando con el paso de los
años. Entre estos residuos hay más de 8.000
toneladas de material plástico susceptible
de ser aprovechado. La consecución del
proyecto permitirá a Poligras optimizar sus
recursos, gestionar y aprovechar los resi-
duos de una manera eficiente e incorporar
materia prima reciclada en la fabricación de
césped de nueva generación.�

Las mejoras mecánicas, físicas y
estéticas, y los esfuerzos realizados
por asociaciones como la FIFA y la
UEFA para su implantación en el

mundo deportivo, han incrementado
la instalación de césped sintético.

ea lo que somo    VVea lo que somos capaces de cr
Pabellón 3.  Estand D-454. 18-21 Octubr

nacional piscina BarFeria inter

ear ........ea lo que somos capaces de cr
Pabellón 3.  Estand D-454. 18-21 Octubr

celona 2011nacional piscina Bar

ear ........
ePabellón 3.  Estand D-454. 18-21 Octubr

celona 2011

Equipos de balne       eoterapia,  Piscinas y Spas     y SpasEquipos de balneoterapia,  Piscinas y SpasEquipos de balneoterapia,  Piscinas y SpasEquipos de balneoterapia,  Piscinas y Spas

PI1_046_047_Proyecto Gaiker  11/10/11  07:26  Página 47



ánimo de lucro, cuyo objetivo es
impulsar la competitividad de las
empresas del sector del deporte a
través de una oferta de servicios
especializados y representar los
intereses comunes del sector tanto a
nivel nacional como internacional.
La asociación, constituida por unas
100 empresas que representan a
unas 250 marcas vinculadas al sector
del deporte y representamos a
empresas fabricantes o distribuido-
ras del sector deportivo; textil y cal-
zado, fitness e instalaciones deporti-

El sector español de artículos deportivos cerró el
ejercicio 2010 con números positivos tras dos años de
retroceso. Con unas ventas de 5.078 millones de euros y
un incremento del 1,7% en facturación, este crecimiento
representa un cambio de tendencia que se rompió en
2008, después de un auge continuado en los últimos
quince años.
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y empezamos a tener 
una pequeña mejoría 

en beneficios”
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Según Xavier Berneda i Martín, “las expectativas para los próximos años
invitan al optimismo, ya que el margen de crecimiento que ha
experimentado el sector en España es significativo”.

La Asociación Española de
Fabricantes y Distribuidores de
Artículos Deportivos (Afydad) es
una organización de ámbito
nacional formada por
proveedores de los subsectores
de la industria del deporte. ¿En
qué año surgió dicha asociación
y con qué intenciones u
objetivos?
Afydad, Asociación Española de
Fabricantes y Distribuidores de Artí-
culos deportivos, es una asociación
profesional fundada en 1968 sin

Laura Sopeña

Xavier Berneda i Martín,
presidente de Afydad 

y director de marketing 
de Munich

vas, es miembro de la Industria Euro-
pea del Deporte (FESI), con sede en
Bruselas, incorporación que nos
permite estar al día e incidir a todos
los niveles junto a otros 11 países
europeos, sobre las leyes y normati-
vas que se generan desde la EU.

¿Quiénes pueden formar parte
de Afydad?
Cualquier empresa fabricante o dis-
tribuidora del sector deportivo con
sede a España puede formar parte
de la asociación.
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¿Qué beneficios o servicios
aporta la asociación a sus
empresas asociadas?
Algunos de nuestros servicios son:
la participación en ferias interna-
cionales, en misiones comerciales
y la elaboración de estudios de
mercado, ayudar en la tramitación
de las subvenciones otorgadas
para las diferentes ferias, facilitar
las relaciones institucionales,
tanto a nivel nacional como regio-
nal y la recuperación del IVA ale-
mán. Por otro lado, también ofre-
cemos estadísticas globales del
sector, listados de agentes comer-
ciales del sector deportivo en
España, cursos específicos para el
sector, como por ejemplo: en
logística de importaciones trian-
gulares, en redes sociales, en ‘rea-
til merchandising’, entre muchas
otras; y, también, llevamos a cabo
la distribución de documentos del
sector como: contratos de distri-
bución y listados de distribuidores
internacionales. Entre nuestros
servicios hay la publicación del
estudio ‘El sector de artículos
deportivos en cifras, 2011, la mejo-
ra en el R+D: Proyecto Innosport
de la Unión Europea y ponemos a
disposición de la empresa cual-
quier tramite de consultoría en
general. Para finalizar, también
Disponemos de acuerdos de cola-
boración con las ferias más impor-
tantes del sector como: Sports
Unlimited Valencia, The Brandery,
Tecnodeporte, Nivalia y las empre-
sas se pueden beneficiar de las

ventajas de Pimec, ya que Afydad
está inscrita como socio colectivo.

La asociación y sus miembros
asisten anualmente a ferias
internacionales como la de
Múnich, Colonia, etc. ¿Cuáles
son sus líneas de trabajo fuera
del territorio español?
Afydad asiste a 4 ferias internacio-
nales: ISPO en Munich (Alemania),
FIBO en Essen (Alemania), OUT-
DOOR en Friedrichshafen (Alema-
nia) y FSB en Colonia (Alemania).
Nuestra intención es ayudar a la
empresas en el proceso de la inte-
nacionalización. Es muy importan-
te asistir con regularidad a las
ferias para poder crear una marca
fuerte y de confianza en los mer-
cados internacionales.

¿Qué incidencia tiene la
competencia asiática en sus
productos?
La incidencia asiática no la veo
como una directa competencia,
hablando en términos negativos,
sino que la veo como una gran
oportunidad, ya que existen muchas
sinergias. Cuando estás dentro de
un fluido me intento unir a él, para
así, poder gozar de las oportunida-
des que nos puede ofrecer.

Visto que en Alemania la
práctica del deporte (85%) es
el doble que la de la española
(45%), ¿cómo podríamos
fomentarla en la sociedad?
Desde la patronal se debería pro-

mocionar la practia del deporte,
como por ejemplo: con la aplica-
ción de más horas lectivas de
deporte en los centros educativos.
En el ámbito personal, deberíamos
empezar con un cambio de hábi-
tos. No debemos oblidar que la
practica del deporte es muy salu-
dable y fomenta la sociabilidad y
las relaciones personales.

Por último, debido a la
situación económica en la que
vive el país, ¿cuál es el
panorama de la mayoría de las
empresas asociadas? ¿Es un
buen momento para aquellas
más innovadoras o, por lo
contrario, han habido algunas
que han cerrado sus puertas,
causando baja en la asociación?
La mayoría de nuestras empresas
han apostado aun más por la inter-
nacionalización, por eso cada vez
vamos mas asociados a las ferias.
Nos encontramos que hay empre-
sas que se han dado de baja, debi-
do al momento por el cual esta-
mos pasando, pero también
hemos realizado nuevos socios
con empresas de reciente crea-
ción o cambiando los ejes directri-
ces de la compañía. Hoy en día es
un buen momento para la exporta-
ción de productos deportivos, así
que tenemos que fomentar la acti-
tud de innovar con nuestros pro-
ductos y coger la maleta y salir al
exterior a vender. En los negocios
no sólo hay una vía de llevarlos a
cabo, sino muchas más.�
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Los datos del sector español de artículos
deportivos se presentó en la rueda de prensa
que tuvo lugar en la sede de Afydad.
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El 25% del presupuesto anual de la empresa se dedica a I+D

EMD coloca 
las porterías
en los grandes 
eventos deportivos
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EMD es una empresa espa-
ñola dedicada a la fabri-
cación e instalación de
equipamientos y materia-
les deportivos. Con una
facturación de 7 millones
de euros en 2010, de los
cuales 1,5 procedían de la
exportación, cumple ahora
sus bodas de plata en el
mercado. Entre algunas de
sus principales obras se
encuentran grandes even-
tos deportivos, Olimpia-
das y mundiales de fútbol.
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Las gradas telescópicas disponen de un
mecanismo retráctil que permite configu-
rar de forma flexible el número de asientos

necesarios para regular el número de especta-
dores en un evento deportivo. Todo fabricado
por EMD —Equipamientos y Materiales Depor-
tivos— empresa nacida y ubicada en Zaragoza
que, desde el primer momento, entendió que la
especialización y la inversión en I+D era la pieza
básica para diferenciarse de la competencia. Por
ello dedican hasta un 25% del presupuesto
anual a la investigación y el desarrollo.
Su origen se remonta a un grupo de cinco ami-
gos vinculados de forma estrecha con el depor-
te que decidieron, en 1986, convertir su pasión
en su manera de ganarse la vida, y empezaron a
trabajar en una nave de 400 metros cuadrados.
25 años después, EMD opera en una planta pro-
ductiva de 6.000 metros cuadrados en San
Mateo de Gállego desde la que pueden respon-
der de forma más rápida y efectiva a las deman-
das de sus clientes. Con una facturación, a cierre
de 2010, de siete millones de euros, un millón y
medio de euros procede de la exportación. En
EMD han pasado de fabricar canastas de balon-
cesto a tener una cartera de medio centenar de
productos de manufactura propia.
Para competir con los grandes fabricantes mun-
diales, la compañía ha creado una red de distri-
buidores locales en los diferentes mercados
donde opera. En 1993 recibieron los primeros
encargos desde Portugal, y con la ayuda de la
Cámara de Comercio de Zaragoza y el Instituto
Español de Comercio Exterior (Icex) arrancaron
su expansión internacional.
Debido a las condiciones climatológicas extre-
mas de algunos de los países destino, el mate-
rial fabricado está pensado para durar en el
tiempo y resistir temperaturas límite. Para ello,
aplican tests de laboratorio a nuestros produc-
tos y colaboramos de forma habitual con el Ins-
tituto Tecnológico de Aragón”, asegura Pérez.
Siberia, Norte de África, Arabia Saudí y Europa
son los mercados en los que EMD exporta en la
actualidad. Con las miras puestas en Latinoamé-
rica como próximo destino, Chile, México y
Argentina se perfilan como posibles futuros
mercados de ventas.
Conscientes de la importancia que tiene para
un atleta arrancarle un segundo al cronómetro
en una carrera, en EMD “nos ponemos en la piel
del deportista para desarrollar productos que
faciliten las condiciones de los mismos y otor-
guen el más alto grado de seguridad en sus
competiciones”, asegura Mª Jesús Pérez, res-
ponsable de exportación en la empresa. Así,
han desarrollado, por ejemplo, porterías de
fútbol redondeadas con ganchos que sostie-
nen las redes romos y sin aristas para que no
se corra ningún peligro. En la Copa Confedera-
ciones Sudáfrica 2009, en el Mundial de Fútbol
en 2010, en la Copa del Mundo sub-17 en
Perú, en la Copa de Europa de Portugal de ese
mismo año o en el Mundial de Francia de
2008, se pudieron ver las porterías fabricadas
por EMD. �
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mar, empresas que tienen platafor-
mas petrolíferas, la marina mercan-
te y la marina militar, empresas que
organizan eventos en playas, mari-
nas y en puertos deportivos y parti-
culares que viven frente al mar. No
obstante, todos tienen en común
que están en un entorno marino y
no pueden practicar el golf de
manera real, como lo harían si estu-
vieran en un campo de golf.

¿De qué está hecha la cubierta
de la pelota?¿Cuánto tarda en
deshacerse por la acción del
agua?
La parte externa de la Ecobioball,
con la que llevamos a cabo una
mayor inversión en tiempo y en
dinero, está hecha de polímeros y
de aditivos no contaminantes, que
hacen que la cubierta de la pelota
sea biodegradable y, a la vez, pueda
resistir el impacto del palo de golf,
el cual es violento y a mucha velo-

Albert
Buscató,
director

gerente de
Albus Golf

¿De dónde surge la idea de la
Ecobioball?
Surge de un proceso de búsqueda
y desarrollo iniciado después de
tener la idea de querer hacer una
pelota biodegradable con un valor
añadido: que en su interior tuviera
comida para los peces. De manera,
que no sólo no contaminara el
medio ambiente sino que aportase
algo positivo al mismo, mejorando
la biodiversidad y la sostenibilidad.

La Ecobioball está pensada para
entornos acuáticos y marítimos.
¿Cuáles son sus clientes
potenciales?
Dado que el producto es una pelo-
ta de un solo uso, que tiene como
objetivo lanzarse al agua una sola
vez, tenemos diferentes tipologías
de clientes potenciales, como son
los propietarios de grandes yates,
empresas de cruceros, hoteles y
resorts de lujo en primera línea de

Albus Golf, empresa especializada en diseñar
productos innovadores y únicos de carácter
ecológico y biodegradable que mejoren la
sostenibilidad, para satisfacer las necesidades
deportivas y de ocio de sus clientes,
incrementando su conciencia medioambiental, ha
lanzado al mercado la Ecobioball, la última
novedad en pelotas de golf para practicar este
deporte en los lugares más insólitos, de un solo
uso y con alimento para peces.
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que le gusta practicar el golf
en un entorno marino”

Laura Sopeña
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Albert Buscató, director gerente de Albus Golf.
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cidad puede representar fuerzas de
más de 1.000 quilos. Dependiendo
del tipo de rozamiento, con el que
se puede encontrar la pelota
(fondo marino con arena, con pie-
dras y con las corrientes marinas),
el proceso de biodegradación
puede ser mayor o menor, entre 36
a 72 horas, aproximadamente. En
cualquier caso, hemos detectado
que a las 24 horas de estar submer-
gida, la pelota se empieza a abrir y
los peces empiezan a oler la comi-
da que hay dentro y acaban de abrir
completamente la cubierta de la
Ecobioball. Una vez abierta, se bio-
degrada con más facilidad al existir
mayor contacto con el agua.

¿Dónde y quién fabrica la
Ecobioball?
La Ecobioball es un producto exclu-
sivamente diseñado, patentado y
fabricado por Albus Golf, en Barce-
lona. Por una simple y clara razón:
porque he querido seguir todo el
proceso y controlarlo, coordinan-
do los diferentes participantes de
la producción, realizado por dife-
rentes máquinas y materias primas.
Hacer el producto aquí, me ha faci-
litado mucho las cosas, pero tam-
bién es verdad que si todo el pro-
ceso lo hubiera llevado en un país
extranjero, como la China, puede
que hubiera  sido más económico
pero hubiera perdido el control, la
evolución y los cambios en el desa-
rrollo del producto, de esta manera
se ha realizado todo según mis
indicaciones. Por lo que se refiere
al lugar de producción, no tenemos
una planta propia, ya que externali-
zamos todo el proceso. Nosotros,
simplemente, hemos desarrollado
un producto, un conocimiento, un
nuevo 'how'. A partir de aquí,
nos hemos preocupado por
tener los correctos distribui-
dores que nos ayudan a
fabricar la Ecobioball.

¿La Ecobioball puede
afectar en el modo de
practicar el golf?
Primero de todo, tengo
que dejar claro que este
producto no está homolo-
gado para jugar en los
campos de golf tradiciona-
les y está pensado sólo para
un único uso. La Ecobioball,
evidentemente, no tiene el
mismo comportamiento que una
pelota homologada, ya que no está
compuesta de los mismos materia-

les. Su núcleo está lleno de comida
para peces, a diferencia del núcleo
de las pelotas convencionales, las
cuales contienen metales pesados
y contaminantes, que facilitan más
inercia a la pelota y consiguen unas
distancias más largas. Por tanto,
únicamente en la distancia alcanza-
da con palos largos es donde se
aprecia la diferencia entre Ecobio-
ball y una bola normal. Con los
palos cortos, la distancia es igual o
prácticamente igual, depende del
palo y del jugador.

La Ecobioball no es el único
producto ecológico por el cual
apuesta Albus Golf. Explíquenos
que más productos ofrece su
empresa para apostar para la
atención del medio ambiente.
Albus  Golf empezó con Ecobioball
como producto estrella, pero
actualmente también distribuimos
productos de la marca Dixon, entre
los que se encuentran sus bolas
ecológicas, las cuales sí que están
homologadas para su uso en cam-
pos de golf; gorras y bolsas de
palos fabricadas en RPET (100% de
botellas de plástico recicladas) y

polos de ropa hechos con bambú.
Además, también comercializamos
‘tees’ biodegradables.

¿En general, sus clientes optan
por productos más ecológicos
para mantener una buena
imagen o cree que tienen una
preocupación real por el medio
ambiente?
Tenemos todo tipo de clientes. Hay
quienes han visto en la Ecobioball
una herramienta para intentar
tener una mayor ocupación en el
hotel, simplemente, para ofrecer
esta actividad a un nuevo segmen-
to de cliente y otros, que se han
interesado por un producto que no
contamina y que, además, alimenta
a los peces. Estos últimos le han
dado a la actividad de este deporte
un valor más ecológico, a diferen-
cia de los primeros, que le han
dado un valor más comercial, en
algunos casos para llevar a cabo
eventos especiales y únicos.

Su empresa ha apostado desde
el principio por la
internacionalización del
producto. ¿A cuántos países
exporta? ¿Dónde tiene más éxito
la Ecobioball?
Desde el primer día empezamos a
vender a fuera, ya que nos dimos

cuenta que el mercado hispáni-
co no era el nuestro. Actual-
mente, estamos presentes
en más de quince países,
en algunos casos con
clientes directos y en
otros, con distribuido-
res. La Ecobioball ha
tenido y tiene una
muy buena acogida en
los países del norte de
Europa, ya que éstos
tienen una conciencia
medioambiental más
potente que la nuestra.
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Desde el primer día empezamos a vender a
fuera, ya que nos dimos cuenta que el

mercado hispánico no era el nuestro

La Ecobioball, una pelota de golf
sostenible y biodegradable, con gran
acogida en los países nórdicos y en
Estados Unidos.
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En Centro América también está
teniendo mucho éxito. A parte de
todo esto, también tenemos como
clientes algunos hoteles y 'resorts'
de lujo en lugares como Maldivas,
Seycheles y Filipinas. El poder
ofrecer una nueva actividad eco-
friendly es un valor añadido para
este tipo de establecimientos.

¿Cuál es el siguiente paso?
¿Tienen alguna nueva patente
entre manos?
Hace poco que nos hemos hecho
cargo de la distribución del pro-
ducto Dixon y ahora la situación
de los mercados está un poco
complicada, ya que el auge del
golf vino asociado al boom inmo-
biliario, ahora tan en crisis. Por
otro lado, hasta que la Ecobioball
no la tengamos bien implantada
en diferentes países, no empeza-
remos a invertir y dedicar tiempo

en otros proyectos que ya tene-
mos en la cabeza. Queremos
afianzar esta nueva pelota de golf
en Europa y en los Estados Unidos
a través de una buena red de dis-
tribuidores que nos muevan muy
bien el producto. Establecer esta
buena red es un tema complejo,ya
que el perfecto distribuidor de
Ecobioball no se asemeja mucho al
típico distribuidor de productos
de golf, más focalizado al golf que
se practica en los campos de golf.

Nuestro distribuidor ha de ser una
empresa que tenga contactos con
hoteles, cruceros, eventos, mari-
nas mercantes, entre otros. El
cliente final de Ecobioball no tiene
nada que ver con el cliente de las
tiendas de productos de golf, ya
que nuestro cliente final es un afi-
cionado a este deporte que se
encuentra alejado de los campos,
bien sea en un crucero o en una
isla diminuta, y le apetece practi-
car. �

Con las características de la nueva pelota
de golf, los amantes de este deporte lo

pueden practicar en cualquier lugar.

'El golf sale a la Calle'

Desde el pasado 15 de Junio, la Real Federación Española de Golf ha
realizado la campaña ‘El golf sale a la Calle’ por diferentes ciudades
españolas como Madrid, Barcelona, Sevilla, Alicante, Zaragoza,
Gijón, Murcia y Guadalajara, con el objetivo de acercar la práctica
de este deporte a todos los públicos. En las instalaciones habilita-
das en cada ciudad, todos los asistentes que quisieron iniciarse en
este deporte, lo pudieron hacer de forma gratuita con una sesión de
una hora de duración. La Ecobioball de Albus Golf estuvo presente
en las jornadas realizadas en la localidad asturiana de Gijón.
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Las infecciones transmitidas por las aguas recreativas son prevenibles con
medidas sencillas por parte del público, los centros acuáticos y las autoridades
de salud pública

Enfermedades más
comunes relacionadas
con las piscinas

Casi todas las cosas agradables de la vida tienen un lado negativo… Una
pena, pero es así. ¿A quién no le apetece un buen chapuzón en el agua clara
de una piscina cuando el calor se instaura entre nosotros? Pocos y pocas
renunciarían a ese placer, especialmente en los lugares del país que no dis-
frutan del privilegio del mar cercano. A pesar de ello, debemos tener en
consideración algunos puntos para prevenir posibles enfermedades deri-
vadas del uso de esa agua y lugar de ocio y descanso que es una piscina.
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Nadar es una fantástica forma de reali-
zar ejercicio aeróbico, con 2,5 horas
por semana de esta actividad se

puede disminuir el riesgo de enfermedades
crónicas. Los nadadores habituales tienen la
mitad de riesgo de muerte que las personas
inactivas y además es un tipo de ejercicio
preferido al realizado sobre tierra y que se
puede realizar durante más tiempo sin pro-
vocar mayor esfuerzo de los músculos ni arti-
culaciones. Como colofón también tiene
efectos mentales beneficiosos y es una gran
fuente de actividad para la gente mayor y
mejorar el sistema óseo de mujeres posme-
nopáusicas. Hasta aquí todo ventajas. Vea-
mos algunos de los inconvenientes y, lo más
importante, como solventarlos.
Las infecciones transmitidas por las aguas
recreativas son prevenibles con medidas
sencillas por parte del público, el personal
de los centros acuáticos y las autoridades de
salud pública para evitar la presencia de gér-
menes en el agua. La temperatura ideal del
agua es de unos 25 °C, el nivel del cloro en el
agua debe ser de 1–3 partes por millón y el
del pH de 7.2–7.8. Los encargados del man-

Maria Montserrat Olmo Plaza, Licenciada en Medicina y 
Cirugía por la UB. Especialista en Medicina Interna. 
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tenimiento de la piscina deberían revisar los
niveles de desinfectante y de pH al menos
dos veces al día para disminuir las probabili-
dades de transmitir gérmenes. Cumplir
estas características es la primera línea de
defensa contra los gérmenes que causan
infecciones transmitidas por las aguas recre-
ativas.

Diarrea
Es la infección más frecuente adquirida por
el uso de agua de piscinas. Los gérmenes
que pueden contaminar el agua de la pisci-
na son sobre todo Criptosporidium, —tole-
rante al cloro, puede vivir en las piscinas
durante días y es la causa principal de dia-
rrea en brotes en piscinas, ha aumentado su
prevalencia un 200% en los últimos 4
años—, Norovirus, Giardia lamblia, Escheri-
chia coli 0157:H7 y Shigella, causantes de
una cuarta parte de los brotes diarreicos
adquiridos en piscinas. Los niños, las muje-
res embarazadas y las personas con sistema
inmunitarios débiles corren mayor riesgo de
contraer este tipo de infecciones.
Las infecciones se transmiten tragando acci-

dentalmente agua de la piscina que ha sido
contaminada con materia fecal de una per-
sona que tenga restos de heces en el cuerpo
al meterse en el agua. El cloro destruye
éstos gérmenes pero al no actuar de forma
inmediata puede haber un periodo ‘venta-
na’ en el que alguna de estas bacterias aún
siga viva en el momento de bañarnos. Inclu-
so las piscinas mejor mantenidas pueden
propagar enfermedades.
Se necesitan comportamientos saludables
en las piscinas para que todos y todas este-
mos protegidos. Tres consejos que le ayuda-
rán a nadar de forma segura:
- No nade cuando tenga diarrea, especial-

mente importante para los niños que
usan pañales.

- No trague el agua de la piscina y evite que
entre en su boca (no está esterilizada, a
pesar del cloro no es apta para el consu-
mo humano).

- Lávese las manos con jabón y agua des-
pués de ir al baño o de cambiar pañales.
Dúchese antes de nadar (¡los niños tam-
bién!). Ver más consejos sobre los niños al
final del artículo.

Otitis externa
Es una infección de la parte externa del
oído, muy común y relacionada con el uso
de aguas recreativas, que puede aparecer a
cualquier edad. Los síntomas suelen apare-
cer pocos días después de haber nadado y
pueden consistir en: picor dentro del oído,
enrojecimiento e inflamación en el oído,
dolor cuando se ejerce presión en la oreja
(‘signo del trago positivo’, esto la diferencia
de la otitis media tan típica también de los
niños), y salida de pus.
Suele aparecer cuando queda agua en el
canal del oído durante largos periodos, cre-
ándose un ambiente propicio para el creci-
miento de gérmenes, y aquellos presentes
en las piscinas son una de las causas más
frecuentes del ‘oído de nadador’. No se
transmite de persona a persona.
Prevención: usar gorro de nadar, tapones o
moldes adaptados para los oídos para evitar

Nadar es un fantástico ejercicio
aeróbico y las infecciones
transmitidas por las aguas

recreativas son prevenibles con
medidas sencillas.
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una infección de la

parte externa del
oído, muy común y
relacionada con el

uso de aguas
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El pie de atleta suele provocar
fisuras en la piel o lesiones
rojizas y picantes. Prurito ocular, irritación nasal y/o

dificultad para respirar
Sobre todo ocurre en piscinas cubiertas y
está provocado por el uso de irritantes como
cloraminas en el agua y aire. Con una buena
ventilación de la zona esto se evitaría.

Molluscum contagiosum (pox-virus)
Múltiples lesiones cutáneas pequeñas sobre-
elevadas, de color blanquecino y que cuando
son más grandes pueden ser umbilicadas
(tener como un pequeño hueco en el centro).
Son muy contagiosas pero no graves y
mucho más frecuentes en los niños y en la
parte superior del tronco y extremidades.
Tiene varios tratamientos desde tópicos (Imi-
quimod crema) hasta curetaje (extirpar una a
una las lesiones con una especie de cuchari-
lla) y crioterapia (‘quemarlas’ con nitrógeno
líquido).

Verrugas vulgares (papiloma virus)
Hasta el 10% de los bañistas se contagian,
sobre todo en los pies. Es muy importante la
prevención usando siempre zapatillas cuando
se está fuera del agua. Es clásico, aunque no
siempre esté presente, la aparición de un pun-
teado negro en la zona de la verruga. El trata-
miento es similar a molluscum y además con
la aplicación de cremas de ácido salicílico.

Consejos especiales para niños
- Lleve a sus hijos al cuarto de baño con fre-

cuencia, sin necesidad de que tengan que
pedirlo (aproximadamente cada hora).

- Cambie los pañales en el cuarto de baño y
no junto a la piscina. Los gérmenes pueden
propagarse a superficies y objetos en la
piscina y alrededor de ésta y propagar
enfermedades.

- Lave a su hijo minuciosamente (en espe-
cial, cerca de las nalgas) con jabón y agua
antes de nadar. Todos tenemos cantidades

que entre el agua. Séquese bien con una
toalla los oídos después de nadar o duchar-
se, incline la cabeza hacia los lados para que
los oídos queden en posición que permita
que el agua salga del canal auditivo, tire
suavemente los lóbulos de las orejas en dis-
tintas direcciones mientras mantiene la
cabeza inclinada a los lados para ayudar a
sacar el agua. Si todavía tiene agua en los
oídos, puede usar un secador de cabello
para que pase aire por el canal auditivo
(modo frío del secador) colocándolo lo más
lejos posible del oído. NO introduzca obje-
tos en los canales auditivos (como hisopos
de algodón, lápices, o sus dedos), NO inten-
te sacarse la cera de los oídos por su cuenta,
en geneal, la cera de los oídos ayuda a pro-
teger al canal auditivo de las infecciones. Sí
puede usar gotas para los oídos a base de
alcohol en su presentación comercial o una
mezcla 1:1 de alcohol y vinagre blanco des-
pués de nadar. Las gotas no pueden ser usa-
das por personas que tienen tubos inserta-
dos en los oídos, daños en los tímpanos, o
infección del oído.

‘Pie de atleta’ (tinea pedis)
Infección de la piel de los pies causada por
una variedad de diferentes hongos. El lugar
más frecuente es entre el primer y segundo
dedo pero puede afectar a cualquier parte
del pie. Suele dar fisuras en la piel o lesiones
rojizas y picantes
Se contagia por el contacto con piel infecta-
da o con hongos en determinadas áreas
como duchas, vestidores, piscinas. Puede
ser una infección crónica con recidivas fre-
cuentes. Normalmente se cura con trata-
miento con cremas sobre la piel pero otras
veces precisa de tratamiento oral. La higiene
es muy importante para la prevención:
- Uñas cortas y limpias
- No caminar descalzo en duchas y cambia-

dores
- Los ya afectos, deben mantener los pies

limpios, secos y frescos. Usar sandalias y
evitar zapatos cerrados y calcetines que
no sean de algodón para ayudar a la
transpiración.

Dermatitis
La dematitis puede ser causada por Pseudo-
monas aeruginosas, que es un germen con
predilección por medios húmedos. El ‘rash’
(manchas rosadas que suelen picar) se pro-
duce tras contacto directo de la piel con
agua contaminada unos días después del
baño.
Los síntomas son: picor que puede acabar
en piel enrojecida y edematosa. Se caracte-
riza también por ampollas de pus en los
folículos pilosos. Importante no llevar
mucho tiempo el bañador húmedo y lavar-
lo diariamente. Un buen manejo de desin-
fectante y pH del agua puede prevenir esta
dermatitis.

Foto: www.dermatologiapediatrica.net
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invisibles de materia fecal en nuestras nal-
gas que terminan en la piscina. No parece
más seguro usar pañales especiales para el
agua en cuanto a la prevención de infec-
ciones.

- No pierda de vista a sus hijos en ningún
momento. Recuerde, los niños pueden
ahogarse en segundos y en silencio.

- Proteja a su hijo de las quemaduras solares
utilizando una crema bronceadora con
capacidad de bloqueo de los rayos solares
de al menos 15 SPF y protección contra los
rayos UVA y UVB, y asegúrese de volver a
aplicar la crema bronceadora después de
nadar. Unas cuantas quemaduras graves
pueden aumentar el riesgo de contraer
cáncer de piel.

- No utilice flotadores inflables, sino chale-
cos salvavidas autorizados para los niños.

- Incluso en las piscinas inflables de plástico
para niños pueden crecer gérmenes. No se
aconseja añadir clorina o lejía porque es
difícil calcular la proporción a añadir.

Otros cuidados por parte 
de los responsables de las piscinas
- Limpiar las superficies que rodean las pisci-

nas con agua clorinada, tanto las más cer-
canas como los parques de juegos alejados
del agua por ejemplo. Los gérmenes se
pueden diseminar con mucha facilidad en
éstos lugares

- Habilitar zonas específicas para cambio de
pañales (que a veces se hace en mesas y
sillas en las que luego se va a comer).

- Y para finalizar, se invita a las agencias de
salud pública y al personal de los centros
acuáticos a que difundan las recomenda-
ciones para la Prevención de las Enferme-
dades Transmitidas por el Agua en Lugares
Recreativos. �
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Este centro sustituye al antiguo campo de entrenamiento del Racing de
Santander, mejorando las anteriores instalaciones

Altro viste el 
Centro Deportivo
Nando Yosu

El renovado Nando Yosu tiene dos plantas
distribuidas en diferentes áreas. El edifi-
cio anterior se encontraba en malas con-

diciones y, aparte de los vestuarios, apenas
ofrecía servicios. Necesitaba una mejora y
ésta ha sido proyectada por los arquitectos
Santiago Fernández, Beatriz Varea y Eugenio
González y ejecutada por Decoraciones
Honorato, distribuidor de Altro en Cantabria.
A este respecto, Jesús del Tío, del departa-
mento Técnico de Decoraciones Honorato,
afirma que “nos pidieron una mejora del
material prescrito e introdujimos Altro”. Euge-
nio González confirma que cuando les pre-
sentaron la marca les pareció una elección
excelente, “ya que es un producto que ofrece
unas óptimas prestaciones y que utilizaremos
sin duda para futuras obras”.
Para garantizar la seguridad y la resistencia al
desgaste se han instalado varios modelos de
la firma: 1.600 metros cuadrados de Altro
Impressionist II / IP20 en pasillos y escaleras,
500 metros cuadrados de Altro Marine 20 /

Ya han finalizado las obras del nuevo cen-
tro deportivo Nando Yosu, un edificio de
6.000 metros cuadrados construido en los
terrenos de La Albericia, campo de entre-
namiento del Racing de Santander. Su nom-
bre busca rendir homenaje al ex entrena-
dor de este equipo, que está atravesando
un delicado momento por la enfermedad
de Alzheimer. Este centro sustituye al anti-
guo campo de entrenamiento del equipo y
mejora considerablemente las anteriores
instalaciones. El centro Nando Yosu incor-
pora diferentes modelos de Altro en pasi-
llos, escaleras y duchas.
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Detalle del vestuario. En la planta baja se encuentran los
vestuarios para el Racing de Santander, (con una sala para
los técnicos y otra para los médicos), y del Racing B más

ocho vestuarios adicionales para categorías inferiores.
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que deben observar los pavimentos según
las zonas y los usos (CTE-DB SUA-1). Está indi-
cado para andar con los pies húmedos, des-
calzos o con calzado de suela blanda y dispo-
nible en una atractiva gama de colores. De 2
milímetros de espesor, también cuenta con
agentes bacteriostáticos que optimizan su
higiene.
En esta ocasión el pavimento se ha colocado
continuo hasta la pared, y se ha subido 20
centímetros a modo de rodapie, para que no
haya ángulos de 90 grados y por tanto juntas
donde se pueda meter la suciedad. También
es muy fácil de limpiar, con mangueras, cepi-
llos, etc. “En lo que se refiere a la higiene
resulta un pavimento excepcional”, asegura
Jesús del Tío.
Por último, y teniendo en cuenta que en este
proyecto la higiene ha sido una prioridad, se
ha instalado Altro Whiterock en las paredes
de las duchas, de la bañera de hidromasaje y

El renovado vestuario, que
antes de la reforma apenas

ofrecía servicios.

Detalle del escudo realizado con Altro Whiterock, que reviste las paredes de las duchas, la
bañera de hidromasaje y la piscina de agua fría, en combinación con el Altro Marine 20 / T20.

T20 en duchas y 450 metros cuadrados de
Altro Whiterock en las paredes de las duchas
y otras zonas susceptibles de tener humedad.

Pavimentos y revestimientos Altro:
seguridad, higiene y resistencia
Los pavimentos Altro destacan por su alta
resistencia, su seguridad y su higiene. Por
este motivo, son altamente recomendables
para un centro deportivo donde el desgaste
es muy acusado y hay que extremar las pre-
cauciones en zonas húmedas.
Además, Eugenio González destaca como
principales ventajas “en primer lugar, la posi-
bilidad de encontrar suelos de Clase 3 de
seguridad; en segundo lugar, su homogenei-
dad; y, finalmente, que todo el espesor sea
antideslizante. Sin duda da mucha tranquili-
dad a la hora de elegirlo para un proyecto de
este tipo”. También Jesús del Tío coincide en
que el plus de Altro es que “son suelos homo-
géneos y en esta instalación, donde los juga-
dores van con botas de fútbol y sus corres-
pondientes tacos, otro pavimento no iba a
funcionar”.
En escaleras y pasillos el Altro Impressionist II
/ IP20, de 2 milímetros de grosor, juega un
papel muy importante, ya que está pensado
para áreas de tránsito medio y alto. Además,
incluye un agente bacteriostático para ofre-
cer una mayor higiene e incluye partículas de
color que lo convierten en un producto deco-
rativo y alegre.
Por su parte Altro Marine 20 / T20 se ha insta-
lado en el suelo de las duchas. Es un produc-
to muy demandado gracias a su excelente
capacidad antideslizante, potenciada por los
botones que incluye para evitar resbalones y
por su ausencia de juntas y cavidades. Este
atributo está garantizado por su pertenencia
a la Clase 2 en lo que respecta al cumpli-
miento la normativa vigente del Código Téc-
nico de Edificación (CTE), que marca el grado
de resbalicidad o resistencia al deslizamiento
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de la piscina de agua fría, en combinación
con el Altro Marine 20 / T20. Este revesti-
miento es altamente higiénico y sus principa-
les ventajas son su impermeabilidad, su gran
resistencia a manchas, derrames químicos e
impacto y su durabilidad a pesar de un uso
intensivo. Tanto su instalación, como su lim-
pieza y mantenimiento son muy sencillos.

Un centro de entrenamiento 
a la última para el Racing de 
Santander
El resultado ha sido un edificio multifuncio-
nal diseñado especialmente para que el
Racing de Santander, y los equipos de cate-
gorías inferiores, puedan disponer de un
espacio moderno y funcional donde entre-
nar, que alberga todos los servicios necesa-
rios.
En la planta baja se encuentran las instalacio-
nes más utilizadas: los vestuarios para el
Racing de Santander, (con una sala para los
técnicos y otra para los médicos), y del
Racing B, mientras que para los jugadores de
categorías inferiores se han habilitado en la
zona central ocho vestuarios adicionales. Asi-
mismo, habrá dos vestuarios para árbitros,
cuatro cuartos para consigna del material y
dos centros médicos (uno para Primera Divi-
sión y otro para el resto de los equipos).

Altro Marine 20 / T20, que
destaca por su excelente

capacidad antideslizante, se
ha instalado en el suelo de

las duchas.

En escaleras y pasillos el Altro Impressionist II / IP20 juega
un papel muy importante, ya que está pensado para áreas
de tránsito medio y alto.

En cuanto a la zona de fitness, en la primera
planta hay un gimnasio exclusivo para el
equipo principal, y otro que compartirán el
resto de categorías, así como una terraza de
160 metros de largo con hierba artificial,
donde los jugadores podrán hacer estira-
mientos tras entrenar.
Por último, y completando la amplia oferta
de servicios, otra de las áreas estará destina-
da a uso residencial (con habitaciones de dos
plazas para los deportistas que vienen de
fuera); un aparcamiento; una cafetería de uso
público; un salón de actos; una sala de pren-
sa; y cabinas independientes para los medios
de comunicación con vistas al terreno de
entrenamiento. �

El Racing cuenta ahora con
un edificio multifuncional

moderno y con todos los
servicios necesarios

   
 

 

        
      

  

PI1_060_063_Pavimentos  11/10/11  07:38  Página 62



PARA QUE TE SIENTAS
COMO EN CASA

ASIENTOS Y  TRIBUNAS

Ctra. Palma del Río, KM.9 · 14005 Córdoba · España
Tlf.: (+34) 957 329 448 · Fax: (+34) 957 329 449

www.daplast.com · daplast@daplast.com

PI1_060_063_Pavimentos  11/10/11  07:38  Página 63



El estudio de arquitectura Keyline reduce al mínimo el consumo energético 
del edificio

Nuevo pabellón
polideportivo
eficiente en la
Axarquía Malagueña
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Keyline, estudio arquitectónico especializado en el desarrollo de proyectos arquitectóni-
cos sostenibles, ha optimizado el diseño del pabellón polideportivo de Moclinejo, un pequeño
pueblo en la Axarquía Malagueña, reduciendo al mínimo el consumo energético derivado
de su iluminación y ventilación. Así, el pabellón consigue que el 80% de su iluminación
durante el horario de apertura sea natural y gratuita y que sólo recurra a la activación del sis-
tema de ventilación en el 33% de las horas de uso durante el año.

Keyline consiguió crear un diseño que sacase el máximo rendimiento de la ventilación natural
apoyándose en las corrientes de viento.

Para lograrlo, el estudio creó un modelo
inteligente en 3D mediante Autodesk
Revit Architecture y realizó el posterior

análisis energético, lumínico y CFD con Auto-
desk Ecotect Analysis.
A pesar de que este pabellón polideportivo
cuenta con un equipamiento reducido y que
la instalación de elementos de alta eficiencia
energética implicarían un perfeccionamiento
del mismo con unos costos elevados, Keyline
estudió dos aspectos en los que se podría
avanzar en cuanto a su optimización medio-
ambiental simplemente desde opciones de
diseño. Por un lado, desde el estudio afirman
que la mayoría de los pabellones polideporti-
vos necesitan mantener los sistemas de alum-
brado encendidos en mayor o menor grado
durante todas las horas del día. Por otra parte,
casi todas las construcciones de este tipo
requieren el mantenimiento de unos equipos
de ventilación, conductos y diversos elemen-
tos de filtrado que de forma mecánica garan-
tizan la calidad del aire y que requieren ser
activados incluso cuando el uso del pabellón
es muy puntual o que simplemente no se
activan como suele ocurrir en la práctica.
Así, Keyline apostó por lograr que el mayor
peso del consumo en ambos aspectos se rea-
lizase de manera natural. Debido a que las
condiciones de contorno son siempre distin-
tas y que para realizar un análisis de este tipo
es preciso evaluar todas las variables (topo-
grafía, edificaciones colindantes, etc.), el estu-

El estudio analizó las corrientes de aire de la zona
para lograr una ventilación natural que cubre el
66,8% de horas del año sin necesidad de activar

mecanismos de ventilación mecánica 

dio desarrolló una modelo virtual que le per-
mitiese probar y evaluar distintas alternativas
de diseño hasta encontrar la más óptima
desde una estrategia de diseño. Este modelo
lo realizó con diversas herramientas, para el
modelado de contexto se apoyó en Autodesk
ImageModeler, y el grueso del desarrollo uti-
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El estudio desarrolló un modelo virtual que le permitiese probar y evaluar distintas alternativas
de diseño hasta encontrar la más óptima desde una estrategia de diseño.

Respecto a la iluminación, el estudio evaluó
distintas alternativas de diseño basándose en
el proceso BREC, método de evaluación de la
sostenibilidad de la edificación, perfecciona-
do con Autodesk Ecotect Analysis, el softwa-
re de análisis de sostenibilidad de Autodesk.
Al final, el resultado fue una propuesta de
diseño que permite que el pabellón tenga
una autonomía lumínica superior al 80% para
un horario de funcionamiento de 09:00 a
19:00. �

lizando Autodesk Revit Architecture, el soft-
ware de Autodesk para el trabajo con meto-
dología BIM (Building Information Mode-
lling) en diseños arquitectónicos.
Una vez construido este modelo, Keyline
consiguió crear un diseño que sacase el
máximo rendimiento de la ventilación natu-
ral apoyándose en las corrientes de viento
que tienen lugar durante el año. Así, a través
de una ranura perimetral y del favorecimien-
to del efecto venturi en la cumbrera, lograron
crear una ventilación suficiente para satisfa-
cer 5.850 horas anuales, es decir, el 66,8% de
las horas de uso que tendría el pabellón
durante un año.
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Las grandes instalaciones de los próximos Juegos Olímpicos

El hormigón
pretensado en
Stratford, Londres 2012

La XXXª Olimpíada se celebrará en Londres en 2012 con una solemne inauguración el 27
de julio. Después de los fallos en las Olimpíadas de Pekín y Atenas, con presupuestos
muy abultados, el Gobierno Británico está satisfecho de haber ajustado los costes. Es un
factor que ha influido en la construcción de los edificios en el barrio de Stratford, al este
de Londres. Por motivos de economía y de rapidez, Olympic Delivery Authority ha emple-
ado el hormigón pretensado (HOP) en los grandes edificios, como el velódromo y el
estadio olímpico. Los arquitectos son: Hopkins, Populous y Buro Happold.

El velódromo es una elipse con una pista
interior de 250 metros, construido en
parte con pino de Siberia, muy duradero.

Lo consideran la pista más rápida del mundo;
debido a su grado de inclinación, se lograrán
nuevas marcas deportivas.Con capacidad
para 6.000 espectadores, en febrero pasado
quedó terminada esta instalación, tras 23
meses de trabajos.
El estadio olímpico quedó finalizado en abril.
Podrá albergar 80.000 espectadores, cuenta
con un césped central de 360 metros cuadra-
dos y ha costado 3 años de obras. Para su
construcción se ha empleado 10.000 tonela-
das de acero: se trata del estadio más ligero
jamás construido.
El equipamiento cuenta con una capacidad
de 12.000 espectadores y se ha construido

Pascual Bolufer, 
IQS-Asociación Española de Comunicación Científica

con una membrana recubierta por PVC blan-
ca. Unos arcos de acero sostienen la techum-
bre. Al lado de los grandes edificios se ha
construido un poblado olímpico para 2.800
atletas.

Eugène Freyssinet
Cuando en 1920 presentó su patente sobre el
hormigón pretensado, no podía imaginarse
su éxito, primero en la construcción de puen-
tes, y luego en los edificios hasta 2011, antes
de cumplirse el primer centenario. Su primer
éxito fue en 1913, al construir el puente Bou-
tiron sobre el río Aller. Utilizó alambres de alta
resistencia, con una carga a la ruptura de
18.000 kilos/centímetro cuadrado, y un límite
elástico de 12.600 kilos/centímetro cuadrado.
Freyssinet produjo cuñas cónicas para los
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anclajes de los extremos y diseñó gatos de
doble acción, los cuales tensaban los alam-
bres y presionaban los conos macho y hem-
bra, para anclarlos a las placas de anclaje.
En 1918 prefabricó el casco con HOP de 15
buques de 55 metros de eslora, en el puerto
de Ruán. En 1947-50 construyó 5 puentes
idénticos sobre el río Marne, todos ellos de
74 metros de luz. En 1945, en España, Paca-
dar prefabrica la primera viga pretensada.
Eduardo Torroja fomentó el pretensado y, en
1954, fundó la Asociación Española del Hor-
migón Pretensado. En 1958 substituyó a
Freyssinet en la presidencia de Fédération
Internationale de la Précontrainte, fundada
por Freyssinet en 1952.
Muchos países adoptaron el HOP: en Alema-
nia, el 80% de los puentes eran de HOP; y,
entre 1957 y1960, EE UU construyó 2.052
puentes con HOP; el puente más afamado
fue el Walnut Lane Bridge (1951), en Filadel-
fia. A partir del decenio 1960-70 el HOP
comienza a emplearse en casas de muchas
plantas y reactores nucleares. Aparece una
nueva propiedad del HOP: la protección con-
tra terremotos.

Armaduras pretesas y postesas
El éxito de Freyssinet se debe al progreso
continuo de la patente de 1920. El diseño ori-
ginal se basa en la construcción de elemen-
tos estructurales de hormigón, sometidos
intencionalmente a esfuerzos de compre-
sión, previos a su puesta en servicio. Con esta
técnica se supera la debilidad natural del hor-
migón frente a esfuerzos de tracción.
El hormigón se vierte alrededor de tendones
tensados, evitando la oxidación. El hormigón
curado se adhiere a las barras y, cuando la
tensión se libera, se transfiere hacia el hormi-
gón en forma de compresión mediante fric-
ción. Se requieren fuertes puntos de anclaje
exteriores, entre los que el tendón se estira.
La mayoría de elementos pretensados son
fabricados en taller y deben ser transporta-
dos al lugar de construcción, lo cual limita su
tamaño. Se trata de dinteles, losas de piso,
vigas de fundación o pilotes. La alianza del
hormigón con el acero ha sido un éxito.
‘Postensado’ es el término que empleamos
para la compresión tras el vertido, y posterior
proceso de secado in situ del hormigón. En el
interior del molde de hormigón se coloca
una vaina de plástico, acero o aluminio. Una
vez endurecido el hormigón, el tendón se
pasa a través de esta vaina y se tensa con
gatos hidráulicos, que reaccionan contra la
propia pieza de hormigón. Cuando el tendón
se ha estirado lo suficiente, queda atrapado
en su posición mediante cuña u otro sistema
de anclaje. Se mantiene la tensión después
que los gatos hidráulicos se retiren, transfi-
riendo así la presión hacia el hormigón. Así,
se crean losas monolíticas horizontales en la
construcción de casas, donde el suelo crea
problemas para el perímetro de cimentación.

En el hormigón convencional se coloca acero
de refuerzo: es el hormigón armado. Pero no
impide la aparición de grietas del hormigón
para ciertos niveles de carga.

Hormigón autocompactante (HAC)
Es el último avance del hormigón de Freyssi-
net. En España lo promociona Cemex España.
En los últimos años los arquitectos deman-
dan mejoras en acabados y nuevas prestacio-
nes mecánicas. La respuesta ha sido el HAC,
un producto innovador que posee la capaci-
dad de fluir de manera libre en estado fresco
y de no necesitar compactación en su colo-
cación. Por la propia compactación gravitato-
ria, es capaz de ocupar todos los rincones del
encofrado, incluso en las partes horizontales,
asegurándose de esta manera la homogenei-
dad y la buena calidad de la estructura.
La tecnología del HAC ha sido posible gracias
a los nuevos aditivos superplastificantes:
compuestos químicos que aumentan la vis-
cosidad. Entre otras ventajas, destaca la
mayor velocidad de ejecución y el ahorro de
acabados posteriores, lo que compesa la
diferencia de coste.
Su durabilidad está íntimamente relacionada
con la permeabilidad de su superficie. Como
tiene menos porosidad, HAC permite una
mayor protección de los agentes externos
hacia el interior, como cloruros y sulfatos.
El HAC está especialmente indicado para la
realización de hormigones vistos, donde la
apariencia y el acabado final tengan un peso
significativo. El comportamiento frente a
ciclos hielo-deshielo es similar al hormigón
convencional. Por supuesto, el HAC puede
ser hormigón pretensado. �

Referencias:
-Garcia Gasco, S. Piel de hormigón, Cemex España, 2009
-Nawy, E. Prestressed concrete, Prentice Hall, 1989
-Nilson, A. Design of Prestressed concrete, John Wiley & Sons, 1987
-Instrucción Española del Hormigón Estructural, 2008.

Velódromo olímpico. Foto: Andy Miah.
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Las instalaciones deportivas del campo de fútbol Los Majuelos (Madrid) ya
disponen de una pista

Fútbol X-Tress, 
una nueva y divertida
forma de jugar al fútbol

El Fútbol X-Tress consiste en el enfrentamiento entre dos equipos compues-
tos por tres jugadores, en un partido que dura dos tiempos de 15 minutos.
No existe la figura del portero y el balón utilizado es igual al del fútbol sala.
Esta variante deportiva ha sido creada y desarrollada por Composan, empresa
especializada en el desarrollo de pavimentos y sistemas deportivos.
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Asimismo, la práctica de esta nueva modali-
dad potencia el aprendizaje del fútbol en los
niños, debido a que mejoran las técnicas en
el control y toque de balón, así como en los
pases a corta distancia. Mientras que en los
adultos, libera del stress e incrementa los
reflejos al ser un deporte de gran rapidez.
Los aficionados pueden disfrutar de la prácti-
ca de dicho deporte, debido a que la pista
Fútbol X-Tress se puede instalar en lugares
como parques, colegios, urbanizaciones,
además de en las clásicas instalaciones
deportivas, puesto que las características del
producto permiten ajustarse a los diferentes
espacios.
Por lo que respecta a las medidas de la pista,
consiste en un rectángulo de 8 metros de
ancho por 16 de metros de largo, dividido en
su mitad por una línea de medio de campo.
Paralelas a las líneas de los fondos se encuen-
tran las líneas que delimitan el área de porte-
ría, que con unas dimensiones de 1,5 x 1,6
metros, están cubiertas por una red de fibras
sintéticas con un ancho de malla suficiente-
mente reducido para evitar que la pelota
pase a través de ellas.

Nueva cubierta para pistas de pádel

Composan ha desarrollado una nueva cubierta, especialmente ideada
como soluciones a la cubrición de pistas de pádel, tanto nuevas como ya
instaladas. Es una estructura de lona tensada de 21,2 x 40,4 metros, con
planta rectangular y cubierta con dos arcos instalados que generan la cur-
vatura en las lonas. Toda la estructura perimetral está formada por vigas
HEB colocadas de tal manera que funcionan como canalón, a excepción de
los arcos que están formados por tubos circulares.

En cuanto a la lona se trata de una lona de PVC con tejido interior de
poliéster de 1.100 Dtexm un peso de 590 g/m2 y con un acabado de super-
ficie lacado en ambas caras. La lona ha sido preparada con tratamientos
antirrayos UVA, antimoho y antiambiente salino. Existe la posibilidad de
poner faldones verticales tensados para proteger al jugador del sol y de la
lluvia.

La estructura de la cubierta es totalmente independiente de la pista de
pádel, es decir, no comparten estructura.

Como ventajas de la cubierta de lona frente a la de chapa señalar:
- Excelente luminosidad, permite el paso de la luz.
- Fácil montaje, debido a que todas las piezas se atornillan o se encajan en

otras.
- La posibilidad de añadir faldones laterales la hace mucho más funcio-

nal. Además, estos faldones sirven como soporte. publicitario.
- Tiempo reducido de montaje.
- Las estructuras son adosables.
- Diseño más moderno y exclusivo.
- Dispone de una amplia gama de colores tanto la estructura como la

cubierta de lona.

Composan ha instalado una pista de Fútbol X-
Tress (3x3), de césped artificial Compograss,
en las instalaciones deportivas del Complejo
Deportivo Los Majuelos en localidad madrile-
ña de Serranillos del Valle.
En palabras de Olga Fernández, alcaldesa de
Serranillos del Valle: “Esta novedosa instala-
ción servirá para acercar a toda la población,
grandes y pequeños, esta práctica deportiva,
caracterizada por la velocidad y el dinamis-
mo. El complejo deportivo Los Majuelos es,
sin duda, uno de los más completos de la
zona, y ahora con esta pista, aumenta aún
más la oferta deportiva existente”. �

La pista de Fútbol X-Tress consiste en un
rectángulo de 8 m de ancho por 16 m de
largo, dividido en su mitad por una línea de
medio de campo donde se enfrentan dos
equipos compuestos por tres jugadores.
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El valor de cooperar

Tu club de negocios
Reuniones | Networking | Conferencias

Para exponer, 
llama a

93 551 15 86

www.sportsunlimited.es
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más importante es cuidarse, todos
vamos con las agendas llenas y no
hay tiempo para nada. Con este
panorama, es importantísimo
hacer deporte para combatir el
estrés, estar en forma... Cada uno
tiene su objetivo. Pero lo que es
vital es acompañar esta actividad
con una buena alimentación.
Es tan importante hacer deporte
como comer bien, sano y, para
nosotros, esto se traduce en
comer variado. La gente relaciona
la comida sana únicamente con lo
verde, y no es cierto. Cualquier ali-
mento puede ser sano en función
de cómo esté elaborado; un pro-
ducto a la plancha siempre será
mejor que el mismo pero frito.
Nosotros damos a nuestros clien-
tes buena calidad a un precio
justo, combinado con un trato
próximo y familiar buscando la

Antes que nada, ¿cuál es el
origen de Eat & Gym?
Nosotros somos socios del Club
Natació Catalunya (CNC), un club
histórico dentro del waterpolo y la
natación en Cataluña, cuna de
campeones. A mediados de marzo
de 2010 recibimos un correo dirigi-
do a todos los socios con unas
imágenes y un mensaje bien claro:
‘Queremos poner en marcha el
servicio de cafetería... ¿Nos pue-
des ayudar?’. En esa época ya está-
bamos tratando con diferentes
franquicias, pero ese correo nos

‘Hacer deporte y comer sano’, un binomio
sobre el cual se sientan las bases de Eat &
Gym, la aventura iniciada por Antoni Sala para
el Club Natació Catalunya (Barcelona) y cuyo
objetivo es ofrecer un servicio de cafetería-
bar-restaurante que cuide la alimentación
pensando en las necesidades de los deportis-
tas, ya sean profesionales o aficionados. Toni
no está sólo en esta nueva etapa profesional,
que inició en verano del año pasado. Le acom-
paña su mujer, Gemma, química de profesión
pero deportista como él en sus ratos libres,
que no son muchos. Ambos han querido tras-
ladar a Eat & Gym aquello que querrían como
usuarios: comida saludable y equilibrada pero
a la vez gustosa. Porque lo bueno no tiene que
estar reñido con lo sano.

“Buscamos ofrecer un alimento
saludable para el cuerpo y

apetitoso al paladar”

Esther Güell

“Nuestra premisa es dar lo que a nosotros nos
gustaría recibir como clientes”.

Entrevista a Toni Sala,
socio-director de Eat & Gym

hizo cambiar de idea y pensar en
un proyecto con el que nos identi-
ficábamos más: ‘¡deportistas
dando de comer a deportistas!’.
Nuestra idea pasaba por crear una
imagen y un nombre que fuera
fácilmente exportable a otras ins-
talaciones, que la gente reconocie-
ra la marca y fuera capaz de recor-
darla.

¿Y qué filosofía hay detrás?
La filosofía la resume muy bien
nuestro lema: ‘Hacemos deporte,
comemos sano’. En la vida actual lo
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fidelización. Nuestra premisa es
dar lo que a nosotros nos gustaría
recibir como clientes.

Por su experiencia, ¿qué buscan
los usuarios de gimnasios en
cuanto a la alimentación?
En un club como el CNC encontra-
mos de todo. Hay deportistas de
élite y otros de populares, con
diferentes objetivos. Mientras el
deportista de élite busca un tipo
de alimentación cuidada, baja en
grasas saturadas y rica en carbohi-
dratos, el público más popular
buscar una alimentación variada,
sin tantas exigencias. Pero nuestro
planteamiento es que no tenga
una sola opción, darle un alimento
saludable para el cuerpo y que,
además, sea apetitoso al paladar.

¿Cómo se traduce esto en
vuestra oferta?
En nuestro menú diario combina-
mos ensaladas, pastas, arroces y
verduras con unos segundos pla-
tos de carne o pescado a la plan-
cha o al horno, es decir, evitamos
al máximo las frituras. Sin embar-
go, para dar respuesta a toda la
demanda, también hacemos ‘pata-
tas fritas’ porque el cliente lo
exige.

¿Qué podemos encontrar en el
servicio de Eat & Gym?
Al estar ubicados dentro de un
club deportivo, debemos dar res-
puesta a todo tipo de necesidades
de nuestros clientes. Así, abrimos
a primera hora de la mañana para
los desayunos, ¡con bocadillos de
pan de leña hecho a la manera tra-
dicional y un muy buen café!. Al
mediodía, ofrecemos el servicio
de menú equilibrado a un precio

“La gente relaciona la comida sana únicamente
con lo verde, y no es cierto. Cualquier

alimento puede ser sano en función de cómo
esté elaborado”
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“Es tan importante hacer deporte como comer bien, sano y, para nosotros, esto se
traduce en comer variado”.

En cuanto a la alimentación de
los deportistas, las bebidas
energéticas juegan un papel
fundamental. ¿Están muy
demandadas?
Tienen un público muy fiel, que
entiende que no son un tipo de
alimentación sino un complemen-
to de ésta. Hay diferentes produc-
tos, de proteínas, energéticos,
estimulantes, otros que ayudan a
quemar grasas... Cada deportista
debe encontrar el más adecuado
para su actividad y perfil.
Los que más se venden ahora, y los
más populares, son los isotónicos,
que aportan vitaminas y minerales
con hidratos de carbono para
hidratarse en actividades que
suponen una pérdida de sudor. En
este apartado, nosotros trabaja-
mos con Nutrisport, una marca
que cuenta con un amplio abanico
de producto y sabores.
Por otra parte, intentamos impul-
sar los productos de aportación de
proteínas, muy utilizados en las
salas de musculación.

¿Qué porcentaje suponen estos
productos en la facturación?
La venta de productos de Nutris-
port —que es mediante vending y
en mostrador— supone entre un
8 y un 9% de la facturación total.
Pero es un producto que estamos
introduciendo poco a poco, así
que este porcentaje va en aumen-
to.

Para terminar, ¿algún proyecto
para 2012?
Para el próximo año nos gustaría
consolidar la cafetería-bar-restau-
rante del Club Natació Catalunya y
promover los menús de mediodía y
las cenas de grupo, que por la situa-
ción actual de crisis es lo que nos
está costando más. Además, esta-
mos trabajando en la creación de un
blog (http://eatandgym.wordpress.
com) y un grupo de Facebook para
poder interactuar con nuestros
‘amigos’.
De cara a un futuro más lejano,
nuestro proyecto pasa por ampliar
el nombre de Eat & Gym. �

ajustado. Por las tardes, no pode-
mos olvidar las meriendas, el café
y la ‘cervecita’.
Junto al CNC, además, hacemos
fiestas de cumpleaños para los
más pequeños, donde deporte y
diversión van de la mano. Primero
hacen una actividad física y luego
una buena comida. Además, nues-
tros clientes pueden utilizar en
exclusividad el restaurante para
celebrar cenas o comidas de
grupo.
Lo cierto es que intentamos com-
binar los servicios de la cafetería-
bar-restaurante en un entorno
tranquilo y agradable que hacen
de Eat & Gym un lugar de reunión
habitual de amigos y compañeros
antes o después de hacer deporte
y el trabajo de mis compañeros
Cristian Alberto Paparo, Neus Pí y
Ediy Amaro supone un importante
apollo para lograr este objetivo.

¿En general, los clubes
deportivos han ‘mimado’ poco
su servicio de restauración?
A juzgar por nuestra experiencia
personal, durante nuestra trayec-
toria deportiva nos hemos movido
por diferentes clubes y el grado de
satisfacción como usuarios en este
ámbito no es muy alto.
Por otra parte, también es cierto
que, años atrás, no se daba tanta
importancia al deporte ni la comi-
da sana.

“Las bebidas energéticas son un
complemento alimenticio. Cada deportista
debe encontrar el más adecuado para su

actividad y perfil”

E
N

T
R

E
V

IS
T
A

PI1_070_073_Entv.Eat&Gym  11/10/11  07:43  Página 73



EMPRESAS

Basic-FIT abre un nuevo
gimnasio ‘low’ cost’ en
Terrassa (Barcelona)
La empresa holandesa Basic–FIT ha alqui-
lado un nuevo centro deportivo de 2.400
metros cuadrados en una operación ges-
tionada por Naves Industriales Masachs.
La empresa, propietaria de una cadena de
gimnasios ‘low cost’, ha abierto en poco
tiempo 4 centros en España ubicados en
Barcelona, Zaragoza, Mollet y Terrassa
(Barcelona) y cuenta con más de 52 gim-
nasios en los Paises Bajos.
Los centros Basic-FIT han irrumpido en el
mundo del ‘fitness’ con un concepto
moderno que ofrece instalaciones de cali-
dad a precios bajos y cuenta con máqui-
nas para el ejercicio cardiovascular, virtual
spinning, ‘power plate’ y servicio de entre-
nador personal además de pistas de pádel.

Speedcourts celebra la
mayoría de edad
Speedcourts, consolidada empresa
catalana dedicada al equipamiento
deportivo de exterior antivandálico
con sede en Mataró, cumplió el
pasado mes de junio sus 18 años de
existencia. “Desde el desarrollo y la
fabricación de la primera mesa de
ping-pong, en el año 1993, han
cambiado mucho los tiempos, todos
hemos cambiado, y también las
necesidades de nuestros clientes”,
afirman responsables de esta pionera
firma en el sector del equipamiento
deportivo de exterior antivandálico.

Twinner organiza la Ruta Jacobea del Ebro
Unos 300 atletas participaron en las
dos ediciones de la Ruta Jacobea del
Ebro organizada por Twinner Iberia
en dos etapas, que tuvieron lugar los
días 11 y 25 de septiembre.
La tercera edición de esta carrera
pedestre, de 12 kilómetros, llevó a
los deportistas a cubrir la distancia
entre las localidades riojabajeñas de
Rincón de Soto a Alfaro y de Alfaro
a Rincón de Soto de nuevo, entre
caminos de tierra y asfalto. 

Renolit, premiado en las categorías 
de diseño y publicidad

Renolit ha recibido este año dos premios, uno en la categoría del Diseño
de eventos y el otro referente a la Publicidad. El concepto y diseño del
stand de la feria que la empresa utilizó para presentarse en Euroshop le
valió el premio de Diseño de eventos. Por otro lado, el codiciado premio
de la categoría de Publicidad fue para el folleto que Renolit utilizó para
comunicar su aparición en dicha feria. La empresa elaboró las ideas con-
ceptuales y el diseño en colaboración con la empresa de arquitectos Von
M, dirigidos por Jürgen Späth.

Foto: Twinner Iberia.
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Fluidra crece un 12% en ventas y 
un 18% en beneficio
Fluidra, grupo multinacional dedicado al desarrollo de aplicacio-
nes para el uso sostenible del agua, ha presentado los resultados del
primer semestre de 2011.
Las ventas alcanzan los 374,6 millones de euros, un 11,6% más
respecto al primer semestre del año pasado, gracias al crecimiento
en todas sus unidades de negocio y a la incorporación del grupo
estadounidense Aqua Products y Aquatron, líder mundial en robots
electrónicos para piscinas, efectiva desde el mes de marzo, que
tiene un impacto muy positivo. Destacan los crecimientos en Riego
del 30% y en Conducción de Fluidos del 13% mostrando el correc-
to avance en la ejecución de la estrategia de diversificación del por-
tafolio de productos. Fluidra ha realizado el 77% de sus ventas
fuera de España gracias al fuerte crecimiento en EE UU y el buen
comportamiento de los mercados del Norte, Este y Sur de Europa,
Asia y Australia, que crecen con doble dígito. 

Mayte Martínez, atleta
colaboradora de Galván Sport
La atleta Mayte Martínez es la nueva atleta colabo-
radora de Galván Sport, por lo que desarrollará el
equipamiento específico de atletismo de esta
empresa vallisoletana, con el horizonte Olímpico
de Londres 2012.  Este hecho pretende favorecer su
óptima preparación en su camino hacia la obten-
ción de medalla como objetivo prioritario, hecho
que sería un magnifico broche final a toda una
carrera entregada al atletismo. 

Cade equipa el pabellón de
Cañete La Real e instala 3 pistas
de pádel en Calasparra
Calidad Deportiva, S.L., Cade, se ha encargado de
la instalación del pavimento del pabellón, el gra-
derío, las gradas, porterías, canastas y marcador
del nuevo pabellón municipal de Cañete La Real
(Málaga).
Por otro lado, Cade ha instalado 4 nuevas pistas de
pádel en Calasparra (Murcia): 3 pistas dobles de
pádel La Jaula y 1 individual. La compañía mur-
ciana además gestionará el alquiler de dichas ins-
talaciones durante varios años. El Club de Pádel
Calasparra será la empresa encargada de realizar
cursos personalizados para los clientes de la insta-
lación.

Pabellón municipal de Cañete La Real.
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Turfgrass está presente un año más en la
feria internacional de Colonia FSB 2011
Con cerca de 600 expositores alemanes e internacionales de más
de 40 países, FSB 2011 será una vez más, el punto de encuentro
para empresas, profesionales y usuarios de los productos y servi-
cios más innovadores para instalaciones deportivas, parques
infantiles, zonas de entretenimiento, césped artificial e instala-
ción de piscinas.
Turfgrass se convirtió durante pasadas ediciones en un referente
para los visitantes interesados en césped artificial deportivo y
decorativo. En esta edición, Turfgrass presentará sus nuevos pro-
ductos para decoración, parques infantiles y golf, sin olvidar sus
productos más populares para jardinería, fútbol, tenis y pádel. 

Grupo TDF abre unas nuevas 
oficinas en Uruguay

El Grupo TDF continúa su expansión en Sudamérica con la
apertura de sus nuevas oficinas en Montevideo (Uruguay).
En este país, la empresa contará con stock de bombas y
recambios, así como con un equipo de técnicos con reco-
nocida experiencia en el mundo de las bombas industriales.
En Uruguay el Grupo TDF representará, entre otros, a
empresas tan reconocidas como Wilden Pump, ITT Flow
Control, Almatec, Jung Process Systems, Albin, etc. 

Stand de
Turfgrass en
FSB 2009.

PI1_074_075_Empresas  11/10/11  07:44  Página 75



76|

T E C N I R A M A

En metal, melaminas, fenólicos o combinados, los armarios del Grupo Eun 
destacan por su diseño y resistencia

EunEuki: soluciones 
modulares para roperos 

y cabinas

La línea EunEuki de Grupo Eun presenta soluciones modulares para roperos y cabinas con el fin de
ofrecer soluciones creativas y duraderas para cualquier necesidad. Mediante una amplísima gama de
opciones modulares en cuanto a materiales, dimensiones y colores, se pueden encontrar la solución
adecuada para satisfacer las necesidades de modulación del espacio en los centros deportivos o
gimnasios, y todas ellas con una cuidada estética, un inteligente diseño ergonómico y un especial énfasis
en la durabilidad y robustez de los materiales y diseño del producto.

La nueva línea EunEuki com-
prende un equipamiento para
vestuarios más novedoso y

funcional, continuando el prestigio
de sus antecesores por la calidad
del diseño y un acabado perfecto.
Dicha línea ofrece roperos y cabi-
nas metálicos, con melaminas
hidrófugas, fenólicos o metálico
con PVC o metacrilatos.

EunEuki metálicos
Los materiales metálicos ofrecen
ventajas como la funcionalidad,
calidad, fácil montaje, amplia varie-
dad en materiales metálicos, posi-
bilidad de combinación con otros
materiales, modularidad, amplia
gama de colores, robustez, durabi-
lidad, seguridad y servicio integral.
La gama EunEuki de roperos metáli-

cos está formada por EunEuki M,
para roperos completamente metá-
licos, EunEuki MW, para roperos
con el cuerpo metálico y las puer-
tas de melamina, y EunEuki MF, con
el cuerpo metálico y la puerta fenó-
lica. Son taquillas desmontables,
concebidas para un fácil montaje o
realizar modificaciones en instala-
ciones montadas. Su sistema de
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Proyectos a medida

En su afán por dar respuesta a todas las
necesidades que su empresa pueda deman-
dar en sus instalaciones de cabinas y rope-
ros, EunGrupo ha dotado a la gama de pro-
ductos EunEuki de la posibilidad de diseñar,
crear y producir proyectos a medida.
Dichas soluciones a medida ofrecen la posi-
bilidad de una total adaptación a requeri-
mientos de tipo arquitectónico, estructural y
de diseño manteniendo siempre los estánda-
res de calidad, robustez y durabilidad de los
que EunEuki hace gala en el resto de la gama.

bloqueo con autorroscantes permi-
te transportar los bloques predefi-
nidos y montados. La combinación
de sus colores y su alta calidad de
acabado posibilitan su integración
en cualquier entorno para vestua-
rios. Mediante una amplia gama de
materiales metálicos (acero pinta-
do, galvanizado, metálico recubier-
to de PVC, etc.), así como la posibi-
lidad de combinarlos con otros
materiales (melamina, fenólicos), la
gama de soluciones metálicas de
Euki proporciona la más alta expre-
sión en cuanto a calidad y resisten-
cia del producto, haciéndolas idó-
neas para entornos en los que la
robustez es una característica
indispensable.

nadas para estos usos. De esta
forma, el resultante es un producto
ideal para instalaciones deportivas,
piscinas, aeropuertos, colegios,
hospitales, etc. La gama EunEuki F
son armarios fenólicos con perfile-
ría de aluminio.
Además de las ventajas comunes
con las otras líneas de EunEuki,
como robustez, seguridad o fun-
cionalidad, los armarios fenólicos
destacan por ser antihumedad,
ignífugos, antibacterias y son resis-
tentes a las limpiezas agresivas.

Combinación de metal, PVC,
metacrilatos…
Con el objetivo de crear la mayor
amplia gama de soluciones posible,
EunEuki ofrece la posibilidad de
utilizar combinaciones con mate-
riales como el PVC, metacrilatos,
etc. Dichas combinaciones aportan
un alto potencial en cuanto al dise-
ño de los espacios se refiere con la
posibilidad de incorporar una
amplísima gama de cromática en
sus instalaciones con colores vivos
y translúcidos.
Estas soluciones aportan además la
posibilidad de encontrar la gama
que se adapte a presupuestos más
económicos sin detrimento de la
calidad y robustez ya existente en
los otros materiales que EunEuki
ofrece.
Así, esta línea destaca sobre todo
por su diseño innovador y su coste
reducido. �

Melaminas hidrófugas
Para completar la amplia gama de
soluciones modulares de roperos
de la línea EunEuki, EunGrupo
viene utilizando otros materiales
que ofrezcan la solución idónea
para la más exigente de las necesi-
dades en cuanto a estética y diseño
se refiere. Así, la utilización de
materiales fenólicos, metacrilatos,
melaminados, etc., completan la
más amplia gama de soluciones en
este campo.
En esta línea, EunEuki cuenta con
armarios con cuerpo y puerta de
melanina, EunEuki WM, y roperos
con cuerpo de melanina y puerta
fenólica, EunEuki WF.
Este material proporciona ventajas
como la funcionalidad y la calidad,
se suministran montados (excepto
patas y cerraduras) y ofrecen la
posibilidad de combinación con
otros materiales. Además de carac-
terísticas comunes con otras líneas
de EunEuki, como la modularidad,
la amplia gama de colores, robus-
tez, durabilidad, seguridad y servi-
cio integral, los armarios de melani-
nas hidrófugas destacan por ser
antihumedad y por su diseño inno-
vador.

EunEuki fenólicos
La nueva línea de roperos y cabinas
fenólicas de EunEuki son idóneos
en escenarios o instalaciones que
requieran una alta resistencia a la
humedad y perdurabilidad ante el
paso del tiempo y la acción medio-
ambiental. Sus propiedades antihu-
medad, así como sus características
ignífugas, son el resultado de un
depurado tratamiento con resinas
fenólicas especialmente seleccio-
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Graderíos telescópicos
Elementos metálicos protegidos contra la
corrosión y los golpes

Graderío telescópico modelo plataforma de 800 mm de
ancho, construido según norma DIN 1055 y 18032 sopor-
tando una carga vertical de 750 kg/m  y un esfuerzo hori-
zontal en las dos direcciones igual a 1,2 de la carga verti-
cal. Pilares reforzados con triple perfil a partir de las 10
alturas, unidos por distanciadores, asegurando un modulo
de inercia optimo y una rigidez perfecta de los elementos
portantes. Contravientos traseros e intermedios de perfil
suficientemente dimensionado para asegurar la estabili-
dad lateral de cada plataforma. Todos los elementos metá-
licos irán protegidos contra la corrosión y los golpes con un
acabado cincado por electrólisis color plateado, o pintado
con pintura epoxi al horno con 90 micras de protección
(color a definir por el cliente según carta Ral). Perfil delan-
tero de 80x30 de aluminio extrusionado, plataformas y
escalones en contraplacado tipoWBP de 21 mm de grueso
antideslizante con una densidad de 620 kg/cm  y modulo de
elasticidad de 35.000 kg/cm , con la cara superior antides-
lizante pintada color rojizo, gramaje de 340 gr/m  con prue-
bas de abrasión TABER 1350 rpm, con un tratamiento igní-
fugo M2, emmarcado en todo su perímetro mediante U
metálica en la parte trasera y en la parte delantera embu-
tido interiormente en el perfil de aluminio extrusionado
dando un alto nivel de acabado. Elementos de traslación
mediante ruedas de 120x35 con cojinete y banda de roda-
dura de polipropileno antiabrasivo, colocando la cantidad
necesaria de ruedas para que la transmisión de cargas no
supere los 80 kg por unidad. Gatillos metálicos con cierre
de seguridad que impide el plegado accidental de la grada
una vez desplegada y ocupada por los espectadores.

Talleres Palautordera, S.A.
Tel.: 938673742
info@tpsport.net
www.interempresas.net/P42082

Asiento abatible
Moderno y ergonómico

El sistema de anclaje del asiento abatible AC, tipo fren-
te de grada, deja el pasillo de cada fila totalmente libre
para el paso, facilitando además una rápida limpieza. 
El asiento AC, de formas ergonómicas y moderno dise-
ño, fue el elegido para reformar la zona de palcos del
Nuevo Estadio El Arcángel, del Córdoba CF, esta vez,
añadiendo acolchados de poliuretano en el respaldo y
en la culera. También se los puede encontrar en la
Plaza de Toros de Tarragona, con 2.772 asientos abati-
bles del modelo AC, acogiendo diversos conciertos
musicales.

Perfiles para cubiertas 
de piscina
Facilitan la movilidad de la cubierta

Gracias a el incremento de
cubiertas en las piscinas, es
cada vez más frecuente la uti-
lización de este tipo de perfi-
les de facilitan la movilidad de
la cubierta y crean una gran
sensación de seguridad y con-
fort. Destaca su nula absor-
ción de humedad, excelentes
propiedades mecánicas y su
resistencia a los rayos UV.

Röchling Plásticos Técnicos, SAU
Tel.: 962350165 • comercial@roechling-plastics.es
www.interempresas.net/P67796

Daplast, S.A. (seating)
Tel.: 957329448 • daplast@daplast.com
www.interempresas.net/P60244
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Sistema de recreación
acuática
A través de un completo sistema de control
automatizado

Splashpad es un sistema de recreación acuática que pro-
porciona un sin fin de combinaciones interactivas de juego,
a través de un completo sistema de control automatizado.
De instalación en múltiples lugares, desde parques públi-
cos, centros de recreo, hoteles & resorts, camping o comu-
nidades de propietarios. El Splashpad está considerado
como un elemento de socialización, de diseño estructural
o simplemente como una manera de aprendizaje a través
del juego.
Este sistema de recreación acuática, está compuesto por
una variedad de elementos, diseñados para estimular y
retar a los niños de todas las edades.
Dentro del propio Splashpad, están disponibles dos zonas,
dependiendo de la edad de los niños. El Action Bay es la
zona de mucha energía. Aquí es donde los niños derrochan
gran cantidad de energía jugando a guerras de agua,
esquivando enormes cubos de agua y colocándose bajo
enormes cascadas. Es un juego orientado al trabajo en
equipo y la competencia sana. 

Parques Infantiles Isaba, S.A.
Tel.: 961240001 • isaba@isaba.com
www.interempresas.net/P42648

Canasta de baloncesto
De máxima resistencia contra actos vandálicos

La canasta de baloncesto modelo Street, ideada para su instalación fija en el
exterior y apta para cualquier climatología, está compuesta de un mástil, una
base empotrable, un tablero y un aro con la red de canasta.
El mástil es de tubo redondo de acero galvanizado, con 140 mm de refuerzo en su
tramo final. Es empotrable a la base fijada al suelo mediante una pletina provis-
ta de agujeros colisos que permiten, en todo momento, su perfecta alineación. El
poste está dividido en dos: un poste vertical (mástil propiamente dicho), y un brazo, unidos a través de pletinas. Están refor-
zados con una cartela de 10 mm de grosor. Gracias a esta concepción, la solidez es mucho mayor que con una simple sol-
dadura. Este diseño en dos elementos facilita asimismo el transporte y el montaje y da la posibilidad de cambiar algunos
elementos a posteriori. El mástil se acopla a la base empotrable, tubo de acero zincado de 114 mm de diámetro con pleti-
na de 15 mm de grosor y 4 varillas roscadas en forma de J.  El tablero, en forma de media luna, está construido en chapa
de acero galvanizado de 4 mm de grosor, con los cantos redondeados. Está fijado sobre una cartela de 10 mm soldada al
brazo del poste mediante tornillos preparados para su posterior soldadura. En su parte posterior, se fijan dos tirantes que
unen dicho tablero al brazo del poste a través de una pletina. 
El aro, de medidas reglamentarias, está construido en acero macizo zincado y pintado en epoxi-poliéster de 17 mm de diá-
metro, reforzado con un segundo aro quebrado macizo soldado de 16 mm. Un doble brazo lo une a la cartela de soporte con
travesero central, evitando deformaciones, doblaje o rotura en caso de suspensión. 

Speed Courts, S.L.
Tel.: 937579316 • sc@speedcourts.com
www.interempresas.net/P50142
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Césped artificial decorativo
Para el entorno de spas, piscinas y zonas de 
juegos para niños

Se trata de un césped artificial
compuesto por una fibra de polieti-
leno de 13.300  Dtex., lo que se tra-
duce en una gran resistencia al sol.
El tacto es suave y agradable.
Es un césped bicolor con filamen-
tos de color verde combinados con
filamentos más cortos y rizados de

color marrón que lo hace muy mullido y le da un aspecto total-
mente natural.
El césped Relax es usado como césped decorativo, ideal para el
entorno de spas,  piscinas y zonas de juegos para niños. Su color
verde semejante al césped natural aporta un toque de clase y dis-
tinción a la piscina además de tratarse de un producto práctico,
estético y ecológico.

Masecor, S.L.
Tel.: 969331958 • comercial@masecor.com
www.interempresas.net/P53882

Instalación de piscinas
Construcción e instalación en
invierno para disfrutar en verano

Acua3 realiza la construcción e instalación de
piscinas, productos y accesorios durante el
invierno para que los clientes la disfruten
durante el verano.

ACUA 3
Tel.: 976062608
acua3@hotmail.es
www.interempresas.net/P67620Cabinas mixtas

Combinando materiales
como fenólico, aluminio,
inox y cristal

Igual que las cabinas fenólicas
estándar, la cabina mixta con cris-
tal está diseñada y fabricada man-
teniendo unos rigurosos controles
de calidad.
Ofrece unas magníficas cualidades
de resistencia combinando mate-
riales como fenólico, aluminio, ino-
xidable y cristal.

Staff Sedó, S.L.
Tel.: 938281830
staff@staff.es
www.interempresas.net/P68014

Piscinas prefabricadas de poliéster
Con cascadas, cañones, chorros, camas de masaje de aire,
volcanes, jets de masaje, etc

Inbeca Pools se inicia en el dise-
ño, la fabricación e instalación
de piscinas prefabricadas de
poliéster, a las que se añade los
más sofisticados equipos de
efectos especiales de hidrotera-
pia como son: cascadas, caño-
nes, chorros, camas de masaje
de aire, volcanes, jets de masa-
je, etc, que confieren a la piscina
una utilidad multifuncional para
centros wellness y áreas lúdicas
- spas. 
La gran ventaja de las piscinas
reside en la adaptación de la
misma y sus equipos a las nece-
sidades y los gustos del cliente, por diversos que éstos sean. El proceso de fabri-
cación permite moldear cualquier forma e incorporar tantos efectos terapéuti-
cos como desee el cliente. Además estas piscinas se equipan con equipos de
depuración, control de parámetros y dosificación de productos de última gene-
ración. Las piscinas Inbeca Pools se encuentran al más alto nivel de duración,
fiabilidad y seguridad.

Saunas Inbeca, S.L.
Tel.: 933391329 • inbeca@inbeca.com
www.interempresas.net/P68091
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Lámina impermeabilizante
Para piscinas

El sistema de lámina
impermeabilizante de
la marca Alkorplan
2000, distribuida por
Renolit Ibérica, per-
mite el acabado per-
fecto para las pisci-
nas. Combina un
revestimiento inalte-
rable que ofrece una protección de larga duración con
los últimos colores y diseños. La capa de recubrimien-
to protectora de Alkorplan 2000 ha sido diseñada para
ser la elección más adecuada para las piscinas.
Este tipo de lámina impermeabilizante destaca por sus
propiedades únicas que ofrecen una excelente protec-
ción contra el desgaste diario y una protección certifi-
cada para contar los efectos climáticos y del paso del
tiempo.
El sistema Alkorplan 2000 se puede instalar rápida-
mente y es muy fácil de mantener. Se adapta fácil-
mente a las más complejas medidas y diseños. 

Renolit Ibérica, S.A.
Tel.: 938484000 • renolit.iberica@renolit.com
www.interempresas.net/P33182

Vallas de
seguridad
para piscinas
De aluminio lacado

Neptunal es una valla de
seguridad de aluminio
lacado. El aluminio no se
oxida lo que a la barrera
una vida útil y excepcional-
mente larga. Diseñada con Termocolado que garantiza un
brillo duradero. De mínimo mantenimiento; agua con
jabón y aclarado. En caso de golpes se puede desmontar
y sustituir el elemento dañado, gracias a su montaje
mecánico sin ninguna soldadura. 
Con esta valla compuesta por elementos modulares son
posibles todas las formas geométricas, teniendo en
cuenta que es recomendable respetar la distancia de por
lo menos 1 m con respeto a la piscina y no instalarla
demasiado lejos de la misma. 
Neptunal esta constituida por postes alineados y postes
de ángulo patentados orientables de 90 a 180 º. 
Se puede fijar sobre losas o césped.

Comercial del Aluminio, S.A. (Coalsa)
Tel.: 937207900 • coalsa@coalsa.es
www.interempresas.net/P38455
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Visítanos en
el Pabellón 3
Stand E 541           

18 - 21 
Octubre 2011

RENOLIT
ALKORPLAN

Revestimientos
de lámina armada

www.alkorpool.com

Porque su barniz exclusivo, desarrollado por RENOLIT, proporciona una excelente protección contra 

el paso del tiempo y las agresiones cotidianas. Porque es la mejor alternativa frente a los acabados 

tradicionales. Porque su instalación es fácil y rápida. Porque se adapta sin límites a cualquier forma y 

diseño. Porque su mantenimiento es fácil y sencillo.

¿Por qué todo el mundo quiere RENOLIT ALKORPLAN?
Porque es único.
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