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3 GRANDES GAMAS
de enrolladores motorizados, para la manipulacion, recogida y
extendido de cobertores, en grandes instalaciones.

La tecnologia IASO, se basa en el proyecto individual de cada
instalacion adaptandose basicamente, a una de las 3 soluciones.

J INSTALACIONES ELEVADAS
Utiles para instalaciones con espacio reducido y diafano.

) INSTALACIONES MOVILES
Con el fin de ser desplazadas del entorno de la piscina.

) INSTALACIONES FIJAS >
Para colocar en pared o suelo. Especialmente apropiadas para
piscinas con lados impracticables.
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FLOTANTES DE GRAN TAMANO

PISCINAS E INSTALACIONES DEPORTIVAS 1

- N° 839 /2011 OCTUBRE 6



BARCELONA, LA CITA
MAS INTERNACIONAL e e
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Descubra la oferta mas completa e internacional en ﬂ
piscinas, wellness, instalaciones acuaticas deportivas y f
recreativas. Visite el mejor escenario de innovacion y [

novedades del sector donde constructores, promotores,
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Productos para el tratamiento
de aguas de piscinas y spas.

Brenntag, lider mundial en

la distribucion de productos
quimicos, ofrece dentro de su
Divisién de piscinas una amplia
gama de productos y soluciones
para el tratamiento del agua en
piscinas, spas & wellness.

La presencia de nuestra red
comercial a través de toda la
geografia de Espaia, Portugal y
Marruecos, convierte a Brenntag
Iberia en una organizacién capaz

de ofrecer a nuestros clientes la
mejor relacién de servicio, calidad y
competitividad dentro del mercado
de tratamiento del agua para
piscinas.

Nuestra gama de productos incluye:
Algicidas
Analizadores de pH
Bactericidas
Desincrustantes
Desinfectantes sin cloro
Floculantes
Kits minipiscinas
Limpiadores
Reguladores de pH

BRENNTAG 4
speciamies Y

1

Brenntag Iberia

Division Piscinas

Ctra. C-17, km. 17,5
Poligono Industrial Els Xops
08400 Granollers (Barcelona)
Espana

Tel:  +34 93 849 22 33
Email: pools@brenntag.es
www.brenntag.es

Cuidamos de tu
bienestar
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Pero en ezarri podemos ofrecerfe un poco de su esencio: un material ecolégico

y colores infinitos que surgen del agua resaltando su natural belleza.
Si buscas belleza natural para fus piscinas, spas y otros ambientes que conviven con el

agua, ezarri te ofrece la gama mas completa:
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ANGULAICONTRARIO

No mas cacharros
a la cama

Ibon Linacisoro
ilinacisoro@interempresas.net

La sensatez es algo muy subjetivo. Las afirmaciones rotun-
das y definitorias de lo que nos ocurre son tan frecuentes
como vacias de contenido. Escuchamos tantos diagnésticos
que va no los eschuchamos, pero ello no obsta para que haya
verdades como purios. Y hay que decirlas, porque nos preo-
cupa el devenir del humano embrutecido. La verdad es que
la cosa esta mal, para qué vamos a edulcorar aqui una reali-
dad que no hay quien soporte ni quien saque del campo seman-
tico de la amargura, el temor, la desesperacion y el conven-
cimiento de que si dejaramos el mundo en manos de nifios o
de incapaces, todo iria mejor. Hablando en plata, la angos-
tura intelectual del personal a cargo del mundo es inversa-
mente proporcional a su capacidad para resolver los asuntos
para los que se les ha designado. ;No hay nadie capaz de pro-
nunciar palabras sabias? Por favor, este es un mensaje diri-
gido a todos los lectores de este modesto escrito que tienen
en su haber algo de sabiduria: jTransmitidla! ;A quien? Para
empezar a vuestros jefes si en los afios buenos decidieron
apostar por los planes cortoplacistas, que es una palabra muy
de moda y que da gusto usar. Los jefes jefes, claro. Aquellos
que cuando la liquidez fluia y todo eran alegrias no pensaron
en el mafiana. Para seguir, por favor, de verdad, a los que se
van a la cama con el iPhone, la BlackBerry, el iPad o el por-
tatil. En los EE UU, el 95% del personal pasa al menos una
hora frente a alguna pantalla antes de dormir. Ordenador,
consolas y, sobre todo, el telefono, son los preferidos. Uno
de cada diez jovenes entre 13 y 18 anos se despierta por la
noche para ver mensajes o llamadas. A todos estos no sera
suficiente con transmitirles la sabiduria mediante susurros,
habra que recurrir a algo més contundente.

Lo peor es que si nos ha salpicado, y bien, lo de Lehman
Brothers, el banco de inversiéon de Estados Unidos que con
su quiebra detoné el desastre, no cabe duda de que esa obse-
sién por las maquinitas aniquiladoras de la actividad cerebral
también nos salpicara. Mirad por favor a vuestro alrededor.
Antes eran so6lo los nifios, pero ahora son los adultos los que
estan todo el dia mirando sus aparatejos (los electronicos, se
entiende). Siempre hay alguien ejerciendo el absentismo pre-
sencial, con su cuerpo presente, su mente ausente porque
no puede dejar de mirar el Gltimo ‘whatsapp’ o el Gltimo
email... Es necesario recordar que no es obligatorio formar
parte de una red social. No eres mas popular ni tienes mas
amigos porque tengas 600 ‘amigos’ en el facebook, no eres
necesariamente mas algo porque estés todo el dia en el Twit-
ter. “En mi pueblo, tomando unas cervezas con los amigos”...
pero bueno, y a los demas qué nos importa. Un poquito de
cordura, por favor. Salgamos de ésta que ya tendremos tiempo
para las maquinitas. Y por favor, maquinitas a la cama, no.

Si desea realizar comentarios o ver mds articulos del autor:

www.interempresas.net/angulocontrario
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Agua ‘baja
en tonterias’

Agua, elemento formada por dos atomos de hidro-
geno y uno de oxigeno. Esencial para la superviven-
ciade todas las formas conocidas de vida, hasta ahora,
elagua cubre el 71% de la superficie terrestre y supone
entre el 60,y el 80% del cuerpo humano. Ademas, un
70% del agua dulce se destina al uso para la agricul-
tura, mientras que la industria absorbe un 20% del
consumo mundial. EL 10% restante se adjudica al uso
doméstico.

Con todos estos datos en la mano, parece obviarse
un sector profesional que, sin embargo, forma parte
de nuestro dia a dia. No se trata del agua de boca, ni
del agua embotellada —con o sin aromas y concen-
traciones de sales, potasio, magnesioy demas ele-
mentos aparte—. Un mundo en el que Interempresas
se sumerge por primera vez en este mundo en el
numero que tienen en sus manos.

Hablamos del wellness, el spay la piscina depor-
tiva. Sin anadidos. Sin complementos. Un sector pro-
fesional que se relne de nuevo en el Salén Piscina
BCN, donde mas de la mitad de expositores son extran-
jeros, dato que da cierta idea de la situacién en que
se encuentra el mercado en Espana pero que, sin
embargo, también supone una oportunidad de salir
fuera. Tal como nos explica Isabel Pifol, directora del
salén, “Laindustria nacional debe enfocarse hacia el
mantenimiento y renovacion del parque de piscinas
en Espana, sin perder de vista las oportunidades en
el extranjero”.

Dentro y fuera del agua

Pero la actividad fisica, y empresarial, claro, se
encuentran tanto dentro como fuera del agua. Asi,
Interempresas Piscinas e Instalaciones Deportivas
quiere dar unavision lo méas global posible de cuanto
podemos encontrarnos en este sector. Desde gran-
des infraestructuras hasta pequenas instalaciones,
equipamiento para eventos deportivos, alimentacion
e incluso higiene. Y, siguiendo con la estela de todas
las publicaciones Interempresas, incluimos intere-
santes entrevistas relacionadas con el sector como
es el caso de la empresa Albus Golf, cuyo director
gerente, Albert Buscatd, nos da mas detalles sobre
su mas reciente innovacion: la Ecobioball, la pelota
de golf biodegradable y con un valor anadido. En su
interior contiene comida para peces, adecuandola a
los mas insélitos parajes marinos.







el punto :
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aesteves@interempresas.net

Ya no estamos en crisis

El término crisis remite, en la mayor parte de sus acepciones,
al concepto de cambio, de mutacién, de transicion de una etapa
a otra. Llevamos tres afios instalados en ese espacio fronterizo
que llamamos crisis. Tres afos alimentando la esperanza de que
en unos pocos meses la economia empezara a reverdecer y de
que las cosas volveran a ser poco més o menos como lo fueron
durante los quince afios anteriores a la crisis. Tres afios largos
obcecados en la negacién de lo que cada vez resulta mas evidente.
Que esto va para largo y que esto es lo que hay y lo que habra
durante mucho tiempo.

Nada hace presagiar que los grandes desajustes de nuestra eco-
nomia vayan a solucionarse a corto o medio plazo. En cuanto al
largo plazo, la Ginica certeza es la que Keynes puso de manifiesto
en 1923: ‘In the long run we are all dead’ (A largo plazo, todos
muertos).

En efecto, nada parece indicar que los problemas de nuestro
sistema financiero vayan a solucionarse en pocos meses, que el
crédito vuelva a fluir y que la morosidad disminuya de forma apre-
ciable. Mas bien al contrario. Es sabido, por otra parte, que las
administraciones publicas, gobierno central, gobiernos autoné-
micos, diputaciones y ayuntamientos, han cerrado el grifo de la
inversion y del gasto publico y que vienen afios de durisimas res-
tricciones presupuestarias para contener un déficit desbocado que
ya no podemos financiar. El sector inmobiliario sigue sin levan-
tar cabeza y hasta que el parque de viviendas, que se cifra entre
las ochocientas mil y el millén, no empiece a ser absorbido por
la demanda, seguira contando poco en términos de crecimiento
econémico. El paro se estabilizara, con suerte, en cifras pareci-
das a las actuales, pero sin tendencia a disminuir hasta que la eco-
nomia crezca a ritmos superiores al 2%, lo cual va para largo.
Familias y empresas seguiran con un elevado nivel de endeuda-
miento. Y en suma, y como consecuencia, el consumo se man-
tendra en cotas muy bajas o, lo que es lo mismo, las empresas
seguiran sufriendo para conseguir trabajo, que es en definitiva el
principal problema de las pequenias y medianas empresas no
exportadoras, que son, por cierto, la gran mayoria.

En fin, estimados colegas, después de tres afios largos de estar
como estamos y frente a la expectativa de unos cuantos més de
seguir estando igual (los que puedan seguir estando), hablar de
crisis en términos de frontera, de transicion, de paréntesis, no
parece corresponderse con la realidad. Lo cierto es que hemos
pasado bruscamente de una etapa a otra. La crisis llego tan de
golpe y nos pill6 tan desprevenidos que apenas nos dimos cuenta.
Lo que hay ahora es una nueva realidad, un nuevo paradigma,
cuyos puntos de referencia ya no tienen nada que ver con los de
la década anterior. Ya no estamos en crisis. Estamos en una nueva
dimensién.

En esta nueva dimensién hay un marcado predominio de la eco-
nomia financiera sobre la productiva, de los mercados sobre la
politica, de la especulacion sobre la emprendeduria. Y eso me
hace volver de nuevo a Keynes que ya en el afio 1936, en su ‘Teo-
ria general del empleo, el interés y el dinero’ advertia: Al mismo
tiempo que mejora la organizacién de los mercados de inversién,
aumentan, sin embargo, los riesgos del predominio de la espe-
culacién. Los especuladores podrian no resultar perjudiciales si
fueran como burbujas dentro de una corriente empresarial esta-
ble; lo grave se produce cuando es la empresa la que se convierte
en una burbuja en medio del desorden especulativo.

Keynes ya no esta de moda. No es de buen gusto citar al gran
economista cuyas teorias inspiraron el New Deal que sac6 a EE UU
de la Gran Depresién de los afios treinta. El predominio del neo-
liberalismo y de la defensa a ultranza de los mercados como garan-
tes de la estabilidad econémica es total. Sin embargo, si los mer-
cados son necesarios para evitar malas practicas del Estado, dis-
minuido éste al papel de mera comparsa de las grandes decisio-
nes tomadas por los agentes financieros y las agencias de rating,
¢qué nos queda para evitar las malas conductas de los mercados?

Dejo la pregunta en el aire. Esta es la realidad, por cruda que
sea. La crisis no terminara porque ya no estamos en crisis. Esta-
mos donde estamos y aqui vamos a permanecer.

Si desea realizar comentarios o ver mds articulos O

del autor: www.interempresas.net/puntodelai ‘




foro abierto

Seleccion de comentarios de “el punto de la i” publicados por ‘.

los lectores en la pdgina web: www.interempresas.net/puntodelai

Sefiores, tenemos que reconocer que el sistema ha fallado. No es que esté malito o haya tenido un tropezén: ha fallado. Muchos coin-
cidimos en que se debe llorar al muerto los primeros dias, pero luego jya esta! Borrén y cuenta nueva. Pasemos de los sabios que nos
han llevado hasta ahora y empecemos a autoindustrializarnos coherentemente. He llegado a una conclusion: si este pais sélo puede
crecer en los campos de patatas, jhagamoslo! Y comamos las mejores patatas del mundo. Cerrémonos a mercados exteriores, expul-
semos a especuladores y chorizos, recuperemos nuestra industria, nuestra metalurgia y nuestro sector textil; hagamos pifia para levan-
tar este pais; reutilicemos a nuestros ingenieros y licenciados de todo tipo para convertirnos en nuestros propios amos, porque lo que
hemos tenido hasta ahora nos ha llevado al naufragio y dependemos del exterior hasta para lo mas basico. Que estos afos de crisis

que nos quedan por delante nos sirvan para empezar a crecer interiormente.
Angel Requena

Los que nos gobiernan, plegados en servidumbre a aquellos que especulan con dinero
irreal multiplicado en operaciones absurdas interbancarias, saben que tienen que seguir
llenando su tripa y les importa un carajo lo que va a pasar con el pueblo. Todavia no nos
hemos dado cuenta de la gravisima pérdida que hemos tenido a nivel econémico. Viene
el pendltimo tirén y mas fuerte. Ya no es la construccion: es la industria, los servicios y el
sector primario. La Administracion esta dejando de pagar no sélo las obras, sino los pro-
ductos basicos de higiene y el material de oficina. Estan cerrando las pélizas y lineas de
crédito que iban aguantando a tirones. Ya estamos en la tercera fase. Y seguimos en la ino-
pia. Y nos siguen distrayendo y diciendo que Merkel se hace cargo. Y aviones ‘low cost’
llenos de jovenes ingenieros, médicos, fisicos y bi6logos rumbo a Europa y Asia. Y venga
a decir que el Madrid juega muy bien a la contra. “Pan y circo al pueblo”, decian los
romanos. Yo desmonto mi empresa y me voy a cualquier pais con 10 6 20 afos de retra-
so comercial o financiero. Por lo menos la veré venir cuando llegue.

Eccodet

Amigos, les escribo desde Argentina. Lo que leo en el resto de los comentarios no varia
mucho de lo que sentia y podia escribir yo en 2001. Las recetas que nos habia aplicado el
‘sistema’ (FMI y Cia) a nuestro pafs, sumado a la incapacidad, inoperancia y desidia de
nuestros gobernantes, nos habia llevado a la debacle total. Y mientras en Argentina se esta-
ba desmantelando la bomba que nos habia Ilevado al desastre —la convertibilidad— se
gestaba en Espana la simiente del ‘corset’ que hace que hoy lleguen a este desastre, su
incorporacion al euro. Argentina entregé con la convertibilidad su tinica y mas eficaz herra-
mienta para adecuarse de mejor manera a las circunstancias, su politica monetaria. Salir de
la convertibilidad fue la clave para la espectacular recuperacion del pafs. Lo bueno fue que
no eliminamos nuestra moneda, lo que nos permiti6, no sin una tremenda crisis de por
medio, recuperar nuestra politica monetaria y con ella nuestra competitividad, a partir del
2002/2003. Europa, en cambio, entregd sus monedas y quedd sin poder regular la compe-
titividad de los paises a través de sus politicas monetarias. No hay peor desigualdad que tra-
tar como iguales a los desiguales, es decir, es aberrante que Grecia y Alemania compartan
una moneda cuando las competitividades de uno y otro son incomparables. Creo que lo
mismo vale para Espaiia. Hoy no pueden ganar competitividad devaluando su moneda y
deben ajustarse a las reglas impuestas por el poderoso del barrio (Alemania, jquizas?). Creo
que esta coyuntura serd larga y de alcances insospechados, pero necesariamente traera
como consecuencia un cambio de paradigma mas temprano que tarde. Felipe Santos

Y quién nos dice que no se avisd a quienes habia que avisar y no hicieron ni caso? Recuerdo
que durante 2 largos anos, ZP negb la existencia de la crisis, asi como la validez de los indi-
cadores que sefialaban que se acercaba un ‘problemén’ y nos quité la oportunidad de prepa-
rarnos a nivel econémico y politico para afrontar la inminente hecatombe. Cuando lo acepto,
ya era tarde. ;El resultado? Otros ya estan empezando a salir mientras que nosotros estamos
enfangados hasta el fondo. Chema
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La culpa la tenemos nosotros por
estar ciegos a la verdad, por ser
cémodos y por egoistas. Estoy segu-
ro que una persona que tenga ya de
por si asegurado su futuro y el de los
suyos no escribird aqui o en cual-
quier otro foro. jPor qué nadie se
plantea dejar de pagar impuestos
que mantienen a los parasitos en el
poder? Si ya estamos mal, ;por qué
no lo empeoramos conscientemen-
te para hacer caer a este sistema y
crear uno mas justo?

Estorm 301

La pregunta es basica: ;donde estan
los economistas, FMI, BCE y demas
gurus que no vieron venir todo esto?
sPor qué debemos creer ahora a los
mismos que no adivinaron hacia
doénde nos dirigiamos?  Si fueron
pésimos entonces, lo seguiran sien-
do en la actualidad. Todos al paro
por incompetentes, igual que los
politicos.

Manuel Vindel

Si la crisis sigue alargandose, debe-
riamos dejar de llamarla crisis y asu-
mir que estamos en una situacion
de estancamiento que, tal como
dice el articulo, puede durar anos.
Esto ahora ya es el mal menor. El
problema grave serfa (y no es nada
descartable) que estando en este
estado de postracién nos sobreven-
ga una nueva crisis. Entonces entra-
riamos en una nueva fase, la del
‘apaga y vamonos'.

Jordi Roca



Cade(jardin

www.cadejardin.es

5 'iCadegardin

A la amplia gama de césped artificial ornamental que comercializa
Cadejardin se incluye un complemento perfecto, los aparatos
biosaludables para personas mayores y juegos exteriores para
ninos. Ideales para parques, jardines y zonas de ocio. El disefio
cuidado y los materiales de primera calidad hacen de estos
productos una apuesta segura a la hora de aportar valor anadido
a sus espacios de recreo.

Césped Artificial Ornamental

jardines - terrazas - rotondas - piscinas

Cadecjardi'n

www.cadejardin.es

> NUMERO UNO EN CALIDAD E INNOVACION

968 425 015
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El polideportivo municipal
de Méstoles también
apuesta por la biomasa

El polideportivo municipal Joan Mir6 de
Méstoles se calienta con biomasa desde el
pasado mes de junio. HC Ingenieria reali-
z6 la puesta en marcha de una caldera de
biomasa KWB de 240 kW.

La nueva instalacion da servicio de cale-
faccion y agua caliente sanitaria al polide-
portivo y cuenta con un depésito de iner-
cia de 5.000 litros. La caldera se alimenta
mediante un tornillo sinfin de 4 metros
que la conecta a un silo contiguo. El siste-
ma de alimentacion consta también de un

agitador sobre suelo inclinado, de lamas 1, instalacion fue realizada por Innova Energia. La biomasa que esta

de acero flexible de diametro 4 metros.

Madrid acoge la XIX edicion de
EASM

Los dias 7, 8, 9 y 10 de septiembre ha tenido lugar la
decimonovena edicion de la Conferencia de la Asocia-
cion Europea de Gestion del Deporte (EASM-European
Association for Sport Management), en Madrid, donde se
han reunido mas de 450 profesionales, académicos y
cientificos procedentes de todo el mundo, los cuales
hablaron de temas relacionados con el deporte: la situa-
ci6 actual, el liderazgo, la calidad, la gestion del turismo
y del ocio deportivo, los eventos deportivos globales, la
vision del deporte profesional, entre mucho otros aspec-
tos mas.

La conferencia, organizada por GB consulting, ha conta-
do con el patrocinio del Ayuntamiento de Madrid, del
gobierno autonémico madrilefio, del Consejo Superior
de Deportes y la Escuela de Estudios Universitarios del
Real Madrid y la Universidad Europea de Madrid. Emilio
Butragueno, ejecutivo, exfutbolista y director de la
Escuela de Estudios Universitarios del Real Madrid, abrié
esta conferencia anual destacando la importancia del
trabajo que se hace fuera del terreno de juego y que es
fundamental para lograr el éxito deportivo.
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utilizando en estos momentos es pellet.

El deporte, cada vez mas, influye en
la imagen de una ciudad

El cierre de calles para una prueba deportiva, el acondicio-
namiento navidefio de una pista de patinaje sobre hielo, la
ubicacion de un estadio de futbol o un Arena multiusos, son
decisiones que afectan al concepto de ciudad y que deter-
minan parte de su personalidad. Es por esto que Bizkaia
Aretoa organizé una serie de ponencias en torno a la
influencia que las actividades deportivas tienen en el con-
cepto de ciudad. Representantes de instituciones publicas,
de clubs deportivos, organizadores de eventos y periodistas
dieron su punto de vista sobre la importancia e incidencia
que el deporte tiene en el desarrollo del municipio. Lo
hicieron en el marco del curso de verano ‘Deporte, gestion
y municipio: deporte e imagen de ciudad’, organizado por
Bizkaia Bilbao Arte eta Kultura (BizBAK), de la Universidad
del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea. Este seminario,
donde participaron ponentes como Miquel de Moragas, del
Centro de Estudios Olimpicos de Barcelona; Jon Aguiriano,
periodista de El Correo; e Ifaki Ugarteburu, ex director de
Deportes de Gipuzkoa, ofrecié herramientas y materiales
para el cada vez mas numeroso sector de los gestores del
deporte.



Colonia acoge el
IAKS, el congreso
sobre ultimas
tendencias en
actividades de ocio

Este afio se celebrara la 222
ediciéon del Congreso IAKS,
organizado por la Asocia-
cion Internacional para Insta-
laciones Deportivas y Recre-
ativas, el cual se lleva a cabo
de forma paralela a la FSB, la
feria internacional de zonas
de esparcimiento, instalacio-
nes deportivas y piscina, del
28 al 30 de octubre en Colo-
nia.

En dicho congreso se aborda
las Gltimas tecnologias, ten-
dencias y perspectivas rela-
cionadas con la infraestructu-
ra para los deportes y activi-
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dades de ocio. En los tres dias que dura el evento, los expertos del deporte internacional y la industria del ocio tendran la
oportunidad de participar en el intercambio de puntos de vista interdisciplinares del mas alto nivel. Los temas principales del
congreso son las innovaciones y las tendencias para la construccion orientada hacia el futuro y sostenible de las instalacio-
nes deportivas, basada en la necesidad de disponibilidad de actividades de ocio.

La Universidad Carlos Il
inaugura el Centro Deportivo
Seve Ballesteros

La Universidad Carlos Ill inaugur6é a primeros de
octubre el nuevo Centro Deportivo Seve Balleste-
ros, un espacio de 4.000 metros cuadrados con dos
piscinas, zona spa, un campo de fltbol 7 de césped
artificial, pistas de voley playa, tenis y padel.

El nuevo centro deportivo se ha construido en el
antiguo pabellén del campus de Getafe, en el que
ya contaban con una pista de fatbol sala, gimnasio
o pistas de pédel, pero ahora la mayor mejora ha
sido “construir instalaciones acuéticas, de las que
careciamos y que toda la comunidad educativa
demandaba”, en palabras de Daniel Pefa, alcalde
de Getafe. Pefia comenté que han aprovechado
“para reestructurar toda la oferta con un gimnasio
excelente que servira para relajarse a todos los estu-
diantes. Ademas, todos los vecinos de Getafe pue-
den acceder también a los servicios del centro”.
Con 2.950 metros cuadrados construidos, la nueva
infraestructura dispone de dos piscinas, una para
actividades cardio-acuéticas y rehabilitacion y otra
para natacién, y una zona Spa con piscina, hidro-
masajes, zona de playa y sauna.

Ademas, tiene una extensa area de actividades con
una sala de entrenamiento y otra de fitness (900
metros cuadrados); mientras que en el exterior
cuenta con un campo de fatbol 7, canchas de voley
playa, pistas de tenis y de padel y un solarium de
500 metros cuadrados.

La Junta de Castilla y Ledn abrira al
publico general los centros deportivos de
alto rendimiento

Segtn explicé la consejera de Cultura y Turismo, Alicia Garcia, la
Junta de Castilla y Ledn abrira los centros deportivos de alto ren-
dimiento para que puedan ser utilizados por el publico general.
El anuncio lo hizo durante su visita a las instalaciones del Centro
de Perfeccionamiento Técnico Deportivo Rio Esgueva, en Valla-
dolid, recientemente ampliadas.

Garcia sefal6é que la apertura, que llevara a cabo el gobierno
regional a través de la Consejeria de Cultura y Turismo, quiere
cubrir la necesidad de “todos los colectivos que requieran un
espacio para practicar deporte”.

Eleccion del presidente de la FCEH
en el CAR

El Centre d’Alt Rendiment (CAR) de Sant Cugat del Valles (Barce-
lona) ha sido el escenario de las elecciones a la presidencia de la
FCEH —Federacion Catalana de deportes de invierno— que se
celebran cada 6 afos. Se han presentado dos candidaturas:
Ramon Carreras y Oscar Cruz, ganando éste Gltimo por 35 votos
frente los 24 del presidente saliente.

Oscar Cruz es delegado técnico de esqui alpino, expresidente del
club de esqui y buen conocedor de los deportes invernales. Tras
su eleccion, ha dejado claro que trabajard con una estructura
horizontal donde cada responsable de area debera explicar los
criterios de excelencia a los que se ha comprometido con los clu-
bes durante la campania.
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La editorial continta su expansion, renueva su portal y lanza cinco nuevas .
cabeceras

Interempresas =
se implanta en Madrid

Nova Agora, empresa editora de las revistas Interempresas y responsable del portal
Interempresas.net, inauguroé a principios de septiembre una delegacion en Madrid en

la que trabajan un total de 11 personas. “Apostar por el crecimiento en periodos criti-
cos, en los que lamayor parte de empresas del sector de la comunicacion se retrae, es
unretoyesalavezunaoportunidad”, explica Albert Esteves, director general de Inte-
rempresas. Con laapertura de las nuevas instalaciones, la editorial catalana ha creado
unanueva version de laweb Interempresas.net y ultima el lanzamiento de cinco nue-

vas cabeceras.

Madrid esta ubicada de forma estratégi-

ca en el Parque Empresarial Eisenhower,
cerca del Aeropuerto de Barajas y de Ifema, la
Feria de Madrid. En las instalaciones, que
incorporan las ultimas tecnologias, trabaja
desde principios de septiembre un equipo
formado por 11 personas, entre responsables
comerciales y redactores, unos profesionales
de “altisimo nivel’, muchos de ellos con una
acreditada trayectoria en el sector de la pren-
sa técnica y de las nuevas tecnologias de la
informacién. “La mayor presencia y cercania
con relacién a nuestros clientes, en un merca-
do tan potente como es el de Madrid-Zona
Centro, aumentara sin duda la calidad de
nuestros servicios y estamos convencidos
que contribuird decisivamente al desarrollo
de Interempresas en todos y cada uno de los
sectores econémicos en los que actua’, sostie-
ne Esteves.

I a nueva delegacion de Interempresas en

Nuevas cabeceras

La apuesta de crecimiento de Interempresas
se ha materializado también en la creacion de
nuevas lineas editoriales. Asi, la compafiia lan-
zara cinco nuevas cabeceras: 'Piscinas e Insta-
laciones Deportivas'; 'Hosteleria'; 'Aceite’; 'Ta-
lleres Mecdnicos y Estaciones de Servicio' e
'Instaladores, que veran la luz a principios de
2012. Estas se uniran a las 26 existentes, por lo
que el grupo contard a partir de enero del
préximo ano con un total de 31 cabeceras.
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Equipo de Interempresas Madrid, frente a la fachada de
la nueva delegacion de la editorial en la capital.

Nuevo aio, nuevo reto

Interempresas, con sede en Molins de Rei
(Barcelona), quiere seguir creciendo y su
implantacion en Madrid es “un elemento
esencial’, sefiala Esteves, en este proceso de
expansion. “No lo hemos querido demorar

esperando una recuperaciéon que va a tardar
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mas de lo que todos deseariamos’, afade el
director general de la editorial al respecto.

El grupo editorial quiere seguir ayudando a
las empresas a mejorar sus resultados ofre-
ciéndoles una plataforma de comunicacién

multimedia de amplio espectro, potente, efi-
caz y sobre todo, fiable.“Creciendo en nime-

Expertos en ocio acuatice

Balnearios, grandes superficies acuaticas,

piscinas de arena sistema patentando JBS

Poligon Industrial Can Torrella
Rda. Shimizu, 8
08233 - Vacarisses
Telf. 93.828.18.30

www.staff.es / staff@staff.es

STAFF GRUP disena y fabrica equipamiento para instalaciones
deportivas: taquillas, bancos, mamparas separadoras..

Interempresas.net cubre en la actualidad 49 sectores econémi-
cos, con casi 15.000 empresas con contenidos en el portal, que
abarcan mas de 62.000 productos, y ofrece en la actualidad
mas de 47.000 articulos y reportajes. La audiencia media roza
el medio millén de visitas al mes, segiin datos de la Oficina de

Justificaciéon de la Difusiéon (OJD) y cuenta con mas de
200.000 usuarios registrados.

ro de profesionales y aumentando nuestra
gama de productos podremos seguir mejo-
rando, en beneficio de todos nuestros clien-
tes. La confianza que nos han ofrecido duran-
te los veinte afos que cumpliremos en 2012

es nuestro mas valioso activo para afrontar
con optimismo este nuevo reto”.
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Una ‘pool’ muy ‘cool’
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4 AlhdndigaBilbao aiuna la oferta cultural con el ocio y la actividad fisica

a piscina con
vistas por arriba
por abajo

¥ i
i

La Alh6ndiga de Bilbao —HO—, antiguo
almacén de vinos, licores y alcoholes moder-
nista, obra de Ricardo Bastida (1909) y reha-
bilitado recientemente de la mano de Phi-
llippe Starck, es un centro cultural y de
ocio Unico, ya que a diferencia de otros
centros culturales polivalentes (como el
CCCB barcelonés o La Casa Encendida de
Madrid), dedica una de sus tres alas exclu-
sivamente al ejercicioy al deporte. La guinda
que corona el pastel es su piscina, situada
en laazoteay desde la que se puede con-
templar la capital de Bizkaia.




i en su dia la construccion del
SMuseo Guggenheim renové toda

el area de la ria de la capital vizca-
ina atrayendo al turismo, en la rehabili-
tacion de fachadas y la transformacion
interior de la Alhdéndiga, ubicada en
Rekalde, centro comercial y adminis-
trativo del Ensanche, se ha pensado
mas en el disfrute de los propios bilba-
inos. La Alhéndiga es un espacio multi-
disciplinar, abierto a toda la ciudada-
nia, y orientado hacia el conocimiento,
el bienestary la diversién. Un centro de
ocio, con todo tipo de servicios de res-
tauracion, sin olvidar la cultura y con el
valor anadido de una oferta muy
amplia y concreta para realizar ejerci-
cio fisico.

‘Mens sana in corpore sano’
AlhéndigaBilbao se ha hecho suya la
maxima de Juvenal de ‘Mens sana in
corpore sano’ La actividad fisica nace
en el centro “con el deseo de poder
combinar el ejercicio tradicional relati-
vo a la salud con un desarrollo integral
de la persona”. Por ello, junto a su ofer-
ta cultural, su oferta deportiva incluye
un Centro de Actividades Fisicas, que
ocupa mas de 7.750 metros cuadrados,
distribuidos en cuatro plantas. Cuenta
con un gran gimnasio de 1.100 metros
cuadrados abierto casi todos los dias
del aflo con equipamientos para ejerci-
tar cualquier tipo de actividad fisica,
una piscina, seis salas de actividades y
dos vestuarios.
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pies y las siluetas de la gente nadando. /
Foto: Emilia Brandao.
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El viejo almacén de vino

En 1905 un jovencisimo Ricardo Bastida recibi6 el encargo de construir en el bilbaino Ensanche de
Albia una nueva alh6ndiga y plantea un gran edificio industrial, funcional y avanzado, que preste ser-
vicio de almacén de vinos, licores y alcoholes. De estilo modernista, se levanté en ladrillo y hormi-
gon armado, finalizindose su construccion en 1909. A partir de los afios setenta, al trasladarse su
actividad a la nueva alhondiga ubicada en Rekalde, el edificio quedo6 a la espera de ser dotado de una
nueva utilidad. Declarado ‘Bien de Interés Cultural’ por el Gobierno Vasco (1999), celebr6 sus 100
afios de existencia tras la rehabilitacion de fachadas y transformacion interior, que incluye la cons-

truccion de nuevos espacios, de la mano de Philippe Starck. Lo tinico que se ha conservado de la cons-
trucciéon de Bastida son las artisticas fachadas originales. HO dispone de tres edificios de cuatro
plantas con siete mas subterraneas. De éstas, cinco estan destinadas a parking y dos a cines con una
gran sala de exposiciones y un auditorio con aforo para 400 personas. Uno de los espacios mas des-
tacables de su interior son las 43 columnas de 3 metros de altura ubicadas en el hall, creadas por el
experto en ambientacion cinematografica Lorenzo Baraldi en diferentes estilos decorativos y distin-

tos materiales como el marmol, bronce, madera, ladrillo, terracota vidriada o piedra de Lecce creando
un heterogéneo estilo decorativo de especial belleza.



Imagen de la calle de la

piscina con pequefios |
o

recuadros de vidrio.
Foto: Emilia Brandao.

La ultima planta de AlhdndigaBilbao, la
cuarta, alberga una piscina con sola-
rium. La piscina de AlhondigaBilbao
estd abierta los siete dias de la semana
durante todo el afo y casi todo el dia 'y
ademads, durante el verano se abre a su
lado la terraza del sol. En el suelo de
uno de los tres vasos hay pequefos
recuadros de vidrio, lo que permite ver
a mas de 9 metros de altura —desde el
atrio de entrada— los pies y las siluetas
de la gente nadando. El cristal utilizado
en la piscina es un vidrio antideslizante
de seguridad laminado con SentryGlas
de DuPont. SentryGlass es un intercala-
rio cuya peculiaridad es que dota al
vidrio laminado de una resistencia muy
supoerior a la normal.

Bajo la modalidad ‘Agua; las piscinas
acogen cursos de natacién y activida-
des acuaticas. Son mas de 70 activida-
des dirigidas, como los cursos de nata-
cion, tanto para niflos como para adul-
tos, natacion preparto, Aqua fitness,
Aqua aerdbic y un largo etcétera. Ade-
mas, siguiendo con la propia idiosin-
crasia de este centro cultural bilbaino,
bajo la premisa de un “espacio para

todos”, AlhéndigaBilbao empezd el
pasado octubre un curso de natacion
para discapacitados.
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El 65% de los expositores del salon procede del extranjero

Piscina BCN presenta su
edicion mas internacional,
Innovadoray divulgativa

Piscina BCN 2011, el Salon Internacional de la Piscina, acoge jornadas y conferencias
centradas en temas técnicos y econémicos de los ambitos de la piscina residencial,
wellness y parques acudticos e instalaciones deportivas y recreativas. Con la presen-
ciade ponentes como el presidente de la Associagao Nacional e Constructores de Pis-
cinas e Productos Afins (ANAPP), Demetro Cabello Rodriguez, o el Europe Program
Manager de la International Association of Amusement Parks and Attractions (IAAPA),
Jacob Walh, el salon se convierte en la mas sélida plataforma divulgativa sectorial a
nivel nacional e internacional. Asi lo presentaron Eloi Planes y Isabel Pifol, presidente
y directora del salén respectivamente, en rueda de prensa.

Esther Giiell

fue “el aflo mas complicado para la

feria” Asi se expreso Eloi Planes,
director desde hace unos 8 meses del
salon. Por ello, que ahora la feria se
encuentre con un 19% mas de partici-
pacion es todo un dato significativo.
Porque, tal como nos explicd Planes,
pese a que el mercado interior se ha
encogido —"a nivel de negocio, el ajus-
te en cuanto a la construccién ha sido
muy importante”—, Espaha es el
segundo mercado europeo en piscinas.
Sin embargo, el ‘bajon’ afectd especial-
mente a la construccion de éstas:

La edicion de 2009 de Piscina BCN

o De izq. a dcha.: Isabel Pifol, directora de Piscina BCN, Eloi Planes, presidente del salon, y Gonzalo
actualmente unas 12.000 piscinas al Sanz, adjunto a la direccién comercial de Fira de Barcelona, durante el almuerzo - rueda de prensa.
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afno cuando en 2007 se alcanzo la frio-
lera cifra de 50-60.000. “Ello ha produci-
do un trasvase de negocio de construc-
cién hacia el servicio y mantenimiento”.
Y lo cierto es que en este campo parece
que si hay posibilidades, sobre todo si
tenemos en cuenta que Espana cuenta
actualmente con un parque de mas de
1 millén de piscinas, “de las cuales un
50% son susceptibles de renovaciones’,
apunté Eloi Planes.“Esto es una oportu-
nidad de negocio, ya sea si hablamos
de reforma o incluso de mejoras de las
instalaciones, la iluminacién, llas
cubiertas, los sistemas de seguridad,
tratamiento de agua..”.

Planes también expuso que “la crisis ha
servido para poner en valor a toda la
cadena y ha permitido profesionalizar
mas las empresas”. E hizo especial hin-
capié en el dinamismo del sector de la
piscina “incorpora tendencias que no
son especificamente del propio sector,
como la sostenibilidad, la eficiencia
energética..."

Mas de 15 millones de piscinas
construidas en todo el mundo

La celebracion de un certamen como
Piscina BCN es clave, especialmente en
épocas en que el mercado necesita
referencias. Por ello la participacion
internacional serad un factor decisivo. Y,
tras 10 ediciones de trayectoria, el salon
Piscina BCN se ha convertido en un
encuentro ineludible, también en el
ambito internacional.

PISCINA BCN

Eloi Planes:

“El sector de la piscina esta
generando nuevas oportunidades”

“En el mundo existen unos 15 millones
de piscinas construidas y se construyen
unas 300.000 cada afo” Con estos
datos en la mano, no es de extraiar que
las empresas, y el salén en si, busquen
la oportunidad ‘ahi fuera’ Porque tal
como apuntd Eloi Planes, “existe un
actor muy local, pero también muchos
de globales, y hay que atraerlos a
todos", apuntando que “Europa es quiza
el mercado mas sofisticado, el mas
avanzado en cuanto a tendencias, aun-
que no el mayoritario”.

En este sentido, desglosé las dindmicas
actuales del sector, divididas en dos
grandes bloques: por una parte, el

| —

negocio enfocado al parque de piscinas
extentes y se encuentra en productos
innovadores de facil uso, la gestion y
mantenimiento de las piscinas —que
seria el caso de Espafia actualmente—
y, por otro, lado, la construccion e incor-
poracion de piscinas nuevas al parque
existente —como seria el caso de Afri-
ca—. “Brasil, ademas, es un pais donde
podemos encontrar ambas dinamicas”.
Por otra parte, Planes también incidié
en la oportunidad que supone para
este mercado todo lo relacionado con
la salud, “mas alld del sector residencial
o publico, existe un importante poten-
cial en los hoteles, spa, wellness... Y
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también a nivel deportivo y de instala-
ciones acuéticas... La natacion es el pri-
mer deporte en muchos paises”.

Finalmente, como tercer objetivo, Eloi
Planes remarcé la intencién de conver-
tir el salén en la plataforma divulgativa
del mercado de la piscina: “con un
antes, un durante y un después, con
continuidad. La idea es que la feria
esté presente y sea un lugar de
encuentro mas alla de los dias propios
del salén”. Por ello, esta ediciéon conta-
ra con lideres de opinién, incentivara
los contactos via web y propondrd mas
jornadas profesionales (tanto en rela-

La innovacion, ain mas
protagonista

Si un primer objetivo es ganar
aun mas en internacionalidad,
aprovechando el filon de una ciu-
dad “muy atractiva” como Barce-
lona, un segundo objetivo para
esta edicion es dar mayor visibi-
lidad a la innovacion.

Porque precisamente una de las
novedades que depara esta X edi-
cion es la importancia que cobra-
ran los Premios Piscina BCN:
“Los finalistas se sabran con bas-
tante antelacion”.

Por otra parte, este afio, ademas
de los premios a la innovacién
tecnologica en producto para la
industria aplicada, habra también
premio para las instalaciones
recreativas, el wellness y la pisci-
na residencial. Es decir, no quie-
ren premiar solamente a los
expositores sino también a los
profesionales de la demanda del
sector.

22|

Eloi Planes remarcé que uno
| de los objetivos de Piscina
- BCN 2011 es ganar
= internacionalidad y hacerlo
& en una ciudad como
; Barcelona, “muy atractiva”.

cion a las oportunidades internaciona-
les como la evolucién y tendencias)
mediante la celebracion de mesas
redondas. Y teniendo en cuenta que
durante el salén se llevara a cabo tam-
bién el CIDIR (celebrado cada dos afios
en Barcelona y los demas, en paises
iberoamericanos).

“La feria quiere
inspirar el
dinamismo del
sector”

Jornadas para todos los gustos
Isabel Pifiol, directora del salén, expli-
c6 mas detalladamente las jornadas
previstas para esta edicién, “centradas
siempre en estos objetivos, que ya
vienen de lejos pero que ahora quere-
mos que cobren mayor importancia”.
Pifol remarcé ademas que son cons-
cientes de la heterogenia del visitante,
por lo que “se debe segmentar muy
bien la demanda y ofrecer lo que
necesitan en cada caso”

Por ello, las conferencias y encuentros
se han programado en bloques espe-
cificos para cada ambito, a fin de ajus-
tarse a los diferentes perfiles de los
profesionales que configuran el sec-
tor. Empresarios, arquitectos o cons-
tructores son algunos de los colecti-
vos a los que van dirigidas las jorna-
das técnicas, en las que ponentes

nacionales e internacionales daran su
visén sobre temas relacionados con
sectores que configuran mercados
sinérgicos, como son la piscina resi-
dencial, el wellness y los parques acua-
ticos.

Algunas de las conferencias estaran
centradas en las dindmicas de los mer-
cados exteriores de los ambitos de la
piscina residencial y del wellness, y
cuentan con la presencia de ponentes
como Ramoén de la Rosa Mera, presi-
dente de la Asociacién Latinoamerica-
na de Spa; Juan Leonardo Correa Jara-
millo, presidente de la Asociacién
Hotelera y Turistica de Colombia
(Cotelco), o Demetro Cabello Rodri-
guez, presidente de la Associacao
Nacional e Constructores de Piscinas e
Productos Afins (ANAPP, Brasil).

La jornada sobre mercados internacio-
nales dura dos mananas, una para los
mercados europeos y otra para el
resto. La mafana dedicada a ‘otros
mercados’ se centra a paises como EE
UU, Brasil, Rusia (por confirmar), Méxi-
co y Colombia. El objetivo de estas
sesiones es hacer una foto de cémo
estd el pais, las tendencias del sector y
los proyectos que estardn en juego los
préximos afos, “una informacién muy
interesante para los industriales”.

“Hay que tener en cuentra que existen
mercados maduros que quiza ya han
superado la crisis —anadié Eloi Pla-
nes—, Australia, Francia y Alemania
principalmente. Otros, como Italia,
Portugal o Espafa, estdn muy ajusta-
dos”.

Asimismo, en el marco de este bloque,
tiene lugar la presentacién del ‘Estudio
Base del Mercado de la Piscina en
Espafa’ con los datos econdmicos
correspondientes al ejercicio de los
ultimos dos afos.

Otras jornadas técnicas estan dedica-
das a la piscina residencial. En el curso
de estos encuentros se identifican las
posibles caracteristicas de la piscina
sostenible del futuro, se analizan las
potencialidades de aplicacion de nue-
vos materiales; la rehabilitacion vy
renovacion de piscinas de hormigén, y
se explorardn ambitos como la domo-
tica y seguridad.

También es un plato fuerte el tema
sobre ‘Cémo rentabilizar las areas de
spa, ya sean de hoteles, centros well-
ness, etc., y dirigida a gestores de estos
centros. Los expertos dan las claves
para saber como sacar el maximo ren-
dimiento a estas instalaciones y, en
una mesa redonda, comparten expe-
riencias dos ponentes de latinoaméri-
ca —"que tienen una vision tanto del
cliente europeo como americano”—.



Los ponentes son Alfredo Pérez Sainz
de la Maza, director general de Asetra
Spa y Balnearios; Javier Gallego Llorca,
consejero delegado de ZTHoteles —o
altos cargos de empresas especializa-
das en productos termales—.

El futuro y la seguridad de los parques
acuaticos reinen también profesiona-
les de primer nivel, como el director
general de Hartwigsen, Rainer Braun, o
el European Program Manager de la
International Association Of Amuse-
ment Parks and Attractions (IAAPA)
Jacob Walh, entre otros participantes.
Se trata de “un sector muy importante
con temas especificos y técnicos, con
temas normativos propios sobre tobo-
ganes, etc”. En este caso participan
representantes especialistas del ambi-
to internacional y cuenta con una
mesa redonda que trataran sobre las
tendencias, explico Isabel Pifol.

Por otra parte, una de las jornadas es
precisamente el CIDYIR (en este caso el
Il Congreso iberoamericano de Insta-
laciones Deportivas y Recreativas),
dirigido a instalaciones deportivas
recreativas de ambito internacional
que reunird a empresasy a expertos de
23 paises de Iberoamérica en una pla-
taforma comun.

La oportunidad, ;esta ahi fuera?

“Depende”. Para Eloi Planes, la industria
debe mirar hacia fuera sin dudarlo pero
ello no significa que en Espafia no
hayan oportunidades. En este sentido,
apunté que las empresas de servicios
deben innovar mientras que las instala-
doras también deben girar la mirada al

Una de las novedades serd aprovechar la
ciudad de Barcelona como un valor mds en la
oferta de actividades de la feria, tal como
explicé la directora del salén.

pisciNa soN [

Eloi Planes: “Piscina BCN es un salén ya
consolidado en piscina residencial,
incluso wellness y piscina publica.
Ahora toca incentivar las instalaciones

mercado exterior. El sector piscina es
muy sensible a los temas de sostenibili-
dad, ahorro de agua, reduccion de cos-
tes, temas que se trataran en las jorna-
das “porque el ahorro energético supo-
ne que una instalacion sea viable o no”.
“Y son temas que afectan también a los
sistemas de climatizacion, algo que
viene también determinado por cues-
tiones normativas y por lo que las ener-
gias renovables pueden ganar en
importancia”

Por otra parte, los responsables de la
feria explicaron también que en esta
edicién no hay demostraciones técni-
cas organizadas por el salén. Sin embar-
go, las empresas participantes si pue-
den solicitar salas para realizarlas a titu-
lo privado o llevarlas a cabo en sus pro-
pios stands.

Barcelona como valor aftadido
Otra de las novedades de este afio es la
organizacion de packs turisticos. “Tras
hablarlo con actores del sector y tam-
bién personas externas (y no influencia-
dos), detectamos que se echaba en
falta un aspecto mas ludico que no se
reflejaba en el salén”.

Por ello en esta edicion ofrecen una
serie de actividades ludicas por Barce-
lona, “fuera de horario de feria, claro”.
Asi, en el hall de la feria se pueden
apuntar (quien no lo haya hecho antici-
padamente) a diferentes actividades
cerradas y programadas por la feria:
desde visitas gastronémicas hasta
deportivas, ludicas... Tanto para visitan-
tes —cuya agenda aun no esta cerra-
da— como expositores, que ademdas
pueden invitar a sus clientes. “Se trata
de visitas guiadas, por ejemplo en el
Palau de la Musica, en la Casa Batllo,
con cena incluida en algunos casos... Es
una nueva experiencia, aunque alguna
iniciativa parecida ya se habia hecho, y
que es sin duda una prueba piloto para
otros salones. Ademas, estamos traba-
jando también en la organizaciéon de
visitas mas profesionales a determina-
das instalaciones relacionadas con el
salon”

acuaticas”

Un 19% mas de empresas
expositoras

A falta de tres meses de su celebra-
cion, el salén cuenta con 250 empre-
sas, un 19% mas con respecto al
mismo periodo de su Ultima edicidn.
Por el momento, las empresas nacio-
nales han crecido en un 15%, y las
internacionales, que suponen el 65%
del total, proceden de 21 paises. La
presencia de expositores franceses
aumenta (+35%), EE UU también ha
registrado un incremento del 35%,
mientras las firmas alemanas e italia-
nas mantienen el peso de participa-
cién de hace dos anos. En cuanto a la
oferta, el sector que esta registrando el
mayor crecimiento es el del Wellness
(+17%) y el del Tratamiento Fisico y
Quimico del Agua (+57%).

El salén, organizado con la colabora-
cion de la Federacion Espaiola de los
Profesionales de las Piscinas y Spas,
FAPS, es de caracter profesional y cele-
bra su décima edicién del 18 al 21 de
octubre de este aino, en los pabellones
2y 3 del recinto de Gran Via de Fira de
Barcelona.

La oportunidad
esta en variar

“Lo peor ya ha pasado” Asi al
menos lo cree el presidente de
Piscina BCN. Para Planes, “existe
todavia mucha incertidumbre en
general, y hay problemas en todo
el mundo, pero el gran ajuste ya se
ha realizado”. Pero Planes no tiene
una bola de cristal, asi que le es
muy dificil aventurar como sera el
futuro mas inmediato —“quiza
todavia sufriremos, pero quiza
no”— aunque si tiene claro que
existe una diferencia respecto
épocas anteriores. “Ahora, quien
hace lo mismo, sufre. El que busca
innovar, encuentra oportunida-
des. Esta es la diferencia respecto
hace dos afios”.
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Oleada junio 2011

las conclusiones del ‘Barémetro
Sectorial de la Piscina Residencial
en Espafia — Oleada junio 2011/ cuyo
objetivo es determinar el pulso y el
clima de negocio por parte de las prin-

EI saldn Piscina BCN ha publicado

cipales empresas del sector, ademas
de mostrar la evolucién del mercado
en el tiempo. El estudio ha sido realiza-
do por FAPS (ATEP + ASOFAP) y el
Salén Internacional de la Piscina BCN.
El barémetro analiza los resultados

segun el perfil de actividad de la
empresa asi como el de sus clientes.

Por otra parte, también evaltda los
datos de negocio, realizando una com-
parativa del a facturacién del periodo
marzo-abril-mayo de este afo, respec-

Perfil de actividad

(multi-respuesta)

Actividad principal de la empresa

Perfil de sus clientes (multi-respuesta)

Distribuidor [ 73,1%
(e}
=y
: 2 oo I <6,2%
Fabricante [ 47,9% b= Instalador
[a)
) Usuario final - 19,2%
Distribuidor [ 39,6% &
§ Promotor [l 19,2%
(i3]
Constructor/ o = Detallista - 19,2%
5%
Instalador .
Mantenimiento - 14,6% = Usuario final _ 86,4%
=
(<]
E Constructor/ I 364
Detallista [ 4,2% 5 Instalador e
€
g Promotor [N 31,8%
5
S Distribuidor [l 18,2%
g Detallista  0,0%
O

respecto mismo periodo 2010

Igual
26%

Comparativa facturacion periodo marzo-abril-mayo 2010

Comparativa facturacidn para el siguiente periodo (junio-julio-agosto-septiembre 2011)
respecto al mismo periodo de 2010

Mayor
42%

Igual
38%
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e Clima de negocio
éHacia qué lineas de negocio esta actualmente orientando su actividad (multi respuesta)
70,00% 66,70%
54,60%
B60,00%
to al mismo periodo de 2010, y una i
comparativa para el siguiente periodo 0%
(junio-julio-agosto-septiembre 2011)
respecto al de 2010. 40,00%
Algunos de los resultados apuntan a
que el 68,1% de las empresas conside- 30,00%
ra que el volumen de negocio del
segundo trimestre ha sido superior o o
igual que en 2010, mientras que la ten-
dencia apunta a un cierto repunte
. , 10,00%
(70,8% lo consideran asi respecto a la
Oleada anterior, de noviembre de
2010) y creen que su facturacion se L
mantendrd o serd algo mayor. I instalacion / construccién nuevos equipos / piscinas
Otro de los aspectos analizados por el
barémetro es ‘hacia qué lineas de
negocio se orienta actualmente la acti- M Remodelacion / mejora equipos / piscinas instaladas
vidad, del que se desprende que con-
tinua la tendencia a la diversificacion by ool
. R Servicios de mantenimiento
de las lineas de negocio, disminuyen-

do el peso de los nuevos equipos.

Polimar Poliester |3 mejor calidad
leofrece  al precio mas bajo

Topacio

www. polimarpoliester.com

] Villar de Pla _ ) comercial@polimarpoliester.com
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PISCINA BCN

.
productos mas innovadores y
sostenibles

S

Piscina BCN 2011 de nuevo que se

otorgardn a las empresas que pre-
senten los productos mas innovadores
y sostenibles. Como cada afo, pueden
optar a los galardones todos los pro-
ductos expuestos en el salén que se
presenten en esta convocatoria y, por
primera vez, también las obras del sec-
tor realizadas en los ultimos dos afos.
El jurado, integrado por profesionales

EI saléon ha convocado los Premios

261

El Premio Piscina BCN 2011 a la Innovacion se
concede al sistema o servicio que haya
aplicado un enfoque innovador en los procesos
de construccion, uso o mantenimiento de
piscinas, centros wellness o instalaciones
deportivas y recreativas



seleccionados por el Institut de Tecno-
logia de la Construccié de Catalunya,
ITeC, otorga los premios tanto a las fir-
mas expositoras, que participa con sus
productos, como a empresas construc-
toras, estudios de arquitectura, promo-
tores o técnicos que hayan participado
en la construccién de obras nuevas o en
la rehabilitacién de piscinas residencia-
les, centros de wellness e instalaciones
deportivas y recreativas.

Los premios consisten en diplomas
acreditativos, que se entregaran en el
curso de una cena de gala durante la
celebracién del Salén Piscina BCN.

Premios a los productos mas
innovadores y sostenibles...

El Premio Piscina BCN 2011 a la Innova-
cién se concede al sistema o servicio
que haya aplicado un enfoque innova-
dor en los procesos de construccion,
uso 0 mantenimiento de piscinas, cen-
tros wellness o instalaciones deportivas
y recreativas. Asimismo, es galardonado
con el con el Premio a la Sostenibilidad
el producto que garantice el uso efi-
ciente de los recursos (agua, energia,
materias primas), y que sea respetuoso
con el medio ambiente a lo largo de
todo su ciclo de vida (fabricacién, pues-
ta en obra, utilizacion, deconstruccion y
reciclaje).

...y a las mejores obras
realizadas

El jurado otorga los premios en tres
categorias: Premios Piscina BCN 2011 a
la Piscina Residencial; Premios al Centro
Wellness, y Premios a la Instalacion
Deportiva Recreativa, tras valorar si en
su construccion se han aplicado los cri-
terios de sostenibilidad e innovacién.
Sélo pueden participar las obras reali-
zadas entre el 1 de septiembre de 2009
y el 31 de agosto de 2011.

‘Espacio Novedades’

El salon dedicara un espacio a la exposicion
de los productos de tltima generacion que
las firmas expositoras deseen destacar. El

area supone una clara ventaja para el visi-
tante, que podra conocer las tltimas nove-
dades en piscina, wellness e instalaciones
acuaticas de diversos ambitos y empresas,
concentradas en el mismo lugar.

piscina Ben [
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“En general el camino

Opinion de

Santiago Gonzalez Garcia,
arquitecto de NAOS 04

Arquitectos, S.L.P.

“Probablemente en menos de 5 afios
existirda una legislacion que regule que el
impacto de un edificio sobre el entorno
sea positivo, en lugar del criterio de
minimizar el impacto negativo”.

de las nuevas tendencias
en arquitectura de piscinas

se basa en temas de

sostenibilidad”

Con motivo de la celebracién del Salén Piscina BCN la orga-
nizacion ha querido captar la temperatura del sector cono-
ciendo de primera mano algunas opiniones de profesio-
nales relacionados con este sector. Santiago Gonzalez, del
estudio NAOS 04 Arquitectos, aporta su personal punto de
vista sobre las tendencias en este mercado.

;Cuales son las tendencias en
cuanto a arquitectura y disefio
de las piscinas publicas? ;Y de
las piscinas privadas, spas o
zonas de agua/wellness?

En general el camino de las nuevas
tendencias en arquitectura de pis-
cinas se basa en temas de sosteni-
bilidad. Los elevados costes de
mantenimiento de las piscinas
hacen que se busquen sistemas en
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los que la eficiencia energética sea
maxima con el fin de minimizar el
impacto ambiental y los costes.
Con este criterio se tienen en
cuenta medidas pasivas que afec-
tan directamente al disefo arqui-
tecténico (aislamientos, orienta-
ciones, protecciones solares) vy
medidas activas (energias alterna-
tivas, aprovechamiento energéti-
co).
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El Centro de Talasoterapia Talasoponiente gano el primer
premio del Concurso de Proyecto, Obra y Gestion
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;Prevé importantes innovaciones
en el mundo de las instalaciones

deportivas y recreativas?

La investigacion y evolucién va a
orientarse  hacia ecoedificios,

basandose en los diversos sellos
verdes que actualmente existen
para la baremacién de edificios

(Certificacion Energética, LEED,
BREEAM). En ese sentido estas certi-
ficaciones afectan al edificio desde
el inicio del disefio arquitecténico
pasando por todo el proceso cons-
tructivo hasta el sistema de gestion
del edificio. Dentro de esta filosofia
y referido al mundo de la piscina

existe por ejemplo el criterio de
que el agua salga del edificio mas
limpia de lo que entra, lo que lleva-
ra al maximo aprovechamiento de
las aguas grises y de depuracion, y
posiblemente a la sustitucion de los
sistemas de cloracién por otras tec-
nologias ecolégicamente mas lim-

pias.

;Qué materiales se aplican
dltimamente? ;Hacia donde va
el diseiio de estas instalaciones?
Los fabricantes de materiales han
iniciado un proceso orientado a
que los materiales sean 100% reci-
clables tecnolégicamente o bien
compostables, es decir, que el pro-
pio material vuelve a utilizarse
como origen de otros materiales.
Segun esta filosofia, que tiene su
base en el ‘cradle to cradle’ (de la
cuna a la cuna), estan homologan-
do sus nuevos materiales los fabri-
cantes de ceramica, vidrios, carpin-
terias, etc. Desapareceran materia-
les como el PVC que son imposi-
bles de reciclar para ser sustituidos
por otros tipos de plasticos, y en
esa linea se abre un nuevo mundo
de investigacion.

Probablemente en menos de 5
anos existira una legislacion que
regule que el impacto de un edifi-
cio sobre el entorno sea positivo,
en lugar del criterio de minimizar
el impacto negativo, que es con el
que esta redactada la legislacion
actual.

El proyecto de la piscina de
Barreiro gané el Concurso de
Proyecto, Obra y Gestion
convocado por el
Ayuntamiento de Vigo.
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;Espaiia es un buen mercado
para este sector?

La culturay la practica deportiva en
Espafha, aunque se encuentra a un
muy buen nivel, todavia esta en
proceso de desarrollo, por lo que
evidentemente todavia es un buen
mercado de futuro. S6lo tenemos
que ver a paises que van por delan-
te de nosotros en este sector como
puede ser Alemania, para apreciar
el camino que todavia nos queda
por recorrer.

En cualquier caso ahora empieza a
existir, ademas del mercado de las
nuevas instalaciones deportivas, el
de la renovacién y sustitucion de

las ya existentes que han completa-
do su ciclo de vida y necesitan nue-
vas actuaciones que las vuelvan a
poner en uso.

;Cual es su opinion sobre la
evolucion del mercado nacional
e internacional de la
piscina/wellness/instalaciones
deportivas y recreativas?

En los dltimos 15 afos ha sido un
mercado creciente aunque se ha
visto parado en estos dos ultimos
afos por la crisis. Hay que tener en
cuenta que el deporte desde el
punto de vista social y politico no es
un factor basico a la hora de elabo-

“Desapareceran materiales como el PVC,
imposibles de reciclar, y seran sustituidos
por otros tipos de plasticos, y en esa linea se
abre un nuevo mundo de investigacion”

El complejo liidico-acudtico de Acea
orufia) fue
Espana.

rar unos presupuestos publicos,
como prioridades estan la sanidad o
la educacién, por lo que los presu-
puestos hacia instalaciones deporti-
vas se ven muy reducidos.

La crisis también afecta a la cons-
truccién de centros deportivos de
iniciativa privada, ya que es mucho
mas dificil encontrar financiacion
bancaria que poye las inversiones.

;Conoce el Salon de la Piscina?
;Qué opina de este evento?

Si, soy visitante asiduo al Salén de la
Piscina. El planteamiento es muy
bueno ya que los profesionales del
sector podemos ver y contrastar las
Ultimas novedades y la evolucién de
las empresas involucradas en el
mundo del agua. Aunque en las ulti-
mas ediciones la crisis ha hecho que
se reduzca el nimero de empresas
participantes, espero que el Sal6n
de la Piscina remonte el vuelo ya
que el mercado espafiol necesita un
evento de este tipo para mantener
su competitividad.



SALON
INTERMNACIONAL
OE LR PISCINA

“El sector de la piscina

es estructuralmente 5dNO,
en evolucion constante

Entreyjsta
a Isabel Pinol,
directora de Piscina BCN

y dinamico”

Piscina BCN 2011, el Salén Internacional
de la Piscina, abre las puertas de su X
edicion con diversas novedades que
buscan incentivar atin més el sector y una
importante presencia internacional. Su
agenda esta plagada de jornadas y
conferencias centradas en temas técnicos
y econémicos de los ambitos de la
piscina residencial, el wellness y los
parques acuaticos. Isabel Pinol, la
directora del sal6n, nos desgrana con mas
detalle algunas de estas propuestas.

Esther Gtiell

Piscina BCN llega a su X edicion
este afio. ;Qué evolucion ha
hecho este sector en los ultimos
anos?

El sector ha registrado en aproxi-
madamente una década un creci-
miento espectacular: hoy Espana
es uno de los mercados de refe-
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rencia a nivel mundial, con un par-
que de piscinas privadas de uso
familiar de 1.112.000 unidades. A
pesar de la crisis, que sin duda se
ha notado, el sector sigue siendo
fuerte y dinamico.

Centrandonos en las piscinas de
uso colectivo (especialmente las
de clubes deportivos y
gimnasios), ;qué tendencias
podemos encontrar en este
segmento?

El futuro en arquitectura de piscinas
se basa en la sostenibilidad. Se
busca la maxima eficiencia energé-
tica para minimizar el impacto
ambiental y los costes. Asi se adop-
tan medidas pasivas (aislamientos,
orientaciones, etc) y medidas acti-
vas, como el uso de fuentes de
energia alternativa.

El certamen contara también con
un buen nimero de jornadas.
;Qué valor anadido aportan?

El valor anadido es muy elevado,
puesto que nuestro objetivo es con-
vertirnos en una plataforma divul-
gativa sectorial de primer orden. Las
jornadas este ano estaran divididas
entre las dedicadas a los mercados
exteriores de la piscina y el well-
ness, al ambito de la piscina resi-
dencial y wellness BCN, y también a
los parques acuaticos.

Los ponentes seran todos de gran
prestigio, como Ramén de la Rosa
Mera, presidente de la Asociacion
Latinoamericana de Spa; Juan Leo-
nardo Correa Jaramillo, presidente
de la Asociacion Hotelera y Turistica
de Colombia (Cotelco), o Demetro
Cabello Rodriguez, presidente de la
Associacao Nacional e Constructo-
res de Piscinas e Productos Afins
(ANAPP, Brasil) que participaran en
las jornadas sobre los mercados
exteriores.

En las jornadas técnicas dedicadas a
la piscina residencial se identifica-
ran las posibles caracteristicas de la
piscina sostenible del futuro, se
analizaran las potencialidades de
aplicacién de nuevos materiales; la
rehabilitacién y renovacién de pis-
cinas y se exploraran ambitos como
la domética y seguridad.

La sesiéon de jornadas y mesas
redondas sobre el wellness se cen-
trara en temas relativos a como ren-
tabilizar un spa en un hotel, en una
instalacion deportiva o en un cen-
tro wellness. Los ponentes seran
Alfredo Pérez Sainz de la Maza,
director general de Asetra Spa y Bal-
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“La industria nacional debe enfocarse hacia el
mantenimiento y renovacion del parque de
piscinas en Espana, sin perder de vista las
oportunidades en el extranjero”

nearios; Javier Gallego Llorca, con-
sejero delegado de ZTHoteles, o
altos cargos de empresas especiali-
zadas en productos termales.

El futuro y la seguridad de los par-
ques acuaticos reuniran también
profesionales de primer nivel,
como el director general de Hart-
wigsen, Rainer Braun, o el European
Program Manager de la Internatio-
nal Association Of Amusement
Parks and Attractions (IAAPA) Jacob
Walh, entre otros participantes.

Pero ademas incluira la
celebracion del 3r Congreso
Iberoamericano de Instalaciones
Deportivas... ;Puede explicarnos
qué supone este encuentro?

El congreso reunira profesionales
de 23 paises de Iberoamérica e ira
dirigido a licenciados en educacién
fisica, gestores, promotores y cons-
tructores de instalaciones deporti-
vas, organismos de politica deporti-
va, clubes, consultorias, ingenierias,
estudios de arquitectura y, en gene-
ral, a todos los profesionales de la
construccion, la remodelacién vy el
mantenimiento de instalaciones
deportivas, asi como a promotores
de eventos del sector del deporte.

El encuentro, que tendra lugar del 17
al 19 de octubre, girard en torno a
varias areas tematicas, empezando
por la planificacién y disefo de las
infraestructuras deportivas y recrea-
tivas. Otro bloque de jornadas estara
integrado por ponencias sobre la
arquitectura deportiva y la gestion
disefno de las infraestructuras recre-
ativas, y finalmente el dltimo estara
dedicado a la eficiencia energética 'y
sostenibilidad.

Participaran Rafael Molano, econo-
mista y asesor de direccién del Insti-
tuto Distrital de Recreacién y Depor-
te de Bogota (Colombia); Rubén
Dario Duran Moreno,

Presidente de Venezolana de Forma-
cién y Turismo (Venezuela); Pedro
Antonio Mello, Médico, Secretario
de la Secretaria de Esportes, Lazer e
Atividades Motoras de Piracicaba/SP
Sao Paulo (Brasil) entre muchos

otros exponentes de la arquitectura,
ingenieria y gestion publica y priva-
da de las instalaciones deportivas y
recreativas del lado europeo y lati-
noamericano del Atlantico.

En cuanto a la feria propiamente,
;puede darnos datos sobre
niimero de expositores, metros
netos de exposicion, sectores...?
El salén cuenta actualmente con 270
empresas, que representan tres
mercados sinérgicos: el de la pisci-
na residencial, del wellness y el de
las instalaciones acuaticas, recreati-
vas y deportivas.

:Qué porcentaje representan los
expositores internacionales
respecto al total? ;De qué paises
proceden basicamente?

Por el momento, las empresas
nacionales han crecido en un 15%, y
las internacionales, que suponen el
62% del total, proceden de 22 pai-
ses. La presencia de expositores
franceses aumenta (+35%), EE UU
también ha registrado un incremen-
to del 35%, mientras las firmas ale-
manas e italianas mantienen el peso
de participacién de hace dos anos.
Destacan también los premios,
que este aiio ademas celebran
una convocatoria el ambito
internacional... ;Qué novedades
podremos ver este aiio?

Los Premios Piscina BCN 2011, que
llegan a su décima edicién, se
entregaran a las empresas que
hayan presentado los productos
mas innovadores y sostenibles.
Como novedad, este ano se recono-
ceran, aplicando el mismo criterio,
las empresas autoras del disefio o
construcciéon de obras, como pisci-
nas o centros de wellness, realiza-
das en los Gltimos dos anos.

Ademas del disefio, ;qué papel
juegan en esta feria las
propuestas enfocadas al ahorro,
la sostenibilidad y el medio
ambiente?

Un papel clave. De hecho, son ejes
conceptuales y técnicos que sostie-



nen la producciéon, el disefo, la
innovacién y la industria. Como
comentaba antes, el espiritu de los
premios Piscina BCN tienen como
objetivo galardonar e impulsar pre-
cisamente la innovacién y la soste-
nibilidad aplicadas a los productos
y a la construccion.

En este sentido ;hasta qué
punto se ha visto afectado el
sector por la situacion
economicas y las restricciones
en el consumo del agua?

La situacion econémica de los alti-
mos afios ha afectado este sector
como todos, pero lo peor ha pasa-
do, y aunque siga la incertidumbre,
estoy totalmente de acuerdo con el
presidente del salén, Eloi Planes,
cuando afirma que el sector de la
piscina es estructuralmente sano,
en evolucién constante y dinami-
co. La industria nacional debe
enfocarse hacia el mantenimiento
y renovacion del parque de pisci-
nas en Espana, sin perder de vista
las oportunidades en el extranjero,
sobre todo los paises del Norte de
Africa o Asia. Es importante ser
innovador y adaptarse.

Pese a todo, parece ser que los
centros urbanos de spa o
wellness estan ganando terreno
en las grandes ciudades... ;Es
parte del futuro del sector?
Segun afirma Antonio Pastor, presi-
dente de Spatermal (Asociacién
Espafola de Balnearios Urbanos y
Spas) hace diez afos el nimero de
centros hidrotermales, balnearios
de aguas mineromedicinales y cen-
tros de Talasoterapia de agua de
mar, rondaba los cien estableci-
mientos. En esta década se han
construido y puesto en funciona-
miento cerca de 800 balnearios
urbanos o spas en centros well-
ness, hoteles, centros comerciales
y en las zonas residenciales. Spa 'y
wellness se ha convertido en uno
de los remedios de la sociedad
actual para salir de la tension, el
estrés o como terapia de algunos
trastornos, como por ejemplo el
insomnio.

Para finalizar, ;qué previsiones
de volumen de negocio y
visitantes tienen para este ano?
Es dificil calcular el volumen de
negocios, puesto que las empresas
no nos comunican la cifra de pedi-
dos que se cierran en el salén o a
raiz de éste durante los dos afos

que trascurren entre una ediciény
la siguiente. Los profesionales que
visitaran el salén, que en 2009 fue-
ron mas de 18.000, el 40% de ellos
extranjeros, procedentes de 102
paises, encontraran un espacio
Unico, donde encontrar la practica
totalidad de la oferta y de la
demanda del sector, toda al mismo
tiempo y compartiendo el mismo
espacio. En cuanto a oferta, es difi-
cil encontrar en otro lugar o even-
to toda la gama de productos que
presentaremos aqui, de tres secto-
res: piscina residencial, wellness e
instalaciones acuaticas.

Creo que es imprescindible para
los profesionales, expertos y pres-
criptores de estos ambitos visitar

“Hoy Espana es uno de los mercados de
referencia a nivel mundial, con un parque de
piscinas privadas de uso familiar de
1.112.000 unidades”.

el salén, donde ademas podran
asistir a jornadas técnicas de pri-
mer nivel. Como directora del
salén, me gustaria aprovechar estas
lineas para invitar a todo el colecti-
vo de profesionales que ejercen su
labor en el mundo de la piscina, el
wellness y las instalaciones acuati-
cas deportivas y recreativas, a visi-
tarnos.

Estaremos encantados de ofrecer-
les todas las novedades a nuestro
alcance, y de ser, a través de nues-
tros foros de debate, uno de los
motores de la innovacién, que —
en este momento— es sin duda
uno de los elementos clave del sec-
tor.
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La compaiiia catalana asiste al salon Piscina BCN con lo tltimo en piscinas .
ludicas y material de vestuario

Inbeca Grup: todoen g
balneroterapia para C
centros wellness y spa

En 1964 se cre6 laempresa Saunas Inbeca para dar respuesta a lademanda emergente
de productos y complementos para larelajaciony el bienestar, fundamentalmente en
centros deportivos, gimnasios, clubs, etc. La empresa se inici6 en la fabricacion de
saunas finlandesasy en su etapa de crecimiento y desarrollo posterior incorpora toda
una gama de elementos, tales como bafos de vapor, spas - hidromasaje, termas roma-
nas o duchas de hidroterapia para equipar centros cuya sofisticacion y prestacion de

servicios es cada vez mas amplia.

destacables se centran en la balneote-
rapia en general. La gama de Inbeca ha
dado como resultado una gran complemen-

I as incorporaciones posteriores mas

Centro productivo piscinas ltdicas Inbeca en el poligono industrial El Grab de Cervello
(Barcelona). En esta imagen se puede apreciar el sistema constructivo propio de dos unidades
de piscina con distintos disefios y acabados. Una de ellas, la piscina que aparece a la
izquierda de la imagen corresponde al ejemplo exposicién que Inbeca Grup muestra en su
stand en la Feria Internacional de la Piscina Barcelona 2011 (pabellon 3 stand D-454). En este
stand se muestra también la gama tradicional de equipos de wellness como saunas, bafios de
vapor, material de vestuario, tumbonas térmicas, etc.
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tariedad entre productos, lo que ha supues-
to una mejora en la satisfaccion de sus clien-
tes por la evidente ampliacion del abanico
de posibilidades. Por ello, Inbeca esté en dis-
posicion de suministrar e instalar ‘areas ter-
moludicas completas’ con la maxima garan-
tia. Su produccién se basa en tres lineas de
producto diferenciadas:

- Equipos de wellness como: saunas finlan-
desas, bafnos de vapor, spas, baferas de
hidromasaje, duchas de hidroterapia pro-
fesional, termas romanas, tumbonas tér-
micas y equipamiento complementario de
relax y bienestar.

- Equipamiento de vestuario como: taquillas
guardarropa, divisiones de ducha y WC,
boxes para cambiarse, bancos de vestua-
rio, etc.

- Piscinas ludicas prefabricadas con efectos
de hidroterapia incorporados como: cafio-
nes, cascadas, camas de aire, jets de masa-
je, equipos contracorriente, corrientes de
rio, piscinas de flotacion, con opcion de
cabina de aislamiento sensorial. Piscinas
equipadas ademads con la ultima tecnolo-
gia en depuracion, mantenimiento y dosi-
ficadores de producto para la regulacién
automatica de los parametros de desinfec-
cién, acidez, etc.

La corporacién industrial Inbeca Group, ade-

mas de fabricante, es exportador e importa-

dor. Su dmbito de actuacién se extiende a

Espafa, Portugal, Francia, Marruecos, Libia,

Egipto, EE UU e India.



Algunos ejemplos de instalaciones realizadas ...

En la ciudad de Murcia, en el centro comercial Las Atalayas, Inbeca subministré
varios equipos a un club deportivo de alto nivel Metropolitan. Inbeca Grup instalé
una sauna finlandesa con sistema de calefactor oculto, fachada acristalada de
aluminio tipo inoxidable e iluminacion indirecta de LED. También suministré un
baiio turco o bafno de vapor Hammam, un equipo completo donde se combina
techo acrilico prefabricado en boveda, fachada acristalada con cerramiento en
aluminio tipo inoxidable, y sistema de aromaterapia mdiltiple incorporado.
Asimismo, incorpora bateria de duchas de hidroterapia profesional como: ducha de
contraste térmico, ducha bitérmica secuencial y ducha de lluvia con cromoterapia.
Al otro lado de los equipos basicos se encuentra la fuente de hielo con contenedor
de acero inoxidable en forma de copa.

El centro termal lidico y de ocio en Carranque, Toledo, forma parte de la
amplia variedad de servicios y complementos del Hotel Comendador. En
este centro, Inbeca Grup no solamente instalé los equipos basicos que
forman parte del centro de wellness, sino que también fabricé e instalé los
equipamientos de vestuario como taquillas, divisiones de ducha y cabinas
sanitarias, bancos y accesorios de vestuario. El centro incorpora ademds de
la bateria de duchas ya tradicional, un pediluvio de diseno especial doble.

Piscina ltdica prefabricada profesional con efectos especiales de hidroterapia
instalada en el centro deportivo Nova Icaria en la villa olimpica de Barcelona
ciudad. Esta piscina sustituye los equipos de hidroterapia disponibles en el centro
aumentando su funcionalidad y prestaciones. Incorpora, ademads de los equipos
de filtracion, depuracion y desinfeccion, 3 tumbonas de masaje de aire y un
avanzado sistema de banco anatémico con salidas de aire — burbujas para
relajacion y masaje. Esta piscina esta montada sobre un forjado en una cuarta
planta, lo que denota las ventajas constructivas de las piscinas lidicas
prefabricadas Inbeca en el sentido de su ligereza, la seguridad y fiabilidad en la
estanqueidad del casco y la facilidad que proporcionan en relacion a la
reparacion de una posible averia con los anos de uso.

Spa urbano del hotel Real en Jaca Huesca. Este Hotel, ubicado en una
zona idénea para la practica del ski 'y en la que se ambienta grandes y
bellos paisajes instala su bien decorado y adecuado centro termal en
cuanto a la dimensién del mismo. Este Spa incorpora jacuzzi, fuente de
hielo, tumbonas térmicas anatémicas, sauna finlandesa, bano turco o
vapor, 3 duchas de hidroterapia profesional y una serie de complementos
en tratamientos personalizados en una sala especial para tal fin.

Piscina de rehabilitacion del centro de hidroterapia de la clinica Sant Antoni
en Zona Franca de Barcelona. Como se puede observar, la piscina incorpora
toda una serie de accesorios y complementos de hidroterapia para facilitar la
recuperacion funcional y producir efecto de masaje y relajacion.
Especialmente disenada con el objetivo de satisfacer las necesidades
especificas del centro. Una de las ventajas de este tipo de piscinas reside en la
adaptacion de la forma, las medidas y el disefio a las propuestas, necesidades
y prestaciones que cada centro precisa, sin tener que adaptarse el mismo a
los modelos o medidas existentes.
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El sector resiste gracias al clima, la cultura de recreo y
las reformas

Impermeabilizacion
y decoracion
de piscinas

A pesar del dificil momento econdémico, el sector de la piscina con-
tinGa teniendo dinamismo en Espafa, donde en 2009 se construye-
ron alrededor de 20.000 unidades, segun datos de la Federacion de
Asociaciones de Fabricantes de Equipos y Constructores de Piscinas,
Saunasy Spas, FAPS (ASOFAP-ATEP). Asimismo, segtn un estudio del
mercado de la piscina, elaborado por Market AAD casi la mitad de las
piscinas que hay en el pais tienen mas de 10 afos de antigiiedad, lo
que abre nuevas vias de negocio relacionadas con la reformay la
incorporacion de nuevos equipos y accesorios.

este sector se ha consolidado fuerte-

mente en Espafa gracias a las buenas
condiciones climaticas, el turismo y la cultura
de recreo, y al desarrollo econémico que ha
vivido el pais en los ultimos afos.
Todo ello ha convertido al mercado espafiol
en un referente mundial, tanto por el nimero
de piscinas instaladas, mas de 1,1 millones —
el 58,5% de las cuales se concentra en la fran-
ja mediterrdnea—, como por la existencia de
fabricantes y profesionales de prestigio inter-
nacional. En este sentido, el sector en Espafia
genera un volumen de negocio de mas de
1.300 millones de euros anuales, integra a
mas de 2.000 empresas, y proporciona
empleo directo a unas 12.500 personas e indi-
recto a 50.000.
Segun afirma el presidente de Asofap, Lluis
Cortés, “actualmente existe una tendencia a
reducir ligeramente las dimensiones de las
nuevas piscinas y a mejorar su nivel de equi-
pamiento, con el fin de disfrutar de un uso
mas cdmodo y prolongado. Asimismo, la pis-
cina se utiliza cada vez mas como un comple-

EI estudio de FAPS también destaca que

. ; Casi la mitad de las piscinas que hay en el pais tienen mds de 10 anos de antigiiedad, segtn el
mento para mejorar la salud y el bienestar”. estudio de Market AAD.

36|



Tipos de piscinas

De poliéster prefabricadas

Suelen ser de un color Unico, exceptuando
algun que otro fabricante que permite elegir
entre 2 o 3 colores. Hay que recordar que el
color de una piscina de poliéster es el del
componente denominado Gelcoat, a base de
resinas de poliéster, y éste es un componente
constructivo de la piscina. A veces es posible
encargar colores en especial —dependera del
fabricante—, que suelen ser limitados a tona-
lidades sélidas. En este caso, por norma, la
entrega es bastante tardia, ya que dependen
de la produccidon en marcha y de las entregas
pendientes.

De fibra de vidrio-poliéster

No suelen tener mantenimiento en cuanto al
acabado de su superficie, ya que el color
forma parte integra de la estructura de la pis-
cina. Hay que tener presente, ademas, que las
piscinas de fibra de vidrio-poliéster se decolo-
ran con el tiempo.

Pintadas

Las piscinas recubiertas con pinturas al cloro
caucho suelen tener limitadas las tonalidades
de colores para escoger. Otras pinturas, en
cambio, como las Epoxi cuentan con la des-
ventaja de ser muy caras y la contraventaja de
poder elegir infinidad de tonos.

De una forma u otra el pintado de la piscina
requiere unos tratamientos de las superficies
especiales y, con todas las medidas tomadas
para que la pintura se adhiera, siempre suele
haber problemas de desgaste, desprendi-
mientos, pérdidas de color, etc.... Las piscinas
tienen un mantenimiento que va desde el
anual hasta el quinquenal. Debemos tener
presente que cuanto mas tiempo pase, mas
veces habremos pintado, lo que también se
traduce en un grosor de pintura creciente,
con lo que algun dia tendremos la desagrada-
ble tarea de rascar la pintura vieja. Debemos
recordar también que ecolégicamente no es
una buena alternativa.

Sistemas basados en lainer de PVC

Estan evolucionando bastante con algunos
fabricantes en concreto, por lo menos en el
apartado de eleccion de colores, decoracio-
nes, etc.. Aunque los diversos fabricantes
ofrecen garantias de 5 a 10 aflos contra toda
perdida de agua o rotura de este tipo de
revestimientos, pocos o ninguno garantizan
ni un afo contra las decoloraciones de los
tonos. El agua de las piscinas suele ser bas-
tante agresiva en algunos puntos determina-
dos, la radiacion UV del sol y los halogenados
empleados en la desinfeccion (cloro, bromo,
etc.) atacan irremediablemente la superficie
desgastando la viveza del color inicial.

El lainer no requiere ningin mantenimiento
en especial, por lo que es un sistema muy

Mas de la mitad de piscinas espafiolas se concentra en la franja mediterrdnea.

extendido en algunas partes del mundo. Uni-
camente hay que tener la precauciéon de no
usar aparatos punzantes para su limpieza, y
de no vaciar la piscina totalmente nunca. Exis-
ten sistemas de recubrimiento de piscinas
poco conocidos en nuestro pais, y muy utili-
zados en cambio en paises como EE UU, Aus-
tralia, Canadd y algunos de Europa, como
Francia.

Los sistemas Plaster y Pebble

El sistema Plaster se podria traducir literal-
mente como enyesado, y se basa en ello, en
recubrir la piscina con una capa de material
especial (no de yeso, claro..) al que podemos
anadir algun colorante especial para darle un
‘look’ especial. Se requiere de un buen yesero
de oficio para su aplicaciéon, dado que las irre-
gularidades se notaran bastante.

El sistema Pebble se basa en el anterior pero
aplicando una masa a la que, ademds de un
tinte que es opcional, se le puede anadir gra-
nos de diferentes tamafos y minerales, tales
como marmol (en todos los colores), granito,

El sector genera en Espana un volumen de
negocio de mds de 1.300 millones de euros
anuales, integra a mds de 2.000 empresas, y
proporciona empleo directo a unas 12.500
personas e indirecto a 50.000
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cuarzo, etc.... Gracias a esos guijarros seleccio-
nados, el acabado es sorprendente ya que,
ademas de poder hacer diferentes colores y
tonos, la superficie presenta un acabado de
‘papel de lijar’ que hace convenientemente
antideslizante el producto final.

Igual que en el sistema Plaster, un buen espe-
cialista en aplicar este material es el secreto
de un buen acabado. Una de las principales
desventajas de este material es que, al ser
bastante poroso, la suciedad y sobre todo los
depdsitos calcareos se adhieren con mucha
fuerza y son dificiles de eliminar, mas aun
cuando estd contraindicado el empleo de aci-
dos, ya que destruye tanto el componente del
cemento como los minerales en el caso del
Pebble.

Baldosines vitroceramicos

Por ultimo, nos queda por comentar el tipo de
recubrimiento a base de baldosines vitrocera-
micos, conocido como gresite entre los profe-
sionales. Basicamente se trata de pequefas
baldosas construidas con material vitreo en
hornos a temperaturas realmente muy altas
en el que, afadiéndole antes de la coccion
algiin mineral o compuesto en su superficie,
se obtienen diferentes colores finales —siste-
ma empleado en la alfareria—. Por su natura-
leza —es vidrio— es un material inalterable a
las condiciones fisicas y quimicas encontra-
das en las piscinas, ya que la Unica manera de
decolorar los tonos es por medio de abrasion.

Algunos fabricantes incluyen una diversa
gama de decoraciones del tipo cenefa, que
son tiras decoradas que se suelen instalar en
lalinea de agua, para realzar el perfil de la pis-
cina. Otros incluyen incluso figuras creadas
por la interpolaciéon de diferentes piezas de
gresite de diferentes colores (delfines, rosas
de los vientos, anforas, etc.). Es el sistema per-
fecto, en teoria, para el acabado de una pisci-
na, pero suele ser mas caro que los anteriores
y cuenta con la desventaja afiadida de que las
juntas que separan cada baldosin (de 1 a 2
milimetros) hay que rellenarlas con un mate-
rial similar al que se emplea en las baldosas
de los cuartos de bafio y cocinas y que, al
cabo de 3 a 5 aios, hay que reponer dado que
las manchas de algas y suciedad sélo salen
con empleo de acidos, y éstos atacan este
material. Para solucionar este problema, es
posible rejuntar y sellar estas juntas con
materiales especiales a base de resinas, con lo
que el deterioro es nulo. La gran ventaja es
que a largo plazo se suele amortizar, dado
que el mantenimiento es minimo o nulo.

El remate superior de la piscina

Otro aspecto decorativo de la piscina esta en
la eleccion del tipo de coronacién o remate
superior de la piscina: el borde superior de las
paredes verticales de la piscina. Este vendra
en mayor o menor medida seleccionado
dependiendo del tipo de piscina (si es del tipo
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Lluis Cortés, presidente de Asofap:
“Existe una tendencia a reducir ligeramente las

dimensiones de las nuevas piscinas y a mejorar su

trad
plo)
una

nivel de equipamiento, con el fin de disfrutar de
un uso mds comodo y prolongado”

icional o del tipo desbordante, por ejem-
. En piscinas tradicionales se suele colocar
pieza de remate con el canto interior

redondeado. Existen diferentes materiales,
aunque el mas empleado es la piedra de coro-

naci

6n artificial.

El sistema Orpina

El sistema tiene como objetivo ofrecer impermeabilizacion y accion de
fijacion permitiendo un acabado con cerdmica tipo ‘gresite’ en piscinas
nuevas fabricadas mediante fibra, metal y hormigon, asi como su rehabili-
tacion.

Fases de aplicacion

1.

Aplicacion de promotor de adherencia sobre el soporte mediante una

solucion liquida solvente.

. Aplicacion de banda de estanqueidad y fijacion compuesta por caucho
sintético a una cara, en contacto con el soporte y lamina exterior, base
polipropileno y/o poliéster tejido o no tejido.

. Aplicacion de promotor de adherencia sobre el no tejido mediante una

solucidn liquida acuosa.

4. Aplicacion de adhesivo cementoso sobre el promotor, especial para el

5%

pegado de ceramicas decorativas.
Sellado tipo ‘grifi’ como operacién final.

Doénde se puede aplicar
En nueva construccion de piscinas de fibra, de metal y de obra y para la
rehabilitacion de esas mismas piscinas.

Ventajas

Ofrece una extrema resistencia al envejecimiento y protege de fisuras
mediante una estanqueidad constante gracias a la adaptabilidad del pro-
ducto al soporte.

Moderniza el mercado de la piscina mediante un sistema facil, rapido y
econdémico.

Ofrece una mejora constructiva y una oportunidad de crecimiento para
el sector de las piscinas de fibra gracias a un nuevo concepto de acaba-
do, estilo y diferenciacion.

Es un sistema revolucionario, ligero y compacto, exento de exigencias
técnicas que representen un riesgo que altere la finalidad a la que esta
destinada su aplicacién.

Es una solucion destinada a atender cualquier reparaciéon tanto en pis-
cinas de fibra, metélicas o de obra, de forma rapida gracias al proceso de
aplicacion.

El equilibrio entre la inversién y la solucién constructiva tiene como
particularidad ofrecer un acabado excepcional.

Oportunidades del mercado
El parque nacional necesita rehabilitar las viejas piscinas. Por otra parte, el
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istema ofrece nuevos productos al mercado mediante cambios en tenden-
ias comerciales de gran impacto, como puede ser el revestimiento de pis-
inas de fibra o metalicas. Se trata de una féormula competitiva frente a
oluciones con costes elevados de realizacion por la complejidad de la
olucién utilizada hasta ahora.
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Un importante grupo dentro del sector empresarial de las piscinas publicas para
hoteles son las instalaciones realizadas en los macrocomplejos hoteleros. Este
tipo de complejos, disefiados para que sus huéspedes realicen estancias sin
practicamente salir del hotel, necesitan piscinas con dimensiones y prestacio-
nes que satisfagan su demanda. Entre las caracteristicas comunes de este tipo
de construcciones, destaca la necesidad de integrar las piscinas al entorno natu-
ral, ya sea construyéndolas sobre la playa e integrandolas al mar, por ejemplo,
o bien integrandolas a un entorno selvatico, con detalles de disefo y tematiza-

cién acordes con el paisaje.

en el proceso de creacién del disefio de

las piscinas, su desarrollo técnico, y la
realizaciéon llaves en mano de la obra. Su
experiencia es muy amplia en este tipo de
grandes complejos, habiendo realizado
obras, por ejemplo, en Cancun, Punta Cana,
Playa Bavaro, Tenerife, Las Palmas, y las princi-
pales zonas turisticas de Espafa, para diferen-
tes cadenas hoteleras.
Completan la construccion de estas grandes
piscinas, la incorporacion de elementos ludi-
cos y de relajacion, como zonas de hidroma-
sajes, con bancos de spa o tumbonas de
masajes por aire, rios artificiales, cascadas y
cafiones en acero inoxidable y demas ele-

Staff Piscinas participa activamente tanto
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mentos que confieren a los complejos hotele-
ros la calidad y prestaciones que el turismo
internacional exige. Dentro de la oferta espe-
cifica de los grandes complejos hoteleros,
siempre estan presentes las zonas de balnea-
rios o wellness. Staff Piscinas es, también,
especialista en el desarrollo de estas instala-
ciones.

Las caracteristicas constructivas utilizadas en
estas grandes instalaciones son las tradiciona-
les, es decir vaso en hormigén proyectado,
revestimiento en gresite, con canal desbor-
dante finlandés revestido en gres, y sistemas
de tratamiento de agua similares a los regla-
mentados en la Comunidad Europea, con los
mas altos estandares.



Las caracteristicas constructivas utilizadas en
grandes instalaciones de Staff son las
tradicionales, es decir vaso en hormigon
proyectado y revestimiento en gresite.

Tratamiento in situ de los aridos para
piscinas de arena

Staff Piscinas desarrolla el sistema JBS para
piscinas de arena, que innova con su trata-
miento de &ridos in situ, el cual evita las
maniobras de extraccién, recolocacion vy
reposicion del material nuevo. Este sistema
trata también el agua de la piscina, la cual
adquiere una imagen singular aportada por
el revestimiento parcial o total de la solera
con arenas u otros aridos, pero siempre cum-
pliendo con las normativas sanitarias.

Las piscinas de arena ya cuentan con un
nuevo sistema de tratamiento, el sistema JBS,
desarrollado y patentado por Staff Piscinas,
que conocia la necesidad de dar soluciones a
nuevos disenos en el area de las piscinas. Este
sistema tiene como objetivos fijar los aridos
en el fondo de la piscina, mantenerlos libre
de suciedad y desinfectarlos, tratamiento
que se puede llevar a cabo in situ, sin necesi-

Las piscinas de arena de Staff incluyen el
sistema de tratamiento JBS, que al ser in situ
evita las maniobras de extraccion,
recolocacion y reposicion del material nuevo.




dad de extraerlos del vaso, recolocarlos y
reponerlos por material nuevo.

El sistema JBS es un complemento para la
depuracion de agua que logra integrar un
revestimiento no convencional para la pisci-
na, como es el caso de la arena y otros aridos
en la solera, que cumple con las normativas
sanitarias.

El personal de mantenimiento de las instala-
ciones maneja de forma automadtica y senci-
lla este sistema, apto para ser instalado tanto
en grandes piscina y fuentes como en pisci-
nas comunitarias o particulares, todas ellas
con arena u otros aridos en la solera, y con
independencia de la forma y profundidad
del a piscina, aunque Staff Piscinas aconseja
gue ésta tenga una zona con rampa de acce-
so para que simule el efecto de la pendiente
de las playas accediendo al mar.

A través de dos ciclos de maniobras diferen-
tes, este sistema, que cuenta con un disefio
optimizado a partir de la realizacién de dife-
rentes ensayos y pruebas, lleva a cabo el tra-
tamiento del agua de la piscina y de los ari-
dos del fondo de la misma.

A partir de este sistema, el revestimiento de
las piscinas y fuentes incluye mas opciones,
ya que se permite colocar todo tipo de mate-
rial suelto sobre la solera, siempre que cum-
pla con una granulometria determinada.
Este sistema se puede aplicar en instalacio-
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a de arena Staff en el

* complejo de ocio de Portaventura.

El sistema JBS es un complemento

para la depuracion de agua que logra integrar un
revestimiento no convencional para la piscina,
como es el caso de la arena y otros dridos

nes que tengan cualquier sistema de filtra-
cién, ya sea con filtros a base de silex de dis-
tintas granulometrias o con filtros de diato-
meas, mallas cartuchos o papel, entre otros.
En el proceso de filtracién del agua se
podran emplear electro bombas de todo
tipo y caudal y potencia, que pueden ser
construidas de plastico, hierro fundido,
bronce otras aleaciones o la combinacion de
estos materiales.

Por otro lado, el sistema JBS de tratamiento
se adapta a cualquier método de desinfec-
cion, automatico o manual, con indepen-
dencia de los productos quimicos o trata-
mientos utilizados para este propdsito como
hipoclorito sédico, bromo, oxigeno activado,
cloro gas, ozono, etc. También el sistema es
compatible con los productos habituales
para el control del pH del agua, los elevado-
res y los minoradores.

enlasolera
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;Y después de la
temporada, qué?

Xavier Alexandre,
responsable de marketing de Lotum

muchos afos la gran preocupacién de

los responsables de mantenimiento de
este tipo de instalaciones, como urbanizacio-
nes, clubs privados y publicos, hoteles, bal-
nearios, centros de hidroterapiay en general,
todas aquellas empresas que dentro de sus
instalaciones tengan una piscina, spa o insta-
lacion similar.

l a proteccién de piscinas ha sido durante

N
L

NN

La mentalidad generalizada, salvo excepcio-
nes, ha sido la de ‘pintar’ la piscina cada afo
para pasar la temporada de verano, utilizan-
do productos de calidad media y de duracién
limitada.

El departamento de I+D de Lotum ha desa-
rrollado productos y sistemas basados en las
mas avanzadas tecnologias de polimeros,
que permite a la empresa ofrecer soluciones
duraderas, que cumplan todos los requisitos
necesarios para la protecciéon o impermeabi-
lizacion de piscinas, spas, bafieras hidrotera-
picas, con una gama de garantias, depen-
diendo del tratamiento aplicado, hasta 20
anos.

La incorporacién de productos aprobados
para estar en contacto con agua potable, y
aceptados dentro de las estrictas normas de
FDA, les permite garantizar la perfecta salu-
bridad del sistema sobre cualquier superfi-
cie, hormigén, baldosas, gresite, incluso
sobre sustratos con pinturas anteriores.

Problemas como filtraciones, grietas, fisuras
a causa de la deformacién de los vasos de la
piscina, se pueden prever durante la cons-
truccion de una nueva instalaciéon o reparar
en instalaciones usadas, mediante los siste-
mas a base de resinas Lotum.
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Los cobertores actiian como barreras térmicas en piscinas climatizadas
evitan problemas como la humedad y la evaporacion

Cobertoresy
enrolladores laso?
ahorrar energiaenla
piscina es muy facil

COBERTORES

Un cobertor térmico de calidad, depen-
diendo de las condiciones térmicas
ambientales, puede aportar un aho-
rro energético de entre el 38y el 72%,
ademads de la reduccion importante
de humedad ambiental y su fatal con-
secuencia al depositar agua sobre las

Los cobertores térmicos laso cubren la
piscina climatizada en los periodos de
no utilizacién, como las noches.

estructuras, con légicos deteriorosy
goteos. Debe también tenerse en con-
sideracion la pérdida de agua por eva-
poracion. La solucién consiste basi-
camente en cubrir la piscina, con un
material aislante, en los periodos de
no utilizacion, como las noches. Los
cobertores térmicos laso sencilla-
mente permanecen flotando sobre el
agua de la piscina. Con los medios
adecuados, son faciles de manipular
y almacenar en enrolladores.

las exigencias de la normativa RITE, asi

como todos los componentes mecanicos
y motrices, cumplen con las normas de Segu-
ridad Europeas. Con una gama especializada
de cobertores flotantes de grandes dimensio-
nes y enrolladores, basa su propuesta en dar
una solucién individual a cada proyecto,
dependiendo de las necesidades de cada ins-
talacion. Para la compania, es muy importan-
te el seleccionar y proyectar el sistema ade-
cuado, acorde con el entorno y la actividad de
la piscina, con el sistema de enrollador ade-
cuado, especialmente en instalaciones de
gran tamano. Para ello, utiliza sus tres gamas
con objetivos bien concretos, dirigidas a: ins-
talaciones elevadas, para instalaciones con
espacios reducidos y didfanos; moviles, que al
ser desplazadas dejan libre el entorno de la
piscina; y fijas, para suelo o pared, apropiadas
para lados de piscina impracticables.

| os cobertores térmicos laso cumplen con



Con los enrolladores, recoger y manipular los cobertores de
grandes dimensiones es mucho mds facil.

s A

Nrofeccion de

mantenimiento de industria del agua

Manipular facilmente cobertores de
gran dimension

Para facilitar extraordinariamente la manipu-
lacién del cobertor flotante, laso ofrece los
enrolladores, gracias a los cuales, una vez
recogido el cobertor, es facil desplazarlo
hasta el lugar del almacenamiento, dejando
libre la zona de bafo. Los cilindros de enrolle
son tubos telescépicos de aluminio anodiza-
do, de 119 milimetros de didametro, aunque
se pueden ajustar a la longitud necesaria sin
necesidad de cortarlos.

Disponen de un dispositivo de freno para
bloqueo del cilindro. Ofrecen una gran resis-
tencia con una capacidad de trabajo maxima
de 100 metros cuadrados de cobertor. Para
cobertores de medidas superiores, laso acon-
seja una consulta con su servicio técnico,
pues esta prevista la posibilidad de reforzar
interiormente el tubo de enrolle y ampliar
considerablemente sus prestaciones.

Los enrolladores pueden ser de accion
manual, o motorizados con mando a distan-
ciay si el enrollador exige para su funcién un
desplazamiento, se tiene la opcién de autosu-
ministrarse con bateria. Las motorizaciones
son tubulares. Funcionan a 24 V y cumplen
con las normas de seguridad europeas.

S e
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PPOSIMOS
impermeabilizaciones

profeccion de fuberias
regeneracion estructural

90l 116489 www.lolum.es QUE MAs CUBRE
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Gaiker-IK4 y Poligras desarrollan césped sintético a partir
del césped reciclado

Una segunda
oportunidad

La instalacion de césped sintético, destinado tanto a fines deportivos como a fines
decorativos, ha aumentado significativamente en los dltimos afos al tiempo que se
van mejorando sus caracteristicas estéticas y las propiedades fisicas. El aumento en la
fabricacion e instalacion de los céspedes sintéticos conlleva un aumento en los resi-
duos que estos productos generan al final de su vida atil.

Aumento de la demanda

da de uso, que depende de la frecuencia

de uso y del clima, entre otros factores.
Se puede estimar la vida media de un campo
en unos 10 afos. Por tanto, en los préximos
afos se van a comenzar a sustituir los campos
que fueron instalados en los primeros afios de
gran demanda.
Por eso, Gaiker-IK4 y Poligras estan trabajan-
do en desarrollar un proceso para la fabrica-
cién de nuevo césped sintético a partir de
césped retirado de campos de futbol. Asi,
entre las fracciones susceptibles de ser recu-
peradas se encuentran materiales como el
polietileno, el caucho o la arena. Esto plantea
la necesidad de desarrollar tecnologias de
separacion y acondicionamiento asi como de
procesado de materiales.
La separacion conlleva numerosas dificulta-
des debido al volumen y suciedad de los resi-
duos a tratar y a la mezcla de materiales de
distinta naturaleza que se da en este tipo de
residuos. Tras el adecuado acondicionamien-
to de los residuos, la principal alternativa para
lograr la consecucién de los objetivos del pre-
sente proyecto se va a centrar en el reciclado
por métodos fisicos como la trituracién y
separacion por densidades, entre otros. Por
ultimo, se estan estudiando las posibilidades
de incorporacién de materiales procedentes
del tratamiento fin de vida de los céspedes
obsoletos en la fabricacién de nuevo césped,
siguiendo las lineas de eco-disefio. Como
resultado del proyecto el objetivo es obtener
un nuevo césped fabricado con materiales
reciclados.

Estos campos tienen una duracion limita-
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Se prevé que en los proximos afnos la
demanda de campos deportivos de césped
sintéticos incremente notablemente. La
mejora de las propiedades mecdnicas y fisi-




cas, la mejora en la estética, asi como los
esfuerzos realizados por asociaciones tan
importantes como la FIFA y la UEFA para la
implantacion de estos céspedes sintéticos
en el mundo deportivo, ha propiciado el
aumento de instalaciones de estos produc-
tos.

La mayor dificultad en el reciclado de céspe-
des sintéticos viene dada por la diversidad
de materiales y la complejidad de la estruc-
tura de los mismos. Los céspedes sintéticos
se componen de una ldmina base de poli-
propileno, un lastre de arena y un lastre de
caucho que componen el relleno elastico en
el que se encuentra anclada la fibra recta
fibrilada de polietileno. Esta combinacién
de materiales confiere a la superficie un
aspecto y unas caracteristicas de juego simi-
lares al césped natural. Tras finalizar su vida
util, los residuos de estos céspedes sintéti-
cos no disponen de un proceso especifico
de reciclado o valorizacién, por lo que el
vertido es actualmente el tratamiento
medioambiental al que son destinados. Se
estima que se van a generar unas 14.000
Toneladas de residuos, cantidad que ade-
mas, va a ir aumentando con el paso de los
anos. Entre estos residuos hay mas de 8.000
toneladas de material plastico susceptible
de ser aprovechado. La consecucién del
proyecto permitird a Poligras optimizar sus
recursos, gestionar y aprovechar los resi-
duos de una manera eficiente e incorporar
materia prima reciclada en la fabricacién de
césped de nueva generacion.

I

Las mejoras mecanicas, fisicas y
estéticas, y los esfuerzos realizados
por asociaciones como la FIFA y la

UEFA para su implantacion en el
mundo deportivo, han incrementado
la instalacion de césped sintético.

Feria internacional piscina Barcelona 2011
Pabelldn 3. Estand D-454. 18-21 Octubre
Vea lo que somos capaces de crear ........
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“Hemos tocado fondo
y empezamos a tener

( ENTREVISTA

ura pequena me/orla

en beneficios”

El sector espafol de articulos deportivos cerr6 el
ejercicio 2010 con nimeros positivos tras dos afios de
retroceso. Con unas ventas de 5.078 millones de euros y
un incremento del 1,7% en facturacion, este crecimiento
representa un cambio de tendencia que se rompi6 en
2008, después de un auge continuado en los Gltimos

quince anos.

Laura Sopena

Xavier Berneda i Martin,
presidente de Afydad
y director de marketing

Segun Xavier Berneda i Martin, “las expectativas para los proximos afos
invitan al optimismo, ya que el margen de crecimiento que ha

experimentado el sector en Espania es significativo”.

La Asociacion Espaiiola de
Fabricantes y Distribuidores de
Articulos Deportivos (Afydad) es
una organizacion de ambito
nacional formada por
proveedores de los subsectores
de la industria del deporte. ;En
qué ano surgio dicha asociacion
y con qué intenciones u
objetivos?

Afydad, Asociacion Espafola de
Fabricantes y Distribuidores de Arti-
culos deportivos, es una asociacién
profesional fundada en 1968 sin
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animo de lucro, cuyo objetivo es
impulsar la competitividad de las
empresas del sector del deporte a
través de una oferta de servicios
especializados y representar los
intereses comunes del sector tanto a
nivel nacional como internacional.
La asociacion, constituida por unas
100 empresas que representan a
unas 250 marcas vinculadas al sector
del deporte y representamos a
empresas fabricantes o distribuido-
ras del sector deportivo; textil y cal-
zado, fitness e instalaciones deporti-

de Munich

vas, es miembro de la Industria Euro-
pea del Deporte (FESI), con sede en
Bruselas, incorporacién que nos
permite estar al dia e incidir a todos
los niveles junto a otros 11 paises
europeos, sobre las leyes y normati-
vas que se generan desde la EU.

;Quiénes pueden formar parte
de Afydad?

Cualquier empresa fabricante o dis-
tribuidora del sector deportivo con
sede a Espana puede formar parte
de la asociacion.



Los datos del sector espaiiol de articulos
deportivos se presenté en la rueda de prensa
que tuvo lugar en la sede de Afydad.

K J

;Qué beneficios o servicios
aporta la asociacion a sus
empresas asociadas?

Algunos de nuestros servicios son:
la participacién en ferias interna-
cionales, en misiones comerciales
y la elaboracién de estudios de
mercado, ayudar en la tramitacion
de las subvenciones otorgadas
para las diferentes ferias, facilitar
las relaciones institucionales,
tanto a nivel nacional como regio-
nal y la recuperacion del IVA ale-
man. Por otro lado, también ofre-
cemos estadisticas globales del
sector, listados de agentes comer-
ciales del sector deportivo en
Espafa, cursos especificos para el
sector, como por ejemplo: en
logistica de importaciones trian-
gulares, en redes sociales, en ‘rea-
til merchandising’, entre muchas
otras; y, también, llevamos a cabo
la distribucién de documentos del
sector como: contratos de distri-
buciény listados de distribuidores
internacionales. Entre nuestros
servicios hay la publicacién del
estudio ‘El sector de articulos
deportivos en cifras, 2011, la mejo-
ra en el R+D: Proyecto Innosport
de la Unién Europea y ponemos a
disposicion de la empresa cual-
quier tramite de consultoria en
general. Para finalizar, también
Disponemos de acuerdos de cola-
boracién con las ferias mas impor-
tantes del sector como: Sports
Unlimited Valencia, The Brandery,
Tecnodeporte, Nivalia y las empre-
sas se pueden beneficiar de las

ventajas de Pimec, ya que Afydad
esta inscrita como socio colectivo.

La asociacion y sus miembros
asisten anualmente a ferias
internacionales como la de
Muinich, Colonia, etc. ;Cuales
son sus lineas de trabajo fuera
del territorio espaiiol?

Afydad asiste a 4 ferias internacio-
nales: ISPO en Munich (Alemania),
FIBO en Essen (Alemania), OUT-
DOOR en Friedrichshafen (Alema-
nia) y FSB en Colonia (Alemania).
Nuestra intenciéon es ayudar a la
empresas en el proceso de la inte-
nacionalizacién. Es muy importan-
te asistir con regularidad a las
ferias para poder crear una marca
fuerte y de confianza en los mer-
cados internacionales.

;Qué incidencia tiene la
competencia asiatica en sus
productos?

La incidencia asiatica no la veo
como una directa competencia,
hablando en términos negativos,
sino que la veo como una gran
oportunidad, ya que existen muchas
sinergias. Cuando estas dentro de
un fluido me intento unir a él, para
asi, poder gozar de las oportunida-
des que nos puede ofrecer.

Visto que en Alemania la
prdctica del deporte (85%) es
el doble que la de la espaiiola
(45%), ;como podriamos
fomentarla en la sociedad?
Desde la patronal se deberia pro-

mocionar la practia del deporte,
como por ejemplo: con la aplica-
cion de mas horas lectivas de
deporte en los centros educativos.
En el ambito personal, deberiamos
empezar con un cambio de habi-
tos. No debemos oblidar que la
practica del deporte es muy salu-
dable y fomenta la sociabilidad y
las relaciones personales.

Por tltimo, debido a la
situacion econémica en la que
vive el pais, ;cual es el
panorama de la mayoria de las
empresas asociadas? ;Es un
buen momento para aquellas
mas innovadoras o, por lo
contrario, han habido algunas
que han cerrado sus puertas,
causando baja en la asociacion?
La mayoria de nuestras empresas
han apostado aun mas por la inter-
nacionalizacién, por eso cada vez
vamos mas asociados a las ferias.
Nos encontramos que hay empre-
sas que se han dado de baja, debi-
do al momento por el cual esta-
mos pasando, pero también
hemos realizado nuevos socios
con empresas de reciente crea-
cion o cambiando los ejes directri-
ces de la compafia. Hoy en dia es
un buen momento para la exporta-
ciéon de productos deportivos, asi
que tenemos que fomentar la acti-
tud de innovar con nuestros pro-
ductos y coger la maleta y salir al
exterior a vender. En los negocios
no sélo hay una via de llevarlos a
cabo, sino muchas mas.

a9
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El 25% del presupuesto anual de la empresa se dedica a I+D .

EMD coloca
las porterias
en los grandes ===

eventos deportives===

EMD es una empresa espa-
fiola dedicada a la fabri-
cacion e instalacion de
equipamientos y materia-
les deportivos. Con una
facturacion de 7 millones
de euros en 2010, de los
cuales 1,5 procedian de la
exportacion, cumple ahora
sus bodas de plata en el
mercado. Entre algunas de
sus principales obras se
encuentran grandes even-
tos deportivos, Olimpia-
dasy mundiales de fatbol.
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mecanismo retractil que permite configu-

rar de forma flexible el nimero de asientos
necesarios para regular el nimero de especta-
dores en un evento deportivo. Todo fabricado
por EMD —Equipamientos y Materiales Depor-
tivos— empresa nacida y ubicada en Zaragoza
que, desde el primer momento, entendié que la
especializacion y la inversion en 1+D era la pieza
basica para diferenciarse de la competencia. Por
ello dedican hasta un 25% del presupuesto
anual a la investigacién y el desarrollo.
Su origen se remonta a un grupo de cinco ami-
gos vinculados de forma estrecha con el depor-
te que decidieron, en 1986, convertir su pasion
en su manera de ganarse la vida, y empezaron a
trabajar en una nave de 400 metros cuadrados.
25 afnos después, EMD opera en una planta pro-
ductiva de 6.000 metros cuadrados en San
Mateo de Géllego desde la que pueden respon-
der de forma mas rapida y efectiva a las deman-
das de sus clientes. Con una facturacion, a cierre
de 2010, de siete millones de euros, un millény
medio de euros procede de la exportacion. En
EMD han pasado de fabricar canastas de balon-
cesto a tener una cartera de medio centenar de
productos de manufactura propia.
Para competir con los grandes fabricantes mun-
diales, la compaiia ha creado una red de distri-
buidores locales en los diferentes mercados
donde opera. En 1993 recibieron los primeros
encargos desde Portugal, y con la ayuda de la
Cémara de Comercio de Zaragoza y el Instituto
Espanol de Comercio Exterior (Icex) arrancaron
su expansion internacional.
Debido a las condiciones climatoldgicas extre-
mas de algunos de los paises destino, el mate-
rial fabricado estd pensado para durar en el
tiempo y resistir temperaturas limite. Para ello,
aplican tests de laboratorio a nuestros produc-
tos y colaboramos de forma habitual con el Ins-
tituto Tecnolégico de Aragon’, asegura Pérez.
Siberia, Norte de Africa, Arabia Saudi y Europa
son los mercados en los que EMD exporta en la
actualidad. Con las miras puestas en Latinoamé-
ri@ como préximo destino, Chile, México y
Argentina se perfilan como posibles futuros
mercados de ventas.
Conscientes de la importancia que tiene para
un atleta arrancarle un segundo al cronémetro
en una carrera, en EMD “nos ponemos en la piel
del deportista para desarrollar productos que
faciliten las condiciones de los mismos y otor-
guen el mas alto grado de seguridad en sus
competiciones”, asegura M2 Jesus Pérez, res-
ponsable de exportacion en la empresa. Asi,
han desarrollado, por ejemplo, porterias de
futbol redondeadas con ganchos que sostie-
nen las redes romos y sin aristas para que no
se corra ningun peligro. En la Copa Confedera-
ciones Sudéfrica 2009, en el Mundial de Futbol
en 2010, en la Copa del Mundo sub-17 en
Peru, en la Copa de Europa de Portugal de ese
mismo afo o en el Mundial de Francia de
2008, se pudieron ver las porterias fabricadas
por EMD.

I as gradas telescépicas disponen de un
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“El cliente final de
Ecobioball es un golfista al
que le gusta practicar el golf
en un entorno marino”

< ENTREVISTA

Albert Buscaté, director gerente de Albus Gollf.

Albert
Buscato,
director
gerente de

Albus Golf
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Albus Golf, empresa especializada en disefar
productos innovadores y Ginicos de caracter
ecologico y biodegradable que mejoren la
sostenibilidad, para satisfacer las necesidades
deportivas y de ocio de sus clientes,
incrementando su conciencia medioambiental, ha
lanzado al mercado la Ecobioball, la Gltima
novedad en pelotas de golf para practicar este
deporte en los lugares mas insélitos, de un solo
uso y con alimento para peces.

Laura Sopena

;De donde surge la idea de la
Ecobioball?

Surge de un proceso de bisqueda
y desarrollo iniciado después de
tener la idea de querer hacer una
pelota biodegradable con un valor
anadido: que en su interior tuviera
comida para los peces. De manera,
que no sé6lo no contaminara el
medio ambiente sino que aportase
algo positivo al mismo, mejorando
la biodiversidad y la sostenibilidad.

La Ecobioball esta pensada para
entornos acuaticos y maritimos.
;Cudles son sus clientes
potenciales?

Dado que el producto es una pelo-
ta de un solo uso, que tiene como
objetivo lanzarse al agua una sola
vez, tenemos diferentes tipologias
de clientes potenciales, como son
los propietarios de grandes yates,
empresas de cruceros, hoteles y
resorts de lujo en primera linea de

mar, empresas que tienen platafor-
mas petroliferas, la marina mercan-
te y la marina militar, empresas que
organizan eventos en playas, mari-
nas y en puertos deportivos y parti-
culares que viven frente al mar. No
obstante, todos tienen en comun
que estan en un entorno marino y
no pueden practicar el golf de
manera real, como lo harian si estu-
vieran en un campo de golf.

;De qué esta hecha la cubierta
de la pelota? ;Cuanto tarda en
deshacerse por la accion del
agua?

La parte externa de la Ecobioball,
con la que llevamos a cabo una
mayor inversién en tiempo y en
dinero, esta hecha de polimeros y
de aditivos no contaminantes, que
hacen que la cubierta de la pelota
sea biodegradable Yy, a la vez, pueda
resistir el impacto del palo de golf,
el cual es violento y a mucha velo-



cidad puede representar fuerzas de
mas de 1.000 quilos. Dependiendo
del tipo de rozamiento, con el que
se puede encontrar la pelota
(fondo marino con arena, con pie-
dras y con las corrientes marinas),
el proceso de biodegradaciéon
puede ser mayor o menor, entre 36
a 72 horas, aproximadamente. En
cualquier caso, hemos detectado
que a las 24 horas de estar submer-
gida, la pelota se empieza a abrir y
los peces empiezan a oler la comi-
da que hay dentro y acaban de abrir
completamente la cubierta de la
Ecobioball. Una vez abierta, se bio-
degrada con mas facilidad al existir
mayor contacto con el agua.

;Donde y quién fabrica la
Ecobioball?

La Ecobioball es un producto exclu-
sivamente disefado, patentado y
fabricado por Albus Golf, en Barce-
lona. Por una simple y clara razén:
porque he querido seguir todo el
proceso y controlarlo, coordinan-
do los diferentes participantes de
la produccioén, realizado por dife-
rentes maquinas y materias primas.
Hacer el producto aqui, me ha faci-
litado mucho las cosas, pero tam-
bién es verdad que si todo el pro-
ceso lo hubiera llevado en un pais
extranjero, como la China, puede
que hubiera sido mas econémico
pero hubiera perdido el control, la
evolucién y los cambios en el desa-
rrollo del producto, de esta manera
se ha realizado todo segin mis
indicaciones. Por lo que se refiere
al lugar de produccién, no tenemos
una planta propia, ya que externali-
zamos todo el proceso. Nosotros,
simplemente, hemos desarrollado
un producto, un conocimiento, un
nuevo 'how'. A partir de aqui,
nos hemos preocupado por
tener los correctos distribui-
dores que nos ayudan a
fabricar la Ecobioball.

éLa Ecobioball puede
afectar en el modo de
practicar el golf?

Primero de todo, tengo
que dejar claro que este
producto no esta homolo-
gado para jugar en los
campos de golf tradiciona-
les y esta pensado sélo para
un Unico uso. La Ecobioball,
evidentemente, no tiene el
mismo comportamiento que una
pelota homologada, ya que no esta
compuesta de los mismos materia-

Desde el primer dia empezamos a vender a
fuera, ya que nos dimos cuenta que el
mercado hispanico no era el nuestro

les. Su ntcleo esta lleno de comida
para peces, a diferencia del nicleo
de las pelotas convencionales, las
cuales contienen metales pesados
y contaminantes, que facilitan mas
inercia a la pelota y consiguen unas
distancias mas largas. Por tanto,
Unicamente en la distancia alcanza-
da con palos largos es donde se
aprecia la diferencia entre Ecobio-
ball y una bola normal. Con los
palos cortos, la distancia es igual o
practicamente igual, depende del
palo y del jugador.

La Ecobioball no es el tnico
producto ecologico por el cual
apuesta Albus Golf. Expliquenos
que mas productos ofrece su
empresa para apostar para la
atencion del medio ambiente.
Albus Golf empezé con Ecobioball
como producto estrella, pero
actualmente también distribuimos
productos de la marca Dixon, entre
los que se encuentran sus bolas
ecoldgicas, las cuales si que estan
homologadas para su uso en cam-
pos de golf; gorras y bolsas de
palos fabricadas en RPET (100% de
botellas de plastico recicladas) y

polos de ropa hechos con bambu.
Ademads, también comercializamos
‘tees’ biodegradables.

sEn general, sus clientes optan
por productos mas ecolégicos
para mantener una buena
imagen o cree que tienen una
preocupacion real por el medio
ambiente?

Tenemos todo tipo de clientes. Hay
quienes han visto en la Ecobioball
una herramienta para intentar
tener una mayor ocupacién en el
hotel, simplemente, para ofrecer
esta actividad a un nuevo segmen-
to de cliente y otros, que se han
interesado por un producto que no
contamina y que, ademas, alimenta
a los peces. Estos dltimos le han
dado a la actividad de este deporte
un valor mas ecolégico, a diferen-
cia de los primeros, que le han
dado un valor mas comercial, en
algunos casos para llevar a cabo
eventos especiales y tnicos.

Su empresa ha apostado desde
el principio por la
internacionalizacion del
producto. ;A cuantos paises
exporta? ;Donde tiene mas éxito
la Ecobioball?
Desde el primer dia empezamos a
vender a fuera, ya que nos dimos
cuenta que el mercado hispani-
co no era el nuestro. Actual-
mente, estamos presentes
en mas de quince paises,
en algunos casos con
clientes directos y en
otros, con distribuido-
res. La Ecobioball ha
tenido y tiene una
muy buena acogida en
los paises del norte de
Europa, ya que éstos
tienen una conciencia
medioambiental mads
potente que la nuestra.

La Ecobioball, una pelota de golf
sostenible y biodegradable, con gran
acogida en los paises nérdicos y en
Estados Unidos.
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En Centro América también esta
teniendo mucho éxito. A parte de
todo esto, también tenemos como
clientes algunos hoteles y 'resorts'
de lujo en lugares como Maldivas,
Seycheles y Filipinas. El poder
ofrecer una nueva actividad eco-
friendly es un valor afiadido para
este tipo de establecimientos.

;Cual es el siguiente paso?
;Tienen alguna nueva patente
entre manos?

Hace poco que nos hemos hecho
cargo de la distribucién del pro-
ducto Dixon y ahora la situacion
de los mercados esta un poco
complicada, ya que el auge del
golf vino asociado al boom inmo-
biliario, ahora tan en crisis. Por
otro lado, hasta que la Ecobioball
no la tengamos bien implantada
en diferentes paises, no empeza-
remos a invertir y dedicar tiempo

en otros proyectos que ya tene-
mos en la cabeza. Queremos
afianzar esta nueva pelota de golf
en Europay en los Estados Unidos
a través de una buena red de dis-
tribuidores que nos muevan muy
bien el producto. Establecer esta
buena red es un tema complejo,ya
que el perfecto distribuidor de
Ecobioball no se asemeja mucho al
tipico distribuidor de productos
de golf, mas focalizado al golf que
se practica en los campos de golf.

'El golf sale a la Calle’

Nuestro distribuidor ha de ser una
empresa que tenga contactos con
hoteles, cruceros, eventos, mari-
nas mercantes, entre otros. El
cliente final de Ecobioball no tiene
nada que ver con el cliente de las
tiendas de productos de golf, ya
que nuestro cliente final es un afi-
cionado a este deporte que se
encuentra alejado de los campos,
bien sea en un crucero o en una
isla diminuta, y le apetece practi-
car.

Desde el pasado 15 de Junio, la Real Federacion Espafiola de Golf ha
realizado la campaiia ‘El golf sale a la Calle’ por diferentes ciudades
espafiolas como Madrid, Barcelona, Sevilla, Alicante, Zaragoza,
Gijon, Murcia y Guadalajara, con el objetivo de acercar la practica
de este deporte a todos los publicos. En las instalaciones habilita-
das en cada ciudad, todos los asistentes que quisieron iniciarse en
este deporte, lo pudieron hacer de forma gratuita con una sesién de

= 7/ de golf, los amantes de este deporte lo
/ pueden practicar en cualquier lugar.

una hora de duracion. La Ecobioball de Albus Golf estuvo presente
en las jornadas realizadas en la localidad asturiana de Gijon.

i

Con las caracteristicas de la nueva pelota




/ Speedcourts /.

Disena y fabrica equipamientos deportivos de exterior fijos

o trasladables para ping-pong, basquet, volei-playa, futbolin,
juegos al aire libre, etc. Equipamientos deportivos que se han
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Las infecciones transmitidas por las aguas recreativas son prevenibles con
medidas sencillas por parte del publico, los centros acudticos y las autoridades
de salud publica

Enf dad 3 =
nfermedades mas =
- = i

comunes relacionadas=i3
con las piscinas S

Casi todas las cosas agradables de la vida tienen un lado negativo... Una
pena, pero es asi. ;A quién no le apetece un buen chapuzén en el aguaclara
de una piscina cuando el calor se instaura entre nosotros? Pocos y pocas
renunciarian a ese placer, especialmente en los lugares del pais que no dis-
frutan del privilegio del mar cercano. A pesar de ello, debemos tener en
consideracion algunos puntos para prevenir posibles enfermedades deri-
vadas del uso de esa aguay lugar de ocio y descanso que es una piscina.

—

Maria Montserrat Olmo Plaza, Licenciada en Medicina y .
Cirugia por la UB. Especialista en Medicina Interna. 3

;-7 .! ;,"ﬁ

adar es una fantastica forma de reali-
N zar ejercicio aerébico, con 2,5 horas

por semana de esta actividad se
puede disminuir el riesgo de enfermedades
crénicas. Los nadadores habituales tienen la
mitad de riesgo de muerte que las personas
inactivas y ademas es un tipo de ejercicio
preferido al realizado sobre tierra y que se
puede realizar durante mas tiempo sin pro-
vocar mayor esfuerzo de los musculos ni arti-
culaciones. Como coloféon también tiene
efectos mentales beneficiosos y es una gran
fuente de actividad para la gente mayor y
mejorar el sistema 6seo de mujeres posme-
nopausicas. Hasta aqui todo ventajas. Vea-
mos algunos de los inconvenientes y, lo mas
importante, como solventarlos.
Las infecciones transmitidas por las aguas
recreativas son prevenibles con medidas
sencillas por parte del publico, el personal
de los centros acudticos y las autoridades de
salud publica para evitar la presencia de gér-
menes en el agua. La temperatura ideal del
agua es de unos 25 °C, el nivel del cloro en el
agua debe ser de 1-3 partes por millén y el
del pH de 7.2-7.8. Los encargados del man-
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tenimiento de la piscina deberian revisar los
niveles de desinfectante y de pH al menos
dos veces al dia para disminuir las probabili-
dades de transmitir gérmenes. Cumplir
estas caracteristicas es la primera linea de
defensa contra los gérmenes que causan
infecciones transmitidas por las aguas recre-
ativas.

Diarrea

Es la infeccion mas frecuente adquirida por
el uso de agua de piscinas. Los gérmenes
que pueden contaminar el agua de la pisci-
na son sobre todo Criptosporidium, —tole-
rante al cloro, puede vivir en las piscinas
durante dias y es la causa principal de dia-
rrea en brotes en piscinas, ha aumentado su
prevalencia un 200% en los ultimos 4
afos—, Norovirus, Giardia lamblia, Escheri-
chia coli 0157:H7 y Shigella, causantes de
una cuarta parte de los brotes diarreicos
adquiridos en piscinas. Los nifios, las muje-
res embarazadas y las personas con sistema
inmunitarios débiles corren mayor riesgo de
contraer este tipo de infecciones.

Las infecciones se transmiten tragando acci-

Nadar es un fantastico ejercicio
aerdbico y las infecciones
transmitidas por las aguas

recreativas son prevenibles con

medidas sencillas.

La otitis externa es
una infeccion de la
parte externa del
oido, muy comdn y
relacionada con el
uso de aguas
recreativas.

dentalmente agua de la piscina que ha sido
contaminada con materia fecal de una per-
sona que tenga restos de heces en el cuerpo
al meterse en el agua. El cloro destruye
éstos gérmenes pero al no actuar de forma
inmediata puede haber un periodo ‘venta-
na’ en el que alguna de estas bacterias aun
siga viva en el momento de bafarnos. Inclu-
so las piscinas mejor mantenidas pueden
propagar enfermedades.

Se necesitan comportamientos saludables

en las piscinas para que todos y todas este-

mos protegidos. Tres consejos que le ayuda-
rdn a nadar de forma segura:

- No nade cuando tenga diarrea, especial-
mente importante para los nifios que
usan pafales.

- No trague el agua de la piscina y evite que
entre en su boca (no esta esterilizada, a
pesar del cloro no es apta para el consu-
mo humano).

- Léavese las manos con jabén y agua des-
pués de ir al bafio o de cambiar panales.
Duchese antes de nadar (jlos niflos tam-
bién!). Ver més consejos sobre los nifios al
final del articulo.

Otitis externa

Es una infeccién de la parte externa del
oido, muy comun y relacionada con el uso
de aguas recreativas, que puede aparecer a
cualquier edad. Los sintomas suelen apare-
cer pocos dias después de haber nadado y
pueden consistir en: picor dentro del oido,
enrojecimiento e inflamacién en el oido,
dolor cuando se ejerce presion en la oreja
(‘signo del trago positivo, esto la diferencia
de la otitis media tan tipica también de los
nifos), y salida de pus.

Suele aparecer cuando queda agua en el
canal del oido durante largos periodos, cre-
andose un ambiente propicio para el creci-
miento de gérmenes, y aquellos presentes
en las piscinas son una de las causas mas
frecuentes del ‘oido de nadador. No se
transmite de persona a persona.
Prevencién: usar gorro de nadar, tapones o
moldes adaptados para los oidos para evitar




que entre el agua. Séquese bien con una
toalla los oidos después de nadar o duchar-
se, incline la cabeza hacia los lados para que
los oidos queden en posicion que permita
que el agua salga del canal auditivo, tire
suavemente los I6bulos de las orejas en dis-
tintas direcciones mientras mantiene la
cabeza inclinada a los lados para ayudar a
sacar el agua. Si todavia tiene agua en los
oidos, puede usar un secador de cabello
para que pase aire por el canal auditivo
(modo frio del secador) colocandolo lo mas
lejos posible del oido. NO introduzca obje-
tos en los canales auditivos (como hisopos
de algodon, lapices, o sus dedos), NO inten-
te sacarse la cera de los oidos por su cuenta,
en geneal, la cera de los oidos ayuda a pro-
teger al canal auditivo de las infecciones. Si
puede usar gotas para los oidos a base de
alcohol en su presentacidon comercial o una
mezcla 1:1 de alcohol y vinagre blanco des-
pués de nadar. Las gotas no pueden ser usa-
das por personas que tienen tubos inserta-
dos en los oidos, dafios en los timpanos, o
infeccion del oido.

‘Pie de atleta’ (tinea pedis)

Infeccion de la piel de los pies causada por

una variedad de diferentes hongos. El lugar

mas frecuente es entre el primer y segundo

dedo pero puede afectar a cualquier parte

del pie. Suele dar fisuras en la piel o lesiones

rojizas y picantes

Se contagia por el contacto con piel infecta-

da o con hongos en determinadas &reas

como duchas, vestidores, piscinas. Puede

ser una infeccion crénica con recidivas fre-

cuentes. Normalmente se cura con trata-

miento con cremas sobre la piel pero otras

veces precisa de tratamiento oral. La higiene

es muy importante para la prevencion:

- Undas cortas y limpias

- No caminar descalzo en duchas y cambia-
dores

- Los ya afectos, deben mantener los pies
limpios, secos y frescos. Usar sandalias y
evitar zapatos cerrados y calcetines que
no sean de algodén para ayudar a la
transpiracioén.

Dermatitis

La dematitis puede ser causada por Pseudo-
monas aeruginosas, que es un germen con
predileccion por medios humedos. El ‘rash’
(manchas rosadas que suelen picar) se pro-
duce tras contacto directo de la piel con
agua contaminada unos dias después del
bafo.

Los sintomas son: picor que puede acabar
en piel enrojecida y edematosa. Se caracte-
riza también por ampollas de pus en los
foliculos pilosos. Importante no llevar
mucho tiempo el bafiador himedo y lavar-
lo diariamente. Un buen manejo de desin-
fectante y pH del agua puede prevenir esta
dermatitis.
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El pie de atleta suele provocar
fisuras en la piel o lesiones
rojizas y picantes.

ermatologiapediatrica.net

Prurito ocular, irritacién nasal y/o
dificultad para respirar

Sobre todo ocurre en piscinas cubiertas y
estd provocado por el uso de irritantes como
cloraminas en el agua y aire. Con una buena
ventilacion de la zona esto se evitaria.

Molluscum contagiosum (pox-virus)
Muiltiples lesiones cutédneas pequefas sobre-
elevadas, de color blanquecino y que cuando
son mas grandes pueden ser umbilicadas
(tener como un pequeio hueco en el centro).
Son muy contagiosas pero no graves y
mucho mas frecuentes en los nifios y en la
parte superior del tronco y extremidades.
Tiene varios tratamientos desde tépicos (Imi-
quimod crema) hasta curetaje (extirpar una a
una las lesiones con una especie de cuchari-
lla) y crioterapia (‘quemarlas’ con nitrégeno
liquido).

Verrugas vulgares (papiloma virus)

Hasta el 10% de los baistas se contagian,
sobre todo en los pies. Es muy importante la
prevencién usando siempre zapatillas cuando
se esta fuera del agua. Es clasico, aunque no
siempre esté presente, la aparicién de un pun-
teado negro en la zona de la verruga. El trata-
miento es similar a molluscum y ademds con
la aplicacién de cremas de acido salicilico.

Consejos especiales para nifos

- Lleve a sus hijos al cuarto de bafo con fre-
cuencia, sin necesidad de que tengan que
pedirlo (aproximadamente cada hora).

- Cambie los pafales en el cuarto de bafoy
no junto a la piscina. Los gérmenes pueden
propagarse a superficies y objetos en la
piscina y alrededor de ésta y propagar
enfermedades.

- Lave a su hijo minuciosamente (en espe-
cial, cerca de las nalgas) con jabén y agua
antes de nadar. Todos tenemos cantidades



invisibles de materia fecal en nuestras nal-
gas que terminan en la piscina. No parece
mas seguro usar pafales especiales para el
agua en cuanto a la prevencion de infec-
ciones.

- No pierda de vista a sus hijos en ningun
momento. Recuerde, los nifos pueden
ahogarse en segundos y en silencio.

- Proteja a su hijo de las quemaduras solares
utilizando una crema bronceadora con
capacidad de bloqueo de los rayos solares
de al menos 15 SPF y proteccién contra los
rayos UVA y UVB, y asegurese de volver a
aplicar la crema bronceadora después de
nadar. Unas cuantas quemaduras graves
pueden aumentar el riesgo de contraer
cancer de piel.

- No utilice flotadores inflables, sino chale-
cos salvavidas autorizados para los nifos.

- Incluso en las piscinas inflables de plastico
para nifios pueden crecer gérmenes. No se
aconseja anadir clorina o lejia porque es
dificil calcular la proporcién a anadir.

Otros cuidados por parte

de los responsables de las piscinas

- Limpiar las superficies que rodean las pisci-
nas con agua clorinada, tanto las mas cer-
canas como los parques de juegos alejados
del agua por ejemplo. Los gérmenes se
pueden diseminar con mucha facilidad en
éstos lugares

Habilitar zonas especificas para cambio de
panales (que a veces se hace en mesas y
sillas en las que luego se va a comer).

Y para finalizar, se invita a las agencias de
salud publica y al personal de los centros
acuaticos a que difundan las recomenda-
‘ciones para la Prevencion de las Enferme-
dades Transmitidas por el Agua en Lugar_(is
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Este centro sustituye al antiguo campo de entrenamiento del Racing de
Santander, mejorando las anteriores instalaciones

Altro viste el

Centro Deportivo
Nando Yosu

Ya han finalizado las obras del nuevo cen-
tro deportivo Nando Yosu, un edificio de
6.000 metros cuadrados construido en los
terrenos de La Albericia, campo de entre-
namiento del Racing de Santander. Su nom-
bre busca rendir homenaje al ex entrena-
dor de este equipo, que estd atravesando
un delicado momento por la enfermedad
de Alzheimer. Este centro sustituye al anti-
guo campo de entrenamiento del equipoy
mejora considerablemente las anteriores
instalaciones. El centro Nando Yosu incor-
pora diferentes modelos de Altro en pasi-

Detalle del vestuario. En la planta baja se encuentran los
vestuarios para el Racing de Santander, (con una sala para
los técnicos y otra para los médicos), y del Racing B mds
ocho vestuarios adicionales para categorias inferiores.

2l
'
ey

llos, escaleras y duchas.

distribuidas en diferentes areas. El edifi-

cio anterior se encontraba en malas con-
diciones y, aparte de los vestuarios, apenas
ofrecia servicios. Necesitaba una mejora y
ésta ha sido proyectada por los arquitectos
Santiago Fernandez, Beatriz Varea y Eugenio
Gonzalez y ejecutada por Decoraciones
Honorato, distribuidor de Altro en Cantabria.
A este respecto, Jesus del Tio, del departa-
mento Técnico de Decoraciones Honorato,
afirma que “nos pidieron una mejora del
material prescrito e introdujimos Altro”. Euge-
nio Gonzalez confirma que cuando les pre-
sentaron la marca les parecié una eleccion
excelente, “ya que es un producto que ofrece
unas éptimas prestaciones y que utilizaremos
sin duda para futuras obras”.
Para garantizar la seguridad y la resistencia al
desgaste se han instalado varios modelos de
la firma: 1.600 metros cuadrados de Altro
Impressionist Il / IP20 en pasillos y escaleras,
500 metros cuadrados de Altro Marine 20 /

EI renovado Nando Yosu tiene dos plantas



T20 en duchas y 450 metros cuadrados de
Altro Whiterock en las paredes de las duchas
y otras zonas susceptibles de tener humedad.

Pavimentos y revestimientos Altro:
seguridad, higiene y resistencia

Los pavimentos Altro destacan por su alta
resistencia, su seguridad y su higiene. Por
este motivo, son altamente recomendables
para un centro deportivo donde el desgaste
es muy acusado y hay que extremar las pre-
cauciones en zonas hiumedas.

Ademas, Eugenio Gonzalez destaca como
principales ventajas “en primer lugar, la posi-
bilidad de encontrar suelos de Clase 3 de
seguridad; en segundo lugar, su homogenei-
dad; y, finalmente, que todo el espesor sea
antideslizante. Sin duda da mucha tranquili-
dad a la hora de elegirlo para un proyecto de
este tipo” También Jesus del Tio coincide en
que el plus de Altro es que “son suelos homo-
géneos y en esta instalacién, donde los juga-
dores van con botas de futbol y sus corres-
pondientes tacos, otro pavimento no iba a
funcionar”.

En escaleras y pasillos el Altro Impressionist Il
/ 1P20, de 2 milimetros de grosor, juega un
papel muy importante, ya que estd pensado
para dreas de transito medio y alto. Ademas,
incluye un agente bacteriostatico para ofre-
cer una mayor higiene e incluye particulas de
color que lo convierten en un producto deco-
rativo y alegre.

Por su parte Altro Marine 20 / T20 se ha insta-
lado en el suelo de las duchas. Es un produc-
to muy demandado gracias a su excelente
capacidad antideslizante, potenciada por los
botones que incluye para evitar resbalones y
por su ausencia de juntas y cavidades. Este
atributo esta garantizado por su pertenencia
a la Clase 2 en lo que respecta al cumpli-
miento la normativa vigente del Cédigo Téc-
nico de Edificacidn (CTE), que marca el grado
de resbalicidad o resistencia al deslizamiento

que deben observar los pavimentos seguin
las zonas y los usos (CTE-DB SUA-1). Estd indi-
cado para andar con los pies humedos, des-
calzos o con calzado de suela blanda y dispo-
nible en una atractiva gama de colores. De 2
milimetros de espesor, también cuenta con
agentes bacteriostaticos que optimizan su
higiene.

En esta ocasién el pavimento se ha colocado
continuo hasta la pared, y se ha subido 20
centimetros a modo de rodapie, para que no
haya angulos de 90 grados y por tanto juntas
donde se pueda meter la suciedad. También
es muy facil de limpiar, con mangueras, cepi-
llos, etc. “En lo que se refiere a la higiene
resulta un pavimento excepcional’, asegura
Jesus del Tio.

Por ultimo, y teniendo en cuenta que en este
proyecto la higiene ha sido una prioridad, se
ha instalado Altro Whiterock en las paredes
de las duchas, de la baiiera de hidromasaje y

El renovado vestuario, que
antes de la reforma apenas
ofrecia servicios.

Detalle del escudo realizado con Altro Whiterock, que reviste las paredes de las duchas, la
banera de hidromasaje y la piscina de agua fria, en combinacion con el Altro Marine 20 / T20.
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de la piscina de agua fria, en combinacion
con el Altro Marine 20 / T20. Este revesti-
miento es altamente higiénico y sus principa-
les ventajas son su impermeabilidad, su gran
resistencia a manchas, derrames quimicos e
impacto y su durabilidad a pesar de un uso
intensivo. Tanto su instalacion, como su lim-
pieza y mantenimiento son muy sencillos.

El Racing cuenta ahora con
un edificio multifuncional
moderno y con todos los
servicios necesarios

Un centro de entrenamiento

a la altima para el Racing de
Santander

El resultado ha sido un edificio multifuncio-
nal disefado especialmente para que el
Racing de Santander, y los equipos de cate-
gorias inferiores, puedan disponer de un
espacio moderno y funcional donde entre-
nar, que alberga todos los servicios necesa-
rios.

En la planta baja se encuentran las instalacio-
nes mas utilizadas: los vestuarios para el
Racing de Santander, (con una sala para los
técnicos y otra para los médicos), y del
Racing B, mientras que para los jugadores de
categorias inferiores se han habilitado en la
zona central ocho vestuarios adicionales. Asi-
mismo, habra dos vestuarios para arbitros,
cuatro cuartos para consigna del material y
dos centros médicos (uno para Primera Divi-
sion y otro para el resto de los equipos).

En cuanto a la zona de fitness, en la primera
planta hay un gimnasio exclusivo para el
equipo principal, y otro que compartiran el
resto de categorias, asi como una terraza de
160 metros de largo con hierba artificial,
donde los jugadores podran hacer estira-
mientos tras entrenar.

Por ultimo, y completando la amplia oferta
de servicios, otra de las areas estara destina-
da a uso residencial (con habitaciones de dos
plazas para los deportistas que vienen de
fuera); un aparcamiento; una cafeteria de uso
publico; un salén de actos; una sala de pren-
sa; y cabinas independientes para los medios
de comunicacion con vistas al terreno de
entrenamiento.

En escaleras y pasillos el Altro Impressionist I / IP20 juega
un papel muy importante, ya que esta pensado para dreas

de transito medio y alto.

=
Altro Marine 20 / T20, que
destaca por su excelente
capacidad antideslizante, se
ha instalado en el suelo de
las duchas.
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El estudio de arquitectura Keyline reduce al minimo el consumo energético

del edificio

Nuevo pabelion
polideportivo
eficienteenla

Axarquia Malaguena

Keyline, estudio arquitectonico especializado en el desarrollo de proyectos arquitectoni-
cos sostenibles, ha optimizado el disefio del pabellén polideportivo de Moclinejo, un pequefio
pueblo en la Axarquia Malaguenfa, reduciendo al minimo el consumo energético derivado
de su iluminacién y ventilacion. Asi, el pabell6n consigue que el 80% de su iluminacién
durante el horario de apertura sea natural y gratuitay que sélo recurraala activacion del sis-
tema de ventilacion en el 33% de las horas de uso durante el ano.

inteligente en 3D mediante Autodesk

Revit Architecture y realizé el posterior
andlisis energético, luminico y CFD con Auto-
desk Ecotect Analysis.
A pesar de que este pabelldon polideportivo
cuenta con un equipamiento reducido y que
la instalacion de elementos de alta eficiencia
energética implicarian un perfeccionamiento
del mismo con unos costos elevados, Keyline
estudid dos aspectos en los que se podria
avanzar en cuanto a su optimizacion medio-
ambiental simplemente desde opciones de
disefo. Por un lado, desde el estudio afirman
que la mayoria de los pabellones polideporti-
vos necesitan mantener los sistemas de alum-
brado encendidos en mayor o menor grado
durante todas las horas del dia. Por otra parte,
casi todas las construcciones de este tipo
requieren el mantenimiento de unos equipos
de ventilacién, conductos y diversos elemen-
tos de filtrado que de forma mecanica garan-
tizan la calidad del aire y que requieren ser
activados incluso cuando el uso del pabellon
es muy puntual o que simplemente no se
activan como suele ocurrir en la practica.
Asi, Keyline apostd por lograr que el mayor
peso del consumo en ambos aspectos se rea-
lizase de manera natural. Debido a que las
condiciones de contorno son siempre distin-
tas y que para realizar un andlisis de este tipo
es preciso evaluar todas las variables (topo-
grafia, edificaciones colindantes, etc.), el estu-

Para lograrlo, el estudio creé un modelo
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Keyline consiguid crear un disefio que sacase el maximo rendimiento de la ventilacion natural
apoyandose en las corrientes de viento.

El estudio analizo las corrientes de aire de la zona
para lograr una ventilacion natural que cubre el
66,8% de horas del ano sin necesidad de activar

mecanismos de ventilacion mecdnica

dio desarrollé una modelo virtual que le per-
mitiese probar y evaluar distintas alternativas
de disefo hasta encontrar la mdas 6ptima
desde una estrategia de disefio. Este modelo
lo realizé con diversas herramientas, para el
modelado de contexto se apoyd en Autodesk
ImageModeler, y el grueso del desarrollo uti-



lizando Autodesk Revit Architecture, el soft-
ware de Autodesk para el trabajo con meto-
dologia BIM (Building Information Mode-
Iling) en disefos arquitectonicos.

Una vez construido este modelo, Keyline
consiguidé crear un disefio que sacase el
méximo rendimiento de la ventilacion natu-
ral apoyandose en las corrientes de viento
que tienen lugar durante el afo. Asi, a través
de una ranura perimetral y del favorecimien-
to del efecto venturi en la cumbrera, lograron
crear una ventilacion suficiente para satisfa-
cer 5.850 horas anuales, es decir, el 66,8% de
las horas de uso que tendria el pabelldn
durante un afo.

Mas de 250 empresas ‘
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El estudio desarrollé un modelo virtual que le permitiese probar y evaluar distintas alternativas
de disefio hasta encontrar la mds optima desde una estrategia de disefio.

Respecto a la iluminacidn, el estudio evalué
distintas alternativas de disefio basandose en
el proceso BREC, método de evaluacion de la
sostenibilidad de la edificacidn, perfecciona-
do con Autodesk Ecotect Analysis, el softwa-
re de analisis de sostenibilidad de Autodesk.
Al final, el resultado fue una propuesta de
diseflo que permite que el pabellén tenga
una autonomia luminica superior al 80% para
un horario de funcionamiento de 09:00 a
19:00.
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Las grandes instalaciones de los proximos Juegos Olimpicos

El hormigon
pretensado en
Stratford, Londres 2012

Pascual Bolufer,

1QS-Asociacion Espainola de Comunicacion Cientifica

interior de 250 metros, construido en

parte con pino de Siberia, muy duradero.
Lo consideran la pista mas rapida del mundo;
debido a su grado de inclinacion, se lograran
nuevas marcas deportivas.Con capacidad
para 6.000 espectadores, en febrero pasado
quedd terminada esta instalacion, tras 23
meses de trabajos.
El estadio olimpico qued¢ finalizado en abril.
Podrd albergar 80.000 espectadores, cuenta
con un césped central de 360 metros cuadra-
dos y ha costado 3 afios de obras. Para su
construccion se ha empleado 10.000 tonela-
das de acero: se trata del estadio mas ligero
jamas construido.
El equipamiento cuenta con una capacidad
de 12.000 espectadores y se ha construido

EI velédromo es una elipse con una pista
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con una membrana recubierta por PVC blan-
ca. Unos arcos de acero sostienen la techum-
bre. Al lado de los grandes edificios se ha
construido un poblado olimpico para 2.800
atletas.

Eugene Freyssinet

Cuando en 1920 presento su patente sobre el
hormigén pretensado, no podia imaginarse
su éxito, primero en la construccién de puen-
tes, y luego en los edificios hasta 2011, antes
de cumplirse el primer centenario. Su primer
éxito fue en 1913, al construir el puente Bou-
tiron sobre el rio Aller. Utilizé alambres de alta
resistencia, con una carga a la ruptura de
18.000 kilos/centimetro cuadrado, y un limite
elastico de 12.600 kilos/centimetro cuadrado.
Freyssinet produjo cufias cénicas para los

Autor: Roosterrulez.

La XXX?* Olimpiada se celebrara en Londres en 2012 con una solemne inauguracion el 27
de julio. Después de los fallos en las Olimpiadas de Pekin y Atenas, con presupuestos
muy abultados, el Gobierno Britdnico esta satisfecho de haber ajustado los costes. Es un
factor que hainfluido en la construccion de los edificios en el barrio de Stratford, al este
de Londres. Por motivos de economiay de rapidez, Olympic Delivery Authority ha emple-
ado el hormigoén pretensado (HOP) en los grandes edificios, como el vel6dromo y el
estadio olimpico. Los arquitectos son: Hopkins, Populous y Buro Happold.



anclajes de los extremos y disei6 gatos de
doble acciodn, los cuales tensaban los alam-
bres y presionaban los conos macho y hem-
bra, para anclarlos a las placas de anclaje.

En 1918 prefabricé el casco con HOP de 15
buques de 55 metros de eslora, en el puerto
de Ruan. En 1947-50 construyé 5 puentes
idénticos sobre el rio Marne, todos ellos de
74 metros de luz. En 1945, en Espana, Paca-
dar prefabrica la primera viga pretensada.
Eduardo Torroja fomentd el pretensado y, en
1954, fundo la Asociacién Espanola del Hor-
migon Pretensado. En 1958 substituyd a
Freyssinet en la presidencia de Fédération
Internationale de la Précontrainte, fundada
por Freyssinet en 1952.

Muchos paises adoptaron el HOP: en Alema-
nia, el 80% de los puentes eran de HOP; vy,
entre 1957 y1960, EE UU construyé 2.052
puentes con HOP; el puente mas afamado
fue el Walnut Lane Bridge (1951), en Filadel-
fia. A partir del decenio 1960-70 el HOP
comienza a emplearse en casas de muchas
plantas y reactores nucleares. Aparece una
nueva propiedad del HOP: la proteccién con-
tra terremotos.

Armaduras pretesas y postesas

El éxito de Freyssinet se debe al progreso
continuo de la patente de 1920. El disefio ori-
ginal se basa en la construccién de elemen-
tos estructurales de hormigén, sometidos
intencionalmente a esfuerzos de compre-
sion, previos a su puesta en servicio. Con esta
técnica se supera la debilidad natural del hor-
migon frente a esfuerzos de traccion.

El hormigon se vierte alrededor de tendones
tensados, evitando la oxidacién. El hormigén
curado se adhiere a las barras y, cuando la
tension se libera, se transfiere hacia el hormi-
gon en forma de compresién mediante fric-
cién. Se requieren fuertes puntos de anclaje
exteriores, entre los que el tenddn se estira.
La mayoria de elementos pretensados son
fabricados en taller y deben ser transporta-
dos al lugar de construccion, lo cual limita su
tamano. Se trata de dinteles, losas de piso,
vigas de fundacién o pilotes. La alianza del
hormigén con el acero ha sido un éxito.
‘Postensado’ es el término que empleamos
para la compresién tras el vertido, y posterior
proceso de secado in situ del hormigoén. En el
interior del molde de hormigén se coloca
una vaina de pléstico, acero o aluminio. Una
vez endurecido el hormigén, el tenddn se
pasa a través de esta vaina y se tensa con
gatos hidraulicos, que reaccionan contra la
propia pieza de hormigén. Cuando el tendén
se ha estirado lo suficiente, queda atrapado
en su posiciéon mediante cufia u otro sistema
de anclaje. Se mantiene la tension después
que los gatos hidraulicos se retiren, transfi-
riendo asi la presion hacia el hormigén. Asi,
se crean losas monoliticas horizontales en la
construccion de casas, donde el suelo crea
problemas para el perimetro de cimentacion.

En el hormigén convencional se coloca acero
de refuerzo: es el hormigén armado. Pero no
impide la aparicién de grietas del hormigoén
para ciertos niveles de carga.

Hormigon autocompactante (HAC)

Es el ultimo avance del hormigén de Freyssi-
net. En Espafa lo promociona Cemex Espaia.
En los ultimos anos los arquitectos deman-
dan mejoras en acabados y nuevas prestacio-
nes mecanicas. La respuesta ha sido el HAC,
un producto innovador que posee la capaci-
dad de fluir de manera libre en estado fresco
y de no necesitar compactacién en su colo-
cacion. Por la propia compactacion gravitato-
ria, es capaz de ocupar todos los rincones del
encofrado, incluso en las partes horizontales,
asegurandose de esta manera la homogenei-
dad y la buena calidad de la estructura.

La tecnologia del HAC ha sido posible gracias
a los nuevos aditivos superplastificantes:
compuestos quimicos que aumentan la vis-
cosidad. Entre otras ventajas, destaca la
mayor velocidad de ejecucion y el ahorro de
acabados posteriores, lo que compesa la
diferencia de coste.

Su durabilidad estd intimamente relacionada
con la permeabilidad de su superficie. Como
tiene menos porosidad, HAC permite una
mayor proteccion de los agentes externos
hacia el interior, como cloruros y sulfatos.

El HAC estd especialmente indicado para la
realizacion de hormigones vistos, donde la
apariencia y el acabado final tengan un peso
significativo. EI comportamiento frente a
ciclos hielo-deshielo es similar al hormigén
convencional. Por supuesto, el HAC puede
ser hormigén pretensado.

Referencias:

Velédromo olimpico. Foto: Andy Miah.

-Garcia Gasco, S. Piel de hormigon, Cemex Espafia, 2009

-Nawy, E. Prestressed concrete, Prentice Hall, 1989

-Nilson, A. Design of Prestressed concrete, John Wiley & Sons, 1987
-Instruccion Espafiola del Hormigon Estructural, 2008.
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Las instalaciones deportivas del campo de futbol Los Majuelos (Madrid) ya .
disponen de una pista

Futbhol X-Tress, m
una nueva y divertida

forma de jugar al futhol

El Fatbol X-Tress consiste en el enfrentamiento entre dos equipos compues-
tos por tres jugadores, en un partido que dura dos tiempos de 15 minutos.
No existe la figura del portero y el balon utilizado es igual al del fatbol sala.
Esta variante deportiva ha sido creaday desarrollada por Composan, empresa
especializada en el desarrollo de pavimentos y sistemas deportivos.




Asimismo, la practica de esta nueva modali-
dad potencia el aprendizaje del futbol en los
ninos, debido a que mejoran las técnicas en
el control y toque de balén, asi como en los
pases a corta distancia. Mientras que en los
adultos, libera del stress e incrementa los
reflejos al ser un deporte de gran rapidez.
Los aficionados pueden disfrutar de la practi-
ca de dicho deporte, debido a que la pista
Futbol X-Tress se puede instalar en lugares
como parques, colegios, urbanizaciones,
ademds de en las cldsicas instalaciones
deportivas, puesto que las caracteristicas del
producto permiten ajustarse a los diferentes
espacios.

Por lo que respecta a las medidas de la pista,
consiste en un rectangulo de 8 metros de
ancho por 16 de metros de largo, dividido en
su mitad por una linea de medio de campo.
Paralelas a las lineas de los fondos se encuen-
tran las lineas que delimitan el drea de porte-
ria, que con unas dimensiones de 1,5 x 1,6
metros, estan cubiertas por una red de fibras
sintéticas con un ancho de malla suficiente-
mente reducido para evitar que la pelota
pase a través de ellas.

Nueva cubierta para pistas de padel

Composan ha desarrollado una nueva cubierta, especialmente ideada
como soluciones a la cubricién de pistas de padel, tanto nuevas como ya
instaladas. Es una estructura de lona tensada de 21,2 x 40,4 metros, con
planta rectangular y cubierta con dos arcos instalados que generan la cur-
vatura en las lonas. Toda la estructura perimetral esta formada por vigas
HEB colocadas de tal manera que funcionan como canalén, a excepciéon de
los arcos que estan formados por tubos circulares.

En cuanto a la lona se trata de una lona de PVC con tejido interior de
poliéster de 1.100 Dtexm un peso de 590 g/m2 y con un acabado de super-
ficie lacado en ambas caras. La lona ha sido preparada con tratamientos
antirrayos UVA, antimoho y antiambiente salino. Existe la posibilidad de
poner faldones verticales tensados para proteger al jugador del sol y de la
lluvia.

La estructura de la cubierta es totalmente independiente de la pista de
padel, es decir, no comparten estructura.

Como ventajas de la cubierta de lona frente a la de chapa sefialar:

- Excelente luminosidad, permite el paso de la luz.

- Facil montaje, debido a que todas las piezas se atornillan o se encajan en
otras.

- La posibilidad de afiadir faldones laterales la hace mucho mas funcio-
nal. Ademas, estos faldones sirven como soporte. publicitario.

- Tiempo reducido de montaje.

- Las estructuras son adosables.

- Disefio mas moderno y exclusivo.

- Dispone de una amplia gama de colores tanto la estructura como la
cubierta de lona.

J

La pista de Fdatbol X-Tress consiste en un
rectangulo de 8 m de ancho por 16 m de
largo, dividido en su mitad por una linea de
medio de campo donde se enfrentan dos
equipos compuestos por tres jugadores.

Composan hainstalado una pista de Futbol X-
Tress (3x3), de césped artificial Compograss,
en las instalaciones deportivas del Complejo
Deportivo Los Majuelos en localidad madrile-
Aa de Serranillos del Valle.

En palabras de Olga Fernandez, alcaldesa de
Serranillos del Valle: “Esta novedosa instala-
cién servira para acercar a toda la poblacién,
grandes y pequenos, esta practica deportiva,
caracterizada por la velocidad y el dinamis-
mo. El complejo deportivo Los Majuelos es,
sin duda, uno de los mas completos de la
zona, y ahora con esta pista, aumenta aun
mas la oferta deportiva existente”.
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“Buscamos ofrecer un alimento
saludable para el cuerpoy
apetitoso al paladar”

< ENTREVISTA

‘Hacer deporte y comer sano’, un binomio
sobre el cual se sientan las bases de Eat &
Gym, la aventura iniciada por Antoni Sala para
el Club Nataci6é Catalunya (Barcelona) y cuyo
objetivo es ofrecer un servicio de cafeteria-
bar-restaurante que cuide la alimentaciéon
pensando en las necesidades de los deportis-
tas, ya sean profesionales o aficionados. Toni
no esta sélo en esta nueva etapa profesional,
que inici6 en verano del afno pasado. Le acom-
pafia su mujer, Gemma, quimica de profesion
pero deportista como él en sus ratos libres,
que no son muchos. Ambos han querido tras-
ladar a Eat & Gym aquello que querrian como
usuarios: comida saludable y equilibrada pero
alavez gustosa. Porque lo bueno no tiene que
estar refido con lo sano.

Esther Giiell

“Nuestra premisa es dar lo que a nosotros nos
gustaria recibir como clientes”.

mds importante es cuidarse, todos
vamos con las agendas llenas y no
hay tiempo para nada. Con este
panorama, es importantisimo
hacer deporte para combatir el
estrés, estar en forma... Cada uno
tiene su objetivo. Pero lo que es
vital es acompanar esta actividad

Entrevista a Toni Sala,
socio-director de Eat & Gym

Antes que nada, ;cual es el
origen de Eat & Gym?

Nosotros somos socios del Club
Natacié Catalunya (CNC), un club
histérico dentro del waterpolo y la
natacién en Cataluna, cuna de
campeones. A mediados de marzo
de 2010 recibimos un correo dirigi-
do a todos los socios con unas
imagenes y un mensaje bien claro:
‘Queremos poner en marcha el
servicio de cafeteria... ;Nos pue-
des ayudar?’. En esa época ya esta-
bamos tratando con diferentes
franquicias, pero ese correo nos

hizo cambiar de idea y pensar en
un proyecto con el que nos identi-
ficabamos mas: ‘jdeportistas
dando de comer a deportistas!’.
Nuestra idea pasaba por crear una
imagen y un nombre que fuera
facilmente exportable a otras ins-
talaciones, que la gente reconocie-
ra la marcay fuera capaz de recor-
darla.

;Y qué filosofia hay detras?

La filosofia la resume muy bien
nuestro lema: ‘Hacemos deporte,
comemos sano’. En la vida actual lo

con una buena alimentacion.

Es tan importante hacer deporte
como comer bien, sano y, para
nosotros, esto se traduce en
comer variado. La gente relaciona
la comida sana tGnicamente con lo
verde, y no es cierto. Cualquier ali-
mento puede ser sano en funcién
de cémo esté elaborado; un pro-
ducto a la plancha siempre sera
mejor que el mismo pero frito.
Nosotros damos a nuestros clien-
tes buena calidad a un precio
justo, combinado con un trato
préoximo y familiar buscando la
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fidelizacién. Nuestra premisa es
dar lo que a nosotros nos gustaria
recibir como clientes.

Por su experiencia, ;qué buscan
los usuarios de gimnasios en
cuanto a la alimentacion?

En un club como el CNC encontra-
mos de todo. Hay deportistas de
élite y otros de populares, con
diferentes objetivos. Mientras el
deportista de élite busca un tipo
de alimentacién cuidada, baja en
grasas saturadas y rica en carbohi-
dratos, el publico mas popular
buscar una alimentacién variada,
sin tantas exigencias. Pero nuestro
planteamiento es que no tenga
una sola opcién, darle un alimento
saludable para el cuerpo y que,
ademas, sea apetitoso al paladar.

“La gente relaciona la comida sana unicamente
con lo verde, y no es cierto. Cualquier
alimento puede ser sano en funcion de como
esté elaborado”

;Como se traduce esto en
vuestra oferta?

En nuestro menu diario combina-
mos ensaladas, pastas, arroces y
verduras con unos segundos pla-
tos de carne o pescado a la plan-
cha o al horno, es decir, evitamos
al maximo las frituras. Sin embar-
go, para dar respuesta a toda la
demanda, también hacemos ‘pata-
tas fritas’ porque el cliente lo
exige.

;Qué podemos encontrar en el
servicio de Eat & Gym?

Al estar ubicados dentro de un
club deportivo, debemos dar res-
puesta a todo tipo de necesidades
de nuestros clientes. Asi, abrimos
a primera hora de la mafana para
los desayunos, jcon bocadillos de
pan de lefa hecho a la manera tra-
dicional y un muy buen café!. Al
mediodia, ofrecemos el servicio
de menu equilibrado a un precio




ajustado. Por las tardes, no pode-
mos olvidar las meriendas, el café
y la‘cervecita’.

Junto al CNC, ademas, hacemos
fiestas de cumpleafos para los
mas pequenos, donde deporte y
diversién van de la mano. Primero
hacen una actividad fisica y luego
una buena comida. Ademas, nues-
tros clientes pueden utilizar en
exclusividad el restaurante para
celebrar cenas o comidas de
grupo.

Lo cierto es que intentamos com-
binar los servicios de la cafeteria-
bar-restaurante en un entorno
tranquilo y agradable que hacen
de Eat & Gym un lugar de reunién
habitual de amigos y compafneros
antes o después de hacer deporte
y el trabajo de mis compaferos
Cristian Alberto Paparo, Neus Piy
Ediy Amaro supone un importante
apollo para lograr este objetivo.

L
i®
“Es tan importante hacer deporte como comer bien, sano y, para nosotros, esto se
traduce en comer variado’.

i

“Las bebidas energéticas son un
complemento alimenticio. Cada deportista
debe encontrar el mas adecuado para su

En cuanto a la alimentacion de
los deportistas, las bebidas
energéticas juegan un papel
fundamental. ;Estan muy
demandadas?

Tienen un publico muy fiel, que
entiende que no son un tipo de
alimentacién sino un complemen-
to de ésta. Hay diferentes produc-
tos, de proteinas, energéticos,
estimulantes, otros que ayudan a
quemar grasas... Cada deportista
debe encontrar el mas adecuado
para su actividad y perfil.

Los que mas se venden ahora, y los
mas populares, son los isoténicos,
que aportan vitaminas y minerales
con hidratos de carbono para
hidratarse en actividades que
suponen una pérdida de sudor. En
este apartado, nosotros trabaja-
mos con Nutrisport, una marca
que cuenta con un amplio abanico
de producto y sabores.

Por otra parte, intentamos impul-
sar los productos de aportacién de
proteinas, muy utilizados en las
salas de musculacion.

actividad y perfil”

;Qué porcentaje suponen estos
productos en la facturacion?

La venta de productos de Nutris-
port —que es mediante vendingy
en mostrador— supone entre un
8 y un 9% de la facturacién total.
Pero es un producto que estamos
introduciendo poco a poco, asi
que este porcentaje va en aumen-
to.

Para terminar, ;algin proyecto
para 20122

Para el préximo afio nos gustaria
consolidar la cafeteria-bar-restau-
rante del Club Natacié Catalunya y
promover los mends de mediodia y
las cenas de grupo, que por la situa-
cién actual de crisis es lo que nos
esta costando mas. Ademas, esta-
mos trabajando en la creacién de un
blog (http://eatandgym.wordpress.
com) y un grupo de Facebook para
poder interactuar con nuestros
‘amigos’.

De cara a un futuro mas lejano,
nuestro proyecto pasa por ampliar
el nombre de Eat & Gym.
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Renolit, premiado en las categorias
de disefio y publicidad

Renolit ha recibido este afio dos premios, uno en la categoria del Disefio
de eventos y el otro referente a la Publicidad. El concepto y disefio del
stand de la feria que la empresa utilizé para presentarse en Euroshop le
valié el premio de Disefio de eventos. Por otro lado, el codiciado premio
de la categoria de Publicidad fue para el folleto que Renolit utilizé para
comunicar su aparicién en dicha feria. La empresa elaboré las ideas con-
ceptuales y el diseno en colaboracion con la empresa de arquitectos Von
M, dirigidos por Jirgen Spéth.

Twinner organiza la Ruta Jacobea del Ebro

Unos 300 atletas participaron en las
dos ediciones de la Ruta Jacobea del
Ebro organizada por Twinner lberia
en dos etapas, que tuvieron lugar los
dias 11 y 25 de septiembre.

La tercera edicion de esta carrera
pedestre, de 12 kilémetros, llevé a
los deportistas a cubrir la distancia
entre las localidades riojabajefias de
Rincén de Soto a Alfaro y de Alfaro
a Rincon de Soto de nuevo, entre
Foto: Twinner Iberia. caminos de tierra y asfalto.

Basic-FIT abre un nuevo
gimnasio ‘low’ cost’ en
Terrassa (Barcelona)

La empresa holandesa Basic—FIT ha alqui-
lado un nuevo centro deportivo de 2.400
metros cuadrados en una operacion ges-
tionada por Naves Industriales Masachs.
La empresa, propietaria de una cadena de
gimnasios ‘low cost’, ha abierto en poco
tiempo 4 centros en Espafia ubicados en
Barcelona, Zaragoza, Mollet y Terrassa
(Barcelona) y cuenta con mas de 52 gim-
nasios en los Paises Bajos.

Los centros Basic-FIT han irrumpido en el
mundo del ‘fitness’ con un concepto
moderno que ofrece instalaciones de cali-
dad a precios bajos y cuenta con maqui-
nas para el ejercicio cardiovascular, virtual
spinning, ‘power plate’ y servicio de entre-
nador personal ademas de pistas de padel.

Speedcourts celebra la
mayoria de edad

Speedcourts, consolidada empresa
catalana dedicada al equipamiento
deportivo de exterior antivandalico
con sede en Matar6, cumplio el
pasado mes de junio sus 18 afios de
existencia. “Desde el desarrollo y la
fabricacién de la primera mesa de
ping-pong, en el afo 1993, han
cambiado mucho los tiempos, todos
hemos cambiado, y también las
necesidades de nuestros clientes”,
afirman responsables de esta pionera
firma en el sector del equipamiento
deportivo de exterior antivandalico.



Cade equipa el pabellon de
Canete La Real e instala 3 pistas
de padel en Calasparra

Calidad Deportiva, S.L., Cade, se ha encargado de
la instalaciéon del pavimento del pabellén, el gra-
derio, las gradas, porterias, canastas y marcador
del nuevo pabellén municipal de Canete La Real
(Mélaga).

Por otro lado, Cade ha instalado 4 nuevas pistas de
padel en Calasparra (Murcia): 3 pistas dobles de
padel La Jaula y 1 individual. La compania mur-
ciana ademas gestionara el alquiler de dichas ins-
talaciones durante varios afos. El Club de Padel
Calasparra sera la empresa encargada de realizar
cursos personalizados para los clientes de la insta-
lacion.

Mayte Martinez, atleta
colaboradora de Galvéan Sport

La atleta Mayte Martinez es la nueva atleta colabo-
radora de Galvan Sport, por lo que desarrollara el
equipamiento especifico de atletismo de esta
empresa vallisoletana, con el horizonte Olimpico
de Londres 2012. Este hecho pretende favorecer su
6ptima preparacioén en su camino hacia la obten-
cion de medalla como objetivo prioritario, hecho
que serfa un magnifico broche final a toda una
carrera entregada al atletismo.

o EMPRESAS

Turfgrass esta presente un afio mas en la
feria internacional de Colonia FSB 2011

Con cerca de 600 expositores alemanes e internacionales de mas
de 40 paises, FSB 2011 serd una vez mas, el punto de encuentro
para empresas, profesionales y usuarios de los productos y servi-
cios mas innovadores para instalaciones deportivas, parques
infantiles, zonas de entretenimiento, césped artificial e instala-
cion de piscinas.

Turfgrass se convirtié durante pasadas ediciones en un referente
para los visitantes interesados en césped artificial deportivo y
decorativo. En esta edicion, Turfgrass presentard sus nuevos pro-
ductos para decoracién, parques infantiles y golf, sin olvidar sus
productos mas populares para jardineria, fatbol, tenis y padel.

Grupo TDF abre unas nuevas
oficinas en Uruguay

El Grupo TDF continla su expansién en Sudamérica con la
apertura de sus nuevas oficinas en Montevideo (Uruguay).
En este pais, la empresa contara con stock de bombas y
recambios, asi como con un equipo de técnicos con reco-
nocida experiencia en el mundo de las bombas industriales.
En Uruguay el Grupo TDF representara, entre otros, a
empresas tan reconocidas como Wilden Pump, ITT Flow
Control, Almatec, Jung Process Systems, Albin, etc.

Fluidra crece un 12% en ventas y
un 18% en beneficio

Fluidra, grupo multinacional dedicado al desarrollo de aplicacio-
nes para el uso sostenible del agua, ha presentado los resultados del
primer semestre de 2011.

Las ventas alcanzan los 374,6 millones de euros, un 11,6% mas
respecto al primer semestre del afio pasado, gracias al crecimiento
en todas sus unidades de negocio y a la incorporacién del grupo
estadounidense Aqua Products y Aquatron, lider mundial en robots
electronicos para piscinas, efectiva desde el mes de marzo, que
tiene un impacto muy positivo. Destacan los crecimientos en Riego
del 30% y en Conduccién de Fluidos del 13% mostrando el correc-
to avance en la ejecucion de la estrategia de diversificacion del por-
tafolio de productos. Fluidra ha realizado el 77% de sus ventas
fuera de Espaia gracias al fuerte crecimiento en EE UU vy el buen
comportamiento de los mercados del Norte, Este y Sur de Europa,
Asia y Australia, que crecen con doble digito.
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En metal, melaminas, fendlicos o combinados, los armarios del Grupo Eun
destacan por su disefio y resistencia

EunEuki: soluciones

modulares para roperos

La linea EunEuki de Grupo Eun presenta soluciones modulares para roperos y cabinas con el fin de
ofrecer soluciones creativas y duraderas para cualquier necesidad. Mediante una amplisima gama de
opciones modulares en cuanto a materiales, dimensiones y colores, se pueden encontrar la solucion
adecuada para satisfacer las necesidades de modulacion del espacio en los centros deportivos o
gimnasios, y todas ellas con una cuidada estética, un inteligente diseiio ergonomico y un especial énfasis

en la durabilidad y robustez de los materiales y diseiio del producto.

a nueva linea EunEuki com-
Lprende un equipamiento para

vestuarios mas novedoso y
funcional, continuando el prestigio
de sus antecesores por la calidad
del disefio y un acabado perfecto.
Dicha linea ofrece roperos y cabi-
nas metalicos, con melaminas
hidréfugas, fendlicos o metalico
con PVC o metacrilatos.
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EunEuki metalicos

Los materiales metdlicos ofrecen
ventajas como la funcionalidad,
calidad, facil montaje, amplia varie-
dad en materiales metélicos, posi-
bilidad de combinaciéon con otros
materiales, modularidad, amplia
gama de colores, robustez, durabi-
lidad, seguridad y servicio integral.
La gama EunEuki de roperos metali-

cos esta formada por EunEuki M,
para roperos completamente meta-
licos, EunEuki MW, para roperos
con el cuerpo metalico y las puer-
tas de melamina, y EunEuki MF, con
el cuerpo metdlicoy la puerta fené-
lica. Son taquillas desmontables,
concebidas para un facil montaje o
realizar modificaciones en instala-
ciones montadas. Su sistema de
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Proyectos a medida

En su afan por dar respuesta a todas las
necesidades que su empresa pueda deman-
dar en sus instalaciones de cabinas y rope-
o ros, EunGrupo ha dotado a la gama de pro-
= ductos EunEuki de la posibilidad de disefiar,
e crear y producir proyectos a medida.
Dichas soluciones a medida ofrecen la posi-
bilidad de una total adaptacion a requeri-
mientos de tipo arquitectonico, estructural y
de disefio manteniendo siempre los estanda-
res de calidad, robustez y durabilidad de los
que EunEuki hace gala en el resto de la gama.

bloqueo con autorroscantes permi-
te transportar los bloques predefi-
nidos y montados. La combinacién
de sus colores y su alta calidad de
acabado posibilitan su integracion
en cualquier entorno para vestua-
rios. Mediante una amplia gama de
materiales metalicos (acero pinta-
do, galvanizado, metalico recubier-
to de PVC, etc.), asi como la posibi-
lidad de combinarlos con otros
materiales (melamina, fendlicos), la
gama de soluciones metdlicas de
Euki proporciona la mas alta expre-
sién en cuanto a calidad y resisten-
cia del producto, haciéndolas id6-
neas para entornos en los que la
robustez es una caracteristica
indispensable.

Melaminas hidrofugas

Para completar la amplia gama de
soluciones modulares de roperos
de la linea EunEuki, EunGrupo
viene utilizando otros materiales
que ofrezcan la solucién id6nea
para la mas exigente de las necesi-
dades en cuanto a estética y disefio
se refiere. Asi, la utilizacion de
materiales fendlicos, metacrilatos,
melaminados, etc.,, completan la
mas amplia gama de soluciones en
este campo.

En esta linea, EunEuki cuenta con
armarios con cuerpo y puerta de
melanina, EunEuki WM, y roperos
con cuerpo de melanina y puerta
fendlica, EunEuki WF.

Este material proporciona ventajas
como la funcionalidad y la calidad,
se suministran montados (excepto
patas y cerraduras) y ofrecen la
posibilidad de combinacién con
otros materiales. Ademas de carac-
teristicas comunes con otras lineas
de EunEuki, como la modularidad,
la amplia gama de colores, robus-
tez, durabilidad, seguridad y servi-
cio integral, los armarios de melani-
nas hidréfugas destacan por ser
antihumedad y por su disefo inno-
vador.

EunEuki fendlicos

La nueva linea de roperos y cabinas
fendlicas de EunEuki son idéneos
en escenarios o instalaciones que
requieran una alta resistencia a la
humedad y perdurabilidad ante el
paso del tiempo y la accion medio-
ambiental. Sus propiedades antihu-
medad, asi como sus caracteristicas
ignifugas, son el resultado de un
depurado tratamiento con resinas
fendlicas especialmente seleccio-

nadas para estos usos. De esta
forma, el resultante es un producto
ideal para instalaciones deportivas,
piscinas, aeropuertos, colegios,
hospitales, etc. La gama EunEuki F
son armarios fenélicos con perfile-
ria de aluminio.

Ademas de las ventajas comunes
con las otras lineas de EunEuki,
como robustez, seguridad o fun-
cionalidad, los armarios fendlicos
destacan por ser antihumedad,
ignifugos, antibacterias y son resis-
tentes a las limpiezas agresivas.

Combinacion de metal, PVC,
metacrilatos...

Con el objetivo de crear la mayor
amplia gama de soluciones posible,
EunEuki ofrece la posibilidad de
utilizar combinaciones con mate-
riales como el PVC, metacrilatos,
etc. Dichas combinaciones aportan
un alto potencial en cuanto al dise-
no de los espacios se refiere con la
posibilidad de incorporar una
amplisima gama de cromatica en
sus instalaciones con colores vivos
y transldcidos.

Estas soluciones aportan ademas la
posibilidad de encontrar la gama
que se adapte a presupuestos mas
econémicos sin detrimento de la
calidad y robustez ya existente en
los otros materiales que EunEuki
ofrece.

Asi, esta linea destaca sobre todo
por su disefo innovador y su coste
reducido.

Estanterias Eun, S.A.
Tel. 902 114 907
E-mail: comercial@eun.es
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Graderios telescopicos
Elementos metalicos protegidos contra la
corrosion y los golpes

Graderio telescopico modelo plataforma de 800 mm de
ancho, construido segun norma DIN 1055 y 18032 sopor-
tando una carga vertical de 750 kg/m y un esfuerzo hori-
zontal en las dos direcciones igual a 1,2 de la carga verti-
cal. Pilares reforzados con triple perfil a partir de las 10
alturas, unidos por distanciadores, asegurando un modulo
de inercia optimo y una rigidez perfecta de los elementos
portantes. Contravientos traseros e intermedios de perfil
suficientemente dimensionado para asegurar la estabili-
dad lateral de cada plataforma. Todos los elementos meta-
licos irdn protegidos contra la corrosion y los golpes con un
acabado cincado por electrélisis color plateado, o pintado
con pintura epoxi al horno con 90 micras de proteccion
(color a definir por el cliente seguin carta Ral). Perfil delan-
tero de 80x30 de aluminio extrusionado, plataformas vy
escalones en contraplacado tipoWBP de 21 mm de grueso
antideslizante con una densidad de 620 kg/cm y modulo de
elasticidad de 35.000 kg/cm , con la cara superior antides-
lizante pintada color rojizo, gramaje de 340 gr/m con prue-
bas de abrasién TABER 1350 rpm, con un tratamiento igni-
fugo M2, emmarcado en todo su perimetro mediante U
metélica en la parte trasera y en la parte delantera embu-
tido interiormente en el perfil de aluminio extrusionado
dando un alto nivel de acabado. Elementos de traslacién
mediante ruedas de 120x35 con cojinete y banda de roda-
dura de polipropileno antiabrasivo, colocando la cantidad
necesaria de ruedas para que la transmision de cargas no
supere los 80 kg por unidad. Gatillos metalicos con cierre
de seguridad que impide el plegado accidental de la grada
una vez desplegada y ocupada por los espectadores.

Talleres Palautordera, S.A.
Tel.: 938673742
info@tpsport.net
www.interempresas.net/P42082
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Asiento abatible
Moderno y ergonémico

El sistema de anclaje del asiento abatible AC, tipo fren-
te de grada, deja el pasillo de cada fila totalmente libre
para el paso, facilitando ademas una répida limpieza.
El asiento AC, de formas ergondmicas y moderno dise-
fo, fue el elegido para reformar la zona de palcos del
Nuevo Estadio El Arcéngel, del Cérdoba CF, esta vez,
anadiendo acolchados de poliuretano en el respaldo y
en la culera. También se los puede encontrar en la
Plaza de Toros de Tarragona, con 2.772 asientos abati-
bles del modelo AC, acogiendo diversos conciertos
musicales.

Daplast, S.A. [seating)
Tel.: 957329448 * daplast@daplast.com
www.interempresas.net/P60244

Perfiles para cubiertas
de piscina
Facilitan la movilidad de la cubierta

Gracias a el incremento de
cubiertas en las piscinas, es .
cada vez mas frecuente la uti-

lizacion de este tipo de perfi-
les de facilitan la movilidad de
la cubierta y crean una gran
sensacion de seguridad y con-
fort. Destaca su nula absor-
cion de humedad, excelentes
propiedades mecanicas y su
resistencia a los rayos UV.

Rochling Plasticos Técnicos, SAU
Tel.: 962350165 * comercial@roechling-plastics.es
www.interempresas.net/P67796



Canasta de baloncesto
De maxima resistencia contra actos vandalicos

La canasta de baloncesto modelo Street, ideada para su instalacion fija en el
exterior y apta para cualquier climatologia, estd compuesta de un mastil, una
base empotrable, un tablero y un aro con la red de canasta.

El mastil es de tubo redondo de acero galvanizado, con 140 mm de refuerzo en su
tramo final. Es empotrable a la base fijada al suelo mediante una pletina provis-
ta de agujeros colisos que permiten, en todo momento, su perfecta alineacion. El
poste esté dividido en dos: un poste vertical (mastil propiamente dicho), y un brazo, unidos a través de pletinas. Estan refor-
zados con una cartela de 10 mm de grosor. Gracias a esta concepcidn, la solidez es mucho mayor que con una simple sol-
dadura. Este disefio en dos elementos facilita asimismo el transporte y el montaje y da la posibilidad de cambiar algunos
elementos a posteriori. El mastil se acopla a la base empotrable, tubo de acero zincado de 114 mm de didmetro con pleti-
na de 15 mm de grosory 4 varillas roscadas en forma de J. El tablero, en forma de media luna, esta construido en chapa
de acero galvanizado de 4 mm de grosor, con los cantos redondeados. Estd fijado sobre una cartela de 10 mm soldada al
brazo del poste mediante tornillos preparados para su posterior soldadura. En su parte posterior, se fijan dos tirantes que
unen dicho tablero al brazo del poste a través de una pletina.

El aro, de medidas reglamentarias, estad construido en acero macizo zincado y pintado en epoxi-poliéster de 17 mm de dia-
metro, reforzado con un segundo aro quebrado macizo soldado de 16 mm. Un doble brazo lo une a la cartela de soporte con
travesero central, evitando deformaciones, doblaje o rotura en caso de suspension.

Speed Courts, S.L.
Tel.: 937579316 * sc@speedcourts.com
www.interempresas.net/P50142

Sistema de recreacion
acuatica

A través de un completo sistema de control
automatizado

CONSTRUCCION DE PISCINAS,
PRODUCTOS Y ACCESORIOS
CONSTRUIMOS TU PISCINA
EN INVIERNO

Splashpad es un sistema de recreacién acuatica que pro- PARA QUE LLEGUE

porciona un sin fin de combinaciones interactivas de juego, PRONTO EL YERANO.

a través de un completo sistema de control automatizado.
De instalacion en multiples lugares, desde parques publi-
cos, centros de recreo, hoteles & resorts, camping o comu-
nidades de propietarios. El Splashpad esta considerado
como un elemento de socializacién, de diseno estructural
o simplemente como una manera de aprendizaje a través
del juego.

Este sistema de recreacion acuédtica, estd compuesto por
una variedad de elementos, disenados para estimular y
retar a los ninos de todas las edades.

Dentro del propio Splashpad, estan disponibles dos zonas,
dependiendo de la edad de los nifos. El Action Bay es la
zona de mucha energia. Aqui es donde los nifios derrochan
gran cantidad de energia jugando a guerras de agua,
esquivando enormes cubos de agua y colocdndose bajo
enormes cascadas. Es un juego orientado al trabajo en
equipo y la competencia sana.

C/ ESCORIAZA Y FABRO
57-59 L2

50010 ZARAGOZA
ZARAGOZA

TEL 976 062608
acua3@hotmail.es ‘

Parques Infantiles Isaba, S.A.
Tel.: 961240001 * isaba@isaba.com
www.interempresas.net/P42648
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Césped artificial decorativo
Para el entorno de spas, piscinas y zonas de
juegos para nifios

Se trata de un césped artificial
compuesto por una fibra de polieti-
leno de 13.300 Dtex., lo que se tra-
duce en una gran resistencia al sol.
El tacto es suave y agradable.

Es un césped bicolor con filamen-
tos de color verde combinados con
filamentos mas cortos y rizados de

TECNIRAMA

Instalacion de piscinas
Construccion e instalacién en
invierno para disfrutar en verano

Acua3 realiza la construccion e instalacién de
piscinas, productos y accesorios durante el
invierno para que los clientes la disfruten
durante el verano.

color marrén que lo hace muy mullido y le da un aspecto total-

mente natural.

El césped Relax es usado como césped decorativo, ideal para el
entorno de spas, piscinasy zonas de juegos para nifos. Su color
verde semejante al césped natural aporta un toque de clase y dis-
tincion a la piscina ademas de tratarse de un producto practico,

estético y ecolégico.

Masecor, S.L.

Tel.: 969331958 * comercial@masecor.com

www.interempresas.net/P53882

Cabinas mixtas
Combinando materiales
como fendlico, aluminio,
inox y cristal

Igual que las cabinas fendlicas
estandar, la cabina mixta con cris-
tal estad disenada y fabricada man-
teniendo unos rigurosos controles
de calidad.

Ofrece unas magnificas cualidades
de resistencia combinando mate-
riales como fendlico, aluminio, ino-
xidable y cristal.

Staff Sedo, S.L.

Tel.: 938281830
staff@staff.es
www.interempresas.net/P68014
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...... . ACUA3
: Tel.: 976062608
acuaz(@hotmail.es
www.interempresas.net/P67620

Piscinas prefabricadas de poliéster
Con cascadas, caiiones, chorros, camas de masaje de aire,
volcanes, jets de masaje, etc

Inbeca Pools se inicia en el dise-
fo, la fabricacion e instalacion
de piscinas prefabricadas de
poliéster, a las que se afade los
mas sofisticados equipos de
efectos especiales de hidrotera-
pia como son: cascadas, cano-
nes, chorros, camas de masaje
de aire, volcanes, jets de masa-
je, etc, que confieren a la piscina
una utilidad multifuncional para
centros wellness y dreas lidicas
- spas.

La gran ventaja de las piscinas
reside en la adaptacion de la
misma y sus equipos a las nece-
sidadesy los gustos del cliente, por diversos que éstos sean. El proceso de fabri-
cacion permite moldear cualquier forma e incorporar tantos efectos terapéuti-
cos como desee el cliente. Ademas estas piscinas se equipan con equipos de
depuracion, control de pardmetros y dosificacién de productos de ultima gene-
racion. Las piscinas Inbeca Pools se encuentran al méas alto nivel de duracion,
flabilidad y seguridad.

Saunas Inbeca, S.L.
Tel.: 933391329 * inbeca@inbeca.com
www.interempresas.net/P68091



Lamina impermeabilizante . Vallas de
Para piscinas segurldad

| N RS g  para piscinas
El sistema de lamina . .
impermeabilizante de De aluminio lacado
la marca Alkorplan
2000, distribuida por
Renolit Ibérica, per-
mite el acabado per-
fecto para las pisci-

Neptunal es una valla de
seguridad de aluminio
lacado. El aluminio no se
oxida lo que a la barrera

nas. Combina un una vida Util y excepcional-

revestimiento inalte- mente larga. Disefiada con Termocolado que garantiza un

rable que ofrece una proteccidén de larga duracién con brillo duradero. De minimo mantenimiento; agua con

los ultimos colores y disefios. La capa de recubrimien- jabon y aclarado. En caso de golpes se puede desmontar

to protectora de Alkorplan 2000 ha sido disenada para y sustituir el elemento danado, gracias a su montaje

ser la eleccion mas adecuada para las piscinas. mecanico sin ninguna soldadura.

Este tipo de ldmina impermeabilizante destaca por sus Con esta valla compuesta por elementos modulares son

propiedades Unicas que ofrecen una excelente protec- posibles todas las formas geométricas, teniendo en

cion contra el desgaste diario y una proteccion certifi- cuenta que es recomendable respetar la distancia de por

cada para contar los efectos climaticos y del paso del lo menos 1 m con respeto a la piscina y no instalarla

tiempo. demasiado lejos de la misma.

El sistema Alkorplan 2000 se puede instalar rapida- Neptunal esta constituida por postes alineados y postes

mente y es muy facil de mantener. Se adapta facil- de angulo patentados orientables de 90 a 180 °.

mente a las mas complejas medidas y disefos. Se puede fijar sobre losas o césped.

Renolit Ibérica, S.A. Comercial del Aluminio, S.A. (Coalsa)

Tel.: 938484000 * renolit.iberica@renolit.com Tel.: 937207900 * coalsa@coalsa.es

www.interempresas.net/P33182 : www.interempresas.net/P38455
ACUA 3 79 Polimar Poliéster 25
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Daplast, S.A. (seating) 63 Speed Courts, S.L. 55
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,nterEMPfESUS@ BOLETIN DE SUSCRIPCION

Interempresas publica ediciones especializadas para cada sector industrial. Si desea recibir durante un ano todas las
ediciones de uno o varios sectores, marque la casilla o casillas de su interés.
SRS PRECIO PRECIO
AL ANO ESPANA EXTRANJERO
(precios sin IVA) (precios sin IVA)
COMPRAR COMPRAR
METALMECANICA 1" 80 € [ ] 184 € [ ]
FERRETERIA 4 24 € ] 55 € ]
MADERA 4 24 € ] 55 € -
MANTENIMIENTO Y SEGURIDAD 4 2L € ] 55 € ]
AGRICULTURA 9 54 € ] 124 € ]
GANADERIA 4 24 € ] 55 € -
JARDINERIA Y PAISAJISMO 4 24 € ] 55 € ]
PRODUCCION ALIMENTARIA 4 24 € ] 55 € ]
DISTRIBUCION ALIMENTARIA 4 24 € | 55 € N
DISTRIBUCION DE FRUTAS Y HORTALIZAS 4 24 € | 55 € B
VITIVINICOLA 4 24 € ] 55 € -
OBRAS PUBLICAS 9 54 € ] 124 € |
CONSTRUCCION 4 24 € ] 55 € ]
PISCINAS E INSTALACIONES DEPORTIVAS 4 24 € N 55 € ]
EQUIPAMIENTO PARA MUNICIPIOS 4 24 € ] 55 € ]
CERRAMIENTOS Y VENTANAS 4 24 € | 55 € ]
RECICLAJE Y GESTION DE RESIDUOS 4 24 € ] 55 € ]
NAVES INDUSTRIALES 6 36 € ] 82€ ]
OFICINAS Y CENTROS DE NEGOCIOS 4 24 € ] 55 € ]
ARTES GRAFICAS 9 54 € ] 124 € -
PLASTICOS UNIVERSALES 9 80 € ] 184 € ]
ENVASE Y EMBALAJE 4 24 € ] 55 € -
AUTOMATIZACION Y COMPONENTES 4 24 € ] 55 € ]
ENERGIAS RENOVABLES 4 24 € ] 55 € ]
QuiMicA 4 24 € ] 55 € ]
LOGISTICA 4 2L € ] 55 € ]
HORTICULTURA 6 36€ ] 82€ ]
DATOS PERSONALES

Empresa N.I.F.

Nombre Apellidos

Direccion

Poblacion C.P.

Teléfono Fax

E-mail

FORMA DE PAGO

CHEQUE NOMINATIVO A NOVA AGORA, S.L. Fecha / /20

DOMICILIACION BANCARIA

FIRMA DEL TITULAR
Nombre y Apellidos del titular

Cédigo de cuenta de cliente (C.C.C.)

Entidad Agencia DC N° de Cuenta

TARJETA DE CREDITO

Nombre y Apellidos del titular

Nuamero tarjeta H ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Fechadecaducidad‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

La suscripcion se renovara anualmente salvo orden en contra del suscriptor

Puede enviar este boletin por fax al 93 680 20 31 o por e-mail: suscripciones@interempresas.net
0 bien por correo postal a agora, s.l. ¢/ Amadeu Vives, 20-22 « 08750 MOLINS DE REI (Barcelona)
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¢Por qué todo el mundo quiere RENOLIT ALKORPLAN?
Porque es unico.
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RENOLIT
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NAlkorP

The Perfect Skin for your Pool




Descubre nuestra soluciones de ocio en el agua
(= Il E Bquaspiash

Un parque de agua
profundidad cero que aporta
un sinfin de combinaciones
interactivas de juego, con la
maxima calidad y seguridad

+®,VORTEX

Parques Infantiles Isaba s.a | e Isa Ba @CﬂUJEJBEJUEIB[D

C/Argenters n°19 -Alcasser- | Mas de 10 instalaciones Diversion en el agua
isaba@isaba.com en Espana

961240001






