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No mas cacharros
a la cama

Ibon Linacisoro
ilinacisoro@interempresas.net

La sensatez es algo muy subjetivo. Las afirmaciones
rotundas vy definitorias de lo que nos ocurre son tan fre-
cuentes como vacias de contenido. Escuchamos tantos
diagnésticos que ya no los eschuchamos, pero ello no obsta
para que haya verdades como purios. Y hay que decirlas,
porque nos preocupa el devenir del humano embrutecido.
La verdad es que la cosa esta mal, para qué vamos a edul-
corar aqui una realidad que no hay quien soporte ni quien
saque del campo semaéntico de la amargura, el temor, la
desesperacion y el convencimiento de que si dejaramos el
mundo en manos de nifos o de incapaces, todo iria mejor.
Hablando en plata, la angostura intelectual del personal a
cargo del mundo es inversamente proporcional a su capa-
cidad para resolver los asuntos para los que se les ha desig-
nado. ;No hay nadie capaz de pronunciar palabras sabias?
Por favor, este es un mensaje dirigido a todos los lectores
de este modesto escrito que tienen en su haber algo de sabi-
duria: jTransmitidla! ;A quién? Para empezar a vuestros jefes
si en los afios buenos decidieron apostar por los planes cor-
toplacistas, que es una palabra muy de moda y que da gusto
usar. Los jefes jefes, claro. Aquellos que cuando la liquidez
fluia y todo eran alegrias no pensaron en el mafiana. Para
seguir, por favor, de verdad, a los que se van a la cama con
el iPhone, la BlackBerry, el iPad o el portatil. En EE UU, el
95% del personal pasa al menos una hora frente a alguna
pantalla antes de dormir. Ordenador, consolas y, sobre todo,
el teléfono, son los preferidos. Uno de cada diez jovenes
entre 13 y 18 afios se despierta por la noche para ver men-
sajes o llamadas. A todos estos no sera suficiente con trans-
mitirles la sabiduria mediante susurros, habra que recurrir a
algo mas contundente.

Lo peor es que si nos ha salpicado, y bien, lo de Lehman
Brothers, el banco de inversién de Estados Unidos que con
su quiebra detoné el desastre, no cabe duda de que esa
obsesiéon por las maquinitas aniquiladoras de la actividad
cerebral también nos salpicara. Mirad por favor a vuestro
alrededor. Antes eran sélo los nifios, pero ahora son los
adultos los que estan todo el dia mirando sus aparatejos
(los electrénicos, se entiende). Siempre hay alguien ejer-
ciendo el absentismo presencial, con su cuerpo presente,
su mente ausente porque no puede dejar de mirar el tltimo
‘whatsapp’ o el Gltimo email... Es necesario recordar que
no es obligatorio formar parte de una red social. No eres
maés popular ni tienes mas amigos porque tengas 600 ‘ami-
gos’ en el facebook, no eres necesariamente mas algo por-
que estés todo el dia en el Twitter. “En mi pueblo, tomando
unas cervezas con los amigos”... pero bueno, y a los demas
qué nos importa. Un poquito de cordura, por favor. Sal-
gamos de ésta que ya tendremos tiempo para las maqui-
nitas. Y por favor, maquinitas a la cama, no.

Si desea realizar comentarios o ver mds articulos del autor:

www.interempresas.net/angulocontrario
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¢Quién tiene un ebook?

La pregunta la lanzd alaire el responsable europeo
de Produccién de Konica Minolta, Michael Molbaek,
durante las jornadas organizadas en Madrid por la
multinacional japonesay la distribuidora GMA Office.
Y se trago el suspiro —o seguramente, estratega, ya
conociera la respuesta— cuando se alzaron un par de
manos sobre cien entre el publico. Habia previamente
aderezado su pregunta con un cargamento de animos
paraun grupo de empresarios entre los cuales habria
quien los necesitara. Pero el alentar no es suficiente,
si no se hacen concesiones. Y, asi, en el encuentro
madrileno planed durante dos dias la idea de encajar
las carencias del offset con las necesidades de la
impresion digital. Pues, niel primero, por mas que se
esfuerce, podré hacer frente a las tiradas mas cortas
y exclusivas, ni el segundo a las més largas con lo cual,
eltrabajo conjuntoy las soluciones tecnoldgicas que
lo armonicen se perfilan como una de las soluciones
actuales de los problemas de unos y otros.

A Molbaek aun le gustan sus libros, confesd, tocar-
los, olerlosy, en definitiva, sentirlos. Cualidades que
la pantalla no permite (;de momento?, pero vayanse
al cine donde ya existen experiencias multisensoria-
les...) y que también reivindican los disefadores e ilus-
tradores que protagonizan otro de los reportajes de
este niUmero en que nos permitimos, mediante las
respuestas de esos creadores que participaron en
Graphispag, nuestro particular homenaje a lo impreso.
Esos mismos disefadores, mas alléd de la pasion de
muchos de ellos por el papel u otros soportes de impre-
sion, nos muestran un panorama mas realista, donde
loimpreso es, cada vez més, sinénimo de lo exclusivo
y, por tanto, de la calidad, de lo que muchos llaman
‘piezas Unicas’.

“El futuro ya estd aqui, y seré digital”, admite Lluis
Ayguadé, vicedecano del colegio de disenadores gra-
ficos catalanes. Son optimistas, estos disenadores,
gente abierta, que se empena en verlo en positivo y
darle la vuelta al asunto. Como dice Pepe Cruz Novi-
llo, disefador grafico y artista plastico: “El mundo
digital estd generando, mas que nunca, documentos
susceptibles de ser impresos”. Eso si, cuando lo de
uno es crear, comunicar, lo que importa es saber hallar
la esencia de cada soporte para decir lo que uno quiere
decir ["Del papel a la pantalla, todo me parece rele-
vante”, explica, sin méas, el ilustrador Flavio Morais).
Un ejemplo mas de ello lo encontramos en el recien-
temente celebrado salén Viscom Sign. La feria dedi-
cada a la comunicacion visual dedica la mayor parte
de su espacio a disciplinas como la impresion digital
en gran formato, rotulacion, carteleria, acabados,
impresion industrial para el sector textil, moda, auto-
mocidn... Pero también tienen su sitio la carteleria
digitalen plasma, LCD o LED, pantallas tactiles, pro-
yectores 3D y sistemas hologréficos. Un rincén para
servisto, y nunca mejor dicho, sin menosprecio alguno.
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Ya no estamos en crisis

El término crisis remite, en la mayor parte de sus acepciones,
al concepto de cambio, de mutacion, de transicion de una etapa
a otra. Llevamos tres afos instalados en ese espacio fronterizo
que llamamos crisis. Tres afios alimentando la esperanza de que
en unos pocos meses la economia empezara a reverdecer y de
que las cosas volveréan a ser poco més o menos como lo fueron
durante los quince afios anteriores a la crisis. Tres afos largos
obcecados en la negacion de lo que cada vez resulta mas evidente.
Que esto va para largo y que esto es lo que hay y lo que habra
durante mucho tiempo.

Nada hace presagiar que los grandes desajustes de nuestra eco-
nomia vayan a solucionarse a corto o medio plazo. En cuanto al
largo plazo, la Ginica certeza es la que Keynes puso de manifiesto
en 1923: ‘In the long run we are all dead’ (A largo plazo, todos
muertos).

En efecto, nada parece indicar que los problemas de nuestro
sistema financiero vayan a solucionarse en pocos meses, que el
crédito vuelva a fluir y que la morosidad disminuya de forma apre-
ciable. Més bien al contrario. Es sabido, por otra parte, que las
administraciones publicas, gobierno central, gobiernos autoné-
micos, diputaciones y ayuntamientos, han cerrado el grifo de la
inversion y del gasto publico y que vienen afios de durisimas res-
tricciones presupuestarias para contener un déficit desbocado que
ya no podemos financiar. El sector inmobiliario sigue sin levan-
tar cabeza y hasta que el parque de viviendas, que se cifra entre
las ochocientas mil y el millén, no empiece a ser absorbido por
la demanda, seguira contando poco en términos de crecimiento
econdémico. El paro se estabilizara, con suerte, en cifras pareci-
das a las actuales, pero sin tendencia a disminuir hasta que la eco-
nomia crezca a ritmos superiores al 2%, lo cual va para largo.
Familias y empresas seguiran con un elevado nivel de endeuda-
miento. Y en suma, y como consecuencia, el consumo se man-
tendra en cotas muy bajas o, lo que es lo mismo, las empresas
seguiran sufriendo para conseguir trabajo, que es en definitiva el
principal problema de las pequenas y medianas empresas no
exportadoras, que son, por cierto, la gran mayoria.

En fin, estimados colegas, después de tres afos largos de estar
como estamos y frente a la expectativa de unos cuantos mas de
seguir estando igual (los que puedan seguir estando), hablar de
crisis en términos de frontera, de transicién, de paréntesis, no
parece corresponderse con la realidad. Lo cierto es que hemos
pasado bruscamente de una etapa a otra. La crisis llegé tan de
golpe y nos pill6 tan desprevenidos que apenas nos dimos cuenta.
Lo que hay ahora es una nueva realidad, un nuevo paradigma,
cuyos puntos de referencia ya no tienen nada que ver con los de
la década anterior. Ya no estamos en crisis. Estamos en una nueva
dimensién.

En esta nueva dimensién hay un marcado predominio de la eco-
nomia financiera sobre la productiva, de los mercados sobre la
politica, de la especulacion sobre la emprendeduria. Y eso me
hace volver de nuevo a Keynes que ya en el afio 1936, en su ‘Teo-
ria general del empleo, el interés y el dinero’ advertia: Al mismo
tiempo que mejora la organizacién de los mercados de inversién,
aumentan, sin embargo, los riesgos del predominio de la espe-
culacién. Los especuladores podrian no resultar perjudiciales si
fueran como burbujas dentro de una corriente empresarial esta-
ble; lo grave se produce cuando es la empresa la que se convierte
en una burbuja en medio del desorden especulativo.

Keynes ya no esta de moda. No es de buen gusto citar al gran
economista cuyas teorias inspiraron el New Deal que sac6 a EE UU
de la Gran Depresién de los afios treinta. El predominio del neo-
liberalismo y de la defensa a ultranza de los mercados como garan-
tes de la estabilidad econdmica es total. Sin embargo, si los mer-
cados son necesarios para evitar malas practicas del Estado, dis-
minuido éste al papel de mera comparsa de las grandes decisio-
nes tomadas por los agentes financieros y las agencias de rating,
¢qué nos queda para evitar las malas conductas de los mercados?

Dejo la pregunta en el aire. Esta es la realidad, por cruda que
sea. La crisis no terminara porque ya no estamos en crisis. Esta-
mos donde estamos y aqui vamos a permanecer.

Si desea realizar comentarios o ver mds articulos

del autor: www.interempresas.net/puntodelai
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Sefores, tenemos que reconocer que el sistema ha fallado. No es que esté malito o haya tenido un tropezén: ha fallado. Muchos coin-
cidimos en que se debe llorar al muerto los primeros dias, pero luego jya esta! Borrén y cuenta nueva. Pasemos de los sabios que nos
han llevado hasta ahora y empecemos a autoindustrializarnos coherentemente. He llegado a una conclusion: si este pais sélo puede
crecer en los campos de patatas, jhagamoslo! Y comamos las mejores patatas del mundo. Cerrémonos a mercados exteriores, expul-
semos a especuladores y chorizos, recuperemos nuestra industria, nuestra metalurgia y nuestro sector textil; hagamos pifia para levan-
tar este pais; reutilicemos a nuestros ingenieros y licenciados de todo tipo para convertirnos en nuestros propios amos, porque lo que
hemos tenido hasta ahora nos ha llevado al naufragio y dependemos del exterior hasta para lo mas basico. Que estos anos de crisis

que nos quedan por delante nos sirvan para empezar a crecer interiormente.
Angel Requena
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Los que nos gobiernan, plegados en servidumbre a aquellos que especulan con dinero
irreal multiplicado en operaciones absurdas interbancarias, saben que tienen que seguir
llenando su tripa y no les importa lo que va a pasar con el pueblo. Todavia no nos hemos
dado cuenta de la gravisima pérdida que hemos tenido a nivel econémico. Viene el pentl-
timo tiron y mas fuerte. Ya no es la construccion: es la industria, los servicios y el sector
primario. La Administracién esta dejando de pagar no sélo las obras, sino los productos
basicos de higiene y el material de oficina. Estan cerrando las pélizas y lineas de crédito
que iban aguantando a tirones. Ya estamos en la tercera fase. Y seguimos en la inopia. Y
nos siguen distrayendo y diciendo que Merkel se hace cargo. Y aviones ‘low cost’ llenos
de jévenes ingenieros, médicos, fisicos y bi6logos rumbo a Europa y Asia. Y venga a decir
que el Madrid juega muy bien a la contra. “Pan y circo al pueblo”, decian los romanos.
Yo desmonto mi empresa y me voy a cualquier pais con 10 6 20 anos de retraso comer-
cial o financiero. Por lo menos la veré venir cuando llegue.

Eccodet
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Amigos, les escribo desde Argentina. Lo que leo en el resto de los comentarios no varia
mucho de lo que sentia y podia escribir yo en 2001. Las recetas que nos habia aplicado el
‘sistema’ (FMI y Cia) a nuestro pais, sumado a la incapacidad, inoperancia y desidia de
nuestros gobernantes, nos habia llevado a la debacle total. Y mientras en Argentina se esta-
ba desmantelando la bomba que nos habia llevado al desastre —la convertibilidad— se
gestaba en Espana la simiente del ‘corset’ que hace que hoy lleguen a este desastre, su
incorporacion al euro. Argentina entregé con la convertibilidad su Gnica y mas eficaz herra-
mienta para adecuarse de mejor manera a las circunstancias, su politica monetaria. Salir de
la convertibilidad fue la clave para la espectacular recuperacion del pais. Lo bueno fue que
no eliminamos nuestra moneda, lo que nos permiti6, no sin una tremenda crisis de por
medio, recuperar nuestra politica monetaria y con ella nuestra competitividad, a partir del
2002/2003. Europa, en cambio, entregd sus monedas y quedd sin poder regular la compe-
titividad de los paises a través de sus politicas monetarias. No hay peor desigualdad que tra-
tar como iguales a los desiguales, es decir, es aberrante que Grecia y Alemania compartan
una moneda cuando las competitividades de uno y otro son incomparables. Creo que lo
mismo vale para Espafia. Hoy no pueden ganar competitividad devaluando su moneda y
deben ajustarse a las reglas impuestas por el poderoso del barrio (Alemania, ;quizas?). Creo
que esta coyuntura serd larga y de alcances insospechados, pero necesariamente traera
como consecuencia un cambio de paradigma mas temprano que tarde. Felipe Santos
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Y quién nos dice que no se avisé a quienes habia que avisar y no hicieron ni caso? Recuerdo
que durante 2 largos anos, ZP nego la existencia de la crisis, asi como la validez de los indi-
cadores que sefialaban que se acercaba un ‘problemén’ y nos quité la oportunidad de prepa-
rarnos a nivel econémico y politico para afrontar la inminente hecatombe. Cuando lo acepto,
ya era tarde. ;El resultado? Otros ya estan empezando a salir mientras que nosotros estamos
enfangados hasta el fondo. Chema

101
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La culpa la tenemos nosotros por
estar ciegos a la verdad, por ser
cémodos y por egoistas. Estoy segu-
ro que una persona que tenga ya de
por si asegurado su futuro y el de los
suyos no escribira aqui o en cual-
quier otro foro. jPor qué nadie se
plantea dejar de pagar impuestos
que mantienen a los parasitos en el
poder? Si ya estamos mal, spor qué
no lo empeoramos conscientemen-
te para hacer caer a este sistema y
crear uno mas justo?

Estorm 301
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La pregunta es basica: ;dénde estan
los economistas, FMI, BCE y demas
gurds que no vieron venir todo esto?
sPor qué debemos creer ahora a los
mismos que no adivinaron hacia
doénde nos dirigiamos?  Si fueron
pésimos entonces, lo seguiran sien-
do en la actualidad. Todos al paro
por incompetentes, igual que los
politicos.

Manuel Vindel
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Si la crisis sigue alargandose, debe-
riamos dejar de llamarla crisis y asu-
mir que estamos en una situacion
de estancamiento que, tal como
dice el articulo, puede durar afos.
Esto ahora ya es el mal menor. El
problema grave seria (y no es nada
descartable) que estando en este
estado de postracién nos sobreven-
ga una nueva crisis. Entonces entra-
riamos en una nueva fase, la del
‘apaga y vamonos'.

Jordi Roca

foro abierto © 0 0000000000000 000000000000000000000000000000000000
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PANORAMA

El Claster de la
Industria
Grafica de la
Comunidad
Valenciana
participa en la Valencia Disseny Week 2011

vBR

El Claster de la Industria Grafica de la Comunidad Valenciana junto con el Instituto
Tecnologico Aido han participado con la ponencia ‘Smart Objects: desarrollos inteli-
gentes aplicados al sector grafico e industrial” en la Valencia Disseny Week.

Este encuentro, promovido por la Asociacién de Disefiadores de la Comunidad Valen-
ciana, se ha celebrado del 19 al 24 de septiembre, coincidiendo con la Feria Habitat
de Valencia, y ha centralizado su actividades en tres zonas de Valencia: Ruzafa, Car-
men y Centro. La capital de la Comunidad Valenciana se ha convertido, asi, en una de
las mas importantes a nivel internacional en materia de disefio, con exposiciones, pre-
mios, showrooms, presentaciones, inauguraciones, conferencias, charlas y talleres.

..............................................................................................................

Los instrumentos financieros del CDTI se renuevan

Las ayudas del Centro para el Desarrollo Tecnoldgico Industrial (CDTI) —uno de los
principales agentes de financiacion adscritos al Ministerio de Ciencia e Innovacion—
se reformulan para dar un mejor servicio a las empresas que desarrollan proyectos de
caracter innovador, segin recuera la Asociacién de Empresarios de Artes Gréficas de
Madrid (AGM). EI CDTI aprob6 en marzo una remodelacion profunda de las ayudas
que gestiona. Continuaran siendo instrumentos de financiacion parcialmente reem-
bolsables con un maximo del 75% de cobertura de los presupuestos aprobados, con
10 afios de amortizacién y 2 6 3 de carencia. Esto supone que las ayudas contienen
una subvencion neta compuesta tanto por el ahorro en intereses, como por una parte
del préstamo que no hay que devolver.

CDTI- PORTAFOLIO DE INSTRUMENTOS

EI CDTI dedicara en 2011 un 15% mas de fi iacion a iniciati
Inv: cion . = p< INNPRONTA
indUstrial ©  NEOTEC
v = '
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Medio Ambiente
y Aspapel
organizan una
jornada sobre
gestion y
regulacién de
vertidos

El Ministerio de Medio
Ambiente (Marm) acogio6 el
pasado 11 de octubre la jor-
nada ‘Avances en la gestion
y regulacién de vertidos’,
organizado por el Marm y la
Asociaciéon Espanola de
Fabricantes de Pasta, Papel y
Cartén (Aspapel). En la jor-
nada se present6 el balance
final del Acuerdo Voluntario
Marm-Aspapel sobre verti-
dos de aguas residuales pro-
cedentes de la industria de la
celulosa y el papel, que
supuso en el sector una ver-
dadera revolucién medio-
ambiental, con un ambicio-
so plan de reduccion de ver-
tidos y un impulso al uso efi-
ciente del agua, mediante el
uso de diversas tecnologias.
La evaluacién de los resulta-
dos sectoriales se comple-
menté con casos practicos a
cargo de 4 empresas del sec-
tor: Ence, Holmen Paper,
Saica y SCA Hygiene Pro-
ducts. La jornada concluyé
con las ponencias de Javier
Ruza, subdirector general
adjunto de Gestion Integrada
de Dominio Piblico Hidrau-
lico (‘Estrategia de protec-
cion de las aguas frente a
vertidos de aguas residua-
les’) y de Alejandra Puig, jefa
de éarea de Control y Vigilan-
cia de la Calidad de la Aguas
(‘Programa de inspeccién de
vertidos).



o PANORAMA

Asefapi celebra en Barcelona su XXIV congreso

La Asociacion Espariola de Fabricantes de Pinturas y Tintas de Imprimir (Asefapi) celebra
el préximo 8 de noviembre en Barcelona su vigésimo cuarto congreso. El uso eficiente
del biéxido de tintanio en pinturas abrira el encuentro en el Palacio de Congresos de
Cataluna.

Durante todo el dia, se plantearan otros temas de interés: alternativas para la substitu-
cion de pigmentos a base de plomo; aditivos humectantes libres de silicona para tin-
tas y recubrimientos; nuevas estrategias en antiespumantes; aditivos hidrofugantes
para pinturas; packaging, impresion y seguridad alimentaria; el futuro de los sistemas
tintométricos; o la situacion del sector de pinturas y tintas de imprimir y su futuro

en Espaiia, entre otros.

................................................................................................................................................................

El proyecto Procesgraf mejora la competitividad de 15 pymes valencianas

El proyecto Procesgraf ha permitido a 15 pequenas y medianas empresas (pyme) de la Comunidad Valenciana poder trabajar
de forma mas eficiente y realizar acciones de mejora sin necesidad de cambiar maquinaria ni equipamiento productivo, con
el consiguiente ahorro de costes. Procesgraf esta financiado por el Instituto de la Pequefia y Mediana Industria Valenciana
(Impiva) y cofinanciado por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (Feder).

El proyecto ha planteado la evaluacion de los procedimientos, las capacidades y necesidades tecnolégicas de una serie de
pyme gréficas, a fin de identificar los puntos fuertes y débiles de su proceso productivo y les ha ofrecido soluciones concre-
tas e individualizadas de mejora a través de desarrollo de un plan de mejora tecnolégica a medida de cada pyme participan-
te, priorizado y planificado. Este analisis se ha realizado de forma exhaustiva mediante las herramientas de auditoria desarro-
lladas por el Instituto Tecnolégico de Optica, Color e Imagen Aido. Para ello se ha revisado todo el flujo productivo de la
empresa, realizando entrevistas con las distintas personas implicadas y visitando las instalaciones de los distintos departa-
mentos del flujo de produccion.

LITHO-BINDER PRESENTA LA NUEVA LAMINADORA SFML-540

Laminadora de film térmico, formato 780 x 540, . \
disefiada para realizar de forma completamente '-
automatica todo el proceso de laminacion.

Se caracteriza principalmente como la version
mas automatizada y econémica del mercado.
También por su estructura compacta, alta
automatizacion, facil de operar y se presenta
como la mejor opcién para todos aquellos talleres
de impresion que necesitan laminar y obtener un
resultado optimo en sus acabados.

SFML-540 o

»
)
. . Telf.: 93 633 34 20* - Fax 93 633 34 21 * e-mail: lithobinder@lithobinder.com
litho-binder

C/ Barcelona, 43-47, nave 3 - Pol. Ind. La Post » 08850 GAVA (Barcelona)

www.lithobinder.com
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La editorial continta su expansion, renueva su portal y lanza cinco nuevas

cabeceras

Interempresas

se implanta en Madrid

Nova Agora, empresa editora de las revistas Interempresas y responsable del portal
Interempresas.net, inauguroé a principios de septiembre una delegacién en Madrid en
la que trabajan un total de 11 personas. “Apostar por el crecimiento en periodos criti-
cos, en los que lamayor parte de empresas del sector de la comunicacion se retrae, es
unretoyesalavezunaoportunidad”, explica Albert Esteves, director general de Inte-
rempresas. Con laapertura de las nuevas instalaciones, la editorial catalana ha creado
unanueva version de laweb Interempresas.nety ultima el lanzamiento de cinco nue-

vas cabeceras.

Madrid esta ubicada de forma estratégi-

ca en el Parque Empresarial Eisenhower,
cerca del Aeropuerto de Barajas y de Ifema, la
Feria de Madrid. En las instalaciones, que
incorporan las ultimas tecnologias, trabaja
desde principios de septiembre un equipo
formado por 11 personas, entre responsables
comerciales y redactores, unos profesionales
de “altisimo nivel’, muchos de ellos con una
acreditada trayectoria en el sector de la pren-
sa técnica y de las nuevas tecnologias de la
informacion. “La mayor presencia y cercania
con relaciéon a nuestros clientes, en un merca-
do tan potente como es el de Madrid-Zona
Centro, aumentara sin duda la calidad de
nuestros servicios y estamos convencidos
que contribuird decisivamente al desarrollo
de Interempresas en todos y cada uno de los
sectores econémicos en los que actua”, sostie-
ne Esteves.

| a nueva delegacion de Interempresas en

Nuevas cabeceras

La apuesta de crecimiento de Interempresas
se ha materializado también en la creacion de
nuevas lineas editoriales. Asi, la compafia lan-
zard cinco nuevas cabeceras: 'Piscinas e Insta-
laciones Deportivas'; 'Hosteleria'; 'Aceite’; 'Ta-
lleres Mecénicos y Estaciones de Servicio' e
'Instaladores), que veran la luz a principios de
2012. Estas se uniran a las 26 existentes, por lo
que el grupo contard a partir de enero del
préximo afo con un total de 31 cabeceras.

14|

Equipo de Interempresas Madrid, frente a la fachada de
la nueva delegacion de la editorial en la capital.

Nuevo aino, nuevo reto

Interempresas, con sede en Molins de Rei
(Barcelona), quiere seguir creciendo y su
implantacion en Madrid es “un elemento
esencial’, sefala Esteves, en este proceso de
expansion. “No lo hemos querido demorar
esperando una recuperaciéon que va a tardar




leremprests: |

hetisa

880 e
arcer CONG!
organin ® TS a0
Rapaed S “,.wlmv;  son
oo rocww b Sl Cons ST Y
T Tt e 1
I wrrdy s

e e cabere 17

-
R eyt o ]

o e

Vs e S s

A e A0
e ta st
=

o Ot g2 guricntt

il v a5
imorasibn 08 oadas e

s

mas de lo que todos deseariamos’, afade el
director general de la editorial al respecto.

El grupo editorial quiere seguir ayudando a
las empresas a mejorar sus resultados ofre-
ciéndoles una plataforma de comunicacion
multimedia de amplio espectro, potente, efi-
caz y sobre todo, fiable.“Creciendo en nume-

por maquinaria en las industrias del

Kongskilde proporciona sistemas completos que aspiran y evacuan
por aire grandes cantidades de recortes de papel y cartén producidos

Nuevo portal mas intuitivo y multilingiie

Coincidiendo con la inauguracion de las nuevas instalaciones en la
capital, Interempresas ha lanzado una nueva version de Interempre-
sas.net, la plataforma informativa lider de la industria espaiiola en
Internet. La nueva web cuenta con importantes novedades destina-
das a hacer mas ficil e intuitiva la navegacion, de entre las que des-
tacan especialmente las orientadas a facilitar la basqueda de pro-
ductos. Por otro lado, antes de terminar el presente afio se implan-
tard la version multilingiie del portal, que redimensionard la
audiencia a escala global y abrira un nuevo horizonte a las empre-
sas que tienen como objetivo la exportacion.
Interempresas.net cubre en la actualidad 49 sectores econémicos,
con casi 15.000 empresas con contenidos en el portal, que abar-
can mas de 62.000 productos, y ofrece en la actualidad mas de
47.000 articulos y reportajes. La audiencia media roza el medio
millon de visitas al mes, segin datos de la Oficina de Justifica-

ci6n de la Difusién (OJD) y cuenta con mas de 200.000 usuarios
registrados.

ro de profesionales y aumentando nuestra
gama de productos podremos seguir mejo-
rando, en beneficio de todos nuestros clien-
tes. La confianza que nos han ofrecido duran-
te los veinte afios que cumpliremos en 2012
es nuestro mas valioso activo para afrontar
con optimismo este nuevo reto”.

K)KONGSKILDE

Soluciones en aspiracion y transporte
neumatico de recortes

cartén, papel y artes graficas.

(K)xONGSKILDE

Tel: +34 93 861 71 50 « Fax: +34 93 849 35 77
dfa@kongskilde.com
www.kongskilde.com



Creaciones para packaging de Sonsoles Llorens. ‘Herbal Collection” de Sans & Sans Fine tea Merchants.
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La encrucijada de las artes grdficas y su necesaria
renovacion, vista por disenadores grdficos

Ver, oler,
tocar...

:Qué deben hacer las artes gréficas para sobrevivir a lo digital?
;Qué vergeles le quedan al medio impreso? ;Por qué si a la
impresion? El siguiente reportaje recoge las respuestas a éstas y
otras cuestiones de artistas que participaron con sus obras en la
exposicion ‘45+1’ de la pasada edicion del Salén Internacional de la
Industria y Comunicacion Grafica Graphispag, celebrado en
Barcelona esta primavera. Un balance aderezado con fotografias de
obras que los autores han rescatado de su archivo de creaciones

impresas.

Mar Martinez

ue las tecnologias digitales han coloni-

zado muchos de los espacios hasta

ahora dominados sin problemas por la
impresion, es un hecho. Que eso ha servido
para zarandear a los profesionales de la
impresion para que despierten a otro futuro
posible, es otro. Ya no hay territorios de pro-
piedad incuestionable. A la pregunta “Reno-
varse o morir, ;qué debe hacer el sector de
artes graficas para sobrevivir (a las tecnologi-
as digitales)?’, a Flavio Morais no le cabe duda:
“Renovarse”. El como depende seguramente
de la creatividad, de la iniciativa y del riesgo
(econémico) que quiera o pueda asumir cada
uno.

Otros desdramatizan, y prefieren ver en esta
situacion, para muchos convulsa, una oportu-
nidad: la de encontrar en el binomio impre-
sion/digital, la pareja perfecta, donde cada
uno aporte lo mejor de si.

Argumentos en favor de la
comunicaciéon impresa

Tocar y acariciar el papel, el olor, es para algu-
nos de los disefiadores consultados un argu-
mento fundamental para defender los pro-
ductos impresos. Todos ellos participaron
con sus carteles en la exposicién del 45° ani-
versario de Graphispag, en que reivindicaron
el futuro de la comunicacién impresa en la

l17
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Andreu Balius, disefrador
(tipo)grafico y profesor

universitario

“Cuidar la calidad de impresion.
No se puede competir de otra manera”

(= aVdg

000

‘Camins; de Oriol Ribas.

Oriol Ribas,
disenador grafico
e ilustrador

catalan

“La gente debe hacer un
esfuerzo e intuir los
vacios que los soportes
digitales generan. Creo
que en cubrir esos
huecos estan las claves
del futuro del papel”

Flavio Morais, ilustrador

brasilefio

“No veo por qué debo defender
solamente la comunicacion
impresa. Me parece excitante
adaptarse a los nuevos medios”

Pepe Cruz Novillo,
disenador grafico y artista
plastico aragonés

“En mi faceta de escultor, lo digital y
lo impreso no sélo no compiten, sino often horifying ~ coloniol histry.

‘A completely foscinating book. It opens up o forgatten corner
of the world with tremendous flair and shrewd observation’ —
William Bayd

Intrigued by the tole of o distant ancestor who perished on the
Wild Coast in 1630, John Gimlette returns 1o South Americo to
find out what's become of this exstic, primeval lond. It's o jour-
mey thot will take him through the cld colonies of British, Dutch
and French Guiana, through some of the moat fontaatic foreats
in the world and threugh four hundred years of thameless - and

There's no and to the wrprites thot Gimlatte oncountars on this
dark and fobulovs coait. Here are glant river creclures, wild
torrents the width of the Thomes, abandoned penal settlements,
shoals of mangling piranhos, the world's follest woaden build-
ings, and o space station that's lounched over half the planet's

que se complementan”

commercial sotellites. Here too is Jonestown, where, in
Movember 1978, over 900 Americans committed suicide,
Gimlette gets ane lost glimpse of the troces, before they vanish
forever banaath the forest,

Perhops mest remorkable of oll are the people that Gimlette

15BN 978 184n8a3088 O

Ji
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era de Internet y las nuevas tecnologias. “La
pasion por el objeto, CMYK, el olor de recién
impreso’, son para David Torrents motivos de
peso para tal reivindicacion. En definitiva, el
romanticismo bien entendido que puede
aportar un libro, como “algo mdas que una
herramienta de informacién o de ocio, una
experiencia en si misma’, argumenta Pep
Carrio.

“Me gusta ocupar mis estanterias con buenas
ediciones de libros de poesia, novelas grafi-
cas", anade Oriol Ribas. Pero su posicion no se
queda en el extremo: “Aunque si he de ser sin-
cero, veo mas argumentos de peso a favor del
mundo digital, sobre todo en temas ecolégi-
COS: menos espacio, menos materias primas,
menos contaminacién..." Esta misma duali-
dad se desprende de las palabras Lluis Aygua-
dé, quien recuerda su formacién con el crea-
dor gréfico, disefiador e impresor catalan
Ricardo Giralt Miracle (1911-1944) en Filograf
—instituto de arte grafico— donde “utilizaba

disefiador
grafico, ilustrador y

artista plastico

“Mirar, tocar, oler. Un libro es algo
mads que una herramienta de
informacion o de ocio”

Mfd Coast is funny. intelligent, revelatory’ joseph ONeill avthor of Netherland

llustraciones de Flavio Morais para la cubierta
de uno de los libros de J. Gimlette.

vicedecano del Col.legi

Oficial de Disseny Grafic de Catalunya

“Siempre defenderé cualquier tipo de impresion, sea cual
sea su funcion, aunque por ello acabe siendo uno de los

tdltimos de Filipinas”

dirige un

estudio de
diseio
multidisciplinar

“:El cartel tiene que
reivindicar su espacio
para tomar la calle!”

disenadora y
directora de

arte.

“Packaging o libros
de autor son
espacios donde es
dificil competir con
el medio impreso”

I19

Retrato de D. Torrents, de la ilustradora

Jacqueline Molnar.



técnicas como la tipografia, el huecograbado
o la iluminacién a mano de grabados anti-
guos como un valor afadido cuando el mer-
cado iba por otros derroteros’, razones por las
que Ayguadé confiesa: “Nunca podré dejar de
valorar la importancia del mundo de las gréfi-
cas”. Pero la realidad se le echa encimay, cons-
ciente de la vertiginosa evolucién tecnolégica
reconoce: “El futuro ya estd aqui y sera digital;
y casi seguro que virtual”.

Renovarse o morir

{Cémo asumir los avances del mundo digital?
En opinién de Pepe Cruz Novillo, “la compe-
tencia del soporte digital ird a més’, y eso a la
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vez que “el mundo digital estd generando,
mas que nunca, documentos susceptibles de
ser impresos”. Esta aparente contradiccion
alberga una visién muy positiva que deja la
puerta abierta a que los empresarios de grafi-
cas repiensen sus productos y sus maneras de
trabajo, eso si, contando con la indispensable
sinergia de lo digital —"en mi faceta de escul-
tor, lo digital y lo impreso no sélo no compi-
ten, sino que se complementan’, asegura Cruz
Novillo—. Del mismo parecer es Andreu
Balius, el de renovarse sin renunciar a lo que
ofrece el medio impreso, aunque con una
clave competititiva, “cuidar la calidad de
impresion”. Para este disefiador, “la comunica-

‘Distancia;, de David Torrents
para Arjowiggins.



cién gréfica continuard existiendo en ambos
soportes. Cada soporte aporta un tipo de
experiencia diferente. Hay que potenciar
estas experiencias en el caso del papel”Y ahi
estan las ediciones unicas, “el valor cualitati-
vo y de objeto artesanal”—apunta Sonsoles
Llorens— que confiere el soporte impreso.
Crear “soportes especiales aplicados a la
arquitectura y el arte”, propone Carri6.

iLe queda un espacio exclusivo a lo
impreso?

Para Lluis Ayguadé, en una época de cambio
generalizado donde las artes gréficas no son
una excepcion, “no existen respuestas diafa-
nas a preguntas tan concretas (...) Todo va
muy deprisa, incluso los avances tecnolégi-
cos quedan obsoletos en poco tiempo”. La
actualizacion constante de la informacion es
territorio de lo digital, mientras que en lo
exclusivo los productos impresos pueden
encontrar su sitio, como refiere Ribas: “El
medio impreso puede ofrecer ‘piezas Unicas,
libros que son obras de arte, que por su dise-
Ao pueden diferenciarse y convertirse en un
objeto de deseo”. A ello, Llorens afade “el
packaging’, y Carrid los “soportes especiales
aplicados a la arquitectura y el arte”

Mas alla del papel

El papel comparte su reinado en la comuni-
cacién impresa con otros soportes, entre los
que Carrié destaca aquéllos que hacen que
las impresiones estén‘vivas'“La camiseta, un
cartel en movimiento, que es un clasico de la
comunicacién que mantiene su buena
salud’, afirma. Cruz Novillo apuesta por el
lienzo, “que utilizo a menudo en mis obras
de artista plastico”. Para Ribas, amante de la
tipografia, no importa tanto el espacio como
el hecho de que sea aplicable al mismo, “en
muebles urbanos, carteles, alcantarillas, etc.
Tengo la comun aficién entre los disefado-
res de ir fotografiando todas las tipografias
curiosas que veo por la ciudad”.

Y es que la ciudad es, en paises mediterra-
neos, un soporte en si mismo, como reivin-
dica Torrents: “iEl cartel tiene que reivindicar
su espacio para tomar la calle!”. Finalmente,
Morais relativiza o, quizas, busca lo mejor de
cada método y cada soporte para encontrar
ese binomio ideal: “Del papel a la pantalla,
todo me parece relevante”.

Uno de los carteles de
la exposicion ‘Desde
que soy libro” (Feria
del Libro de Madrid-
2008), de Pep Carrio.

I1II
N

S by,

=
Y,

Fotos del libro del discurso de ingreso de Cruz Novillo en la Real Academia de Bellas Artes de
San Fernando. ‘Diafragma heptafénico 823.543, opus’ es una obra sobre papel y en digital.
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De la obra impresa a la revolucion digital

Libros bajo

demanda

Este reportaje forma parte de la conferencia que impartié Jests Nufiez, consejero dele-
gado del Grupo Publicep, en la pasada edicion del Salon Internacional de la Industria
y la Comunicacion Gréfica, Graphispag 2011, celebrado en Barcelona entre el 22y el 26
de marzo. Entre otras cuestiones, Ninez hablé de la incursion del libro electronico
(ebook) en el sector editorial, asi como las consecuencias de ésta en la industria gra-
ficay el formato clésico de libro impreso.

Jestis Niunez, consejero
delegado del Grupo Publicep

n libro es una recopilaciéon de conoci-
U mientos en un formato ‘apto’ para ser

transmitido, mientras que su autor es la
persona que transmite ese conocimiento, el
propietario intelectual del mismo. Pero, ;qué
es un editor? Es la persona que difunde los
conocimientos del autor, quien publica la obra
y se beneficia de los derechos econédmicos que
genera su publicacién. El editor se preocupa
de que la obra tenga la mayor difusion posible
en el formato que considere idéneo. Por su
parte, el distribuidor se encarga de los puntos
de venta fisicos y virtuales para la comercializa-
cién de los titulos.

¢Un libro electrénico es un libro?

Desde el punto de vista fiscal no, ya que no se
le aplica el IVA reducido. Hoy en dia, podriamos
definirlo como ‘venta de un servicio. Entonces,
iqué es un libro electrénico? Por un lado,
podria considerarse un libro, en cuanto que es
una recopilacién de conocimientos, pero en
soporte informético, no en papel.

Obtenemos el libro electrénico (o ebook)
mediante un acto de descarga, que se asemeja
ala contratacién de un servicio, pero el sistema
de descarga y la posibilidad de generar copias
de las mismas fomenta la inseguridad y la des-
confianza del editor. El libro electrénico estd
teniendo mucho alcance, sobre todo en mate-
rias técnicas perecederas (en el ambito juridico
ya se vende el 50% en formato electrénico).
Ello es debido a su inmediatez, rapidez y versa-
tilidad en las consultas, facilitando de esta
forma la labor de los profesionales.

22|

¢Acabara reemplazando el libro elec-
tronico al papel?

No. Actualmente, existe una guerra de cifras en
cuanto a lo que representan las ventas de libro
electrénico con respecto al papel. En Estados
Unidos y Reino Unido, las ventas de ebook no
suponen mas del 8%, pero, progresivamente,
se reequilibrard el consumo en uno y otro
soporte hasta igualarse.

Consecuencias de la saturacion que
sufren los canales de distribucion y
puntos de venta

+ Atomizacién de empresas distribuidoras y
puntos de venta

+ Logistica sobrepasada, complicada y poco
agil y efectiva

+ Devoluciones por encima del 50%

+ Produccidn excesiva y acumulacion de gran-
des cantidades de excedentes y stocks
inmovilizados

+ Incertidumbre en el servicio

En definitiva, una de las principales conse-

cuencias es la acumulaciéon de libros en los

almacenes de los distribuidores y en las libreri-
as. Sin embargo, hasta en un 30-35% de las



ocasiones, el consumidor no encuentra su libro; y lo
peor, es que ni libreros ni distribuidores pueden
garantizarle la certeza de que lo conseguira.

La reconversion del sector

La reconversion que se estd operando, con la ayuda
del contexto de crisis que vivimos, estd orientada no
sélo a la produccion (se trata de no tener que produ-
cir 100 para vender 50), sino también a la distribu-
cién (producir lo que se ha vendido, cuando ya se ha
vendido), imponiéndose aqui el concepto de distri-
bucién bajo demanda (DOD), lo que supone un ser-
vicio cierto y rdpido, que elimina sobreproducciones,
stocks y traslados de grandes cantidades de libros
que enriquecen a las agencias de transporte y empo-
brecen a los agentes del sector. Es en este marco
donde estd experimentando un gran auge la impre-
sion digital, a la vez que se impone un cambio de
mentalidad en los editores y en los consumidores.

La impresion digital hoy
Es cierto que la evolucion tecnolégica nos ha traido
calidades de impresién impensables tan sélo hace
diez afos, pero también es cierto que en el ambito
de los parametros de la reconversion, la crisis econo-
mica y la aparicién y auge de los libros electrénicos
ha propiciado que el editor y el consumidor hayan
cambiado y segmentado sus exigencias de calidad,
conformandose con una calidad basica para cierto
tipo de libros (algunos técnicos, de lectura...) y exi-
giendo estandares mas elevados para otros (por ejem-
plo, libros técnico profesionales, de medicina, de foto-
grafia...).

Actualmente, hay respuesta tecnoldgica para estos
dos niveles de calidad:

« Para la calidad basica se esta imponiendo la tecno-
logia inkjet, y cada vez es mas dificil que se admita
la calidad proporcionada por la tecnologia laser
(toner, por arqueo de papel, tramas defectuosas...).

« Para una calidad superior existe la tecnologia indi-
go, que proporciona una calidad muy similar al off-
set.

« Ademas, ofrece al consumidor una amplia versatili-
dad de formatos y, sobre todo, la personalizacion
del libro, lo que estd siendo cada vez mas deman-
dado por instituciones, empresas y corporacio-
nes.

Efectos colaterales del libro
electronico en el sector del libro

1. Precio

El menor precio de los libros electrénicos pre-
sionara la bajada de los precios del papel, ya
que el consumidor estid dispuesto a pagar
menos por €l

2. Disponibilidad

La disponibilidad de los ebooks es casi inme-
diata, y el sector del libro deberia reducir
mucho los plazos de entrega, informando al
consumidor sobre la existencia de stocks y el
plazo maximo de entrega.

3. Calidad

El consumidor no exige la misma calidad de
impresion para un libro de fotografia que para
un libro de texto donde no existan imagenes.

GLUNZ & JENSEN

THINK NEW -

progreso,

tecnologia

GO FURTHER

evolucion...

ctP

Alta produccion
Alta calidad
Ecoldgico
Econdmico
Facil de usar
Flexible

C/ Priora Xixilona, 46 B - 08530 La Garriga (Barcelona)
Tel. 938 605 495  envol@envolgraphic.com

ﬂl:l ENVOL GRAPHIC, S.L.




Smartprint difunde las revolucionarias aplicaciones de esta tecnologia

Electronica impresa
contra el fraude y la
falsificacion

Difundir entre el tejido empresarial e industrial las ventajas y aplicaciones que tiene la elec-
tronicaimpresa, que puede aportar valor anadido a los envases y embalajes, de forma que éstos
dejen de ser meros contenedores para convertirse en un elemento diferenciador respecto a la

competencia. Ese fue el principal objetivo del | Seminario Técnico de Electrénica Impresa e

Inteligente, convocado por Smartprint, celebrado el pasado 29 de septiembre en Valencia.

Impresa e Inteligente sirvié de presenta-

cién de la unidad estratégica de negocio
Smartprint, fruto de la alianza de los institutos
tecnolégicos Aido e Itene, cuyo objetivo es
impulsar la I+D en el ambito de la electrénica
impresa, que se proyecta como un poderoso
aliado contra el fraude y la falsificacion.
Los envases y embalajes pueden integrar sis-
temas antifraude, de seguridad, tarjetas inteli-
gentes que impiden el copiado; sirven como
herramienta de comunicacién de la cadena
de suministro, aportan valor afadido a los
productos a través de biosensores e incorpo-
ran propiedades funcionales en prensa y pro-
ductos editoriales a través de e-ink.

EI | Seminario Técnico de Electrénica

Expertos internacionales

En el seminario participaron representantes
de los més acreditados organismos y empre-
sas en la materia, procedentes de Finlandia,
Alemania, Suecia o Portugal. Durante las dis-
tintas intervenciones se informé sobre los
desarrollos realizados en esta materia por
parte de organismos y empresas europeos
con una acreditada trayectoria en este
campo, como dispositivos electrocrémicos,
aplicaciones en envase y embalaje o la impre-
sion sobres sustratos flexibles.

La electrénica impresa es capaz de proporcio-
nar nuevas funcionalidades a industrias como
el textil, la ceramica, industrias graficas, mue-
ble, pinturas y barnices y envase y embalaje.
Biosensores o dispositivos electroluminiscen-
tes son algunas de las aplicaciones de la elec-
trénica impresa que los sectores productivos
pueden aplicar a sus manufacturas.®
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El evento contd con la participacion de acreditados organismos y empresas en la materia,
procedentes de Finlandia, Alemania, Suecia o Portugal.

Smartprint

Aido e Itene han desarrollado lineas de conocimiento relacionados con
la electrénica impresa, sistemas RFID o electrénica organica. “Smartprint
se constituye como una unidad de negocio estratégica de los dos insti-
tutos tecnolégicos con el objetivo de optimizar recursos, poner en
comun lineas de investigacion y desarrollar conjuntamente aplicaciones
susceptibles de ser implantadas en cualquier sector productivo o de ser-

vicios’, explican los centros tecnoldgicos.

El acuerdo tiene una relevancia vital en aplicaciones como la seguridad

y las medidas antifraude para productos sensibles, como los farmacéuti-

cos; las entradas para espectaculos o las tarjetas de crédito.

Ademas, la impresién inteligente tiene un enorme campo de aplicacio-
nes por explorar y que incluyen envase inteligente, tecnologia RFID, segu-
ridad alimentaria, sostenibilidad e impacto medioambiental; energia y

fotdnica para el desarrollo de sensores organicos o tintas inteligentes.
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construccions mecaniqgues

““Hasta ahora, nunca el converting fue tan facil”

Modelo CRAG
Modelo CRS-900 1200/1600

Maquina indicada para cortar papel de fax, rollos calculadora, 2

rollos de caja registradora y otros tipos de papel. Maquina cortadora
rebobinadora adhesivadora
de gomaespuma, caucho, etc.
con variedad de espesores.

Modelo JCRPL-1300

Maquina cortadora rebobinadora preparada
para cortar papel entre 35 gramos y 100 gramos.

Modelo RSM-500

Maquina resmadora

rotativa ancho util 500 mm,
especialmente indicada para el

corte de etiquetas y sleeve, Desbobinador
motorizado, alineador de banda,
longitudinal y transversal, cintas, salida
material y mesa apiladora.

Modelo CTM-1600/2500

Maquina cortadora de mandriles de cartén manual.
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Empresas de una decena de paises han mostrado sus mds recientes
productos y servicios en la presente edicion de la feria

Viscom Sign 2011,
el escaparate de la
comunicacion visual

El mundo de las artes graficas Ileva ya unos anos mutando y adap-
tandose alos avances técnicos que vienen produciéndose. Los tiem-
posen los que lacomunicacién visual se basaba en un trozo de vinilo
recortado para un escaparate han terminado, ya que actualmente
existen decenas de métodos distintos para comunicar comercial-
mente un mensaje que atraiga al cliente y le lleve a invertir en nues-
tros proyectos. En Viscom Sign 2011 se pudo ver buena parte de ellos.

Ricard Aris

2011 se celebro entre el 6 y el 8 de octu-

bre en Madrid, concentrdndose en un
solo pabellén, pero recibiendo mas empresas
que en otras ocasiones. Ello significa que, a
pesar de contar con menos visitantes (un
total de 6.311) que en ediciones anteriores,
son mas las empresas que visitaron la feria. La
feria sigue atrayendo igual que en afos ante-
riores, gracias, segun sus organizadores, a “la
amplia oferta de productos y servicios, como
por un extenso programa de actos paralelos,
que ha incluido cursos, seminarios, talleres,
jornadas y exposiciones”.
Los especialistas de la comunicacion visual
que han asistido a la 242 edicién de esta expo-
siciéon internacional organizada por Reed
Exhibitions Iberia, han podido conocer la
variada oferta de productos y servicios des-
plegada en 110 stands —~de empresas de 10
paises—, sobre 8.745 m2 brutos en el pabellén
8 de Ifema.
De nuevo, la feria ha tenido un gran atractivo
para los especialistas del sector, que han par-

I a vigésimo cuarta edicién de ViscomSign
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ticipado en el extenso programa de semina-
rios, jornadas, actividades asociativas y de
formacion. Las actividades paralelas del
evento incluian el VI Foro de Trade Marketing
y lll de Digital Signage, los programas de con-
ferencias ‘MM Mass Media’ y ‘Viscom Shots’
(en la nueva Area Viscom LAB), asi como la
oferta de actividades de la AER y de Aserluz.
Por otra parte, durante el evento también se
han celebrado las ceremonias de entrega de
los Premios Anuaria, Aserluz y Letra Roland.
También en ViscomSign 2011 se ha podido
recorrer la Ruta Verde —por los stands de Aser-
luz, Canon, Contimark, Dugopa, Epson, Gra-
vograph, Konica Minolta, L.I. Distribuciones,
Roland DG Iberia, Sitourcube y Spande-, que
acudian con productos, materiales y tecnolo-
gias respetuosos con el medio ambiente.
Finalmente, durante esta edicion del certa-
men, los visitantes han participado en el con-
curso fotogréfico ‘Usa el moévil y haz tu mejor
foto en Viscom Sign;, mostrando en Facebook
imagenes que senalan la presencia de lainno-
vacion en la comunicacién visual.

Apoyando a partners, clientes

y visitantes

Una compaiiia del peso de Canon en el mer-
cado no ha querido perderse la oportunidad

—

——

EL MEJOR ESpal
APROVECHAR TU TIET

Viscom Sign 2011 estuvo entre
el 6 y el 8 de octubre en el
recinto ferial de Ifema.

viscom

SIgI
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Uno de los stands
mads visitados en la feria
Viscom Sign fue el de Exaprint.

de estar en Viscom Sign. En este sentido, José
Nufez, del area de Marketing, dejo claro que
tanto ellos como sus partners ofrecen solu-
ciones a los clientes y los visitantes interesa- una gran presencia en la 24°
dos en sus productos. La marca ofrecié una edicién de la feria.
variedad de producto, en la que destacaron
maquinas como la IPF 8300 o la IPF 8300s con
el DB Studio.

Nunez continud explicando que una de las
misiones de Canon en la feria es apoyar a sus
partners para que tengan mds presencia con
su software y sus soluciones y ello contribuya
a la vez a una mejor salida de su maquinaria
para posibles clientes. También destacé
como novedad las tintas que ya estan instala-
das en el IPH 8300S, “con un 20% mas de
gama de color, resistencia a los arafazos,
negros mas nitidos” y otras caracteristicas
que mejoran las que poseian anteriormente.
También recordé que, tras el acuerdo de
venta cruzada con Océ, “podemos vender sus
productos y ellos pueden vender los nues-
tros”, por lo que ya se puede ver maquinaria
de ambas firmas en los stands las ferias en las
que participe tanto una marca como la

Konica Minolta tuvo también

José Ndnez, de Canon, junto a
otra. la IPH 8300S.
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El sector esta pasando
unos momentos delicados
a causa de la macroeconomia”

Como comenta el propio Paradis en esta
entrevista: “Las ferias siguen cumpliendo
un objetivo imprescindible, siguen siendo
una herramientavital para que la ofertayla
demanda se encuentren en un entorno pro-
fesional”. Por eso visitar Viscom Sign no es
Gnicamente una forma de enterarse de las
principales novedades del mercado, sino
también de encontrar posibilidades de nego-
cio. Con el director de la feria hemos tra-
tado sobre el estado actual del sector, sobre

EL MEJOR ESPACIO
PARA APROVECHAR
O ENMEE

24 EDICION VISCOM-

lainnovacion y sobre otros temas.

Entrevista a
Sergio Paradis,
director de
Viscom Sign

Ricard Aris

Vendanos el producto

Viscom Sign es la feria de la comu-
nicacioén visual, hace 24 afios que la
celebramos. Como su propio nom-
bre indica, gira en torno al mundo
de la comunicacién visual. Pode-
mos encontrar impresoras digitales
en mediano y gran formato, ademas
de grabado por laser para rétulos e
imagenes. También hay un darea
importante dedicada a los displays
de presentacion, y otra oferta es la
del LED. La diversidad de productos
es muy amplia para todos aquellos
profesionales que estdn vinculados
a la imagen y la comunicacién
audiovisual en particular.

EXPOSICION INTERNACIONAL DE LA COMUI

&, 7, B DE OCTUBRE DEL 2011 | PABELLON 8 | FERI

;Cuales son los cambios mas
importantes que se han
producido en los dltimos afnos?
En realidad, el cambio mas grande
de la feria tuvo lugar hace 17 6 18
anos, cuando era la feria interna-
cional del rétulo y sus técnicas aso-
ciadas. Entonces el sector de la
rotulacién adopté rapidamente
toda la tecnologia de impresion
digital en gran formato, porque en
esa época ya existian los plotters de
corte, por lo que era una tecnolo-
gia con la que los rotulistas estaban
muy familiarizados y precisamente
por eso fue una de las grandes
revoluciones que ha sufrido el sec-



tor en los Gltimos anos. Eso supuso
un pistoletazo de salida vy, por ello,
en la impresién digital se ha inno-
vado constantemente. Por ejemplo,
en el mundo de las tintas, dltima-
mente se han presentado las tintas
de latex.

Porque éste es un sector que
invierte mucho en innovacion,
sno es cierto?

Sobre todo en impresion digital,
evidentemente. Es una tecnologia
con un largo recorrido por delante y
que ya empieza a utilizarse para
cualquier tipo de produccion. Ante-
riormente se utilizaba para tiradas
cortas, pero cada vez lo son menos,
porque ya empieza a ser rentable
realizar grandes tiradas. Creo que
cada vez se utilizara mas para publi-
car cualquier tipo de producto.

sEso es porque los estandares de
calidad estan cada dia mas
cercanos al offset?

Estan muy cerca, los expertos dicen
que la definicién es practicamente
igual.

sComo ve el futuro del sector?

El sector estd pasando unos
momentos delicados a causa de la
macroeconomia, mas que por la
microeconomia. Ademas, esta
pasando por dos tipos de revolu-
ciones. La primera es la tecnolégi-
ca, ya que hay tecnologias que, sin
ser obsoletas, estdn en un proceso
de conversion, como por ejemplo
la serigrafia o el offset, en la que

muchos empresarios tienen que
realizar un proceso de conversion,
reciclarse y llegar al siglo XXI. Si a
eso le sumamos también la otra cri-
sis, la econémica, nos encontramos
en un entorno muy sensible y cam-
biante, en el que todo evoluciona a
un ritmo vertiginoso. También hay
que tener en cuenta que estos son
sectores industriales, de equipa-
miento, por lo que nos encontra-
mos con una crisis bancaria, en las
empresas que siempre se han
movido por lineas de crédito.
Ahora los bancos han cerrado el
grifo y eso se nota mucho. El que
quiere comprar una maquina o
tiene el dinero o no puede com-
prarla porque lo mas normal es que
la banca no se lo preste.

Ya veo...

Eso provoca que mucha gente esté
retrasando sus decisiones y que
sélo puedan comprar quienes tie-
nen dinero en caja. Antes todo el
mundo compraba y te dejaba dine-
ro a espuertas y ahora no te deja
dinero nadie. Es un cambio impor-
tante y muchas empresas se estan
reubicando y reseteando.

iEsto como ha afectado a la
feria?

La feria se ha visto afectada, claro.
Tanto a nivel de exposicién (en la
que hemos pasado de 11.000 a 6.000
metros cuadrados) como a nivel de
visitantes, en la que hemos pasado
de los 10.000 de 2007 a los mas de
6.000 actuales. Pero hay que desta-

car que ha aumentado el nidmero
de empresas, pero no el de visitan-
tes. Vienen mas empresas, pero
menos personas por empresa.
Realmente viene el que ya tiene las
ideas bastante claras. Viene menos
gente, pero vienen a comprar. No
es el mismo negocio que habia
hace tres o cuatro afos, pero sigue
habiendo mucho negocio en Vis-
com Sign.

§Como se imagina la feria
dentro de 5 aiios?

No creo que cambie mucho res-
pecto a lo que ahora tenemos. Una
vez hayamos tocado fondo, creo
que entraremos en recuperacion.
Considero que se producird un
regreso de empresas y visitantes
que retornaran cuando se vuelva a
generar la riqueza que ahora no se
genera.

iMensaje final para el sector?
Las ferias siguen cumpliendo un
objetivo imprescindible, siguen
siendo una herramienta vital para
que la oferta y la demanda se
encuentren en un entorno profe-
sional en el que no sélo intercam-
bien conocimiento o en el que
haya una compra y venta de pro-
ductos, sino que nosotros hemos
intentado desde hace muchos afos
incorporar actos paralelos de valor
afadido como seminarios educati-
vos, conferencias, premios, etc. Un
valor anadido que consideramos
imprescindible en una feria del
siglo XXI.M

K.

Sistemas de corte laser para troqueles planos y
rotativos.

Corte de plasticos y metacrilato. Corte/grabado laser de alta velocidad sobre
papel, carton, tejidos, etc.

HITECH LASER CUTTING SYaTims

Mdltiples configuraciones en mesas de
corte para muestras y maquetas .

Bcsi Ibérica, S.L.
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IBERICA

Barcelona
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Pack Design 2000.

Software CAD/CAM para

fabricantes de troqueles.

PackDesign @@@_@

Complete CAD solutions for the die and packaging Ind

08901-L'Hospitalet de Liobregat

la industria de packaging. Calculo
automatico del paletizado de cajas. Sistema de gestion para



“El mercado se encamina
hacia la comunicacion visual”

Viscom Sign es un escaparate para muchas empresas. Por
ello compaiiias como Mimaki y Digidelta ponen sus
esfuerzos en esta feria, por la importancia que dan a
contactar con los clientes y recoger informacion para
poder producir mejores productos para ellos. Mike
Horsten, director de Marketing de la compaiiia japonesa,
explica en esta entrevista en qué estado se encuentra el
sector y el futuro que le espera a la empresa que

representa.

Entrevista a
Mike Horsten
director de
Marketing de
Mimaki
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Ricard Aris

Mimaki comienza a ser una
empresa relevante en el
mercado, pero expliquenos los
origenes de la compaiia.

Mimaki se fundé en 1975 como una
compania de ingenieria, en Japon.
Empezaron haciendo trabajos para
otras personas, luego disefaron un
cortador, luego una maquina
impresora y lentamente fueron
entrando en distintos mercados. En
los 90 crearon la primera de las
maquinas para el mercado del tex-
til. Fue entonces cuando verdadera-
mente comenzé Mimaki. Tenia una
maquina en el mercado que era de
primer nivel. Han crecido en el mer-
cado apostando por la innovacion.
Nos preguntabamos “;qué es lo
que tenemos que hacer para hacer-
lo diferente, para que tenga un

valor afadido para nuestros clien-
tes y puedan ganar mas dinero?”.

¢Y cudl es su secreto?

Hay que hacer tres cosas: algo que
sea Ginico, que sea estable (es decir,
que pueda funcionar todo el dia) y
que permita usar la creatividad.
Estos tres aspectos suman lo que es
ahora Mimaki. Por otra parte, tene-
mos tres divisiones de producto. En
primer lugar, los IP, destinados a
productos industriales, de distintos
tamanos, hasta 70 centimetros. La
segunda division es la de Sign
Graphics, que es lo que en inglés
se denomina ‘Bread & Butter’ (una
expresion que viene a significar
“nuestro pan de cada dia”). Sin este
pan, Mimaki no podria estar invir-
tiendo en innovacién. Tenemos

"En los ultimos meses hemos escuchado muy
criticamente al mercado y en Barcelona
presentaremos un producto interesante para

este mercado"



maquinas solventes desde 60 centi-
metros a 3,2 metros, una gama muy
completa. Tenemos una gama muy
amplia y eso nos permite tener
muchos usuarios diferentes, esto
es una caracteristica de Mimaki. En
el mercado solvente somos uno de
los ‘Top 5 players’ (una de las mejo-
res cinco empresas del mercado).
Siempre hemos sido muy innova-
dores. Finalmente, destaca el mer-
cado textil, destinado sobre todo a
la ropa deportiva (que es muy gran-
de porque en el mundo hay 27
billones de metros cuadrados que
se hacen en textil) y el parque digi-
tal, con todos los productores
importantes, donde somos un 1%
—de este 1%, el mercado de ‘Dyes’
(colorantes) es el 0,03% —.

Imagino que su intencién es que
crezca este porcentaje. ;Qué
medidas se han tomado a este
respecto?

Primeramente hemos introducido
dos maquinas nuevas, que pueden

producir 100 metros cuadrados en
alta calidad, a 1,80 metros, que es el
tamano habitual del sector del tex-
til de algodoén o lino. Hay que pen-
sar que 1,60 metros es la mitad de
3,20 metros, que es la medida que
corresponde al mercado de ‘Dyes".
Pero el textil habla su propio len-
guaje, por lo que hemos incorpora-
do un RIP textil, especialmente
para este mercado, porque este
mercado habla de forma diferente
y hay que tratarlo de forma diferen-
te. Las maquinas de Mimaki no
estan produciendo 20.000 metros a
la hora, o al dia, pero estan hacien-
do 40 metros cuadrados en pig-
mentos o 60 m2 en RC, y en forma-
to Dyes estan haciendo hasta 100
metros cuadrados a la hora. Hay un
mercado que no quiere producir
10.000 m2 sin6 sélo 200, para 4 6 5
colores. Se puede producir en casa,
nadie ve el proceso de fabricacion
o disefo y uno puede crear su pro-
pia coleccién de ropa. Este es el
mercado nuevo.

Para el algodén, también hay un
mercado para las camas de nifos,
en el que los padres pueden esco-
ger algo especial para sus hijos. En
lugar de los tipicos dibujos anima-
dos, puedes poner una fotografia
que escojas. También entramos en
un mercado de diseno para, por
ejemplo, asientos, para crear un
disefo propio y Gnico, que el pro-
ductor puede cobrar mas caro por
esta razon.

Usted, aunque acaba de llegar a
Mimaki, hace tiempo que esta
en el mercado del textil.

Yo venia del textil y conozco el
mercado desde el dia uno. Es un
mercado muy importante porque
Mimaki puede crecer mucho mas
que los demas. Tenemos solucio-
nes hoy en dia, cuando otros
hablan de soluciones futuras. Tene-
mos veinte afos de experiencia en
el textil y somos market leader en
textil digital, mucha gente no lo
sabe. Si miras el mercado digital

DEPURADORA COMPACTA TINTAS-SERIGRAFIA

- El sistema mas avanzado para la depuracion de aguas con tintas de serigrafia

- Tratamiento: Filtracion con membranas

- No necesita reactivos

- No necesita mantenimiento
- Totalmente automadtica

- Minima generacion de lodos

- Retiene todos los pigmentos de
las tintas

- Vertido optimo (segtin normativa)

- Aguas reutilizables

Disponemos de planta piloto para realizar pruebas con sus aguas

udal
V-6111 1.375 x 1.040 x 1.400 130 litros/hora
V-621 1.560 x 1.120 x 1.450 250 litros/hora
V-641 1.640 x 1.380 x 1.450 500 litros/hora
V-642 1.640 x 1.380 x 2.000 1.000 litros/hora
V-662 1.975 x 1.420 x 2.000 1.500 litros/hora
V-683 2.310 x 1.420 x 2.700 2.500 litros/hora
V-6123 2.900 x 1.420 x 2.700 5.000 litros/hora

Equipos Depuracion Varmo, S.L. Distribuidor
BARCELONA (SPAIN) et
Tel. 936408401 - Fax, 936408468

E-mail: varmo@varmo.com - www.varmo.com

Tel. 972 853 361 - Fax. 972 168 482
E-mail: josepribas@terra.es
www.grupsoligem.com
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viscom

sign

Mike Horsten, en el stand de Digidelta / Mimaki, en la feria Viscom Sign 2011.

que se hace con Mimaki, un 70%
del mercado se imprime de una
forma u otra con una de nuestras
maquinas.

;Como ve el mercado desde una
plataforma como Viscom Sign?

El mercado ha cambiado. Estamos
en Viscom Sign y la palabra ‘sign’ya
es algo que esta desapareciendo.
:Qué es ‘sign’? Anteriormente era
una persona que tenia un pedazo
de vinilo, se cortaba en sus letras,
las colocaba... Naturalmente es un
pedazo del mercado todavia, pero
ahora el mercado esta cambiando a
comunicacién visual. El arte de
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comunicar visualmente de peque-
flo a grande. Estamos pensando
mas en qué podemos ofrecer a
nuestros clientes. Si vamos al mer-
cado Flatbed, tenemos mdquinas
que no tienen la velocidad de
otros, pero en calidad les supera-
mos.

Quiza no seamos los mas rapidos,
pero si los mejores en calidad. Es
cierto que te cuesta dos minutos
mads imprimir un mapa, pero tienen
una calidad que pueden vender a
mejor precio. En el mercado ‘Sign’
tenemos maquinas que son entre
un 15 y un 20% mas rapidas que la
competencia.

;Cual es la mejor manera de
fidelizar a los clientes en estos
tiempos?

Si el cliente estd satisfecho con
nosotros se va a comprar una
segunda maquina, incluso una ter-
cera o una cuarta. Al final del dia es
mejor aprovechar los clientes satis-
fechos que ya tenemos que buscar
nuevos mercados. Por ejemplo, el
80% de un negocio hoy en dia son
los clientes nuevos, pero el 80% de
los ingresos brutos vienen del 20%
de clientes que ya tienes. Hoy en
dia, el 50% de nuestros clientes
ganan realmente dinero cada dia
con nosotros. El otro 50% también
gana dinero pero usa tintas compa-
tibles. Nosotros no pensamos que
usar tintas compatibles es la mejor
manera de trabajar. Mucha gente
cree que las tintas de Mimaki son
demasiado caras, pero nuestro
laboratorio ha comparado nuestras
tintas con otras mas baratas y se
nota la diferencia. Por otra parte
nuestros productos estan certifica-
dos, tienen componentes de segu-
ridad y una tinta mas barata no
tiene esta garantia. Si se rompe un
cabezal de Mimaki lo repondre-
mos, si se rompe un cabezal con
una tinta compatible...

;Hay planes para hacer nuevas
tintas?

Ya las estamos haciendo, tenemos
un laboratorio en Japén y una fabri-
ca nuestra de tintas desde hace dos
anos. Hacemos un esfuerzo cada
dia para tener mejores tintas, para
que funcionen mejor las maquinas.
Quiza nuestros productos cuestan
entre dos y tres céntimos de euro
mas por metro cuadrado, pero son
mucho mas seguros. Si prometes
que va a estar un producto el vier-
nes, lo tendras el viernes.

;Qué novedades presentaran en
los proximos meses?

Para nosotros el cliente, escuchar
lo que dice, es muy importante. En
los dos dltimos afios hemos escu-
chado muy criticamente al merca-
do y en Barcelona presentaremos
algo interesante para este mercado.
En Itma, estas dos maquinas fueron
muy bien aceptadas porque estan
cambiando la manera de trabajar.
Es una responsabilidad social hacer
algo por mejorar el mercado vy
generar mas en la economia. En
Japén es muy habitual .l



SPF-200A / FC-200A
GRAPADORA DE REVISTAS
INCORPORA ALIMENTACION
DIGITAL, GRAPADO,
PLEGADO Y CORTE FRONTAL.
AJUSTES AUTOMATICOS

EN 2 MINUTOS.

IDEAL PARA TRABAJAR

EN DIGITAL Y OFFSET.
VELOCIDAD DE PRODUCCION DE
HASTA 4,500 REVISTAS/HORA.

ALZADO Y GRAPADO
COMPOSICION MOSTRADA:

FC-200A + SPF-200 + HOF-30 + 2 VAC-100

BQ-270C + HT-30

SISTEMA DE ENCUADERNACION
AUTOMATICO (ENCUADERNADORA +
TRILATERAL)

ENCUADERNADORA DE 1
MORDAZA, QUE REALIZA
HENDIDOS Y DISPONE DE
ALIMENTADOR DE CUBIERTAS.
GUILLOTINA TRILATERAL DE UNA
SOLA CUCHILLA CON MINIMO
TIEMPO DE CAMBIO DE FORMATO.
VELOCIDAD MAXIMA

DE HASTA 500 CICLOS/HORA.

UN SOLO OPERADOR PARA LAS DOS MAQUINAS

HENDIDO Y PLEGADO
AF-566F

PLEGADORA AUTOMATICA

PUEDE REALIZAR DOBLE PRODUCCION, HENDIDOS,
PERFORADOS, ENCOLADOS, ETC.

FORMATO 558 X 850 MM,

TOTALMENTE AUTOMATICA, INCLUSO LA BATERIA DE RODILLOS.
CONFIGURACION BASICA: 6 BOLSAS + CUCHILLA + 2 BOLSAS.

ENCUADERNADO EN WIRE-O®

LAMINADO

HORIZON FOLIANT DOCU-PUNCH
GEMINI 400A PERFORADORA AUTOMATICA
LAMINADORA TAN FACIL DE USAR COMO

UNA FOTOCOPIADORA,

EQUIPO ESPECIALMENTE
DISENADO PARA EL
MERCADO DIGITAL.
DISPONE DE ALIMENTACION
Y CORTE AUTOMATICO.
MEDIDA MAXIMA DE
LAMINADO DE 38 CM DE ANCHO.
CAPACIDAD DE CARGA DEL
ALIMENTADOR DE 25 CM.

TODAS LAS OPERACIONES SE
CONTROLAN MEDIANTE

UN PANEL DE CONTROL

Y UNA MANETA.

PERMITE TODOS LOS

TIPOS DE PERFORADO.

SOLICITE DEMOSTRACION SIN COMPROMISO FINANCIAMOS SUS EQUIPOS, CONSULTENOS Y SE SORPRENDERA.

3 BUSCHY |
Horizon <2 Bl G ¥ B (Pepmp xﬁ |

SYSTEMS Servicio técnico, recambios y consumibles.
Maguinaria Grifias, S.L. Tel, 902 104 009 Venta de maquinaria nueva y de ocasién,
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Como elaborar una Fingerprint optima 'y 100% util

Las virtudes de realizar
ina huella de maquina
orrectamente

En el sector de la impresion es habitual realizar periédicamente lo que se llama Fingerprint
o huella de maquina, que consiste en imprimir un test de maquina que establece las condi-
ciones del sistema de impresion y sirve de punto de partida y referente para crear un perfil

de color, realizar los ajustes de compensacion de ganancia e incluso, en algunos casos, ajus-
tar el sistema de pruebas de color a la correcta respuesta de emulacion respecto a la impre-
sion final. Pero, ;se obtienen todos los datos necesarios e imprescindibles para asegurar la
optima calidad de reproduccion? La respuesta es no.

M2 Carmen Gomez,
técnica de Artes
Gréficas del
Instituto Tecnoldgico
de Optica, Color e
Imagen (Aido)
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porcentaje de empresas muy bajo

(en torno al 20%) realizan test de
huella de maquina. La realidad es que la
frecuencia con que se realiza es cada 2
afos.Y por ultimo, la realidad es que de
toda la informacion relevante que
deberia extraerse de una huella de
maquina, sélo valoramos y nos preocu-
pamos, en general, del ajuste de ganan-
cia en maquina y de verificar u obtener
un perfil de color que no suele utilizar-
se en el flujo de produccién. ;Para qué
nos sirve entonces la huella de maqui-
na? Para cubrir el ‘expediente’

I a realidad del mercado es que un

{Como debemos realizar la hue-
lla de maquina?

En primer lugar, debemos recoger la
informacion de todas las variables y
ajustes que influyen en el proceso de

preimpresion (tramado, tipo de plan-
chas, ajustes del RIP, procesado, lineari-
zacion...) e impresién (caracterizacion
del soporte de impresion, ajustes mecé-
nicos de maquina, tintas, tipo, gama,
densidades de tirada...). Preparar el
test a imprimir, incluyendo los elemen-
tos de control necesarios (esto suele
estar controlado, ya que existen
muchos test preparados para ello). Rea-
lizar el test que, debe ser referente de lo
que habitualmente se hace para llevar a
cabo el proceso de impresion. Y analizar
los pliegos obtenidos de la huella de
maquina.

Dos objetivos a la hora de reali-
zar la huella de maquina

Caso 1. Supongamos que la empresa
requiere y ajusta su proceso de impre-
sion a la normativa internacional que



define los estandares para impresion,
grupo de normas ISO 12647. Entonces,
nuestra principal funcién es asegurar
que la huella de mdaquina cumpla
estrictamente con los pardmetros que
se recogen en la norma. Pero si quere-
mos realizar una huella 6ptima y 100%
util, tendremos que ir mas alla, dado
que hay cuestiones que en la norma
sélo aparecen como “recomendacio-
nes”y no de obligado cumplimiento, y
otras, como el control de algunos para-
metros criticos en la calidad de impre-
sién, que no se mencionan.

Caso 2. Supongamos que la empresa
tiene un proceso de impresion especial
y caracteristico, y por tanto no sujeto al
estandar ISO 12647. El trabajo de reali-
zar la huella de maquina, es ahora mas
largo y estricto, ya que debemos, en
qué condiciones trabajar con las tintas,
soporte y maquina para obtener la
mayor gama cromdtica reproducible y
una calidad de reproduccién maxima.

{Qué debemos extraer de una
huella de maquina?

Hay cuestiones que ya se consideran y
quien realiza una huella de maquina,
generalmente se preocupa de contem-
plar:

- Verificar o extraer la gama de color
reproducible (perfil ICC)

Determinar la colorimetria para las
tintas primarias, CMYK

TEST DE IMPRESION

Para realizar una huella de maquina debe recogerse la informacion de todas las variables y ajustes que

influyen en el proceso de preimpresion e impresion.

- Definir u obtener las densidades de

tirada de cada tinta

» Asegurar la homogeneidad en la

impresioén (estabilidad)

-
\‘yqiqu
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Tan sélo el 20%
de las empresas
realiza el test de
huella de
mdquina.

« Obtener el incremento de porcentaje
de punto (curvas de ganancia)

« Aplicar en el sistema de filmacién las
curvas de compensacion necesarias.

Pero, hay cuestiones que no se valoran:

« Definir la colorimetria de sobreim-
presién (combinacion por pares de
tinta CMY)

« Definir la colorimetria del gris de tri-
cromia CMY

« Asegurar que tenemos un buen con-
traste de impresién

« Valorar el error de tono de las tintas y
la grisura

- Verificar que tenemos un buen ‘trap-
ping.

Y, finalmente, con todas estas valoracio-

nes, se identifican las caracteristicas del

dispositivo de impresion a fin de que se

conozcan su estado, posibilidades de

trabajo y calidad de reproduccion, y se

ajustan los dispositivos de preimpre-

sion (sistema de pruebas, forma impre-

sora, planchas, equipos de disefio y

retoque de color en base a las condicio-

nes finales de impresion).
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y GMA Office en Madrid

Jornadas organizadas por Konica I

Razones para ser
fieles a la impresion

Las ‘Jornadas para la integracion de la actividad editorial y de la produccién’, celebradas
en el Salén Ondarreta (Casa de Campo), de Madrid, sirvieron no sélo para que los asis-
tentes conocieran de cerca los equipos mas novedosos de Konica Minolta, sino también
para cargar las pilas de los impresores y generar confianza en el sector de la impresion
en tiempos dificiles. Los argumentos llegaron de la mano de ponentes europeos de la
multinacional japonesay de los especialistas en impresion y distribuidores GMA Office,

con la colaboracion externa de la consultora Procograf.

su celebracién (28 y 29 de septiembre) a

310 asistentes, representantes de 204
empresas. En palabras del director general de
GMA Office, Gregorio Alonso, “aunque suene
extrafio, no nos ha sorprendido reunir a tanta
gente alrededor de estas actividades, porque
habiamos hecho un verdadero esfuerzo por
ofrecer ideas nuevas y soluciones a estos dos
sectores tan necesitados, y no se basaba
exclusivamente en ofrecer los sistemas de
Konica Minolta, que nosotros distribuimos.
Las jornadas han mostrado un abanico de

EI encuentro reunié entre los dos dias de

361

posibilidades, de diferentes soluciones, fun-
cionando de forma integrada y que ayudan a
resolver algunos problemas de los que hoy
tenemos”.

El director general de la division de Produc-
cion de Impresion de Konica Minolta Business
Solutions Europe GmbH, Michael Molbaek,
mostrd la vision que en la multinacional tie-
nen acerca del mercado editorial y la necesi-
dad de acometer una tirada corta con calidad
y costes adecuados, mostrando su esperanza
en un mercado espafol que ha apostado por
estas soluciones antes que otros.



En una controvertida intervencién, Joaquin
Rodriguez, de Futurodellibro.com, desgrané
las razones por las que, a su juicio, el sector
editorial no puede seguir por el camino
actual, basado en las necesidades del offset y
el libro en papel. Ante la inquietud de los
asistentes, dibujé un panorama sombrio y
poco basado en el libro tal cual lo conoce-
mos.

Mercado para las dos formas de
imprimir

Por su parte, Manuel Gémez, de Procograf,
expuso los resultados del estudio de los mer-
cados del offset y de la impresion digital,
ofreciendo cifras y conclusiones. Dijo, entre
otras cosas, que “hay mercado para las dos
formas de imprimir, cada una de ellas con sus
posibilidades y condicionantes. El mercado
de la impresion de libros en digital ya tiene
forma definida”. Ademas, mostré los resulta-
dos de los test a los que la consultoria habia
sometido a las maquinas de Konica Minolta
BizHub 7000 y 8000, ambas certificadas por
Fogra en la ISO 12647.

Una de las aportaciones realmente novedosa
fue la de Miguel Gallego, de Censhare, quien
mostré coémo lo que se ha dado en llamar
gestor de contenidos ayuda a editoriales o
impresores a gestionar cualquier archivo de
entrada, darle forma y maquetarlo automati-
camente, y sacarlo en cualquier formato
digital. Por su parte, Amaya Gémez, de Pro-
cograf, argumenté la necesidad de las
imprentas de integrar los mundos digital y
del offset, consiguiendo una estructura
Unica y no dos separadas, eliminando inefi-
ciencias, duplicidades y resultados poco
comparables. "Habra que pensar, aunque
suene extrafo, en la ingenieria de la produc-
cion”, explico.

Ayudar a las empresas

en tiempos duros

A partir de ahi, las diferentes comparias mul-
tinacionales fueron desgranando sus aporta-
ciones para ayudar a las empresas en estos
tiempos tan duros. En primer lugar, José
Antonio Prado, de EFI, present6 a los asisten-
tes los RIP y las herramientas que su empresa
pone a disposicion de la impresion digital.
Por su parte, José Vicente Salas, de Datafont,
hizo una exposicién de las posibilidades que
estan a nuestro alcance, como la impresion
de dato variable, el transpromo y el web to
print. En cuanto a Creo color servers, Eduardo
Cotichini expuso la forma en que su empresa
veia la integracion de la impresion digital en
una imprenta de offset, mostrando los pro-
ductos desarrollados a proposito.

Taller de integracion

La coordinacion de las actividades corrié a
cargo de Antonio de Eusebio, de GMA, para
quien “el poder de convocatoria de estas Jor-

Michael Molbaek, jefe de Produccion de Konica

Minolta en Europa

Mar Martinez

“Todavia me gustan mes lbros”

El progresivo protagonismo del color sobre la impresion en negro y, cada
vez mas, del libro bajo demanda sobre las grandes tirada, fueron dos de
los aspectos que centraron la intervencion en las jornadas de Michael
Molbaek, jefe de Producciéon de Konica Minolta en Europa. Un discurso
que defendi6 el futuro de la impresién y pretendié dibujar las opciones
mas viables en ese porvenir, teniendo en cuenta la evolucion del sector
de artes graficas.

Asi, y en términos europeos, Molbaek destacé un crecimiento en los
altimos tres afios de la impresion digital en general y, dentro de ésta, el
mercado del monocromo. Una situacién, con un matiz, el espaiiol,
donde “ha decrecido el volumen de negro, pero ha crecido el volumen de
color”, del 22 al 34%.

La impresion digital en color ha celebrado mejoras sustanciales, segin
Molbaek, en los sectores de dato variable, transaccional y de libros bajo
demanda, y serad protagonista en el futuro de la impresién.

Las tiradas largas se quedan atras

Si hace unos afios cierto tipo de productos impresos s6lo eran concebi-
dos para tiradas largas, cada vez mas, empujado por el mercado, el tra-
dicional offset hace tiradas mas cortas y éstas, en cualquier caso, se
incrementan progresivamente en una relacion directa con la impresion
digital. Es mas, “sobre todo lo que va a crecer es la impresion inkjet digi-
tal”, auguré Molbaek en Madrid.

Los cambios en el mercado del libro impreso y la coyuntura de la crisis
estan provocando parte de esta evolucion. “Los editores de libros nece-
sitan ser mds efectivos. El mundo del libro cambia porque las tiradas
son cada vez mas cortas. Hay libros que necesitan tiradas cortas que no
llegan a imprimirse”, explica Molbaek. Es en ese espacio de tiradas cor-
tas no rentables para el offset donde encuentra también su filon la
impresion digital.

“Todavia me gustan mis libros, tocarlos y sentirlos”, confes6 Molbaek
para preguntar seguidamente a los asistentes a su conferencia quién
tenia un ebook, descubrir que la proporcion era 2/100 y constatar, por
tanto, que ain le queda mucho por hacer a la impresion en general, y a
la digital, con los libros bajo demanda, en particular.

“Sobre todo, lo que va a crecer es la impresion inkjet digital’, auguré Molbaek durante
su intervencion el segundo dia de las jornadas en Madrid.
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La impresora Bizhub Press
C8000 fue uno de los equipos

que se presentaron en
exclusiva en Espana.

nadas ha estado en lo que hemos llamado

taller de integracion”. En ese taller, los asis-

tentes, empresarios y trabajadores de empre-
sas de gréficas, pudieron ver in situ el funcio-
namiento de diversas soluciones, como:

- Software para la creacién y envio de tra-
bajos, gestion de produccién, preimpre-
sidn y preparacion, procesamiento y archi-
vado de trabajos de impresion

- Maquinas digitales de hoja o bobina, de

alta produccién en negro, para entornos

transaccionales, corporativos y de artes
gréficas, asi como para la impresion y edi-

Equipos instalados trabajando de forma integrada
durante las jornadas

cion
. Maql.J!naS dlgltales. de hoja de alta pro- - Prensas digitales color: Bizhub Pro C6000, Bizhub Press C7000 y
duccidn para trabajos de gran volumen en by Press Coo0m
color, con controles de estabilidad - Prensas digitales negro: Digimaster EX300 (Powered by Kodak), Biz-
- O sistemas de validacién de la prueba hub Pro 950 y Bizhub Pro 1200.
con la integracion de los diferentes work- - Equipo de produccion: KIP 80 laser color en gran formato 204
flows, y las distintas posibilidades de la m2/hora.

- Acabadores: Hendedora-plegadora, barnizadora y plastificadora.

desimposicion del formato de plancha y D
Miquina de encuadernar con PUR.

la imposicién al formato de impresién
digital.

Equipo KIP 80, en
plena produccion
durante las jornadas.
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EQUIPMENT

ROLL SLIT

ROLL MATIC

EASY SLIT

SHEET SLIT

SYNCRO SLIT
llorens-planas.sl

Remences 1, Pol. Ind. Vallveric - 08304 MATARO Barce“lona (Espana)
Ap. correos 104 - 08300 MATARO - Tels. 93 790 31 33/1501/4128 - Fax 93 755 1104
www.llorens-planas.com - E-mail: info@llorens-planas.com



EASYFAIRS/EMPACK

Easyfairs apuesta por un concepto nuevo de
feria de precios asequibles y stands de reducidas

La organizacién espera la visita de 4.000 profesionales .
con capacidad de decision

Easyfairs Empack =
muestra lo ultimo

en envase y
embalaje

Las instalaciones feriales de Ifema (Madrid) acogen un
afio mas Empack, el sal6n profesional del envase y emba-

dimensiones, homogéneos e idénticos entre si. laje, organizado por Easyfairs, multinacional belga espe-
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cialista en la organizacion de salones profesionales. En
el evento, que se celebra el 26 y 27 de octubre, muestran
sus ultimas novedades mas de 150 expositores.



Empack, que cuenta con un nutrido pro-
grama de conferencias, pronunciadas
por expertos del sector, muestra lo Ultimo en

a cuarta edicion de la feria Easyfairs
I 2x1

Esta edicion se celebra de forma conjunta con Easyfairs Logistics, la plata-

soluciones de embalaje e intralogistica, forma comercial del almacenaje, manutencion y logistica, lo que permite

magquinaria de envasado y embalaje, ecopac- al visitante profesional encontrar, en un mismo recinto y en escasas horas,

kaging y maquinaria, etiquetaje, codifica- soluciones concretas y nuevos proveedores para toda la cadena de valor.

cién, marcaje, trazabilidad y RFID, envases Desdt(}i el envase primario hasta la distribucion, toda la oferta esta repre-
sentada.

para cosmética, perfumeria y farmacia, tec-
nologia, contract pack, proveedores y trans-
formadores de papel, cartény plasticos, PLVy
embalaje publicitario y de regalo.

Mas de 4.000 oportunidades

Por otro lado, mas de 4.000 decisores de
compra procedentes de la industria alimen-
taria y de bebidas, cosmética y farmacia, qui-
mica, electrénica y automouvilistica, textil y
complementos, transporte y logistica, entre
otros, acuden a esta cita anual para encontrar
soluciones de embalaje mas rentables, efi-
cientes y seguras para sus productos. “He
cumplido los objetivos con los que venia al
salon. Este concepto de feria te permite de
manera rapida y sencilla encontrar nuevos
proveedores e ideas y reunirte con los prove-
edores habituales’, opina Rafael Gorddn, res-
ponsable de Compras de Coronita sobre la
anterior edicion de Easyfairs Empack.

La feria cuenta con un extenso programa de
conferencias dirigidas a profesionales del sector.

Reparacion de .
cuerpos impresores  Montajes al completo,

ocupandonos del tema eléctrico, Nivelacion de carros

mecanico y transporte intermedios en
ﬂ maquinaria ROLAND
= B de 4 y 6 colores "EDO-2A |
EDD-1652A
{Felt Surface)
Presupuestos sin . o e———r
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ENTREVISTA

C

El director comercial de Trébol group, Radl Reigosa, atin
recuerda fascinado cémo once dias tras el tsunami que
asolé en marzo de este afio la region japonesa de Tohoku,
frente al océano Pacifico, la compafia Hitachi, donde se
producen los aparatos de codificacion y marcaje inkjet
que Trébol distribuye en Espana y Portugal, volvia a
funcionar de manera normalizada cerca del lugar de la
catastrofe. No es de extraiar, pues, que ante la crisis
actual, que también ha afectado a su sector, Reigosa se
muestre confiado en que, mas alla de los vaivenes, se
producira un progresivo crecimiento.

Raul Reigosa,
director comercial
de Trébol group

“Soy un incrédulo del laser,
salvo que cambie la

tecnologia”

Mar Martinez

;Hay algtn sector o tipo de
producto inexplorado hasta
ahora por las maquinas de
marcaje?

Seguro que si. Cada 5 anos, aproxi-
madamente, el inkjet se aplica en
nuevos nichos de mercado que le
dan un nuevo impulso al sector,
con la venta de miles de equipos a
nivel mundial, que inicialmente no
estaba previsto vender. Ahora
estamos estudiando el uso del ink-
jet en nuevos mercados y aplica-
ciones que suponen el desarrollo
de nuevas tintas y software para
los equipos, que potenciaran las
ventas en el futuro.

En ese codigo a menudo
ininteligible para el comprador
dltimo del producto ;Qué
informaciones indispensables
podemos hallar?

Como consumidor la informacién
mas importante y ademas, facil-
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mente identificable, es la fecha de
caducidad. Ademas, en muchos
casos podemos identificar la fecha
de produccién y el resto del codi-
go suele ser un nimero de lote,
reconocible por el fabricante, pero
no por el consumidor, donde se
reflejan datos como linea de pro-
duccién, fecha y hora, fabrica,
etc... Asi, en caso de una reclama-
cion o cualquier tipo de inciden-
cia, se puede localizar de forma
sencilla y rapida toda la partida
afectada.

:Un producto
marcado/codificado es un
producto con garantia?

Lo que podemos afirmar categéri-
camente es que un producto no
marcado no ofrece garantias. Si no
podemos saber su fecha de consu-
mo preferente, en caso de algin
problema de calidad no vamos a
poder localizar la causa del mismo.

El marcar el producto nos garanti-
za la rapida localizacién de los
problemas y la toma de medidas
inmediatas para solucionarlos.

¢En qué punto de afeccion por
la crisis se encuentran las
empresas de codificacion y
marcaje en Espafia?

La situacion econdémica no es
ajena a este sector, y nos afecta
como a todo el mundo. El mercado
se ha contraido y se venden
menos equipos que en 2007.

Los clientes han reducido sus
inversiones, hay menos lineas de
produccién nuevas y se realizan
menos renovaciones de equipos
antiguos. Podemos calcular que la
contraccién del mercado durante
la crisis es del orden del 20-25%.
es nuestro caso, que hemos creci-
do durante los dos udltimos afnos,
pero el sector en términos globa-
les ha decrecido.



Esto ha llevado a alguno de nues-
tros competidores a “adelgazar”
sus plantillas, lo que al final se
traduce en un peor servicio a los
clientes.

;Como era la distribucion de
sus equipos en Espafa y
Portugal hace cinco afios y
como es ahora?

Hace 5 afos nuestra cobertura
de mercado se realizaba de
forma directa en un 30%, y de
forma indirecta en un 70%, a tra-
vés de distribuidores locales.
Actualmente el 90% de nuestras
ventas, y de la asistencia técnica,
las realizamos directamente con
la plantilla de empleados de Tré-
bol group. Esto es asi porque
cada vez se necesita una mayor
profesionalizacion y especializa-
cion a la hora de atender a nues-
tros clientes, tanto comercial
como técnicamente. Nuestra
plantilla, cada vez mds amplia y
con una cobertura total del terri-
torio, cumple estas especificacio-
nes, ya que Trébol group se dedi-
ca de forma exclusiva a la codifi-
cacion por chorro de tinta.

Haga previsiones de futuro.

Hay que ser muy valiente para
hacerlas, en estos momentos en
que ningun “gurd” de la economia
se atreve, y los que lo hacen se
equivocan, pero vamos a intentar-
lo. Desde que se invent6 esta tec-
nologia (Jap6n, 1975) el sector no
ha hecho mas que crecer y crecer.
Yo llevo 24 anos trabajando en el
mundo del inkjety cada afo oigo lo
mismo: “Este mercado ya esta satu-
rado”, lo cual es rotundamente
falso.

Por ejemplo, en plena crisis econ6-
mica a nivel mundial se han vendi-
do en todo el mundo mas de 42.000
inkjets en 2009. En 2010 esa cifra
crecié hasta mas de 49.500 unida-
des, aproximadamente un 18%. La
previsién global es que esto vaya a
mas. Cada vez hay equipos mas
rapidos, mas tipos de tintas para
abarcar nuevas aplicaciones, nue-
vos mercados, etc... que permiten,
a este sector ya “madurito” des-

pués de mas de 35 afios, seguir cre-
ciendo “fresco” como si fuese una
tecnologia nueva.

Ademas, a dia de hoy no existe un
sistema de marcaje tan generalista
y flexible como el inkjet que pueda
desbancarlo del podium del sector
de la codificaciéon. La prevision:
salvo algunos ‘sube-y-baja’ debidos
a la crisis, el sector seguira crecien-
do fuerte a ritmos de entre el 12%
al 18% anual a nivel mundial.

;Qué secuelas ha dejado el
terremoto que sufrié Japon en la
primavera en la distribucion de
Hitachi por el mundo? Los
equipos inkjet que Trébol
distribuye en Espaiia y Portugal
vienen de una fabrica a la que
afecto el terremoto...

El 11 de marzo de este afho, a pri-
mera hora de la mafana aqui en
Espafa, pude vivir en directo por la
television, mientras tomaba un café
antes de subir a nuestras oficinas,
el catastréfico terremoto y poste-
rior tsunami que asol6 la costa

“Para el sector, podemos calcular que la
contraccion del mercado durante la crisis es

del orden del 20-25%"

Hitachi RX.

japonesa del Pacifico. La fabrica de
nuestros inkjets estd muy cerca de
la zona mas afectada. Afortunada-
mente, a pesar de estar frente al
mar, se haya en una zona elevada
que la salvé de la destruccion del
tsunami.

El mismo 11 de marzo, Hitachi
formo un gabinete de crisis presidi-
do por el sefior Mineguishi, direc-
tor de la Divisién de Inkjet. El 14 de
marzo 80 empleados estaban traba-
jando dentro de fabrica poniendo
en orden todo aquel desastre. El 22
de mayo (jsélo 11 dias después del
terremoto!) el 90% de la plantilla
estaba trabajando y se reanudé la
produccion de maquinas y tintas
de forma normal, dentro de las difi-
ciles circunstancias, todo un
récord.

:Se ha recuperado por completo
la actividad? ;Qué mensajes les
han ido llegando a ustedes

desde Japon al respecto?
Bastante graves, a pesar de haber-
nos librado del tsunami, después
de un terremoto de esa magnitud,
se puede uno imaginar techos cai-
dos, desorden absoluto, puertas y
ventanas rotas, grietas en las pare-
des, etc... Pero lo cierto es que,
como he explicado antes, en sélo
11 dias consiguieron recuperar la
normalidad. Durante la crisis, Hita-
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Inkjet/laser. Pros y contras

“Los argumentos del laser son los siguientes, con sus contra-argumentos corres-

pondientes de nuestros inkjet:

- Argumento 1: El laser no tiene consumibles y el inkjet si. Contra-argumento:
El laser tiene consumibles, uno a largo plazo (el tubo) y otro periédico que es
el filtro del extractor de humos. El inkjet cada vez consume menos. Estamos
por debajo de 3,5 mililitros de disolvente a la hora.

- Argumento 2: El laser es limpio y el inkjet sucio. Contra-argumento: El laser
produce humo, porque quema. Por lo tanto, no es limpio. En nuestros inkjet ya
no hay desvio de chorro. Por lo tanto, es limpio.

- Argumento 3: El liser es mais fiable que el inkjet. Contra-argumento: ¢Existe
algin laser con 5 afios de garantia? El inkjet Hitachi se ofrece con estas garan-

tias de funcionamiento.

- Argumento 4: El liser es mas ripido que el inkjet. Contra-argumento: Es
rotundamente falso. S6lo un laser de mascaras bajo determinadas condiciones
puede llegar a ser mas rapido que el inkjet. En el resto de los casos, el inkjet

sigue siendo el rey”.

“Lo que mas miran los clientes es la fiabilidad,
el no tener paros de linea es fundamental”

chi nos mantuvo puntualmente
informados en todo momento.
Muchos clientes se preocuparon y
algunas multinacionales nos pidie-
ron que les certificdsemos por
escrito que el suministro de tintas,
disolventes y repuestos no se veria
afectado, como asi fue. De hecho
hemos lanzado un nuevo modelo
el pasado mes de septiembre, el
equipo PH, que sera presentado el
proximo Empack 2011 en Madrid,
tras un esfuerzo titanico del equipo
de I+D para cumplir las previsio-
nes.

Inkjet/laser

;Se han planteado en algiin
momento abrir su mercado a las
impresoras laser?

Hitachi estd valorando esa opcién,
pero todavia es solo una idea.

;Qué aportan uno y otro
sistemas?

Con toda sinceridad soy un incré-
dulo del laser, salvo que cambie la
tecnologia. El laser se ha abierto un
hueco en el mercado del marcaje
por la poca fiabilidad de algunos
sistemas inkjet, desvios de chorro,
suciedad, olores desagradables,
altos consumos de disolvente, mal
servicio técnico, etc... El cliente
que ha tenido una experiencia asi
se hecha en manos del laser sin
mirar otras opciones ni estudiar lo
que el mercado ofrece ahora.
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éLa velocidad es lo que mas
valoran las empresas en los
sistemas de codificacion y
marcaje?

Por supuesto que no. En algunos
casos claro que es imprescindible,
pero lo que mas miran los clientes
es la fiabilidad, el no tener paros de
linea es fundamental. Luego por
supuesto se miran otros factores
como los costes operativos, veloci-
dad, facilidad de uso...

Tengo entendido que las
envasadoras compran dos
maquinas para poder marcar el
producto por dos lugares
distintos. Asi, si un marcaje no
es correcto, el otro lo serd, y no
sera necesario detener el
sistema de produccion, lo que al
parecer es mas costoso que
tener dos maquinas. ;La
tecnologia ha evolucionado para
evitar este tipo de situaciones y
gastos adicionales?

Podemos asegurar fiabilidades de
mas del 99%, pero la seguridad
absoluta no existe. La mayoria de
nuestros clientes marcan con un
solo inkjet sin ningtn problema, y
pueden estar anos sin que ocurra
ninguna incidencia, pero entiendo
perfectamente a clientes como
Cobega (Coca-Cola), que te ense-
fan la linea de produccién mas
rapida, hasta 120.000 latas/hora, tra-
bajando 24 horas al dia y que no
pueden parar bajo ningln concep-
to. Ni se plantean hacer una sola

codificacién, ya que ademas los
bajos consumos de nuestros equi-
pos tampoco incrementan de
forma significativa los costes por el
hecho de duplicar el marcaje.

Tintas

Hablenos de la evolucion de las
tintas y de hacia donde van,
teniendo en cuenta criterios
medioambientales, productos
especiales —por ejemplo los
alimentarios-

Las tintas son otro mundo paralelo
al de las maquinas. El primer objeti-
vo que Hitachi se marca a la hora
de disefar una nueva tinta es la fia-
bilidad y la estabilidad en el tiempo
dentro de la impresora. Por otro
lado, debe ser adecuada para la
aplicacién para la que se disefa,
tener una alta adherencia en polie-
tileno, resistencia al alcohol, a las
grasas, que sea alimentaria... y
todo esto con la filosofia de que,
ademas, sea respetuosa con el
medio ambiente.

En este sentido Hitachi trabaja en el
desarrollo de tintas libres de meta-
les pesados y basadas en alcohol
etilico. Muchas de estas tintas ya
estan disponibles y son las que
habitualmente instalamos en nues-
tros clientes desde hace 8 afhos.

§Como los avances en
investigacion afectan al sector
de la codificacion y el marcaje?
Se me ocurre, por ejemplo, la
creacion de tintas termometro,
cromaticas, conductivas,
luminiscentes... aplicadas al
sector del envase en general y
del envase alimentario en
particular...

Casi todas esas tintas ya estan dis-
ponibles. El reto es hacer esas tin-
tas en diferentes colores y asegurar
la adherencia sobre la gran diversi-
dad de substratos existentes en el
mercado, por ejemplo una conser-
va vegetal hasta hace pocos anos
era una lata de hojalata. Ahora, el
mismo producto se puede envasar
en lata de aluminio o acero, en
vidrio transparente, etiquetado o
cubierto por un sleever o en un
envase plastico termoformado.

En todos los casos debemos hacer
frente a la demanda de tintas ter-
mocromaticas o resistentes a la
esterilizacion sobre toda esa varie-
dad de substratos.



Hitachi PH.

;Qué tendencias hay en los tipos
de tintas? ;Cuando negras —las
mas habituales para los equipos
de Hitachi—, cuando blancas o
amarillas?

El color negro es el mas popular.
Aproximadamente el 85% de nues-
tras instalaciones se hacen con tin-
tas negras. El blanco o el amarillo se
utiliza para imprimir sobre fondos
oscuros, y se usan con preferencia
las tintas amarillas ya que su base
son compuestos vinilicos, muy faci-
les de utilizar en un equipo inkjet
estandar. La tinta blanca, por el
contrario, se basa en sales de tita-
nio y eso hace que haya que dise-
nar equipos inkjet especiales y mas
costosos para trabajar con ellas.

La variedad de tintas blancas y ama-
rillas es inferior a la de tintas
negras. Uno de los objetivos de
Hitachi es ampliar la variedad de
tintas pigmentadas y acercarla a la
variedad existente de tintas negras.

“El reto es hacer esas
tintas en diferentes
colores y asegurar la
adherencia sobre la
gran diversidad de
substratos existentes
en el mercado”
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Soportes

Hablemos de soportes, ;cudles
son los mas habituales?

Aunque marcamos sobre cualquier
tipo de substrato (metales, vidrio,
papel, madera...), indudablemente
el protagonista en el mundo del
marcaje y del envase y embalaje en
general, es el plastico, o mejor
dicho los plasticos, porque, real-
mente, éste no es un substrato, sino
una familia de materiales muy dife-
rentes entre si.

Tres apuestas de Trébol
en Empack 2011

“Claramente apostamos por:

- La expectacion generada por el
equipo Hitachi PH, que pre-
sentamos oficialmente en
Empack, un inkjet de altas
prestaciones a un precio real-
mente competitivo.

- Hitachi RX, el equipo presen-
tado en la pasada edicion de
Empack y que ha cumplido un
afio en el mercado con unos
resultados realmente excelen-
tes, con mas de 120 unidades
instaladas en los ambientes
mas exigentes.

- Hitachi PB, que ya es un clasi-
co en el mundo de la codifica-
cion inkjet y que, tras 6 afios
en el mercado, ha demostrado
los mayores ratios de fiabili-
dad. Es un equipo para aplica-
ciones sencillas (2 lineas de
texto) que hasta hoy no ha sido
superado por nadie”.
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;Y los mas innovadores?
Basicamente esta la familia de plasti-
cos nuevos creados para diferentes
tipos de aplicaciones tanto de enva-
se y embalaje, como de recubri-
miento de cables, como para piezas
de automocioén, cada vez mas lige-
ros, baratos, aislantes....

;Y los que suponen un reto
porque imprimir sobre ellos sea
mas complejo —por su forma,
por el substrato...—?

La forma no es un problema para el
inkjet. Por eso es el sistema mas
generalista, popular y flexible de
marcaje. Al ser un sistema sin con-
tacto, nos da igual marcar sobre algo
liso, rugoso, céncavo o convexo. La
dificultad esta en la adherencia a
ese substrato.

Cuando un ingeniero de materiales
crea un nuevo plastico, lo hace pen-
sando en que va a ser mas flexible,
mas ligero, mads resistente, mas eco-
noémico, pero nunca piensa en que
luego hay que marcarlo con una
fecha o con un lote. A veces, encon-
trar la tinta adecuada que adhiera
sobre ese substrato y luego sea
resistente al agua, a la condensa-
cion, a la esterilizacion... es real-
mente lo mds complejo.

i Qué es prioritario para el
empresario que quiere adquirir
una maquina de codificacion y
marcaje: la velocidad, la
ausencia de mantenimiento?

La velocidad es importante porque
si un codificador no alcanza los
minimos exigidos por la linea de
produccién, no es la solucién que el
cliente necesita. La ausencia de
mantenimiento, o mejor dicho la
ausencia de mantenimiento correc-
tivo (averias) es lo que [lamamos ‘fia-
bilidad de la maquina’ y es lo que
realmente prima a la hora de elegir
el inkjet adecuado.

Medio ambiente

Ustedes trabajan con un
material, la tinta, que puede ser
agresivo con el medio ambiente.
sQué soluciones llevan a cabo
para minimizar esos efectos?
Tres son los caminos en los que tra-
bajamos:

1.- Bajos consumos de disolvente
para evitar las emisiones innece-
sarias a la atmésfera. Aqui somos
lideres.

2.- Eliminacion de metales pesados
en las tintas. Casi todas nuestras
tintas estan ya libres de estos ele-
mentos contaminantes. Todas las
tintas estandar ya lo estan y, paso
a paso, se van eliminando en la
formulacion de lo que llamamos
tintas especiales.

3.- Sistema de recogida de residuos.
Si bien, hoy en dia casi todos
nuestros clientes cuentan con un
sistema de recogida de residuos
contaminantes, todavia hay
muchas empresas, sobre todo las
de menor tamano, o que por su
actividad inocua no producen
estos residuos, que no cuentan
con este servicio. Trébol group
pone a disposicion de todos
estos clientes nuestro servicio de
recogida de residuos, a partir de
un acuerdo con la empresa
Safety Kleen, que recoge periodi-
camente nuestros residuos y los
de nuestros clientes de nuestras
oficinas de Madrid. Este servicio
es gratuito.

;Con qué previsiones acuden a la
feria?

La prevision es, al menos, repetir los
resultados de afos anteriores, que
realmente han sido muy satisfacto-
rios. Las expectativas econémicas
no son muy halagiiehas a nivel
europeo, pero la mayor parte de las
empresas siguen buscando ideas
para mejorar su productividad,
reducir sus costes, ser mas eficaces
en su trabajo y Empack es un buen
foro para ver lo que el mercado
ofrece al respecto y para recoger
ideas que ayuden a mejorar los pro-
cesos productivos.

Por eso esperamos una vez mas una
buena participacion en este evento.
Ademads, a pesar de ser una feria
pequefa, por su dimension en
metros cuadrados, a la vez es muy
concentrada en lo que se refiere a
nimero de expositores, lo que la
convierte en un foro atractivo y facil
de visitar para las empresas de la
zona centro y sur, para las que a
veces supone un esfuerzo adicional
desplazarse a Barcelona, donde
habitualmente se celebran este tipo
de ferias industriales.ll

Trébol group es el distribuidor
oficial de los codificadores por
chorro de tinta Hitachi en

Espaiia y Portugal. Su central
esta en Madrid y cuenta con
delegaciones en Valencia,
Barcelona, Cadiz y Logroiio.
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AGM, organizadora del evento, prepara la tradicional
cena-homenaje ‘Grdficos 25 Anos’

La gestion
empresarial centra
la XIX Semana de
las Artes Graficas

Como cada ano, latercera semanade noviembre (del 14
al 18) acogera la Semana de las Artes Graficas, una de las
iniciativas de mayor alcance de las [levadas a cabo por la
Asociacion de Empresarios de Artes Graficas de Madrid
(AGM). Numerosos empresarios asociados y represen-
tantes del sector se daran cita en este encuentro que en
su decimonovena convocatoria mantiene como princi-
pales actividades el programa de conferencias en el ambito
de la gestion empresarial y la tradicional cena-homenaje
‘Gréficos 25 Anos'.




en temas de la maxima actualidad dentro del

ambito de la gestién empresarial. Asi, la primera
de las jornadas, titulada ‘Innovacion si, pero... ;cémo?,
acercard de manera eminentemente didactica a la
innovacion, tratando de hacer tangible un término
clave para la planificacién de todas las areas de la
empresa. “La innovacion esta presente y se menciona
en todos los andlisis sectoriales. Es comUnmente acep-
tado que toda compaiiia que quiera avanzar, o siquiera
sobrevivir, debe tener en cuenta la innovacién. Tras
aceptar este principio, la pregunta siguiente suele
serinnovar si, pero... ;como?”, afirma el ponente
Alberto Tornero, de PwC Tecnology Law & Intellectual
Property.

EI programa técnico de la semana estara centrado

19 semana
de las arte fica

Una mirada al sector

En la segunda jornada, de caracter doble, Jesus Alarcén,
secretario general de AGM, presentard en la primera
parte una visién global de los ultimos datos econédmicos
del sector. “Este estudio no por tradicional debe perder
valor ya que, de hecho, nos ha servido como herra-
mienta predictiva de los desajustes estructurales que
padece el sector ademas de la importancia que tiene
pulsar, al menos una vez al afo, la situacién de nuestras
empresas’, explica el secretario general de AGM.

La segunda parte de la jornada estard dedicada a los
modelos de gestion alternativos que emergen en la
economia de lo intangible, con una ponencia impartida
por el director de I+D del ITG Tajamar, Javier Rodriguez
Borlado, centrada en el Lean Management basado en la
persona. Para el ponente, “con frecuencia, la implemen-
tacion del Lean se ha quedado sélo en la aplicacién de
las herramientas, sin darse cuenta de que es principal-
mente una filosofia que descansa en dos grandes pila-
res: la mejora continua y el respeto por las personas’,

Cena-homenaje ‘Grificos 25 Afios’

Cerrando el programa de actividades de la Sema-
na Gréfica, la Asociacion hara publico reconoci-
miento del esfuerzo y dedicacion de aquellos
empresarios que llevan al menos veinticinco
afnos dedicandose a esta actividad industrial, en
la cena-homenaje ‘Grificos 25 Afios, que este
afo celebra su trigésimo tercera edicion, y que en
esta ocasion tendra lugar el proximo dia 18 de
noviembre. En el transcurso de la cena también
se hara entrega de los correspondientes galardo-
nes a las empresas ganadoras de los Premios
AGM 2011.
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REFRIGERACION

El reglamento aprobado pretende establecer de las condiciones
que deben cumplir para garantizar la seguridad

Instalaciones
frigorificas en las
industrias graficas

Mantener la temperatura 6ptima en el proceso de impresion resulta fundamental para
la calidad del producto. Por ello, las maquinas de impresion offset disponen de unos
equipos que permiten controlary regular esta temperatura. El departamento de Medio
Ambiente de la Asociacion de Empresarios de Artes Gréficas de Madrid (AGM) ha ela-
borado un informe, que les presentamos a continuacién, que desgrana las principales

caracteristicas de este tema.

cas al "conjunto compuesto por los ele-

mentos de un sistema frigorifico y los
complementos especificos correspondientes
para lograr un intercambio de calor y controlar
su funcionamiento', el equipo empleado en las
maquinas de impresion estaria englobado
dentro de esta definicién, por lo que se veria
afectado por la legislacion aprobada a ese res-
pecto.
Aunque ha existido legislacion al respecto
desde la década de los 70, el pasado 4 de
febrero se aprobd el Real Decreto 138/2011, de
4 de febrero, por el que se aprueban el regla-
mento de seguridad para instalaciones frigori-
ficas y sus instrucciones técnicas complemen-
tarias, que entré en vigor el pasado 8 de sep-
tiembre de 2011.
El reglamento aprobado por dicho Real Decre-
to pretende establecer de las condiciones que
deben cumplir las instalaciones frigorificas
para garantizar la seguridad de las personas y
los bienes, asi como la protecciéon del medio-
ambiente, aplicando tanto a las instalaciones
frigorificas de nueva construccion, como a las
ampliaciones, modificaciones y mantenimien-
to de estas y de las ya existentes.
Dicho reglamento viene a explicar las obliga-
ciones de los titulares de las instalaciones fri-
gorificas al respecto de las mismas, tanto en lo
que concierne a puesta en marcha como a su
mantenimiento y desmantelamiento, fijando
unas periodicidades para llevar a cabo el
mantenimiento preventivo y especificado
quién puede llevarlo a cabo (empresas frigo-
ristas) y sus obligaciones como mantenedo-
res autorizados.

Si entendemos por instalaciones frigorifi-
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La empresa frigorista es la persona fisica o juri-
dica que, como una actividad econémica orga-
nizada, realiza la ejecucion, puesta en servicio,
mantenimiento, reparacién, modificacion y des-
mantelamiento de las instalaciones frigorificas
en el ambito del presente reglamento. Antes de
comenzar sus actividades como empresa frigo-
rista, deberan estar acreditados por la comuni-
dad autéonoma en la que estan establecidas
para la actividad que van a desarrollar.

Titulares y requisitos de las instalacio-
nes frigorificas

Los titulares de las instalaciones frigorificas
podran contratar el mantenimiento de la insta-
lacién con una empresa frigorista inscrita en el
Registro Integrado Industrial o constituirse
como empresa automantenedora.

Mantenimiento y reparacion
El mantenimiento y las reparaciones de las ins-
talaciones frigorificas asi como la manipula-
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Recientemente se ha aprobado
el reglamento de seguridad
para instalaciones frigorificas e
instalaciones técnicas
complementarias.



Obligaciones de los titulares de las instalaciones frigorificas

a) Conocer y aplicar las disposiciones del presente Reglamento en lo que se refiere al funcionamiento y acondicionamiento de las instala-
ciones.
b) No poner en funcionamiento la instalacion sin haber recibido la documentacion indicada en este Reglamento y sin haberla presentado ante
el 6rgano competente de la comunidad auténoma
¢) Contratar el mantenimiento y las revisiones periédicas de las instalaciones (incluidas las del control de fugas) a una empresa frigorista
autorizada y teniendo en cuenta los requisitos indicados en la Instrucciones técnicas complementarias IF-14 y IF-17 de este Reglamento.
Utilizar las instalaciones dentro de los limites de funcionamiento previstos y cuidar que las instalaciones se mantengan en perfecto esta-
do de funcionamiento.
e) Mantener al dia el libro registro de la instalacion frigorifica, manual o informatizado, en el que constaran:
1) Los aparatos instalados (marca, modelo).
2) Procedencia de los mismos (UE, EEE u otros).
3) Empresa frigorista que ejecuto la instalacion.
4) Fecha de la primera inspeccién y de las inspecciones periodicas.
5) Las revisiones obligatorias y voluntarias asi como las reparaciones efectuadas,
on detalle de las mismas, empresa frigorista que las efectué y fecha de su terminacién.
f) Conservar los certificados de instalacion e intervenciones posteriores en los equipos o sistemas.
@) Que la instalacion frigorifica disponga de una persona expresamente encargada de la misma, para lo cual habra sido previamente instrui-
da y adiestrada. Dicha formacién, que sera facilitada por la empresa frigorista, debera quedar documentada.
h) Utilizar los equipos de proteccion personal que se determinan en la Instruccion técnica complementaria IF-16.
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cién de refrigerante se realizard por empresas
frigoristas autorizadas. Lo mismo sucede con
el desmantelamiento.

Revisiones e inspecciones periodicas
de las instalaciones existentes

Las instalaciones frigorificas existentes a la
entrada en vigor del presente Real Decreto que
se hubiesen autorizado de acuerdo con el Real
Decreto 3099/1977, de 8 de septiembre, por el
que se aprueba el Reglamento de Seguridad
para Plantas e Instalaciones Frigorificas, serdn
revisadas e inspeccionadas de acuerdo con las

exigencias técnicas de la instruccién técnica
complementaria segun la cual fueron realiza-
das. No obstante, la periodicidad y los criterios
para realizar las revisiones e inspecciones seran
los indicados en las Instrucciones técnicas com-
plementarias IF-14 e IF-17 aprobadas por el pre-
sente real decreto. El titular de la instalacion
serd responsable de contratar el mantenimien-
to de la instalacién con una empresa frigorista
de acuerdo con el articulo 18 del Reglamento
de seguridad para instalaciones frigorificas y de
que la instalacion se revise e inspeccione segun
se estableceenlalF-14yenlaIF-17.
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Rizando el rizo...

..eNn encuadernacion con espiral plastico

Multitud de colores y una facil manipulacion
para unos resultados sorprendentes
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“Hemos lanzado

el primer generador de
PDF en linea”

La innovacion es un aspecto fundamental en el sector de artes graficas. Por esta razén, Exaprint ha
trabajado para presentar un producto disefiado especialmente para los profesionales. El PDF/x,
seglin sus creadores, “se adapta especialmente a los intercambios entre profesionales de las artes
graficas”. El producto estara disponible en Exapass bajo el nombre ExaPDF a principios de 2012.
Samuel Lozano, responsable de Preimpresion de Exaprint, explica algunos detalles mas en esta

Redaccion Interempresas

Samuel

Lozano,

responsable
de

Preimpresion

521

de Exaprint

;Qué es un PDF/x?

Se trata de un PDF producido
segun los criterios especificos para
la imprenta y representando la
norma ISO 15930-1 (la x significa
intercambio). Se adapta especial-
mente a los intercambios entre
profesionales de las artes gréficas.
Los profesionales graficos son res-
ponsables de proporcionarnos los
archivos 'listos para imprimir', y
PDF/x ofrece muchas garantias en
este sentido.

;Qué tratamientos se haran en
el archivo para convertirlo en
un PDF/x?

Las capas y los efectos se acoplaran
(PDF 1.3), se convertiran los colores

en CMYK segun el IsoCoatedv2, el
porcentaje de entintado se reduci-
ra al 300% maximo sin afectar el
aspecto de los colores, las tipogra-
fias seran vectorizadas después de
su incorporacion, etc... ademds de
la normalizacién del PDF. Eso signi-
fica que aunque los profesionales
produzcan su propio PDF, les inte-
resa exportar a ExaPDF para verifi-
car todos tratamientos en el infor-
me Preflight asociado.

;Qué es un informe Preflight?

El informe Preflight es un docu-
mento que determinard si el archi-
vo proporcionado incumple alguna
norma de impresion. El profesional
conocera las particularidades de su

"Aunque los profesionales produzcan su
propio PDF, les interesa exportar a ExaPDF para
verificar todos los tratamientos en el informe

Preflight asociado



archivo segin los multiples puntos de Aln M eCA S a I [ ]

control que habremos aplicado. Industrias Mecanicas y Automatismos

;Y cudles son estos puntos de F ABRI @E @m]mgg
control?

En la imprenta tradicional pueden ser @E mg
numerosos, pero deseamos limitarnos a

los puntos de control esenciales. Habrg,
por ejemplo, puntos de control que » Mantenimiento y reparacion de peines
dardn lugar a bloqueos, como la ausen-
cia de tipografia incorporada, la corrup-
cion de un archivo, un formato de archi-
vo inadecuado o la presencia de tintas
directas. En estos casos, no se generara
el PDF/x y solamente se comunicara el
informe al profesional.

Otros daran lugar a alertas, como la reso-
lucién de las imagenes o la presencia de
color RGB, y sera el usuario el que juzga-
rd si confirmar el proceso o no. Por otro
lado, otros puntos estableceran informa-
cién, como el formato del documento, el
nimero de la pagina, la presencia de
desbordamiento, etc.

+ Afilamos peines y cuchillas para una 6ptima calidad de corte

Este producto de
Exaprint esta producido
segun los criterios
especificos para la
imprentay
representando la norma
ISO 15930-1

Una decena de botones que ilustraran
las configuraciones informaticas encon-
tradas a menudo seran accesibles. Una
vez situado el caso hipotético (por ejem-
plo: Xpress 8 con Adobe PDF o Corel
Draw sin PDF, incluso Word con PDFCre-
ator n), bastard con presionar el botén
asociado para lanzar el cobro a distancia
de un paquete de medidas que incluira
perfiles ICC, perfiles PDF, instrucciones y
video tutoriales explicando cémo proce-
der para adaptar las aplicaciones y pro-
ducir un PDF correcto.

;Qué requisitos debemos tener para
el acceso a ExaPDF?

Ser profesional de las artes graficas, y no
transferir mas de 2 archivos a la vez, en
uno de los numerosos formatos autori-
zados (.psd, .jpg, .ai, .eps, .tif, .pdf, etc),
que son fijados a un limite de 500 Mb por

archivo. Es un servicio de 24 horas al dia, Pol. Ind. Can Clapers - C/Torrent d'en Baiell, 19-A
7 dias a la semana, por lo demas, no hay 08181 Sentmenat (BCN)

ninguna restriccion.
Tel.937 151 880+ Fax 937 151 881
inmecasl@inmecasl.es « www.inmecasl.es




Andreu Lépez, director
de Production Printing
de Ricoh Espaia

Puede decirse que tomar la
decision correcta nunca
habia sido tan dificil para
los proveedores de servicios
de impresion. La innovacion
técnica continda avanzando
y los clientes demandan
diversificacion; las opciones
para las nuevas inversiones
son numerosas, pero la
situacion econémica
dificulta la toma de
decisiones. Todo ello puede
hacer que, en ocasiones,
cueste identificar cual es la
mejor via para afrontar los
retos del futuro.
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Impulse su negocio
hacia el mundo de la
impresion del futuro

En un reciente estudio realizado a
través del programa de desarrollo de
negocio Business Driver de Ricoh,
los propios clientes han destacado la
importancia de la transformacién de
sus negocios y la busqueda de nue-
vos mercados y aplicaciones de
impresion como las dos areas mds
importantes a las que actualmente se
enfrentan sus empresas.

Resulta interesante la escalada de
transformaciones que estan viviendo
los proveedores de servicios de
impresion. Algunos ya han integrado
por completo la produccién digital a
su capacidad offset, han ofrecido
cuentas web-to-print para sus clien-
tes y son activos en la creacion de
campafias multimedia. Los mas
emprendedores han tomado la ini-
ciativa en desarrollar campafas de
marketing totalmente integradas, un
papel del que tradicionalmente se
encargaba la agencia creativa de
marketing digital. Estos empresarios
se han convertido en proveedores
de servicios de marketing.

En el otro extremo, muchas empresas
se encuentran en el inicio de su trans-
formacién y estan valorando qué pri-
meros pasos dar para asegurar el cre-
cimiento futuro de su negocio. Todos
los dias nos hacemos preguntas del
tipo, jcémo puedo hacer la transicion
para ofrecer servicios de marketing?,
:qué herramientas proporcionaran
un retorno de inversion mas rapido?,
;qué volumen de impresiéon puedo
esperar en el futuro?

En Ricoh creemos que, tanto si las
empresas son pequefios proveedo-
res locales como grandes operado-
res nacionales, hay una oportunidad
para que todos los impresores
labren su propio camino hacia el
mundo de la impresién del futuro.

Transicion hacia un proveedor de
servicios de marketing

La transformacién desde proveedor
de servicios de impresién haciapro-
veedor de servicios de marketing es
un tema que se ha debatido durante

tiempo. Este cambio significa que los
impresores deben ampliar su oferta
actual para incluir también mdltiples
canales de comunicacion de marke-
ting. Para algunos resulta una desa-
lentadora perspectiva ahora igual
que hace cinco afos.

La buena noticia para los que empie-
zan a tomar este camino es que exis-
te mas informacion, asesoramiento y
tecnologia que nunca. Para realizar
con éxito la conversion se debe bus-
car un socio a largo plazo que conoz-
ca los cambios del mercado y que
ayude continuamente en la evolu-
cién del negocio a través de servicios
profesionales y de consultoria. Con-
tar con un contrato de asistencia téc-
nica no sera suficiente para construir
un negocio y afrontar nuevos pro-
yectos. En Ricoh revisamos continua-
mente los servicios que ofrecemos
para asegurar el cambio en nuestros
clientes mientras su negocio crece.
De igual manera que el personal de
soporte de Ricoh, el Programa Busi-
ness Driver ofrece asesoramiento
experto y brinda las ideas necesarias
para generar nuevas oportunidades,
ademds de herramientas practicas
para impulsar el negocio.

Rapido retorno de la inversion

La prensa digital sigue representan-
do una inversién importante. Los
riesgos de la amortizacién pueden
ser mitigados si se invierte en un
modelo de producciéon media pero
que proporcione todas las prestacio-
nes, calidad offset, amplia compatibi-
lidad y una completa integracién con
cualquier flujo de trabajo offset. La
serie Pro C751 de Ricoh se disef6
pensando en satisfacer tanto a usua-
rios que se quieren introducir en la
impresion digital por primera vez
como a aquellos que ya tienen expe-
riencia como proveedores digitales.
La capacidad de financiacién posibi-
lita un retorno rapido de la inversion
incluso si los volimenes son modes-
tos al principio, y la productividad
aumenta en paralelo al crecimiento



del negocio. Ademas, su flexibilidad
sin precedentes proporciona la ver-
satilidad necesaria para abordar sin
esfuerzo los desafios cada vez mas
grandes y variados del entorno de la
impresion.

Un sistema web to print debe ser el
enlace principal en la comunicacién
entre los impresores y sus clientes.
La transaccion por web ayuda a cons-
truir una base de clientes fieles. Los
clientes ahorraran tiempo al mante-
ner ordenandos los trabajos de
impresiéon en linea; pero ademas,
este sistema proporciona un portal
de comunicacién bidireccional para
construir relaciones duraderas y
comprender los patrones de pedi-
dos de los clientes.

En este ambito también hay un
amplio abanico de soluciones para
aquellos que se embarcan en la
transformacion. Entre ellas, estamos
ofreciendo un servicio de web to
print alojado llamado NowPrint, para
que nuestros clientes puedan bene-
ficiarse de todas las ventajas del
modelo Software as a Solution (Saa$)

Avinguda dels Plataners,
nau 3, P.l. La Gelidense
08790 Gelida (Barcelona)
Tel.: 937716095

Fax: 937716390
comercial @ taderem.com
www.taderem.es

y del trabajo en la nube. Asi, ya no es
necesario hacer esas grandes y com-
plejas inversiones en tecnologias de
la informacién que generaron tantas
dudas en el pasado.

Voliimenes en el futuro

La tecnologia estd cambiando la
forma de hacer negocios y la integra-
cion en linea es, sin duda, el futuro
de los medios impresos. Poner el
foco exclusivamente en la produc-
cién impresa es una estrategia de
alto riesgo. Los proveedores de ser-
vicios de impresion necesitan trans-
formar sus negocios para ofrecer ser-
vicios complementarios a la impre-
sion.

Las empresas que prosperaran en el
futuro seran aquellas que puedan
integrar sus flujos de trabajo, satisfa-
cer la demanda con rapidez, ofrecer
una impresion a bajo coste, propor-
cionar una comunicacién multicanal
personalizada e innovar en aplicacio-
nes de impresion.

Aun asi, la venta de impresion digital
y de servicios de valor anadido

Maquina de limpiar pantalla
y recuperar todo en uno.

requiere un enfoque completamen-
te diferente. Para vender estos servi-
cios de manera eficaz es necesario
entender el negocio del cliente,
acercandose a él de una manera con-
sultiva, orientada a sus necesidades.
Son proyectos que requeriran un
analisis previo, pilotos, pruebas de
concepto y argumentacion de los
retornos de inversion.

Para prosperar en este ambiente
complejo, los proveedores de servi-
cios de impresion deben actuar
ahoray buscar un paquete de presta-
ciones sin limites que ha sido disefa-
do teniendo en cuenta todas las
pruebas y demandas del mercado.
Pero sobre todo, deben depositar su
confianza en proveedores que real-
mente se organizan para ser partners
de su negocio, implicados en su
desarrollo.

Por eso en Ricoh seguimos alentan-
do a los proveedores de servicios de
impresién preguntarnos cémo les
podemos ayudar, pero también
deben preguntarse a si mismos: “;A
qué estoy esperando?”.

Maquina NOYAPRINT.



Horizon lanza una confeccionadora de cuadernillos

aplicable a varios formatos

De la hohina
a la revista

El equipo presentado por Horizon, firma comercializada en Espafia
por OPQ Systems, es capaz de confeccionar revistas, catdlogos o
informes financieros personalizados, todo ello a partir de una bobina
de papel continuo. Se trata del Stitch Liner 6000 digital, el equipo de
grapado a caballete "mas productivo y versatil de su clase".

un desbobinador, cortador, secuencia-

dor, una unidad de alimentacién de
cubiertas, unidad de hendidos/plegadora,
grapadora a caballete y guillotina trilateral.
Como opcidn, también puede llevar un kit de
doble produccién y una unidad de perforado
en linea.
Las posibles aplicaciones son muy variadas.
Comenzando por la educacion, los folletos, el
direct mail, transpromo o incluso la impresion
financiera. Por otro lado, los mercados a los
que puede ir destinados son también muy
amplios, como la impresién comercial, los ser-
vicios financieros, la sanidad, las oficinas del
Gobierno o el marketing y la publicidad.

EI Stitch Liner digital estd compuesto de
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El modelo Stitch Liner 6000 digital de Horizon, distribuido por OPQ Systems.

Principales caracteristicas:

Facil manejo: una pantalla tactil muy intuitiva permite programar y ope-
rar el sistema, sin tener que necesitar un operador especializado.

Alta velocidad: se pueden confeccionar hasta 6.000 revistas/hora.

Alta calidad de acabado: el equipo proporciona un acabado perfecto a
todos los trabajos realizados, gracias a su sistema de hendido, plegado,
grapado y corte trilateral.

Ajustes automaiticos: la dltima tecnologia ha sido empleada en este
equipo. Para ajustarlo sélo es necesario introducir la medida del papel de
entrada y la medida del trabajo final.

Datos variables: el Stitch Liner puede manejar datos variables gracias a
su interface. El sistema asegura la integridad de todos los trabajos gracias
a su lector de cédigos de barras instalados en el equipo.

Insercion flexible: el alimentador de cubiertas inteligente permite la
insercion de hasta 5 hojas mas cubierta en cualquier posicion del cuader-
nillo.




[VI-\ PRODUCT

International GROUP

GPM 450 SA
GPM 540 A

El facil manejo, la alta
velocidad, la alta calidad de
acabado o los ajustes
automadticos son algunas de
las caracteristicas de este
nuevo producto de Horizon.

PMA DC 330L

PMA UV-KC48D

Los beneficios que aporta el
Stitch Liner digital son
muchos:

+ Alta produccién, hasta 6.000 revis-
tas/hora gracias al secuenciador con el
que esta equipado.

+ Alta calidad, los trabajos estan perfec-
tamente plegados, grapados correcta-
mente en el lomo y cortados por los
tres lados.

+ Alimentador flexible: hasta dos ali-
mentadores de succién para alimentar
cubiertas e interiores.

+ JDE/CIP 4: El Stitch Liner 6000 digital,
puede ser conectado a un flujo de tra-
bajo JDE.

T —
www.aml-serviciosofimatica.com www. araprofi.com - www.profi.es
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Grupo AGA vuelve a certificarse, por Fogra, en la
ISO 12647

Dos anos después de su primera certificacion, el Grupo AGA ha renovado su
apuesta por certificar su actividad de impresion con el Instituto Fogra. Lo ha
hecho a través de Procograf, partner de la citada entidad. Pasadas las corres-
pondientes pruebas, la empresa ha obtenido el sello para otros dos afos.

En palabras del director general de Grupo AGA, Alvaro Garcia, “después de las
dudas iniciales acerca de las ventajas de certificarse por un organismo como
Fogra y no hacerlo con alguna entidad nacional, la experiencia ha demostra-
do que el reconocimiento que este sello tiene, especialmente en las grandes
empresas, ayuda a consolidar nuestra posicion de proveedores de confianza.
Y, lo que no es menos importante, el elevado nivel de exigencia que esta cer-
tificacion nos obliga a mantener en nuestra actividad diaria, ha permitido
mejorar nuestros estandares de calidad”.

Por su parte, Amaya Gémez, directora técnica de Procograf, comenta que “lo
mas agradable de la tarea de volver a certificar un taller como AGA es que no
necesitan hacer nada especial para conseguir aprobar este exigente examen;
en su actividad diaria han incorporado, plenamente, los requisitos que garan-
tizan una alta calidad y un menor indice de incidencias. En los tiempos que
corren, esto es una gran ayuda para las empresas graficas”.

Un certificado acredita la seguridad de las
impresiones de Konica Minolta para alimentacion

TUV Rheinland ha certificado los sistemas digitales de Konica Minolta, lo que signi-
fica una nueva demostracion de la sostenibilidad de los toéneres Simitri HD y HD+.
En total, cinco series Press y Pro han pasado los test de TUV Rheinland LGA Products
GmbH de Colonia y han sido certificadas gracias a su cumplimiento del catélogo de
criterios internacionales para la impresion de papel que esta en contacto con los ali-
mentos.

Asi, las impresiones en papel especial —realizadas con las Bizhub Press C6000,
Press C7000/P, Press C8000 y con las bizhub PRO C6000 y PRO C7000— pueden
entrar en contacto con la comida de forma segura. Tanto para los actuales como futu-
ros clientes, es una oportunidad para la aplicaciéon de estas soluciones en la indus-
tria alimentaria, por ejemplo en la industria del packaging.

Bizhub Press C8000.

Graf Lain y MKM
acuerdan la
distribucién con
exclusividad para
Catalufia y Andorra

MKM, con sede en Navarra y
delegacion en Madrid, ha apos-
tado por incrementar su presen-
cia en Catalufa, para desarrollar
con més fuerza su nueva vy
amplia gama de maquinaria y
consumibles, dirigidos a la
encuadernacion, los manipula-
dos y centros digitales. Por ello,
desde este verano Graf Lain
comercializa los equipos escogi-
dos por MKM, lo que le permiti-
ra posicionarse en un mercado
exigente, con marcas como JBI-
James Burn + Renz y Plastikoil
para los sistemas de encuaderna-
cién en wire-o y espiral, las hen-
didoras Bacciottini, barnizadoras
de secado UV de Kisun y lami-
nadoras Komfi, entre otras.

La distribucién en exclusiva para
Catalunya y Andorra acordada
por Graf Lain con MKM este
verano pretende dar soluciones
integrales de todo tipo, estudiar
conjuntamente la mejor opcién
para cada empresa y personali-
zar cada operacion.

...........................................
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HP lanza su prensa digital de etiquetas mas versatil y productiva

HP ha presentado la prensa digital de etiquetas HP Indigo WS6600, con una capacidad de impresiéon de mas de 40 metros
lineales por minuto a todo color y que, ademds, incorpora la primera unidad de imprimacién en linea de HP. Entre las carac-
teristicas que incorpora para ofrecer mayor productividad destacan un nuevo front-end digital comdn (DEF) de EskoArtwork,
una opcion de tinta blanca de calidad mejorada y mas opaca, ademas de nuevas soluciones de conversién de AB Graphic
International, miembro de la programa de empresas colaboradoras de soluciones gréficas de HP.

HP también ha lanzado la prensa digital HP Indigo
WS4600, con una opcioén para ofrecer un resultado a
todo color con una velocidad de impresion de mas de
21 metros lineales por minuto. Ambas
soluciones, la WS6600 y la
WS4600, ofrecen mayor ren-
dimiento gracias a un nuevo
modo de productividad mejora-
da (EPM) desarrollado por HP.

Prensa digital HP Indigo WS6600.

................................................................................................................................................................

Anajet presenta un nuevo concepto de impresora textil directa

El fabricante de impresoras textiles digitales Anajet —cuya distribucion en Espafia recae en OMC— ha lanzado la gama mPo-
wer, de impresoras textiles directas con alta capacidad y alto rendimiento. La mP10 es capaz de imprimir un grafico estandar
A4 en color en 34 segundos. Por su parte, el modelo Anajet mPower mP5 necesi-

ta 68 segundos, en la linea de las impresoras textiles digitales mas
rapidas. Ambos modelos disponen de una area de impresion real de
35,6x45,7 centimetros y la misma tecnologia industrial en sus cabe-
zales de impresion. La Gnica diferencia entre ambas radica en el
nimero de canales de tinta, lo que condiciona su velocidad. Ana-
jet mPower mP5 dispone de 6 canales con 192
inyectores/canal, mientras que Anajet mPower mP10 dispo-
ne de 12 canales con 192 inyectores/canal.

“Ambas impresoras Anajet mPower emplean cabezales de
impresion especialmente disefados para aumentar la velo-
cidad de produccién, reducir substancialmente las obs-
trucciones y eliminar costosos ciclos de mantenimiento”,
afirma Don Rasmussen, cofundador y director de Ingenieria

Las impresoras Anajet mPower cuentan con cabezales de impresion
de Analet, Inc. disenados para conseguir mayor velocidad de produccion.

................................................................................................................................................................

Miller Martini exhibe en LabelExpo por la
VSOP para la impresion de embalajes

Con la VSOP (Variable Sleeve Offset Printing), la compaiia hizo en
Labelexpo 2011 una demostracién de impresion offset de formato
variable en continuo y de las posibilidades de utilizacion de este equi-
po. En el stand del fabricante de tintas de impresiéon Sun Chemical,
Muiller Martini informé sobre la impresion de embalajes alimentarios
seguros con el secado por haz de electrones. Se mostraron embalajes
impresos producidos a escala industrial en maquinas de impresion
VSOP, combinando los procedimientos de impresion offset y flexogra-
fia.

No fue de extrafiar, segtin explican desde la firma, que el interés de
muchos visitantes de LabelExpo no se dirigiese en primera linea hacia
las etiquetas, sino cada vez mas hacia la impresion de embalajes fle-
xibles (especialmente alimentarios). Muller Martini, con su maquina
impresora VSOP de offset en bobinas, pudo demostrar las grandes ven-
tajas que el sistema aporta en el terreno de la impresion de embalajes.

MULLER mag ™
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Konica Minolta apuesta por sus Servicios
Optimizados de Impresion

El concepto OPS —servicios optimizados de impresion— de Koni-
ca Minolta se basa en tres pilares: consultoria, implementacién y
administracion. La consultoria comienza con un proceso de cap-
tura de datos a través de una amplia gama de instrumentos de eva-
luacion para comprender el volumen total de impresion, asi como
las tipologias de documentos y las fuentes de impresion dentro de
la organizacion. Después de un analisis detallado de costes y del
proceso de impresion, se desarrollan las estrategias de optimiza-
cion, con el objetivo de maximizar la eficacia. Asi, los expertos de
Konica Minolta disefian un parque de impresiéon que cubre per-
fectamente las necesidades especificas de cada negocio, junto con
el calculo de las reducciones de costes futuras; ofreciendo visua-
lizaciones que incluyen planos reales de los edificios y escenarios
alternativos.

Pixartprinting lanza la versién portuguesa de
su portal

La empresa de web to print Pixartprinting redunda en su estrategia de
internacionalizacién lanzando su escaparate virtual en portugués:
www.pixartprinting.com.pt. Este se suma a sus portales en espafiol,
francés e inglés. Una eleccion perfectamente en linea con la estrategia
de internacionalizacién recientemente anunciada por la empresa vene-
ciana.

El servicio ofrecido por www.pixartprinting.com.pt consiste en un ser-
vicio al cliente dedicado, con ntimero telefénico nacional y con perso-
nal nativo. "La humanizacién del comercio electrénico con servicio al
cliente en el idioma local nos ayuda a modificar la percepcién de las
distancias, incluso fisicas, entre la empresa y el usuario. Elemento fun-
damental para vencer la reticencia de quienes ain no logran superar la
barrera de la compra por Internet a un productor extranjero”, argumen-
ta Matteo Rigamonti, administrador delegado de la compaiifa.

pixartprinting.com
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Impresion-Arte Digital
integra a Canon como
clave de crecimiento de
negocio

AR g

T —r—

o

Canon ImagePress C6000VP.

Impresion-Arte Digital, empresa espe-
cializada en servicios de impresion
digital en color, ha integrado, como
parte fundamental de su infraestructura
la prensa digital Canon ImagePress
C6000VP —la nimero 50 instalada en
Espafia— y un equipo Canon Image-
Press C1+. Impresion-Arte Digital esta
enfocada principalmente hacia tres
areas de negocio: impresion digital,
manipulados y servicios de reprografia.
Ademas, y con el fin de dar un servicio
integral al usuario, cuentan con servi-
cios de diseno grafico para ayudarle a
crear sus materiales corporativos.

La prensa digital ImagePress C6000VP
dispone de opciones modulares de ali-
mentaciéon de hasta un maximo de
10.000 hojas con la posibilidad de
emplear hasta 8 tipos de papel distintos
en un mismo trabajo, asi como un siste-
ma de alimentacion asistido por aire
que asegura una gran fiabilidad y hasta
mas de dos horas de produccion ininte-
rrumpida. Por su parte, la ImagePress
C1+ es la primera prensa digital con
téner de 5 colores para el segmento de
entrada en produccién, que abre nue-
vas oportunidades de negocio gracias a
los efectos que consigue (metélicos,
marcas de agua, capas brillantes y
mates, etc.).



Océ vuelve a destacar
por sus impresoras de
alimentacion continua
Printing for

La multinacional de impresién y ges-
tion documental Océ ha vuelto a con-
seguir la primera posicién en el ran-
king de InfoTrends del mercado esta-
dounidense y de Europa Occidental,
dentro del segmento de produccion
color de alimentacién continua,
seglin informa la misma compafiia.
InfoTrends es la referencia de la
industria en investigacién de mercado
del sector de la impresion.

Océ ha alcanzado en 2010 el 30%
del segmento de produccién color de
alimentacién continua con la familia
Océ JetStream de inyeccion de tinta y
con los productos Océ ColorStream
10000 Flex.

.................................................................................

La gama Termax de Torraspapel renueva

Termax

o EMPRESAS

...............................................................................

Papeles
térmicos

su imagen

El papel térmico de Torraspapel, empresa del Grupo Lecta, producido en la
fabrica de Leitza (Navarra) desde hace mas de 20 afios, renueva su imagen y
se adapta a las necesidades del mercado. Torraspapel ha redefinido su gama
de papeles térmicos y propone un cambio de nomenclatura mas orientado a
cada segmento de aplicacion.

Los productos Termax “ofrecen una excelente calidad de imagen garantizan-
do una perfecta definicion de los codigos de barras y proporcionan diferentes
niveles de durabilidad y sensibilidad en funcién de su aplicacion final”, expli-
can desde la firma. Ademas, disponen de las certificaciones forestales de
cadena de custodia PEFC y FSC y de los estandares de gestion ambiental ISO
14001 y Emas.

.................................................................................

Roland DG celebra su 30°
aniversario con los Roland Creative
Awards 2011

Roland DG celebra su trigésimo aniversario con la cele-
bracion del certamen Roland Creative Awards 2011.
Todos los proyectos se publicaran en la web
www.rolandcreativeawards.com, donde los visitantes,
usuarios o no de equipos Roland, pueden participar
votando por su proyecto favorito. Un jurado oficial,
seleccionara los ganadores de la mencién honorifica, el
ganador regional y el ganador mensual, basandose en la
creatividad, innovacién y calidad de ejecucién de los
proyectos en cada una de las 14 regiones que represen-
tan a 123 paises de todo el mundo.

Los Roland Creative Awards estan dirigidos a los usuarios
de equipos Roland de todo el mundo. Los trabajos se
pueden presentar hasta el 31 de diciembre de 2011.

...............................................................................

Choose Language
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You could win a trip to Japan and one of these Roland machines!
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Kodak impulsa su innovacion en la tecnologia de planchas flexogrdficas

La necesidad
de hacer mas
con menos

La industria flexografica esta disfrutando de un
periodo de innovacion considerable. Kodak ha
decidido impulsar el desarrollo de una
tecnologia que ha cambiado las reglas del juego
de la impresion flexografica, siendo este cambio
especialmente evidente en el segmento flexible
de bobina ancha. De esta forma pretende
luchar contra la falta de uniformidad, la poca
repetibilidad y mejorar la calidad de impresion.

capaces de aumentar la calidad

de impresién, pero necesitan
poder hacerlo de una forma inteli-
gente que aumente al maximo su
rentabilidad. Por ello, en un sector
donde una calidad de impresién de
huecograbado con la rentabilidad y
los plazos de entrega de la flexogra-
fia es el objetivo de los propietarios
de las marcas, y en el que los impre-
sores necesitan una mayor eficien-
cia en la produccién y soluciones
para combatir los precios en conti-
nuo aumento, nunca fue tan nece-
sario como ahora poder hacer mas
con menos.
A la busqueda de este obijetivo,
Kodak ha estado colaborando con
varios impresores de packaging fle-
xible de todo el mundo para extraer
el maximo valor de la tecnologia de
microtexturizacion superficial que
se obtiene al utilizar el tramado
Kodak DigiCap NX en una plancha
flexogréfica digital Kodak Flexcel NX.
El mecanismo de transferencia de
tinta resultante en la impresién es
totalmente diferente de cualquier
otro en flexografia. Parece evidente

I os impresores necesitan ser
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que la posibilidad de conseguir
densidades significativamente
mayores sin aumento del consumo
de tinta no sélo permite mejores
resultados de impresion, sino que
ademas permite a los impresores
hacer mucho mas con menos, lo
que abre un nuevo abanico de posi-
bilidades. Al aumentar la densidad
se consigue poner solucién a algu-
nas de las acciones clave que supo-
nen limites a la flexografia en la
actualidad.

La tecnologia de microtexturizacion superficial puede, segin Kodak,
revolucionar el mercado.

La densidad, un valor fundamen-
tal

La bdsqueda de una cobertura de
tinta suficiente es un tema recu-
rrente en la impresion flexografica,
especialmente en aplicaciones de
bobina ancha con tintas de disol-
vente sobre pelicula. La densidad
tiene una importancia critica para
el color del packaging y el impacto
en el lineal: con frecuencia, una
transferencia insuficiente de la
tinta crea moteados en las zonas

En su biisqueda de una densidad suficiente, los impresores
emplean soluciones provisionales para compensar las inefi-
ciencias en la transferencia de tinta:

+ Aumentar los volimenes de células de anilox: para aplicar mas tinta

+ Aumentar los pigmentos de la tinta: para suministrar tinta mas oscura

+ Aumentar la presion de impresion: para mejorar la transferencia de tinta

+ Aumentar el nimero de estaciones de impresion: planchas divididas, dobles

impresiones, mas colores directos

Un conjunto de acciones que:

+ Aumentan los costes, el tiempo de secado, el tiempo de preparacion, el desgas-
te de la plancha y los problemas de uniformidad

+ Reducen la productividad, las capacidades de impresion, el valor de la impre-
sion, el aprovechamiento de la maquina, la estabilidad, la previsibilidad y la ren-

tabilida
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Un procedimiento altamente
testado

La aplicacién del tramado DigiCap
NX a las planchas Flexcel NX lleva
casi dos afnos en produccién regu-
lar en impresores de packaging
flexible de todo el mundo. Ha sido
sometido a todo tipo de pruebasy
comprobaciones y en este plazo
los usuarios han tenido tiempo de
evaluar el impacto que esta tecno-
logia puede tener en sus negocios,
tanto a largo como a corto plazo.
A corto plazo, pueden apreciar el
impacto visual mejorado de esta
tecnologia y las eficiencias de pro-
duccién resultantes de un proceso
de impresién mas estable con
menos cambios. Esto les permite
satisfacer las crecientes demandas

Las principales ventajas son:

de sus clientes de marcas a la hora
de producir un producto mejor
pero manteniendo a la vez la ren-
tabilidad, especialmente en la
actual situaciéon de aumento del
coste de las materias primas. Sin
duda alguna, la flexografia digital
actual puede competir en igualdad
de condiciones con el huecogra-
bado en cuanto a la calidad de
impresién. En un segmento del
packaging flexible en crecimiento,
se trata de buenas noticias para los
impresores flexograficos. Segun
los representantes de Kodak, “la
calidad de impresién ya no es
razén para que las marcas no
hagan de la flexografia su primera
opcion”.

De aqui en adelante, estas nuevas

» Mayor impacto en el lineal: densidades de huecograbado, gama de colores mas
amplia, tonos mas limpios, potencial para lineaturas mayores e impresion mas

uniforme

« Eficiencia en la produccién: resultados de impresion predecibles, mayor latitud
de produccion, menores tiempos de preparacion, planchas que duran mas, menos
planchas divididas, menos colores directos y menos dobles impresiones

 Nuevas capacidades: mayores capacidades con menos estaciones de impresion,
tiradas mas rentables con disefios de coimpresion e impresion practica de cam-
paiias. De hecho, cuando muchos impresores de flexografia creian que necesita-
rian ir a gamas de color ampliadas o impresion con n colores de proceso, algunas
de estas ventajas pueden realizarse con so6lo cuatro colores de proceso centrales.
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Las planchas Flexcel NX pueden conseguir una mayor eficiencia de produccion.
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capacidades transformaran las
practicas establecidas existentes
en la actualidad con la impresién
flexografica digital. Una tendencia
clara del mercado presente es
hacia la impresion de trabajos con
mas y mas colores. Hace unos
anos, 5 6 6 colores eran la media de
un trabajo de packaging flexible.
En la actualidad la media es de 7 u
8 colores, con maquinas de 10 e
incluso 12 colores como parte de la
lista de inversiones de capital de
los principales impresores de pac-
kaging flexible. Los propietarios de
marcas creen que cuantos mas
colores mejor, pero desde la pers-
pectiva de la eficiencia de la pro-
duccion, el aumento de colores
lleva al sector a seguir una direc-
cioén incorrecta.

La tecnologia flexografica Kodak

implica que en el futuro sera nor-

mal utilizar la flexografia para:

* uso casi exclusivo en impresion
de proceso con menos colores
directos

e uso de coimpresién y trabajos
mezclados (trabajos mezclados
en las lineas).

Y lo que es mas importante, estas
nuevas capacidades permitiran a la
industria flexografica responder a
la exigencia critica de los clientes
de marcas: tiradas cada vez mas
cortas y un mayor potencial para el
versionado. Naturalmente tampo-
co debe olvidarse que los avances
logrados en esta direccién conlle-
van otros efectos positivos asocia-
dos en la cuestion de la sostenibili-
dad.
Menos materiales, energia y resi-
duos, junto con un mejor aprove-
chamiento de los equipos instala-
dos, pueden ayudar a conseguir
los objetivos medioambientales a
los que se enfrenta el sector. “Ha
llegado el momento —comentan
desde Kodak— de que la flexogra-
fia alcance su mayoria de edad,
consiga la calidad del huecograba-
do y lo haga de una forma inteli-
gente que aumente la eficiencia, la
sostenibilidad. Y la cuenta de
resultados”.l

Ricoh Espaiia
Tel.: 93 582 12 00
ricoh@ricoh.es



Troqueladoras
Para trabajos profesionales

Las troqueladoras Gold Bell ML-750 son
maquinas especialmente construidas para
todos los trabajos profesionales de hendi-
do, troquelado, relieve sobre carton y corte
de toda clase de cartén y plasticos en
general.

Litho - Binder, S.A..

Tel.: 936333421
lithobinder@lithobinder.com

www.interempresas.net/P60793

Rebobinador automatico
Con control de tension bobinado por bailarin

El rebobinador automatico
de Llorens Planas trabaja
con materiales como ape-
les, plésticos, filmsy com-
plejos. Dispone de un
ancho util de 1.200/ 1.500
mm. Con un didmetro
max. de bobinas de 1.200
mm, y un didmetro interior
de entre 76 / 152 mm a
una velocidad maxima de
350 m/min.

Lleva incorporado un control de tensién bobinado por bailarin y una
guiador de banda automatico. Con doble sistema de corte automati-
co Fliying Splicing. Motor independiente de CA de 40 kW y control de
tension.

El control de todas las funciones de la maquina es controlador por
Panel View.al.

Llorens Planas, S.L.

Tel.: 937903133
info@llorens-planas.com
www.interempresas.net/P38467

Maquinas textiles automaticas

De prendas o soportes similares

Las maquinas automaticas S.P.E. de serigrafia textil de prendas o soportes similares esta disponible en tres modelos: Easy,
Spider y Variprint, de 4 a 18 colores. Dichas maquinas estan equipadas con cabezales de impresion con motor eléctrico,

bases de impresién en aluminio, panel digital central de control, tecla-
do digital de control en cada cabezal, registro micromatrico y diferentes

programas de trabajo.
La rotacién de las bases de impresion es por motor eléctrico en ambos
sentidos.

Dispone de presion neumatica en regleta y contraregleta ajustable indi-
vidualmente y regulacion del recorrido de impresion.

Spe Maquinaria para Serigrafia, S.L.
Tel.: 937130988 * jmor@spesl.com

www.interempresas.net/P64378

i:! ;=: PRINTER, S.L.

MAQUINAS DE TERMOIMPRESION

p EL SISTEMA IDEAL
- i PARA IMPRIMIR SIN TINTAS
sobre: todo tipo de papel,
cartulinas, plasticos, piel,
madera, cuero, etc...
RELIEVES EN SECO - HOLOGRAFIAS
CALCAS - TRANSFER
en oro - plata y todos los colores en brillo y mate;
T 93 466 03 03 - 93 466 37 37
Fax: 93 466 00 40
C/ Joan Rafols, 26 - 08921 S. Coloma Gnet. BARCELONA

orprinter@orprinter.com - www.orprinter.com

TROQUELES PARA
ARTES GRAFICAS

Avda. Alpes, Nave 6
(Ctra. L'Hospitalet)

08940 CORNELLA DE LLOBREGAT
Tel. 93 377 70 00 e Fax. 93 475 00 85
E-mail: troqueles@artrok.com
Web: www.artrok.com
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Barnizadoras

Sencillas de programar y
manejar

La barnizadora Kompac EZ Koat 20
es sencilla de programar y manejar.
El cambio de barniz y limpieza se
realiza en 5 minutos. El modelo EZ
Koat 20 aplica barniz UV, acuoso,
barnices especiales e imprimacion.
Dispone de velocidad variable e
intensidad UV. Barniza a una y dos
caras con el sistema Patentado
Kompac.

UV de estado soélido reemplaza otros
sistemas anticuados y potencial-
mente peligrosos basados en mer-
curio, utilizados anteriormente para
curar tintas y barnices UV. El control
variable sobre la [dmpara permite al
operario ajustar, de forma precisa, la
potencia requerida para un curado
perfecto para el impreso digital u off-
set. Evitando que un exceso de
potencia puede danar las tintas
basadas en tonner produciendo el
efecto ‘rotura del barniz'.

Entre sus caracteristicas destacan:
hasta 300 vatios / pulgada de poten-
cia, puesta en marcha instantanea,
programa de enfriamiento, compac-
ta y ligera, ahorra energia y elimina
el mercurio. Kompac ofrece una
(d@mpara libre de Ozono y un progra-
ma de reciclaje.

Anvigraf

Tel.: 6703424901
info@anvigraf.es
www.interempresas.net/P68143
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Sistema de alimentacion y de salida
automatizado
Para trabajar con sobres, bolsas y materiales especiales

Envol Graphic ha desarrollado un
sistema de alimentacion y de sali-
da automatizado para trabajar con
sobres, bolsas y materiales espe-
ciales de alto gramaje. Este siste-
ma, denominado INSys, puede uti-
lizarse con las impresoras Xante
[lumina 330, 427 y 502 y también
puede ser montado con impreso-
ras OKl y Intec.

El sistema de alimentacion esta
desarrollado para automatizar la introduccion de sobres, bolsas y mate-
riales de alto gramaje en las impresoras, a través de la bandeja multifun-
cion y de forma automatica. Hasta un ancho méaximo de 325 mm.

La salida del material impreso se realiza mediante un conveyor que trans-
porta el material impreso fuera de la zona de salida de la impresora.

Envol Graphic, S.L.

Tel.: 938605495
jcastany(@envolgraphic.com

www.interempresas.net/P68129

Impresora flexografica

Sin engranajes para
alta calidad de 3
impresion

Mizarflex es la impresora
flexografica stack-type sin
engranajes para alta cali-
dad de impresion y rapidez
de cambios de trabajo.

Con alta velocidad de
impresion  incluso  en
impresiéon a 2 caras, la
impresora Mizarflex, dispo-
ne de una facil y comoda preparacion para la impresion simultdnea de
verso y reverso, sin necesidad de cruz inversora. El tinel de secaje final
de alto rendimiento brinda la posibilidad de dividir en dos sectores para
la impresién a 2 caras.

Mizarflex estd equipada con registro de longitudinal y lateral motoriza-
dos; pre-registro de colores automatico segin su desarrollo, minimizan-
do de manera drastica los tiempos de ajuste y desperdicio de material; y
avance servo - motorizado y automatico de los grupos impresores segun
desarrollo de impresion; ademas de ajuste fino de presiones desde el
panel de control centralizado.

La impresora Mizarflex cuenta con sistema de cambio rapido de camisas
en rodillo porta-clisés y rodillo anilox con posibilidad de cambio sin parar
la rotativa.View.

Giave, S.A.

Tel.: 938443535
giave@giave.com
www.interempresas.net/P68128




Perforadora y hendedora
Para empresas de gran produccion

Perforadora y hendedo-
ra eléctrica de 50 cm de
ancho. Es una maquina s
de alta resistencia para
empresas de gran pro-
duccién. La capacidad
de perforado es de 30 a
40 hojas DINA4 80 g.
Dispone de una amplia L
gama de peines para
wire, espiral,canutillo,
puntillé y hendido. A

MAG Maquinaria Auxiliar Grafica
Tel.: 938517429
comercial@mag-web.es
www.interempresas.net/P50632

Placas de metacrilato
Con alta resistencia a los impactos

En Irpen han obtenido una
considerable experiencia a lo
largo de varias décadas dedi-
cados a la produccién y venta
de metacrilato de colada
(polimetacrilato de metilo).
Policril es el nombre comer-
cial de las placas de metacri-
lato, su calidad viene avalada
por el certificado: ER-
480/1998 [segin la norma
UNE-EN IS0 9001:2008]) y su
_ certificado Ignet.

Entre sus caracteristicas

destacan:
- Alta resistencia a los impactos.
- Peso ligero (comparado con el vidrio).
- Resistente a los U.V.
- Extremadamente estable.
- Resistente a la intemperie.
- Excelente transmision luminica.
- Baja absorcién de agua.
Este producto es adecuado para una gran variedad de
aplicaciones dentro de la construccidn, iluminacion,
sefalizacidn, exhibicidn, acristalamiento, etc.

Irpen, S.A.U.

Tel.: 932449955
irpenbarcelona@irpen.es
www.interempresas.net/P64123

GRAF LEIN

MAQUINARIA GRAFICA INTEGRAL

Tel. 93 455 04 22 » email: graflain@graflain.com

JAun nolas conoces?

BACCIOTTINI
¢ respuesta
IS profesional’
Las Unicas hendidoras
del mercado que
henden y perforan
capaces de.acoplarse
a un segundo cuerpo
plegado. Diferentes
formatos y velocida-
des para
adaptarse a cada
situacion.

o
VANSDA Pl

Laminadora pequena pero ]: —=1 .

muy eficiente y profesional. = s
Con rodillos cromados ' e .
que consiguen el mejor ? ~— )

(5
(b

laminado mate y brillante.
De 38y 45 de anchura de
boca y sistema de perforacion.

Barnizadoras UVI con
sistema de autolimpieza.
Automaticas y manuales
con diferentes formatos
y velocidades para un
acabado mate o brillo
impecable.

RENZ
Perforadoras y
cerradoras de precision
alemana. Maquinas idoneas
para soluciones de wiro
y espiral.




Laminas de PVC

espumado plegado
Para el uso en interiores y Para revistas
exteriores

Equipo de grapado y

OPQ Systems Maquinaria Grafica comercializa ¢

TECNIRAMA
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la confeccionadora de revistas Horizon SPF-8,

Las ldminas de PVC
espumado son ideales
para el uso en interio-
res y exteriores, en
publicidad, construc-
cion e industria. Las
ldminas son livianas,
durables y de superfi-
cies versatiles las cua-
les pueden ser pinta-
das, impresas, lamina-
das, grabadas, etc. de
acuerdo a las especifi-
caciones del cliente.

un equipo de grapado y plegado compacto y

econdémico, que ayuda a incrementar la productividad y reducir los costes.
Las principales caracteristicas de la SPF-8 son:

e Diseno compacto, ocupa poco espacio.

e Utiliza grapas 22/6 muy econémicas.

e Facil de operar, posee indicador de final de peine de grapas.

e Acabado perfecto, las grapas quedan perfectamente remachadas.

e |deal para tiradas cortas y medias.

e Puede grapar en el centro o en la cabeza del papel.

e Funcionamiento automatico con detencidn automatico de papel.

Prestaciones técnicas:

e Medida maxima: 320 x 470 mm

e Medida minima: 120 x 100 mm

e Tamanios predefinidos: A3/A4/A5/B4/B5

e Capacidad de grapado 25 hojas de 80 gramos.
e Peso méaximo: 85 Kg..

Irpen, S.A.U.

Tel.: 932449955
irpenbarcelona@irpen.es
www.interempresas.net/P64133

ERAF!UJ £ * Montaje, reparacin,

traslados y mantenimiento
de maguinaria de artes
w.  grificas.
¢ Rep. compresores y hombas
te vacio.
* Compra y venta de maguinaria.
Oficinas y talleres: * Especialidad en Man Roland

¢/ Santa Gemma, 4 FReliery.
08185 Llissa de Vall (Barcelona)
Tel./Fax 93 588 51 11

Tel. movil 639 17 75 75

e-mail: grafimec_01@telefonica.net

AGRUPACION DE TRANSPORTES DEL VALLES, S.L.

TRANSMAVA

Transporte de maquinaria.
Traslado de maquinaria.
Viajes nacionales e internacionales.

Almacén y oficinas:
c/ Vergos, 49 - 08203 Sabadell

Tel. 937105700 * Fax 937105704 * transmava@terra.es
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O0PQ Systems Maquinaria Grafica, S.L.
Tel.: 902104009 * comercial@opgsystems.net
www.interempresas.net/P53782

Microperforadora
Con una velocidad de 8.100 A4/hora

La RPM 350 sale de fabrica

con dos ruedas de micro-
perforado y puede montar (
hasta cinco, con una veloci- |
dad de 8.100 A4/hora se \
convierte en una solucion

muy interesante  para
empresas que tengan tra-
bajos de rifas, entradas,
loterias, etc, con trabajos

en papeles gque oscilen de

los 70 a los 250 g. Incorpo-

ra sensor automatico de deteccion de papel, ajuste fino en
la bandeja de entrada y una gran bandeja de salida de
documentos. La anchura maxima de documento es de
350 mm vy el largo de 480 mm, un equipo revolucionario
para cualquier centro de impresion digital.

Esta solucion se puede complementar, siendo el tdndem
perfecto, con un software de numeracion que permite la
numeracion en cualquier sistema digital de impresion
abriendo el campo de trabajo y facilitando la numeracion
a limites insospechados.

Ara-profi, S.L.
Tel.: 976596606
comercial@araprofi.com

www.interempresas.net/P65365



La IRIS-WF es una maquina automatica apropia-
da para series pequenas y medianas. que, sin
renunciar al nivel de calidad que se auto impone
la empresa Qlam, tiene un precio muy atractivo;
especialmente pensada para producciones
medias. El calentamiento de la calandra es eléc-
trico con sistema especial antiinercias y la pre-
sion es neumatica de 1.000 kp.

Estd disenada para laminar con polipropileno
termo laminable, brillo o mate, todo tipo de papel
o cartoncillo, impresos en offset o digital. Ade-
mas, la maquina esta formada por un solo médu-
lo compacto compuesto de introductor automati-
co de pila alta, calandra con rodillo de presién de
accionamiento neumatico directo, separador de
hojas con rompe fibras y mesa de recogida de
pliegos.

Maquina integramente construida en Espafay sin
utilizar elementos “no estandar” para que su
mantenimiento sea sencillo y de poco coste.
Fabricada en formatos 52x72 y 72x102 y equipada
con control de utilidades mediante pantalla tactil,
este equipo estd especialmente disefiado para
que las imprentas laminen sus propios trabajos
sin necesidad de depender de terceros.

Se trata de un equipo muy manejable que ocupa
un espacio reducido y precisa de una minima
inversion.

Qlam, S.C.P.

Tel.: 931145822
comercial@qglam.es
www.interempresas.net/P68188

Laminadora automatica
Para series pequenas y medianas

Programa digital para
guillotinas
Para automatizar las medidas de corte

Omega Guillotinas comercializa SX, un programa digital espe-
cialmente disenado para automatizar las medidas de corte de
cualquier marca de guillotina. Este programa permite la visua-
lizacién a través de doble linea de digitos, con una memoria de
99 programas y 1.500 medidas de corte.
Ademas, realiza expulsiones y permite la recuperacion auto-
matica del juego del husillo, repeticion de cortes, funciona-
miento manual, fun-
- cionamiento semiau-
. | tomatico (buscador
de medidas), funcio-
O namiento automatico
HE m = con numeracion de
i programas, y una
precisiéon de parada
de 1 décima de mm.

H

Omega Guillotinas

Tel.: 933388338
info@guillotinasomega.com
www.interempresas.net/P45717

Sabino Arana, 70, Apdo. Correas 3006

-
48640 Berango (Vizaoya) = :cA
Tel: 94 668 00 61 = Fax: 94 6681319
beco(@becogrfic com » www.becagrafic.com PRODUCTOS PARA

IPA FREE FOUNT
Aditivo mojado especialmente disefiado para maquinas de pliego de
alta velocidad. Su cvidada composicion permite usarlo en ausencia
total de alcohol isopropilico.
Se trata de una solucion de mojado cuya formulacion contiene una
mezcla compensada de agentes tensoactivos, que realizan las funcio-
nes hdsicas del alcohol isopropilico en el agua de impresién, lo que
permite poder frabajar en ausencia total de alcohol.
Permite un rapido arrancado, alcanzando muy rdpido el equilibrio
agua/tinta. Se encuentra fuertemente tamponado, con un pH entomo
a 4,8-5,2 dependiendo de la calidad del agua ufilizada.
Su cvidada formulacion hace que el IPA FREE FOUNT no sea daiino
para la maquina de impresion repetando simuiitdneamente las partes
pldsticas y metalicas. Tampoco ataca a los rodillos, los cauchos ni a las
planchas.
Su porcentaje de uso se encuentra entre el 4 y el 5%.




Plotter de corte digital

Con una velocidad de hasta 800 mm/s

Los modelos plotter de
corte serie CB G3 (CB-
1311, CB-1815, CB-
2517 y CB-3020) con
una velocidad de hasta
800 mm/s disponen de
las siguientes caracte-
risticas técnicas:

Flexi - desmontable
herramienta Jefe:
standard: oscilante cuchillo de corte / trazado de la pluma / la
rueda hendido / punteros laser. Opciones: router tool / herra-
mienta de corte en V/ espuma de corte Knfie / rodillo de la hoja
del cuchillo / medidor de nivel de tabla de herramientas.

- Velocidad méxima: 200-600 mm/s dependiendo del mate-
rial

- Velocidad de movimiento: hasta 800 mm/s

- Profundidad corte: hasta 50 mm

- Didmetro minimo de corte: 5 mm

Materiales: papel coarrugado, cartén, carton gris, chip board,
papel kraft, plastico, pvc, poliuretano, caucho, espuma, mate-
riales compuestos, etc.

Herramientas: pluma de gel, diferentes tipos de cuchilla y dife-
rentes herramientas de hendido.

Método de fijacion: succion por vacio

Grafimec Equipamientos
Tel.: 935885111
grafimec_oi@telefonica.net
www.interempresas.net/P65679

Embolsadora

De cierre hermético y para agencias de transporte

701
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Hendidora automatica
para impresos digitales
Acabado preciso y profesional

La impresion digital exige
el hendido de las hojas
antes de poder plegar-
las para evitar
problemas
de agrietado.
OMC dispone
de la hendidora
Duplo DC-445, la méaquina
ideal para desempenar
esta tarea.

La hendidora automética
estd disenada para manejar
tiradas cortas con una prepara-
cion muy rapida y multiples opcio-

nes de hendido abarcando un amplio abanico de
productos.

Los modulos opcionales de perforado y corte
amplian aiin mas su utilidad. Hasta 15 hendidos
por hoja dispone de la posibilidad de predefinir
hasta 30 programas diferentes. Con una producti-
vidad de 50 hojas A4/minuto trabaja perfectamen-
te gramajes entre 110-350g/m?2.

Cuenta con alimentacion por succién para elimi-
nar marcas e incrementos de 0,1 mm vy precision
de +0,3 mm.

Omc, S.A.E.

Tel.: 916322976
info@omcsae.com
www.interempresas.net/P57448

La maquina BPGZ-700-900 de Construccions
Mecaniques Jusa, S.L. esta especialmente indica-
da para la fabricacion de bolsas de cierre hermé-
ticoy para agencias de transporte. Se trata de una
maquina de alta velocidad, con capacidad de tra-
bajar en blancoy negroy coloresy con alarma con
control de fotocélula si detecta alguna alteracion
en el color.

Su ancho Util es de 700 a 900 mm. La longitud y
ancho de bolsa oscila de 700 a 1.000 mm y de 40
a 65 mm respectivamente. Trabaja a una veloci-
dad de 50 m/min y destaca por su voltaje de 220 V
/ 380V 50 Hz y la potencia de 4 kW. La maquina
mide 3.000 x 1.600 x 1.750 mm.

Construccions Mecaniques Jusa, S.L.
Tel.: 937982425

info@jusasl.com
www.interempresas.net/P37975




Plancha CTP

La mejor relaciéon calidad-precio

Lithoplate, S.A. ha desarrollado una plancha CTP
térmica anodizada e hidrofilizada de alto rendi-
miento, provista de grano electroquimico y capa
termosensible perfeccionada para 830 mm. Se
trata de una plancha térmica positiva para grabar
en equipos CTP con diodos laser infrarrojos (IR]
entre 800 y 850 mm, que no precisa de prehornea-
do.

La maquina, de alto contraste y estabilidad, esta
preparada para tirajes de mas de 100.000 impresio-
nes sin horneado, y es compatible con la mayoria
de los reveladores del mercado. Ademés, ofrece la
maxima resolucion para la reproducciéon de tramas
estocasticas y un rapido equilibrio agua-tinta.

El tiempo de revelado es de 30 s (+-5 g, la regine-
racion, con el mismo revelador, a razén entre 120y
140 ml/m3. Para el engomado se debe utilizar
Gomalux-LP, mientras que para el proceso de ter-
moendurecido en horno debe emplearse Quema-
gum-LP. Para la correccion, el fabricante reco-
mienda los lapices correctores Dualpoint-LP.

Este modelo, con una reproduccién punto de entre
1y 99% a 250 lpiy tramas FM, precisa de una ener-
gia entre 120 y 130 mj/cm3.

Lithoplate, S.A.

Tel.: 936664014
www.lithoplate.com
www.interempresas.net/P36978

"‘ F. MIASIP

Servicio integral para Artes Graficas

v Reparaciones, traslado y montajes
de maquinaria para las artes gréficas.

¥ Reparacion de cilindros “ in situ
sin desmontar maquina, mediante
Sistema Electrolisis.

v Asesoramiento Técnico.

¥ Servicio Electrénico propio.

Apdo. Correos, 54 - C/ Cami del Mig, 31
08338 PREMIA DE DALT (Barcelona)
Tel. / Fax: 937 514 931 - Movil: 609 058 222

E-mail: masipsa@masipsa.com * faust.p@masipsa.com

www.masipsa.com

@) BECKER

BOMBAS DE VACIO - COMPRESORES

BECKER IBERICA DE BOMBAS DE VACIO Y COMPRESORES, S.A.
comercial@becker-iberica.com » www.becker-international.com

CiMasia Nova, 3-5, Nave E + P. Ind. Santa Magdalena
08800 Vilanova i la Geltrd (Barcelona)
Tef. 93 8165153 « Fax 93 8165874 « Movil 647509805
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Hoja termoplastica
Para una gran variedad de aplicaciones

La hoja Kydex es una aleacién de de
PVC/acrilico extremadamente dura-
ble extrudida para soportar niveles
de exigencia desde moderados
hasta extremos. Esta disponible en
grados para optimizar el rendimien-
to a largo plazo, apariencia y renta-
bilidad en aplicaciones finales diver-
sas y altamente exigentes.

Los grados especializados satisfa-

cen los requerimientos especificos
del termoformado, prensado con
membrana, post-formado, tramado, laminado y plegado por
inglete.

Especialmente indicadas para una gran variedad de aplica-
ciones que van desde unidades de equipamiento médico y
partes de asientos de aviones hasta las instalaciones en
tiendas minoristas y componentes de mobiliario comercial

Irpen, S.A.U.

Tel.: 932449955
irpenbarcelona@irpen.es
www.interempresas.net/P64132
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Servicio oficial
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* Servicio técnico, mecanico y electronico

* Reparaciones y mantenimiento

* Reconstrucciones

» Reparaciones de cilindros mediante sistema electrolitico
» Compra y venta de maquinaria para artes graficas

» Exposicion permanente

* Servicio postventa propio

* Maquinas reconstruidas y con garantia

* Asesoramiento técnico

* Departamento comercial

C/ Sant Lluc, 71 » 08918 Badalona (BCN)
Tel.: 93 399 13 75/76 = 93 383 85 93

info@feiservice.com » www.feiservice.com
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Impresora de serigrafia
compacta
Para pequenas y medias producciones

Simplex S es una maquina de SiasPrint Service, distribui-
da por Taderem, que destaca por ser compacta, simple y
orientada para la produccion. Estd dotada de multiples
dispositivos que se pueden encontrar normalmente en
magquinas de gama superior.

Adecuada para pequenas y medias producciones, se trata

de una maquina semiautomatica para una optima pro-

ductividad a un minimo coste. Para imprimir sobre cual-
quier tipo de soporte rigido semirigido o flexibles hasta
un grosor de 20 mm. Su robustez y sélida construccion
permite a la Simplex S la estabilidad para trabajar de un
modo continuo y répido con la seguridad de una impre-
sion serigrafica de alta calidad. Todas las méaquinas Sias
estan fabricadas de acuerdo con la regularizacion de la

CE.

Caracteristicas técnicas:

- Sincroprint automatico para la regulacién de la pan-
talla durante la impresion.

- Presion racla y contraracla regulable. La racla y la
contraracla efectian un movimiento alternativo verti-
cal sincronizado. La racla puede ser regulado en la
angulaciény en la presion.

- Regulacion de recorrido del carro de impresion
mediante dos micros deslizdndose en posicion al
lado del grupo racla/contraracla. Para un rapida
regulacion del recorrido del grupo impresor.

- Mesa de impresion aspiracion caracterizada de una
optima rigidez y uniformidad.

- Tres ciclos de trabajo: automatico con temporizador,
pedal o manual.

- Pedal de mando.

- Motores independientes.

- Movimientos del registro de la mesa de impresion
con facil regulacion sus tres puntos para una simple
regulacion del registro.

- Barra de seguridad.

- Cuenta golpes.

- Pre-aspiracion

- Soplo de aire sobre la mesa después de del ciclo de
impresion.

Spe Magquinaria para Serigrafia, S.L.
Tel.: 937130988

jmor@spesl.com
www.interempresas.net/P42265
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MERCADO DE OCASION

COMPRA-VENTA MAQUINARIA

EXPERTOS EN IMPORTACION-EXPORTACION
- OFFSET + ROTATIVAS + ENCUADERNACION « TROQUELADO - ESTUCHER{A + MAQUINARIA AUXILIAR

SERVICIOS TECNICOS / COMERCIALES

« COMPRA-VENTA DE MAQUINARIA
« PERITAJES Y VALORACIONES

« INSTALACIONES Y REPARACIONES
ELECTRO-MECANICAS

« TRASLADOS INTEGRALES DE MAQUINARIA
+ PROGRAMAS DIGITALES PARA GUILLOTINAS
- EQUIPOS DE FRIO Y MEZCLA AGUA-ALCOHOL

+« SERVICIOS DE LIMPIEZA DE MAQUINARIA

(HIELO SECO)

International Machinery Group, S.L.

Avda. 310, 1 local 15 - 08860 CASTELLDEFELS (Barcelona)
Tel. 93 662 87 65 « Fax 93 638 38 78 - Web: www.graficas.com

Solicitar informacién maquinaria ocasiéon e-mail: graficas@graficas.com
Solicitar informaciéon limpieza criogénica e-mail: info@criogenica-img.com

rq SUMINISTROS GRAFICOS LARRONDO, S.L.
‘ I info@sglmaquinariagrafica.com

www.sgimaquinariagrafica.com

ﬁnummm GRAFICA

* HEIDELBERG GTO 52: Ao 1995; Mojado convencional

* GUILLOTINA POLAR 72: Ao 1975

¢ TROQUELADORA STRUMBER: Formato 89 x 120; Neumatica; Manual

* TROQUELADORA AMC HYDROMATIC 330: Formato max: 240 x 240; Formato min:
55 x 55; Afio 1982

* CONTRAENCOLADORA LLORENS PLANAS: Aiio 1998; Encolado, mesa y calandra

* PLEGADORA MBO: Formato: 70 x 100; 4 bolsas; 2 cuchillas

SE COMPRAN MAQUINAS:

HEIDELBERG: SORM - SORS - SORD - GTO - SM 72 - SM 74 - SM 102, ...
ROLAND: Parva - Favorit - Rekord - R 200, ...
GUILLOTINAS: Polar - Schneider - Wohlemberg, ...

PAGO AL CONTADO, LLAMENOS
TELEFONO: 94 453 51 49

MAQIIINAIII%, :

Transportes
Traslados

Servicio Post
Venta Propio

Garantia

-
C/Industria, 66 (Pol. Compte de Sert)

e | 08755 CASTELLBISBAL (BARCELONA)
Tel.937721920 -7721963
Fax 937721999

‘ www.strag.com » e-mail:strag@strag.com

Sl'ﬁ@isa
-
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Offset HEIDELBERG Printmaster
GTO 52-2+, aio 2001, 2 col.,

36x52 cm, DDS II mojado +
Technotrans

BUSCAMOS:

ilmpresores!
Buscamos magquinaria de impresion,
encuadernacion y acabado en buenas condiciones.
Envienos fotografias y detalles de su maquinaria
en venta al mail sales@natalis.be.
iPago rapido y en efectivo!

e HEIDELBERG Speedmaster 102 e HEIDELBERG MO-E

e HEIDELBERG Speedmaster 74 e HEIDELBERG MOZ(P)E

e HEIDELBERG Speedmaster 52 e HEIDELBERG MOV (P)H-S

Todos los modelos a partir de 2002, e HEIDELBERG KORD 64gris modelos

de 1 a 8 colores) * POLAR guillotinas, SBB & SBG cilindros

Alzadora por succién HORIZON VAC 100, Alzadora por succién HORIZON VAC 100, Alzadora por succién HORIZON VAC 100,
2x10 estaciones, 2002, 35x50 cm, 10 estaciones, 2005, 35x50 cm, 10 estaciones, 2000, 35x50 cm,

con médulos SPF-20, autom.

FC-20 + vibradora

Plegadora STAHL KD78/.16--KLL-RD Automatica plegadora HEIDELBERG
ProLine, 1998, Control digital, 78x128 cm, QUICKFOLDER T34, 2000, Marcador
RD marcador rotative, 6 bolsas, de succion, microprocesador,

3 cuchillas - 32 paginas

atalis A 9~

modulos SPF-20A, FC-20A + con vibradora
vibradora

Plagadora STAHL T36/6-36/4-KB-F,
aio 1991. Marcador de pila, 36x65 cm,

6+4 bolsas+cuchilla, Salidas SAS 36
y STA 30, 16 paginas

2 bolsas, 35x50 cm

3

Encuadernadora en riistica HORIZON
BQ-270, 2004, 320x320 mm,
automatizada, con salida DV-270

Cosedora de alambre INTROMA ZD-2 SR
ano 1995, Abrochado con alambre
hasta 25 mm, 180 grapas/min.

Rue des Nouvelles Technologies, 8 ® Z.I. Bonne-Fortune ® 4460 GRACE-HOLLOGNE ® BELGIQUE
Tél.: +32 (0) 4 252 43 32  Fax: +32 (0) 4 252 96 92 ® E-mail: sales@natalis.be




iii Somos especialistas en troqueladoras
(manuales y automticas) y plegadoras
| engomadoras de estuches !!!

M.F.
RECONSTRUCCID

De este tipo de maquinas podemos ofrecerle los siguientes servicios:
ompra de sus maquinas usadas.
nta de nuesfras méquinas fotalmente reconstruidas (mecanica y eléctricamente).
- Reparacién.

- En|plegadoras-engomadoras, ademas:

- Disefio y construccion de equipos especiales para modernizar sus maquinas: acce-

sorios para pegar estuches de CD-Rom; Bolsas; Carpetas; Fondos automdticos; etc.
- Disenamos y adaptamos a su maquina equipos de 4 y 6 puntos.

iCONSULTENOS!
M.F. RECONSTRUCCIONES, S.L.
C/ Doctor Pi i Molist, 32 - 34 4°3° 08016 BARCELONA e Tel. 93 408 10 91
Fax. 93 352 87 42 # E-mail: mfr@mfr.es

COMPRA VENTA

MAQUINAS GRAFICAS USADAS
Adast, Solna, Hamada
ISOGRAPH, S.L. Heidelberg, Roland, Polar ...

IMPORT - EXPORT

Reparacion, Mantenimiento,
Reconstruccion, Traslados,
Almacenamos maquinaria,

Tasacion y asesoramiento

Telf: 937 350 341
Movil: 687 990 280
Fax: 935 374 171

Plaza de la Cultura n® 1 Local 12
08225 Terrassa - Barcelona

e-mail: leandro@isographsl.com
web: wwwisographsl.com

EXPERTOS EN IMFQRTAClﬁN
EXPORTACION

M.E

RECONSTRUCCIONES, §.1.
DEPOSITO DE MAQUINARIA

Si le falta espacio y no quiere vender
a cualquier precio, llamenos.
Transportamos y almacenamos sus maguinas
en nuestros almacenes sin cargo alguno. -

NUEVO

LISTADO &

Somos especialistas en: -
TROGUELADORAS (manuales y automiticas)
y PLEGADORAS ENGOMADORAS de estuche.

De este tipo de maquinas ofrecemos los Siguientes servicios:
« Compra de sus maquinas usadas

+ Venta de nuestras maquinas En PLEGADORAS ENGOMADORAS, ademas:

totalmente reconstruidas - Disefio y construccion de equipos
+ Reparacidn especiales para modemizar sus
maquinas.
+ Disenamos y adaptamos a su maquina
equipos de 4 y 6 puntos.

Maqueta de un equipo disefiado por
nuestros técnicos para la realizacion
de estuches de 4 y 6 puntos

Plegadoras | engomadoras de
estuches ya reconstruidas

*nterempresas

Mas de 40.000
ofertas y ocasiones

COMPRA VENTA DE MAQUINARIA USADA
PARA ARTES GRAFICAS DE TODO TIPO Y TAMANO

OFERTAS ESPECIALES EN VENTA

TROQUELADORAS AUTOMATICAS
Bobst 63 x 90 cm, con expulsor.

Tmz Unicuter 5000, 63,5 x 86,5 cm, auto-
platina.

Tmz Unicutter 106, 76 x 106 cm, autopla-
tina, sin explusor.

Ibérica DG 60, 86 x 114 cm, autoplatina,
con expulsor.

Bobst, 90 x 126 cm, autoplatina, con
expulsor.

Bobst 1420, 100 x 140 cm, autoplatina,
con expulsor.

TROQUELADORAS MANUALES

Ibérica, 39 x 51 cm, manual o automatica.
Drimp, 55 x 77 cm, neumatica.

Hércules Barcino 62 X 88 cm.

Hércules Barcino 82 X 119 cm.

Ctz 83 X 112 cm, neumatica, temporizador.
Strumber 100 X 140 cm, neumatica, tem-
porizador.

ENCUADERNADORA

North Cubre y fresa.

GUILLOTINAS

Corsomatic 82 cm, automatica.

Aldea 115 cm, automatica, células.
Aldea 142 c¢m, automatica, aire.
INTRODUCTORES

Spiess, Varias medidas.

OFFSET

Roland Rekord, 70 x 100, 4 col., 1985.
PLEGADORAS - DOBLADORAS

Sthal. 70 x 100, 16 6 32 paginas.

Mbo 69-K 70 x 110, 4 bolsas + 2 cuch.,
electrénica.

Faltex .D. folio. Tripticos; aire.
ENCOLADORA

Llorens Planas Ancho 54 cm, sin reservas.
Llorens Planas ME 80 cm, (con reservas
y mesa).

RESMADORAS

Jagenberg 140 cm, automatica (max.
140 x 160).

MAQUINA COLOCAR VENTANILLAS
Keck, 80 cm, ventanilla y pegado lineal.
Khoman 95 cm, automatica.
CONTRACOLADORAS

Novatec Trilam, 100 x 140, automatica.
Tunkers 100 x 140, aiio 1996. Automati-
ca.

STAMPING

Heidelberg, 56 x 77 cm, 2 avances pro-
gramables.

Albert Frankenthal, 82 x 112, 4 avances +
programa.

RETRACTILADORA

Serpack semiautomatica, con tinel.
GUILLOTINA TRILATERAL

Hidromat semiautom. (salida cinta).
PLASTIFICADORA

Ecotak 115 x 140, autom., acctato/poli-
propileno.

OTRAS MAQUINAS: Procesadoras, rebo-
binadoras, minervas tipograficas, lava-
dora rodillos, etc.

M.F. RECONSTRUCCIONES, 5.L.

¢/ Doctor Pii Molist, 32-34, 4°3% - 08016 BARCELONA - Tel. 93408 10 91 - Fax 93 352 87 42 « mfr@mfr.es



Equipos de Preimpresion e
Impresion Digital.
Instalacion, servicio postventay
consumibles al mejor precio.

s

Imprenta Digital

HP Indigo 5000
Sin mantenimiento y
libre de “clicks"

#Eiii:

+x

prepress & digital

¥

Equipo CTP
\ g I-E:idelberg
N o Suprasetter 105

. .-.-.-.-.-.:::-Eﬁii.

R=EPROS=RVIC=

prepress & digital

Consultanos al: 93 475 11 42
www.reproservice.es




Mas de 250 empresas

nformado
sus ofertas, productos
10.000.000 de envios €

CAMPANAS DE COMUNICACION DE CADA EMPRESA

SOLICITE PRESUPUESTO SIN COMPROMISO Interempresas.net tiene todas sus revistas auditadas por OJD y su audiencia en ‘J’@ [’{W.]O

Tel. (+34) 93 680 20 27 comercial@interempresas.net internet controlada por Country Market Intelligence de Nielsen Online y auditada por OJD  Nielsen//NetRatings



ma umas de ARTES GRAFICASJ

> J\U Lr

QUINAS GRAFICAS ..
StoCH
Compramos y Vendemos Maquinaria de Ocasion 2 5
Especialistas en Exportacion de Maquinaria - p—_—
- OFFSET 4 COLORES >2011
+ Artes Graﬁcas - HEIDELBERG SPEEDMASTER SM 52-4, CPC 104, ALCO-
» Encuadernacion y Cartonaje LoR
- HEIDELBERG SPEEDMASTER 102 VP, CPC 104,
ALCOLOR
T OFFSET 2 COLORES
Barcelona 2 : - HEIDELBERG 74-2 CPC104 CP TRONIC, ALCOLOR

Persona de contacto: Jaime Fusté
web: www.talleresfuste.com
E-mail: info@coinmasl.e.telefonica.net

- HEIDELBERG SM 52-2, CP TRONIC, ALCOLOR
- HEIDELBERG 72 ZP

- HEIDELBERG SORM-Z

- HEIDELBERG GTO 52 ZP

- ROLAND PRACTICA PR Z00, ROLANDMATIC

- HEIDELBERG QUICKMASTER 46-2

Tel.: +34 933774639

Fax: +34 934744631
Movil: +34 608749171

OFFSET 1 COLOR

- HEIDELBERG SORS NEUMATICA
- HEIDELBERG SORM

- HEIDELBERG GTO 52

- HEIDELBERG GTO 46

- FUJI 52 NP

GUILLOTINAS
- POLAR 115 EMC MONITOR, AUTOTRIM

- POLAR 92 EM-MON
DE DOBLE CARA, MARCA LEDCO - POLAR 78 ES

- POLAR 76 EM

PLEGADORAS

- STAHLT 78-4 6 6/4 TREMAT
- STAHL TF 56/4 TREMAT

- STAHL Tl 52/4/4

VARIOS
- DISPOSITIVOS SOBRES NUEVOS DE STENZ FEEDER

desde 1986

DISPONEMOS DEL MAS AMPLIO PARQUE DE MAQUINARIA DE OCASION DE “ » INTERNATIONAL COMMERCE

GSUEPRBI  roigon ) (NP2 Parque Industrial “Las Monjas” C/ Ecuador, 40
' 28850 Torrej6n de Ardoz (Madrid)

Tel.: 91 656 06 48  Fax: 91 675 55 24

E-mail: icd@icdsa.es

www.icdsa.es




GRAF LEAIN

MAQUINARIA GRAFICA INTEGRAL

Telf. 93 455 04 22 » email:graflain@graflain.com

LIMPIAS Y REVISADAS. CALIDAD GARANTIZADA.

TREN DE SERIGRAFIA
con tintas UVI

DUPLO 2000, sistema digital con alimentador
y tren de grapado y corte.

ENCUADERNADORA PF
para libretas de espiral

OCASION:
Guillotina POLAR-58-EM
Guillotina POLAR-66 auto
Plegadora HORIZON-PE 330
SPEEDMASTER SM-52-2
PLEGADORA MBO-66-6+4

N
www.graflain.com

BLACK HORSE

BHM - Su Socio Suizo de Confianza para el futuro
iuna sola empresa para un servicio completo!

Asesoramiento, montaje, puesta en marcha, instruccion, produccion fiable
para el impresor con toda confianza.

Compramos maquinas para nuestros clientes internacionales.
Valoracidn de sus maquinas. No venda sus maquinas sin habernos preguntado antes !

o/ Ull de Llebre, 40-42

08758 Cervello (Barcelona-Spain)

Tel. +34 93 672 32 90 « Fax +34 93 656 20 96
e-mail: sales@wallner-europa,com

WALLNER

EURORPA, S.L.

RUSTICA MULLER MARTINI ACORO A5/18"
Ano 2008, 16 estaciones alzadora Mod. 1571/18"
Unidad de transferendia a ristica, Crisscross
Apilador UNIVERSO, Marcador de bloques de libros
Rustica tipo Acoro A5 con 16 mordazas, Colero de lomo

Colero lateral, Prefusores, Marcador de cubierta tambor
Cintas, Trilateral ESPRIT, Cinta de salida
PRECIO: 475.000 Euros



Agrupacion de Transporte del Vallés, S.L. 68

Ara-profi, S.L. 57
BCSI Ibérica, S.L. 29
Beca Grafic, S.A. 69
Becker Ibérica de Bombas de Vacio y Compresores, S.A. 71
Black Horse Machinery, S.L. 80
Clear 11
Coinma Maquinas Gréficas, S.L. 79
Construccions Mecaniques Jusa, S.L. 25
EGS Spangrama Interior Contraportada
Envol Graphic, S.L. 23
Equipos Depuracién Varmo, S.L. 31
Ets Natalis, S.P.R.L. 75
Exaprint Iberia, S.L. 63
F. Masip Riera, Servicio Integral para Artes Graficas 71
Feiservice, S.L. 72
Graf Lain, S.L. - Asesoria y Venta de Maquinaria Grafica 67, 80
Grafimec Equipamientos 41,68

ICD, S.A. (International Commerce & Distribution, S.A.) 79, Contraportada
IMG, S.L. - International Machinery Group, S.L. 74
InMecA, S.L. 53

Instituto Tecnoldgico de Optica, Color e Imagen (Aido) 47
Isograph, S.L. 76
Kongskilde Howard Ibérica, S.A. 15
Konica Minolta Business Solutions Spain, S.A. b
Litho - Binder, S.A. 12
Llorens Planas, S.L. 39
M. F. Reconstrucciones, S.L. 76,76
MAG Maquinaria Auxiliar Grafica 45
Merck, S.L. 8
MKM Wire Bind, S.L. 51
Omc, S.AAEE. 49
OPQ Systems Maquinaria Gréfica, S.L. 33
OR-Printer, S.L. 65
Palmart Portada
Reproservice Catalunya, S.L. 77
SGL Maquinaria Gréfica, S.L. 74
Strag, S.A. 74
Studio Pixart, S.R.L. Interior Portada, 3
Taderem, S.L. 55, 79
Troqueles Artrok, S.L. 65
Wallner-Europa, S.L. 80

n

Mas de 40.000

Disponible en

App Store

ofertas y ocasiones

de maquinaria, equipamiento y naves industriales
a su alcance, en la nueva\aplicacion movil

de Interempresas.

5y




’ﬂteremprGSGS@, BOLETiIN DE SUSCRIPCION

Interempresas publica ediciones especializadas para cada sector industrial. Si desea recibir durante un ano todas las
ediciones de uno o varios sectores, marque la casilla o casillas de su interés.
EDICIONES PRECIO PRECIO
AL ESPANA EXTRANJERO
(precios sin IVA) [precios sin IVA)
COMPRAR COMPRAR
METALMECANICA 1" 80 € ] 184 € ]
FERRETERIA 4 24 € ] 55 € ]
MADERA 4 24 € ] 55 € ]
MANTENIMIENTO Y SEGURIDAD 4 2L € ] 55 € N
AGRICULTURA 9 54 € ] 124 € ]
GANADERIA 4 24 € ] 55 € ]
JARDINERIA Y PAISAJISMO 4 24 € ] 55 € ]
PRODUCCION ALIMENTARIA 4 24 € ] 55 € ]
DISTRIBUCION ALIMENTARIA 4 24 € ] 55 € N
DISTRIBUCION DE FRUTAS Y HORTALIZAS 4 24 € ] 55 € B
VITIVINICOLA 4 24 € ] 55 € ]
OBRAS PUBLICAS 9 54 € ] 124 € N
CONSTRUCCION 4 24 € ] 55 € ]
PISCINAS E INSTALACIONES DEPORTIVAS 4 24 € ] 55 € ]
EQUIPAMIENTO PARA MUNICIPIOS 4 24 € N 55 € ]
CERRAMIENTOS Y VENTANAS 4 2L € N 55 € ]
RECICLAJE Y GESTION DE RESIDUOS 4 24 € ] 55 € N
NAVES INDUSTRIALES 6 36€ N 82¢€ ]
OFICINAS Y CENTROS DE NEGOCIOS 4 24 € N 55 € ]
ARTES GRAFICAS 9 54 € ] 124 € ]
PLASTICOS UNIVERSALES 9 80 € ] 184 € ]
ENVASE Y EMBALAJE 4 24 € ] 55 € ]
AUTOMATIZACION Y COMPONENTES 4 24 € ] 55 € ]
ENERGIAS RENOVABLES 4 24 € ] 55 € ]
QuiMicA 4 24 € ] 55 € ]
LOGISTICA 4 24 € ] 55 € ]
HORTICULTURA 6 36 € ] 82 € ]
DATOS PERSONALES

Empresa N.I.F.

Nombre Apellidos

Direccion

Poblacion C.P.

Teléfono Fax

E-mail

FORMA DE PAGO

CHEQUE NOMINATIVO A NOVA AGORA, S.L. Fecha / /20

DOMICILIACION BANCARIA

FIRMA DEL TITULAR
Nombre y Apellidos del titular

Caodigo de cuenta de cliente (C.C.C.)

Entidad Agencia DC N° de Cuenta

TARJETA DE CREDITO

Nombre y Apellidos del titular

Numero tarjeta H ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Fechadecaducidad‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

La suscripcion se renovara anualmente salvo orden en contra del suscriptor

Puede enviar este boletin por fax al 93 680 20 31 o por e-mail: suscripciones@interempresas.net
0 bien por correo postal a agora, s.l. ¢/ Amadeu Vives, 20-22 08750 MOLINS DE REI (Barcelona)




_ . : \ i
EGS Spangrama, S.L. : -
C/ Remences, 124 B - Pol. Ind. Vallveric o I

08304 Mataré (Barcelona) - Espaia

Tel.: 93 755 63 01« Fax: 93 756 74 29

- -

HEIDELBERG PRINTMASTER

GTO 52-2, 1999, 18632
HEIDELBERG SM 52-2, 2001

GUILLOTINASY
ACCESORIOS
POLAR RA-B-7, 19198
POLAR LL600, 1989, 7437

PLEGADORAS

GUK K74/6KTL, 2008, marc.
paletizable, 19227

MBO K66/4KZ, 1993, pila plana, 18020
MBO T800/464, 1998, marc.
paletizable

STAHL TF 112/442, 1986, marc.
paletizable, 39261

MBO SAP 46L, 1992, ref. 50043
MECCANOTECNICA LEGA
30/55, 50044

STAHL SBP 80, 18987

ALZADORAS
KOLBUS ZU801, 8 estaciones,
19002
MULLER MARTINI 210E, 1984,
18113

E-mail: egs@spangrama.es * WWW.Spangrama.es

- o &

MULLER MARTINI 210SF, 1976,
16574

HARRIS 650-12, 1987, 6 marc.,
19110

MULLER MARTNI 300, 1986,
4 marc. 279, 19190

MULLER MARTINI JUNIOR,
2 marc., 70085

MM PRIMA S, 2001, 6 x 370
MM TEMPO, 2005, 6 x 416

MM CS-14, 1995, 17674
RIMA RS12-9, 1992, 1756
SIGLOCH BS-50, 1980, 18397
TECNO, 1990, 15769

3@
A

MULLER MARTINI CORONA
C12/23, 2001,81012

MULLER MARTINI
NORMBINDER NB-3-S, 1986,
18680

NCUAD

MULLER MARTINI
NORMBINDER NB3-SFC/18,
1990, 18650

MM STARBINDER 3006/18, 1991,
alza. 272 de 24 st., 19259

TAPA DURA

KOLBUS DS390, 1990, apilador de
libros, 17524

KOLBUS KB300, 19140
KOLBUS BF523
COMPACTLINE, 1987

COSEDORAS DE HILO
VEGETAL

MINAMI KIKAI SEISAKUSHO,
1982,70141

EMBALADORAS

SITMA C80/750, 1994, 18410
SITMA C80/750, 1993, 18409

ENCARTADORAS

MULLER MARTINI 227,1992, 3
estaciones, apilador 310/CS-20, 17126
MULLER MARTINI ONYX, 1999,
9 estaciones, 18283

HEIDELBERG SM 52-4+,2004,
CP2000, Autoplate, Alcolor, refri-
geracion y circulacion Baldwin,
lavadores automaticos (caucho,
plancha y cilindro impresion),
control electromecanico de
doble hoja, registro lateral elec-
trénico, alisado de hojas, pulveri-
zador Mediprint T-Tech, perfora-
dora y dobladora de planchas

MULLER MARTINIACORO A5,
2003, est. manual, alzadora 1571 de
12 est., salida emergencia 3614,
elem. de colocacion, curva a la
dcha. de 90°, vibradora 3643, entra-
da en la encuadernadora, 1 6 mor-
dazas. est. de fresado y rallado, enc.
del lomo Hotmelt con Premelter
de 80 |, enc. lateral Hotmelt con
Premelter de 18 litr.,, marc.de
cubiertas, | est. De prensa, sist. De
cintas con salida de emergencia,
antes de la trilateral, Trilateral MM
Merit S (3671), salida de cinta

MULLER MARTINI CORONA
Cl13, 2003, alz. 3681 de 8 est.,
marc. 3738, salida de emerg.3714,
35 mordazas, enc. del lomo y late-
ral Hotmelt, marc. de cubiertas
por escalerilla, control de calidad
Quako, sist. de cintas 3520, trilate-
ral Zenith “S”, encartadora Onyx,
retractiladora de pelicula K], pale-
tizadora Cohiba

Visite nuestra pagina web para ver nuestro listado actualizado de maquinas: www.spangrama.es




Maquinas de artes graficas

Seminuevas
Import - Export

aniversario
1986>2011

X

Maquinas de UGltima generacion totalmente
revisadas y preparadas con Garantia de 6 meses

Compramos maquinaria para Exportacion

Somos especialistas en Heidelberg, Polar y Sthal
con mecanicos y técnicos propios

Visite nuestro amplio Stock de maquinariz
en nuestras instalaciones

4
4 » INTERNATIONAL COMMERCE
i 0 AND DISTRIBUTION, S.A.
Parque Industrial “Las Monjas". C/ Ecuador, 40

28850 Torrején de Ardoz. MADRID 4 icd@icdsa.es
Tel.: 91 656 06 48 Fax: 91 675 55 24 y 5 www.icdsa.es



