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Año nuevo, viejos encuentros, nuevas asociaciones y viejos amigos. 2013
trae consigo movimientos en el sector de la ferretería y el bricolaje.

Además de una nueva edición de Expocadena, 2013 acoge también la
XX celebración de Ferroforma/Bricoforma. Un aniversario que busca
ser un revulsivo, un polo de atracción y un aglutinador de empresas,
soluciones e ideas para un mercado en constante ebullición. Porque
el sector de la distribución en el mundo de la ferretería, el suministro
industrial y el bricolaje está inmerso en un complejo proceso de unio-
nes, desuniones, centralizaciones y acuerdos empresariales que bus-
can, de todas las maneras posibles, ofrecer a sus asociados las
mejores condiciones y servicios posibles. Ejemplo de ello es la crea-
ción del clúster Eskuin, cuyo objetivo, en palabras de Elene Cepeda,
directora gerente de Herramex, es “conseguir una cultura de la coo-
peración mayor entre los asociados, que surjan proyectos e iniciativas
en los que participen los asociados de Eskuin, que los fortalezca y los
haga más competitivos”.

Cooperación y competitividad, dos factores clave para las empresas que
quieren mantenerse en el sector y salir fortalecidas de los duros mo-
mentos que están viviendo. Por ello las cooperativas y centrales de com-
pra deben trabajar para lograr mejores condiciones para sus asociados.
La centralización de las condiciones comerciales es un paso adelante
en el que trabajarán tanto Coarco y Coferdroza, con la recién creada so-
ciedad Profer, como Cecofersa con Delcredit España, entidad creada
junto al operador alemán E/D/E. Tres entidades que, hace justo un año,
empezaban el fallido proyecto de Solfer y a quienes deseamos mejores
expectativas en sus respectivos caminos. Y con el mismo objetivo de
unir al sector, de Madrid en este caso, trabaja Agrefema, que ha cons-
tituido una comisión de trabajo para tal fin.

En definitiva pues, se trata de trabajar más unidos, aprendiendo a com-
petir cooperando y aprovechar las ventajas de darse la mano en deter-
minadas ocasiones, y de retirarla cuando sea conveniente. Estrategia
empresarial para el siglo XXI, que no sólo viene ‘cargado’ de nuevas tec-
nologías y e-commerce sino también de maneras de trabajar diferentes
donde la globalización rompe el mundo local del sector ferretero, que
sin embargo debe luchar para no perder su proximidad con el consumidor
que les caracteriza. Retos que sin duda se plantean en Ferroforma y que
abordará el nuevo ‘coloquio profesional’, coordinado por la revista Inte-
rempresas y que pretende aportar la experiencia de los principales fe-
rreteros en su lucha diaria para sacar adelante sus negocios. Tomen nota

en su agenda. �
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Panter obtiene 
el certificado 
de calidad
PECAL/AQAP2120

Calpesa (Calzados Plásticos Españoles, S.A.), di-
visión industrial de la compañía Panter, fabri-
cante de calzado profesional seguridad con más
de 35 años de experiencia en el sector ha afian-
zado su compromiso con la excelencia obtenien-
do el certificado de calidad PECAL/AQAP2120
otorgado por la Dirección General de Armamen-
to y Material (DGAM), organismo oficial perte-
neciente al Ministerio de Defensa y dedicado a
dirigir y ejecutar la inspección técnica y econó-
mica de la actividad industrial relacionada con
los bienes y servicios para la defensa, además
de intervenir como órgano técnico de asegura-
miento de la calidad del armamento y material
de Defensa.

Prudencio Acilu 
Arratibel deja 
el sector ferretero

Prudencio Acilu Arratibel, conocido como ‘Pruden’,
deja el sector ferretero tras 40 años de dedicación.
Acesa Herramientas, Ega Master y Ayerbe Indus-
trial, empresas en las que dirigió con acierto sus
redes comerciales, recuerdan a este profesional por su eficaz labor y constancia.
Precisamente desde la última empresa en la que prestó sus servicios, Ayerbe Industrial de Mo-
tores S.A., afirman que sin duda echarán de menos a su director comercial, a quien le desean
lo mejor en su nueva etapa.

Demostraciones en el punto de venta, 
acción clave para los asociados a Afeb
El pasado 31 de enero tuvo lugar la primera experiencia en los ‘Grupos de Trabajo’ organizados por Afeb que, en esta
ocasión se ocuparon de analizar y debatir la importancia de las demostraciones y acciones en el punto de venta. En
opinión de los asistentes, la experiencia resultó altamente positiva, gracias en parte a los dos responsables de ambos
‘Grupos de Demos’, Josep Tomás (de la empresa Wagner) y Ricardo Avilés (de la empresa CRC).
Entre otros aspectos se explicó cómo planificar una demostración en tienda; cómo lograr que los puntos de venta se in-
teresen en estas actividades; cómo captar la atención del cliente final y cómo formar a los equipos de venta de los dis-
tribuidores. La planificación de la acción en el punto de venta resulta fundamental para conocer qué otros productos o

materiales se necesitan para realizar las demostraciones de un determinado artículo. La colaboración entre varios proveedores se muestra como una
opción muy interesante para que las acciones en la tienda cobren mayor fuerza.
La formación práctica de los equipos comerciales de los distribuidores también es esencial para que se familiaricen con los productos y los conozcan mejor.
Algunas de las conclusiones alcanzadas en estos dos ‘Grupos de Trabajo’ fueron:
- El mejor día para realizar acciones en el punto de venta es el sábado.
- Es imprescindible tener una buena conexión con el responsable de la tienda.
- El alquiler de monitores de televisión se configura como la mejor opción para emitir vídeos en los centros.
- La venta cruzada también es una acción interesante.

Fermax participa en la CPSE de 
Beijing (China)
Fermax, especialista del Grupo Cofme en sistemas de vídeo portero y control de accesos,
dio a conocer sus novedades y estrategia empresarial para la región en la 11ª China Inter-
national Exhibition on Public Safety and Security.
La feria, celebrada del 3 al 6 de diciembre en Beijing, contó con 1.000 Expositores,

150.000 visitantes y 10 pabellones ex-
positivos, que congregaron a ingenierías,
fabricantes, distribuidores, bancos, com-
pañías de seguros, compañías de segu-
ridad y organismos gubernamentales
según datos de la propia organización.

La concesión de la norma PECAL/AQAP2120 ha sido fruto de
una auditoría que acredita el sistema de gestión de calidad
en la producción.

Stand de Fermax en
la CPSE 2012.
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Librado Loriente, Joan Server 
y Guillermo García Muñoz, 
finalistas del VI Premio 
Txema Elorza
El Comité Organizador del VI Premio Txema Elorza, en reunión mantenida el
pasado día 25 de enero en Madrid, eligió a los tres finalistas del mismo. Se
trata de Librado Loriente, propietario de Grupo Librado SA, de Tarancón, Cuen-
ca; Joan Server, presidente de Rolser, S.A. sita en Pedreguer, Alicante; y Gui-
llermo García Muñoz, propietario de Guillermo García Muñoz SL, de Jaén.
La elección del ganador y la ceremonia de entrega del VI Premio Txema Elorza
tendrán lugar en Sevilla, en el hotel Los Lebreros, el próximo día 10 de mayo.

Dogher Tools 
presenta su nuevo
catálogo 2013
Ya está disponible el nuevo catálogo Dogher
Tools 2013 dedicado a sus herramientas manua-
les, diseñadas y fabricadas con las más sofisti-
cadas tecnologías “para poder ofrecer una de
las mejores gamas de herramientas con la
mayor calidad para satisfacer las necesidades
de los profesionales más exigentes”. En pala-
bras de la empresa, dentro de las ventajas com-
petitivas que Dogher Tools ofrece “destacan la atención cercana e inmediata al
cliente, la alta calidad de producto y un servicio premium, insólito en el mercado na-
cional de herramienta manual”.
Sus más de 330 páginas incluyen sistemas de almacenaje, alicates, tenazas, herra-
mientas para electricistas, destornilladores y puntas de atornillar, llaves, llaves de vaso,
vasos de impacto, herramientas para fontanería, percusión, corte y abrasión, etc.

Izar centra su última 
convención de ventas 
en crecer, innovar e 
internacionalizarse

Izar Cutting Tools celebró los pasados días 10 y 11 de enero
su última convención anual, la cual terminó con un mensaje
muy claro: pese a la mala situación general de la economía,
Izar apuesta por trabajar más que nunca, por continuar cre-
ciendo y por seguir siendo el principal referente en su sector.
La firma sigue creciendo y en 2012 volvió a romper la barrera
de los 20 millones de euros facturados, con un 5% de creci-
miento, lo que se acerca a su máximo histórico anterior a la
crisis; un crecimiento sustentado sobre todo en la exporta-
ción. Hay que tener en cuenta que Izar vende en 80 mercados
de todo el mundo. Gracias a ello, y a pesar de la dura situa-
ción externa, la compañía vizcaína prevé llegar a los 21 mi-
llones de ventas este 2013.
Uno de los puntales de esta política en 2012 ha sido la
campaña de fidelización ‘soy de Izar’ que, dada su buena
acogida entre sus principales clientes, tendrá continuación
en 2013.

Grupo Interempresas se afianza en el
mundo de la comunicación profesional
con la adquisición de la agencia Clúster

La plataforma editorial Interempresas, liderada por Nova Àgora, da un paso más en su política de
crecimiento empresarial con la incorporación de la agencia de comunicación Clúster Marketing
& Communication. De este modo, la editorial responsable de la plataforma multimedia Interem-
presas.net amplía su campo de actuación dentro del mercado de la comunicación profesional

ofreciendo una nueva gama de servicios dirigidos a empresas, que incluyen campañas en los medios, mar-
keting online, catálogos, mailings, PLV, multimedia, packaging, identidad gráfica, publicaciones, etc., y que comprenden un amplio portfolio

de servicios integrales de publicidad y comunicación.
Albert Esteves, director general y máximo accionista de Nova Àgora, ha señalado que la incorporación de Clúster al Grupo Interempresas es una operación
corporativa que va más allá del simple aprovechamiento de sinergias. “Constituye una apuesta estratégica que nos va a permitir ofrecer a nuestros clientes
una diversidad de servicios mucho más amplia, con el objetivo de potenciar al máximo la eficacia de nuestra oferta de comunicación y marketing en el
ámbito del comercio entre empresas”, señala.
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Ferretería Arrones cumple 
70 años reabriendo su centro 
de bricolaje Habitacle

Ferretería Arrones de Morón de la Frontera (Sevilla), uno de los asociados de
Cadena 88 referentes de la zona, celebró el pasado mes de diciembre su 70º
aniversario coincidiendo con la reapertura de su centro de bricolaje. Habitacle
BricoArrones cuenta ahora con 1.000 metros cuadrados de sala de ventas y la
posibilidad de seguir ampliando su superficie en un futuro próximo. Se han in-
corporado nuevas secciones que anteriormente no se ofrecían por falta de es-
pacio y que complementan la oferta ya existente en productos de bricolaje. Destaca la nueva zona de pintura y decoración, de más de 100 metros cuadrados,
servicio de máquina tintométrica para realizar cualquier color al instante. Otro servicio que ofrece es una oficina de atención al cliente para elaborar
proyectos de reformas del hogar: decoración, albañilería, colocación de parqué, jardinería, etc.

BigMat presenta su línea de productos
sostenibles GreenMat
BigMat lanza su primera línea de produc-
tos ecológicos convencidos de que el res-
peto por el medio ambiente es una
cuestión ineludible, dentro del compro-
miso con sus clientes y el conjunto de la
sociedad. Para BigMat la RSE (responsa-
bilidad social empresarial) sustenta los pilares de la firma. La línea de productos GreenMat se com-
pone de todos aquellos productos que por sus características o utilidades contribuyen a crear un hogar
y estilo de vida más sostenibles, al tiempo que cuidamos el medio ambiente. GreenMat comprende
cuatro familias: Ahorro de agua; Hogar saludable; Energía eficiente; y Bosque sostenible.
Cada una de estas familias cuenta con un color, con el común denominador del verde, y un pictograma
representativo, que orienta al cliente a la hora de adquirir el producto. La gota de agua azul para
Ahorro de Agua, flechas rojas dibujando la silueta de una vivienda para Hogar saludable, lámpara de
bajo consumo amarilla para Energía Eficiente y un pino verde para Bosque Sostenible. Todo para crear
una casa GreenMat, en la que el cliente se sienta mejor.

Havells-Sylvania presenta 
su nuevo catálogo ‘Light Collection’

Havells - Sylvania ha lanzado ‘Light Collection’,
un nuevo catálogo de producto en versión simpli-
ficada y de gran formato. Con 20 páginas a todo
color, este catálogo muestra una selección de
productos Concord y Lumiance, así como también
la aplicación más adecuada de cada producto.
‘Light Collection’ incluye fotografías de gran ca-
lidad de cada producto junto con una imagen de
un proyecto en la página contigua como fuente
de inspiración para arquitectos. Además, se des-
criben ejemplos de otras instalaciones incluidas en
el catálogo de productos de Havells - Sylvania.

La ampliación se completa con nuevas secciones dedicadas al equipamiento de cocina y
hogar: menaje, textil hogar, cristalería y pequeño electrodoméstico y una cafetería en el
propio centro.

Seis Institutos
Tecnológicos
trabajan de
forma conjunta
en tecnologías
de unión
Ante el creciente interés de diver-
sos sectores industriales y de los
propios Centros de Investigación
por aunar esfuerzos y realizar con-
juntamente investigaciones y des-
arrollos concretos, seis Institutos
Tecnológicos de la Comunidad Va-
lenciana, especializados en calza-
do, madera, juguete, cerámica,
textil y construcción, han formado
la ‘Unidad Estratégica de Coopera-
ción (UNiT): Tecnologías de unión
en sectores de alto componente
tecnológico’.
Dicha UNiT, liderada por Inescop, y
que cuenta con la participación de
otros centros tecnológicos de la Co-
munidad como Aiju, Aitex, Aidima,
Aidico e ITC, pretende asentar la in-
fraestructura necesaria y realizar
conjuntamente investigaciones y
desarrollos concretos sobre tecno-
logías de unión en toda su ampli-
tud: adhesivos, recubrimientos,
pinturas, así como tratamientos su-
perficiales novedosos implicados
en dichos procesos de unión y
poder aplicarlas en otros mercados.
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Fimma-Maderalia pospone
su edición de 2013 al primer
trimestre de 2014
La organización de las ferias Fimma y Maderalia ha decidido pos-
poner la celebración en prevista para 2013 de ambos salones al
primer trimestre de 2014. Según apuntan un comunicado firmado
por Miquel Bixquert, director de las ferias, están estudiando la
posibilidad de hacerlas coincidir con la Feria del Mueble y la De-
coración (Habitat) y con el Salón de la Cocina (Sici). “Esta decisión
es fruto de un estudio realizado tras la celebración de la última
edición en 2011 en el que muchas empresas expositoras y visi-
tantes manifestaron sus opiniones sobre algunos cambios a rea-
lizar de cara a la próxima edición”, afirma.

Rolser presenta 
su nueva colección 2013 
‘Miradas al futuro’
Rolser presentó en la feria Ambiente Frankfurt, celebrada
del 15 al 18 de febrero, su nueva colección de carros 2013
sumergiéndose en el mundo de la moda, por medio de un
gran desfile, demostrando que sus carros son un comple-
mento más que puede formar parte de nuestro vestuario.
En los nuevos modelos prima de nuevo la calidad, los teji-
dos ecológicos, colores actuales, etc. y sobre todo que
sean prácticos para facilitar el día a día.

Coarco y Coferdroza 
crean Profer
El pasado 17 de enero las cooperativas Coarco y Coferdroza cons-
tituyeron la sociedad Profer Servicios Integrales, S.L., con sede so-
cial en Madrid. La nueva sociedad tendrá como objeto la prestación
de toda una serie de servicios dirigidos a las cooperativas que la
integran, a los establecimientos asociados a éstas, así como a
todos sus proveedores. La principal novedad que introduce Profer
“reside en el sistema de interrelación con sus proveedores ya que
además de la negociación centralizada de las condiciones comer-
ciales de compra en nombre y representación de Coarco y Cofer-
droza, Profer también ofrecerá de forma inmediata a sus
proveedores un sistema de centralización de pagos y cobros, ope-
rativa financiera pionera en el canal tradicional de ferretería, bri-
colaje y suministro industrial”.
Acrónimo de Profesionales de Ferretería, Profer ha incorporado a
Ignacio Cascajero como responsable de la división comercial; An-
tonio Chacón como responsable de la división financiera; y Ana
Belén Rodríguez como responsable de búsqueda de fuentes de
aprovisionamiento para el desarrollo de marcas propias.

F32_004_019 Panorama_Layout 1  18/02/13  08:03  Página 13



14 ferretería bricolaje y jardineríaPANORAMA

Ega Master, 
‘Ruban d’Honneur’ 
y finalista en los
premios EBA

Ega Master ha sido seleccionado como ‘Ruban
d'Honneur’ y finalista en los premios europeos
European Business Awards (EBA) 2012/13. La
elección confirma a Ega Master como una de las
empresas más dinámicas de Europa, “perfecta-
mente alineada con los principios básicos de
los European Business Awards: éxito, innova-
ción y ética”, en palabras de la empresa. Los
premios están abiertos a grandes multinacio-
nales así como a empresas medianas y peque-
ñas empresas de rápido crecimiento, que
representan a todos los sectores y países de
toda Europa.

Ferretería Ortiz, accésit al premio 
nacional de comercio interior
El grupo Ferretería Ortiz ha co-
menzado el año recibiendo un ac-
césit al ‘Premio Nacional de
Comercio Interior’ del año 2012.
Estos galardones los convoca el
Ministerio de Economía y Compe-
titividad a través de la Dirección
General de Comercio Interior y
consta de tres categorías: Premio
Nacional a Ayuntamientos (desti-
nado a premiar las actuaciones de
renovación urbana comercial en el
centro de las ciudades); Premio
Nacional al Pequeño Comercio —
destinado a premiar el desarrollo comercial y modernización empresarial mediante la mejora
de la tecnología y la asociación o fusión de empresas, categoría en la que Ferretería Ortiz ha
sido galardonada—; y, por último, Premio Nacional a Centro Comerciales Abiertos.

Varo actualiza su página web 
powerplus.es
Varo ha actualizado su web de servicios www.powerplus.es. Esta página se convierte
en un elemento básico de interacción con las oficinas de Varo, para todos sus colabora-
dores y clientes. Una de sus principales funcionalidades está en la comunicación con su
red de ventas. El equipo comercial puede introducir pedidos, devoluciones, órdenes de
reparación y comentarios a través de esta web.
La web se está dotando de nuevos contenidos en vídeo, enfocados principalmente a los
consejos y ‘astucias’ para el uso de los productos Powerplus. Esta sección cuenta con
el soporte de nuestro nuevo departamento técnico.

Una web impulsa 
el sector de las 
reformas del hogar

Aumentar el número de trabajos de miles de
profesionales del mundo de las reformas. Ésa
es una de las claves del éxito de Tumanitas.com
(www.tumanitas.com), la plataforma online que
ha impulsado la contratación de servicios de re-
formas directamente entre profesionales y par-
ticulares. Con un crecimiento de hasta un 400%
en sólo dos años, la web ha supuesto un revul-
sivo para el aumento del número de trabajos
que logran cerrar los profesionales de las
obras y reformas, cuyo nivel de facturación ha
descendido drásticamente desde el inicio de
la crisis.

El empeño de Ferretería Ortiz por demostrar que el tándem nuevas
tecnologías y pequeño comercio es un binomio sinónimo de éxito se
reafirma con este premio.

Nuevo catálogo de Stengel para 2013
Stengel Ibérica presenta su nuevo catálogo 2013 en el que se ofrece una gran variedad
de productos, preservando la calidad y una larga vida útil. El nuevo catálogo de Stengel
Ibérica muestra las infinitas posibilidades de la recientemente ampliada gama de mi-
nicocinas, siguiendo las pautas de la nueva imagen corporativa de Stengel Ibérica, es
decir, mostrando todos los productos
en pocas páginas cargadas de imá-
genes y con textos explicativos sen-
cillos y directos.

El catálogo empieza presentando 
las grandes ventajas generales de 

las mini cocinas Stengel Ibérica.
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Ferbric y GCI firman un
acuerdo de colaboración
Los grupos de compras Ferbric y GCI han firmado un amplio acuer-
do de colaboración el cual, conservando su independencia jurídica,
les permite implementar todas las sinergias que puedan desarro-
llar conjuntamente en los diferentes campos de actuación. Ambos
grupos mantendrán sus marcas y seguirán potenciando las mismas
‘Ferbric’ y ‘GCI’ con el objetivo de seguir creciendo y ganando cuota
de mercado en toda España, manteniendo, por el momento, sus po-
líticas comerciales propias y desarrollando aquellas conjuntas que
favorezcan y puedan ayudar a todos los asociados y proveedores al
unir políticas de compra y facilitar negociaciones.

Bosch alcanza en 2012
los 52.300 millones 
de euros con un 
crecimiento moderado

El estancamiento de la coyuntura mundial ha ralentizado
la dinámica de crecimiento del Grupo Bosch. Según datos
provisionales, la cifra de negocios de la empresa tecno-
lógica y de servicios ha aumentado en un 1,6%, alcanzan-
do un total de 52.300 millones de euros. El lento desarrollo
de las ventas, así como las amortizaciones especiales y
las pérdidas en el complicado negocio de la fotovoltaica,
tuvieron importantes efectos sobre el resultado económi-
co. El beneficio del ejercicio antes de impuestos e intere-
ses (EBIT) se sitúa, según las cifras provisionales, en un
2% de las ventas. “El desarrollo del ejercicio 2012 no nos
puede satisfacer, a pesar del ligero aumento de las ventas
y el free cash flow positivo”, dijo Volkmar Denner, presi-
dente de la Alta Gerencia del Grupo Bosch.

Sede Central de Robert Bosch GmbH en Gerlinger Schillerhoehe, cerca
de Stuttgart (Alemania).
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Hepyc RF apuesta
fuerte por la 
internacionalización
2013 promete ser el año de consolidación de la
marca Hepyc RF en el ámbito internacional. El fa-
bricante de herramienta de corte, especializado
en roscado, presenta durante el presente año
una apretada agenda de eventos con su asisten-
cia como expositor a las ferias más relevantes
del sector a nivel mundial. La primera cita tendrá
como escenario la feria Tecma México en el mes
de marzo, justo una semana antes del evento
más importante para el sector en España, Ferro-
forma/Bricoforma 2013. En Tecma Hepyc RF dará
a conocer al mercado mexicano sus principales
avances y novedades para el sector industrial en
materia de roscado, como machos especiales,
machos de alto rendimiento y machos de lami-
nación, entre otros.
Por otra parte, el fabricante acudirá a Ferroforma
con toda su gama en catálogo, taladrado, roscado,
fresado, avellanado y escariado. Además de pre-
sentar su nueva página web, con un espacio es-
pecialmente dedicado a su ‘Servicio de
Herramienta Especial’. 
En el segundo semestre del año, las citas serán
Feimafe Brasil y en septiembre la EMO Hannover.

Genergy celebra su convención 
comercial 2013
Los días 29 y 30 de enero Genergy España
celebró su convención comercial 2013
para el mercado español en las instala-
ciones generales de la empresa en Ca-
lahorra (La Rioja), hasta donde se
desplazó la totalidad del equipo comercial de
la empresa en España. La mayor parte de la jor-
nada tuvo un enfoque más técnico que comercial,
permitiendo a todos los asistentes conocer físicamente las cualidades, ventajas, diferencias
y peculiaridades de la amplia gama que Genergy España ha lanzado al mercado para este
año 2013. El equipo técnico de la empresa realizó también cursos formativos para potenciar
los conocimientos técnicos de todos los asistentes, “punto primordial en la estrategia co-
mercial de la empresa para los próximos años, para potenciar el mejor y más completo
‘servicio’”, explican desde la empresa. También se presentó el nuevo catálogo comercial
2013, que muestra un importante esfuerzo en I+D y marketing para adaptar todas las gamas
a la compleja actual coyuntura de mercado, con “productos de valor añadido que mantienen
precios muy sostenidos”. Su distribución irá acompañada de un vehículo expositor que Ge-
nergy ha puesto a disposición de su equipo comercial para que los clientes conozcan físi-
camente algunas referencias de Genergy.
La jornada concluyó con un debate de carácter comercial, donde Oscar Losantos, gerente
de la empresa, presentó las bases de una estrategia comercial basada la diferenciación y
excelencia en servicio a todos los niveles.

Cisa edita nuevo 
catálogo para 2013, 
en papel y web

Cisa Cerraduras —marca de Inger-
soll Rand— presenta su nuevo ca-
tálogo-tarifa 2013 que incluye
cerraduras eléctricas, cerraduras
carpintería metálica y carpintería
madera, cerraduras de seguridad,
cilindros, candados, cierrapuertas,
cajas fuertes, cerraduras cortafue-
go con o sin función antipánico,
dispositivos antipánico y disposi-

tivos de emergencia, etc.
En la nueva edición del catálogo Cisa 2013 en formato
digital, incluye como novedad la incorporación de su am-
plia gama de productos en formato Presto. El formato
BC3 es un estándar de traspaso de información digital
entre el fabricante de productos de la construcción y los
proyectistas de obras, compatible con software similar
(Presto, Cype, Menfis, etc.). Es el estándar de FIEBDC.

Stanley Black & Decker presenta
las novedades para 2013
A primeros de enero se celebró la primera reunión de ventas del año de StanleyBlack
& Decker, inaugurando así el año comercial por parte de esta entidad. El equipo se
desplazó hasta el centro de convenciones de Sant Fruitós de Bages (Barcelona) ubicado
en el ‘Món Sant Benet’ para realizar una concentración estratégica dirigida por el nuevo
director general, Santi Fenoll.
El objetivo de la reunión fue compartir los re-
sultados alcanzados durante el 2012 y pre-
sentar a la fuerza de ventas la nueva gama
de productos que las marcas del grupo
(Stanley, Black&Decker y DeWalt) introdu-
cirán en el mercado ibérico en 2013.

Las actividades desarrolladas pusieron a
prueba al equipo de ventas acerca de su

conocimiento de las herramientas.

Todo el equipo
comercial de
Conergy en España
se desplazó a las
instalaciones
generales de la
empresa en
Calahorra (La
Rioja).

Un vehículo expositor ofrecerá a los clientes la
posibilidad de conocer físicamente algunas

referencias de las diferentes gamas Genergy.
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HMY Yudigar cierra 2012 en positivo tras
facturar un 7,5% más en España

El pasado 10 de enero se celebró en el Aula Magna del Paraninfo de Zaragoza el Congreso
anual de HMY Yudigar. Un lugar de encuentro para los profesionales de la organización en el
que se comparten experiencias, se hace balance del ejercicio anterior y se define la línea de
objetivos y estrategias para el siguiente. La compañía especializada en el diseño, fabricación

e instalación de equipamiento para espacios comerciales, con sede en Cariñena, está integrada
en el grupo multinacional HMY.

“2012 ha sido un año bueno en ventas pero muy difícil porque hemos tenido que hacer grandísimos es-
fuerzos para mejorar nuestra cuenta de resultados a pesar de la pérdida de márgenes”. Con estas palabras

inició el congreso, José Benito Pardo, recientemente nombrado director general de HMY Yudigar.

Herramex y Arva Consulting 
firman un acuerdo de colaboración
para Batimatec 2013
Herramex, la Asociación de Fabricantes de Herramienta de Mano, ha llegado a
un acuerdo de colaboración con Arva Consulting para promover entre los profe-
sionales del sector de la ferretería y el suministro industrial el certamen Batima-
tec, la principal feria del sector de la construcción y obras públicas de Argelia
que se celebrará del 6 al 10 de mayo de 2013 en Argel. Herramex se compromete
a realizar acciones dirigidas a la difusión y apoyo activo de Batimatec 2013 entre
sus asociados con el fin de facilitar su participación en calidad de expositores en
el mismo. Por su parte, Arva Consulting facilitará un stand informativo a la aso-
ciación durante la feria e incluirá a Herramex como entidad colaboradora en toda
la documentación y material divulgativo que elabore para el certamen.

HMY Yudigar creció un 7,5 % en España y un 7%
a nivel internacional tras facturar 155 millones de
euros en el ejercicio 2012.

Roca y Rolser se 
incorporan a la Afeb
Desde la Afeb, Asociación de Fabricantes Españoles
de Bricolaje, informan de la incorporación de dos nue-
vos socios a la entidad: Roca y Rolser.
Roca es una empresa, con sede en Barcelona, que fa-
brica y comercializa productos para el baño de la
marca Roca. Por su parte, Rolser es una empresa con
sede en Pedreguer (Alicante), que se dedica a la fa-
bricación y comercialización de carros de la compra,
escaleras y centros de planchado, de la marca Rolser.

Bricogroup visita la sede y fábrica de
Wolfcraft en Kempenich
A finales de enero una representación de BricoGroup viajó a Alemania a visitar la sede
del proveedor Wolfcraft, fabricante y distribuidor de herramientas y accesorios para pro-
yectos de bricolaje. Para ello se desplazaron, por parte de la Central, Javier Caro —Product
Manager—, acompañado por los socios Miguel Ángel González y Juan Tur —gerentes y
propietarios de Tu Bricomarian y Fita Ibicentro respectivamente— los cuales fueron guia-
dos y atendidos por Juan Pedro Resino, director comercial de Wolfcraft España y Portugal,

junto con sus compañeros locales.
El viaje contemplaba la visita a dicha fábrica
para ver el nuevo sistema de tratamiento de
la mercancía que el proveedor ha implantado
para la preparación de los pedidos, así como
la visita al showroom, donde el equipo de tra-
bajo pudo valorar novedades de producto, ac-
ciones promocionales, expositores, etc.

El viaje incluyó también una visita al showroom 
para conocer las últimas novedades 
del fabricante de herramientas.

Nace Delcredit 
para centralizar los
pagos y garantías
de los asociados de
Cecofersa
Tras el acuerdo alcanzado a mediados de 2012
entre el principal europeo del sector de la fe-
rretería y suministro industrial, la empresa ale-
mana E/D/E, con Central de Compras y
Servicios Profesionales S.A. (Cecofersa), se ha
creado la empresa Delcredit España. Bajo la di-
rección de Rafael Martín como director gene-
ral, el objetivo es desarrollar la centralización
de los pagos y garantías para los asociados y
proveedores de la central de compras.
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Gardena y McCulloch 
comienzan el año 
estrenando nuevas 
instalaciones
La división Consumer de Husqvarna Group ha cambiado su
antigua ubicación para instalarse en unas oficinas comple-
tamente renovadas, compartiendo espacio con otras divi-
siones del Grupo Husqvarna. Continuando la línea de
armonización de Husqvarna Group, especialista en produc-
tos motorizados de exterior dirigidos tanto a usuarios como
a usos profesionales, ahora podremos encontrar, unidas en
las mismas oficinas, a las marcas Gardena, McCulloch, Hus-
qvarna Construction y Diamant Boart.

Agrefema trabaja 
para unir al sector
La junta directiva de Agrefema ha constituido una comisión
de trabajo con el objetivo de unir el sector ferretero de Ma-
drid. Este comité está formado por su presidente, Felipe
González, de Ferrete, y los vocales, Óscar Madrid, de Ma-
dridferr, Ignacio Vega, de Representación Vega Sánchez, y
Javier Fresneda, de Ferretería Javier.
Como próxima actuación se ha establecido, dentro del marco de
la feria de Ferroforma, invitar el día 14 de marzo de 14.00 a 16.00
horas a un cóctel en su stand. Estarán invitados las ferreterías,
fabricantes, representantes, prensa….De esta manera la junta
directiva, compuesta por Miguel Andrés Ortiz de Ferretería Ortiz,
Martin Irisarri, de Ferretería Irisarri, Ignacio Bringas, de Redondo
y García, Julián de Frutos, de Ferretería De Frutos, Darío Alonso
de Aghasa Madi, Alejandro Lara, de Grupo GCI, y Anselmo Vi-
cente, de Makita, junto con los componentes del comité, podrán
informar detalladamente de las actividades que hacemos y que
muchas ferreterías desconocen.
El objetivo final de Agrefema es potenciar la unión del sector
de la ferretería y los suministros industriales, representan-
tes y fabricantes.

La nueva dirección de Husqvarna España. S.A. se encuentra en la calle de
Rivas, 10 de Madrid (CP 28052) con el teléfono +34 91 708 05 00 

y nº de fax +34 91 307 65 60.
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Hacer mejor lo
que ya sabemos
hacer bien

Iñaki Garmendia, presidente de Ega Master S.A. y 

premio Príncipe Felipe a la Competitividad y a la Internacionalización

una u otra forma, eran de uso ya generalizado
en generaciones precedentes. Productos ‘ma-
duros’ sí, pero que alguien los hizo, los hace
ahora y los seguirá haciendo… más aún si
nosotros dejamos de hacerlos. No es más que
seguir el ejemplo de las generaciones que,
sin solución de continuidad, supieron transformar
las forjas de armas blancas en talleres de
armas de fuego, y éstas en fábricas de bicicletas.
¿Qué razón objetiva puede haber para no poder
seguir la cadena?
Es hora de superar la creencia de que la
decidida apuesta por estrategias de innovación
e internacionalización únicamente es aplicable
a productos nuevos, sofisticados y de última
generación. Baste recordar que el sector de
automoción, que ocupa en la CAV a cerca de
40.000 personas, es de los más innovadores,
cien años después de Henry Ford, o que en el
sector de herramienta de mano participamos

El último número de Estrategia Empresarial
recoge, entre otras informaciones, el con-
trato de veinte trenes conseguido por CAF

para el metro de Helsinki y las inversiones rea-
lizadas por Boinas Elósegui para atender a sus
nuevos mercados en Cuba, Letonia y México.
Trenes y txapelas, dos productos sin duda muy
distintos, que responden a tecnologías, mercados
y consumos muy diversos, pero que coinciden
en que ambos pueden ser considerados en el
argot industrial como ‘maduros’.
Hay evidencias en Grecia del uso continuado
de transporte sobre carriles desde el siglo VI
antes de Cristo; y es conocida, en Cerdeña,
una figura de la Edad de Bronce, tocada con
boina, de hace nada menos que 4.000 años.
En términos industriales, los orígenes de CAF
se remontan a 1860 y la empresa Boinas Elósegui
la fundó Antonio Elósegui en 1858.
Parece necesario hacer estos sencillos apuntes
históricos porque últimamente, en excesivos
foros de opinión se tiende a menospreciar, por
maduros, muchos de nuestros clásicos manu-
facturados, a los que, por su secular tradición
industrial, se les niega toda posibilidad de éxito
presente y, más aún, de desarrollo futuro.
Obviamente no es cuestión de cerrar los ojos
ante las nuevas tecnologías de la información
y el conocimiento, y sin duda nadie discute la
conveniencia de inventar, diseñar y desarrollar
nuevos artículos totalmente originales. No se
trata de enarbolar la bandera unamuniana de
‘que inventen ellos’. Pero tampoco es cosa
de hacer tabla rasa cada vez que toca cambio
generacional y dejar de hacer mejor aquello
que durante décadas, y hasta siglos, hemos
hecho bien.

La industria vasca es muy anterior al siglo
XIX. A juicio de Julio Caro Baroja, el despertar
vasco se inició a partir del siglo XI, y a lo largo
de cinco siglos “va adquiriendo un progresivo
protagonismo en Europa occidental tanto en
técnica como en industria y comercio”, hasta
el punto que el vasco es el homo faber de la
Península. El propio Caro Baroja no tiene
reparos en asegurar que en el siglo XVI “las
villas son modernas, los trajes de las calles
son modernos, Bilbao se transforma radical-
mente […] y los problemas que se plantea la
economía y la industria son de una modernidad
total”. Y añade que, para entonces, el País
Vasco “es rico y privilegiado económicamente”,
donde la gente “vive muy bien, el nivel de
vida es grande y el pueblo, dentro de un país
privilegiado es, o ha sido, un pueblo con exen-
ciones y libertades discutidas o discutibles”.
A partir del siglo XVII surgió la corriente innovadora
liderada por novatores, como el vizcaíno Pedro
Bernardo Villarreal de Berriz, que propiciaron la
vinculación conceptual entre ciencia y tecnología,
y dieron paso al advenimiento de la Ilustración
vasca representada por la Real Sociedad Bas-
congada de los Amigos del País, “el movimiento
más importante de la historia del País”, en
palabras de Koldo Mitxelena.
No. La industria vasca no es fruto de una ge-
neración, ni de un siglo, ni de dos. Si el lector
levanta la vista y mira a su alrededor, apreciará
más de un artilugio que no existía cuando él
nació; pero, a poco que profundice en su ob-
servación, comprobará igualmente la existencia
de un sin fin de objetos —desde cazuelas,
tijeras y tiradores hasta la más sencilla llave
inglesa (‘alavesa’ en nuestro caso)— que, de
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empresas con un gasto en I+D del 7%. Es hora de cambiar de chip
y de aceptar que el mercado es ya global, que Europa no es el ex-
tranjero sino el patio trasero, y que es al mundo entero a donde
hay que dirigirse con la actitud y aptitud que nos han caracterizado
siempre, una vez realizadas las oportunas adecuaciones que conti-
nuamente exige la competitividad y demanda el mercado.

Estrategias como calidad, gestión de buenas prácticas, orientación
al cliente e importancia de los equipos humanos no son factores
exclusivamente inherentes a los productos de tecnología punta.
Muy al contrario, habría motivos para pensar que son precisamente
los productos maduros los que, por más conocidos y con mayor
competencia en el mercado, requieren mayor aporte de innovación,
servicio, personalización y valor añadido.
Lamentablemente sería larga la lista de productos vascos maduros
que han dejado de ser competitivos en las dos últimas décadas,
han desaparecido del mercado y han terminado por cerrar empresas,
con la consiguiente pérdida de puestos de trabajo. La gran duda es
si su fracaso se ha debido a la madurez de los propios productos o
a la falta de madurez de sus promotores y agentes sociales. Quizá
el problema no radique en la obsolescencia intrínseca de los
productos sino en la incapacidad de renovarlos y mantenerlos com-
petitivos.
Sin buscar responsabilidades absurdas en productos inertes, de
cuya propia existencia no tienen ellos mismos conciencia, no
estaría de más que el conjunto de la sociedad vasca reflexionara
sobre su actitud respecto a los problemas que nos afectan y se
plantearan sus niveles de compromiso para enfrentarse al futuro.
El filósofo Daniel Innerarity, Premio Euskadi 2012, nos recuerda
que “los humanos seríamos otra cosa sin esa capacidad de ‘futurizar’,
de proyectarse hacia el futuro y de anticiparlo en términos de ima-
ginario, expectativa, proyecto y determinación”. Pero esa proyección
no puede ser ni caprichosa, ni voluntariosa, ni ilusa. A su juicio “la
relación con el futuro se ha de cultivar, como lo hacemos con las
demás aptitudes humanas […] Hay sociedades que se relacionan
patológicamente con su propio futuro, mientras que otras lo tratan
de una manera razonable y provechosa”.
Y, en este momento, lo que está precisamente en juego es la
capacidad de la sociedad y de su entramado económico-industrial
de afrontar el futuro de forma razonable y provechosa. Podemos
seguir echando la culpa a las nuevas tecnologías, a la sociedad del
conocimiento, a las corrientes neoliberales, a la dura competencia,
al mundo mundial y a todo aquello que no dependa de nosotros.
Pero, a lo mejor, todo podría empezar a arreglarse si nos preocupá-
ramos un poco más de lo que nosotros siempre hemos hecho bien

y de lo que podríamos hacer mejor. �

Es hora de superar la 
creencia de que la  innovación
e internacionalización 
únicamente es aplicable a 
productos nuevos, sofisticados
y de última generación
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Como grupo de empresas relacionadas que
poseen unas características comunes, el
clúster integra compañías ubicadas en un

entorno geográficamente limitado, que trabajan
en un sector económico definido y operan en un
entorno caracterizado por un alto grado de espe-
cialización. Caracterizadas por una intensa com-
petencia, precisamente su interrelación permite

Eskuin, ‘porque la unión 
hace la fuerza’

‘El sector de la ferretería cuenta con una nueva herramienta para fortalecerse
como tal y hacer frente a los retos que se les presentarán: Eskuin —el clúster de
la ferretería y el suministro industrial— impulsado por Herramex, la asociación es-
pañola de fabricantes de herramientas de mano, y cuyos objetivos son potenciar
la internacionalización, la innovación tecnológica, la innovación en la gestión o
la formación, entre otras actuaciones, de sus empresas asociadas.

la generación de una serie de sinergias operativas
de cara a lograr ventajas competitivas y que el
clúster permite destacar. Porque el fin último del
clúster es mejorar la competitividad de sus em-
presas asociadas mediante la cooperación, iden-
tificando las oportunidades comunes y concen-
trando los retos estratégicos competitivos que
no pueden de manera individuales.
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Participación de Herramex en la International
Hardware Fair de Colonia, Alemania.

Internacionalización

Entre otras acciones, el clúster impulsa la
participación y organización de misiones co-
merciales en el exterior, como las previstas
(y algunas ya realizadas) para este año:
- Guatemala, El Salvador, Costa Rica y Hon-

duras (14-25 enero)
- Australia y Nueva Zelanda (18-27 febrero)
- Estados Unidos y Canadá (18-12 abril)
- México (15-19 abril)
- Argelia, Túnez y Marruecos (2-10 mayo)
- Suecia, Finlandia y Estonia (27 mayo – 5

junio)
- Colombia y Ecuador (17-21 junio)
- Brasil, Paraguay y Uruguay (15-24 julio)
- EAU, Qatar y Arabia Saudí (16-25 sep-

tiembre)
- Egipto y Turquía (7-11 octubre)
- ailandia e Indonesia (21-25 octubre)
- Perú y Bolivia (4-8 noviembre)

Japón y Corea (25-29 noviembre)

Asimismo, también organizan misiones in-
versas durante Ferroforma 2013 con:
- Kazajstán
- Azerbaiyán
- Angola
- China

También es importante para Eskuin la parti-
cipación en ferias, ya sean de índole estatal
(Ferroforma), como internacional (Batimatec,
Argelia, 4-8 mayo, y Expoferretera, México,
29-31 agosto).
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¿Hasta qué punto las empresas del sec-
tor de la ferretería comparten, y com-
partirán información?
Desde hace muchos años las asociados de He-
rramex han compartido información relevante
del sector y como ejemplo tenemos la publicación
de las estadísticas de venta que divulgamos
mensualmente entre los asociados (Ventas Na-
cionales –Total, por nº de trabajadores y por ca-
tegorías - Ventas exportación) y en el que participan
todos. Por lo tanto, podemos decir que en nuestra
asociación compartir información no ha sido un
problema, aunque siempre seguiremos trabajando
para que ese flujo de información aumente.

¿Puede explicarnos en qué consisten y
en qué fase se encuentran los dos pro-
yectos presentados hasta el momento,
Heman y Flotalum?
Estos proyectos surgieron del Comité Tecnológico
en el que participan 12 empresas asociadas
junto con Tecnalia, pero una vez surgió la idea,
los proyectos han sido desarrollados indepen-
dientemente. El proyecto Flotalum fue aprobado
y están desarrollándolo y Heman será presentado
de nuevo este año, incluyendo mejoras en su di-
seño y presentación.

Para finalizar, ¿cuáles son los próximos
objetivos de Eskuin?
Trabajaremos para conseguir una cultura de la
cooperación mayor entre los asociados; la idea
es que surjan proyectos e iniciativas en los
que participen los asociados de Eskuin, que

los fortalezca y los haga más competitivos.�
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Estadísticas mensuales

Eskuin publica también estadísticas mensua-
les en relación a:
- Ventas Nacionales: total, por nº de tra-

bajadores (<20, 20-100, >100) y por cate-
gorías (agricultura, construcción,
industria).

- Ventas exportación (empresas medianas
y pequeñas).

El sector de la ferretería, el bricolaje y el su-
ministro industrial es amplio pero a la vez muy
concreto, hermético en algunos aspectos pero
también muy transversal.  Por ello, movimien-
tos como la creación de un clúster despierta
un especial interés entre los actores del sector.
Elene Cepeda, directora gerente de Herramex,
la Asociación española de fabricantes de he-
rramientas de mano, nos explica las claves de
su puesta en marcha.

Esther Güell

Por otra parte, la incorporación de centros tec-
nológicos al clúster supone una clara mejora
tecnológica a través de la definición de un plan
tecnológico concreto. El objetivo es crear líneas
de investigación colectivas para satisfacer ne-
cesidades comunes. Asimismo, Eskuin fomentará
la innovación de forma activa, mediante el des-
arrollo de proyectos de innovación en la gestión.
También los centros de formación jugarán un
papel clave en esta mejora tecnológica y de
gestión, consiguiendo profesionales más cuali-
ficados en muchos y diversos campos.
Muchas empresas del nuevo clúster llevan años
trabajando en el exterior, lo que aporta nuevos
conocimientos, experiencias enriquecedoras y
valor añadido a todos los partícipes en procesos
de internacionalización. Eskuin apoyará, también,
a las empresas en la implantación de la excelencia
en la gestión (fundamental para alcanzar la sis-
tematización de la mejora continua), mediante
sensibilización, asesoramiento y formación.
Actualmente, las empresa asociadas a Euskin
son Bahco, Zenten, Pither, Ifam, SuperEgo, Bralo,
TESA Assa Abloy, Sagola, Zubiondo, CVL, Nusac,
MCM, Izar, Forza, Amenabar, Acha, Irega, Aluco,
Bianditz, Urko, Grip-on, Medio, Joma, Altuna,
Castillo, Fecin, Bellota, Rothenberger, Hepyc
RF, JAZ, Arregui e Irimo. Y como socios colabo-
radores cuenta con el BEC y los centros tecno-
lógicos IK4 Tekniker y Tecnalia.
Asimismo, Eskuin también agrupa empresas de
cara a trabajar en proyectos concretos que permitan
compartir y crear sinergias de mejora. Hasta el
momento se han presentado dos proyectos:
- Heman: Materiales metálicos nano-re-

forzados con cerámicas para la herramienta
de mano y agrícola del 2020, con las empresas
SNA Europe, Bellota y Subi-ondo.

- Flotalum: Aluminios ultraligeros con es-
tructura celular nano-reforzada, con Bellota,

Bostlan, Industrias Lebario y Walter Pack. �

Elene Cepeda,
directora gerente de Herramex

Entrevista a 

¿Cuáles son los objetivos que impulsan
la creación de un clúster en el sector de
la ferretería?
Un clúster tiene como objetivo mejorar la com-
petitividad de sus empresas mediante la coo-
peración, identificando para ello las oportuni-
dades comunes y concentrando los retos es-
tratégicos competitivos que no pueden abordarse
mediante acciones individuales. En Herramex
llevábamos años trabajando en el apoyo a la
internacionalización de nuestros asociados,
pero consideramos que debíamos de hacer
más y actuar más allá del área de la interna-
cionalización, para poder dar respuesta a los
nuevos retos que se iban presentando.

¿Qué tipo de empresas forman parte ya
de Eskuin?
En total hay 30 empresas asociadas, de las
cuales un 86% están ubicadas en el País
Vasco. En cuanto a los sectores, pertenecen a
herramienta de mano, cerrajería, control de
accesos, cajas fuertes y buzones.
Asimismo, contamos con 3 instituciones afines
como socios colaboradores.

Eskuin contempla también un ‘observa-
torio’. ¿Un modo de saber ‘en qué anda’
el sector?
Los Observatorios Estratégicos Sectoriales son
instrumentos desarrollados por los clústeres
para la realización de tareas de vigilancia tec-
nológica e inteligencia competitiva, así como
para la identificación de necesidades y opor-
tunidades estratégicas.
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SILCA KEY SYSTEMS S.A. 
BARCELONA C/Santander 73A, 08020 - Tel. +34 934981400  Fax +34 932788004
www.silca.es

http://www.facebook.com/Silca.Duplicadoras.de.Llaves

NUEVA GAMA 
MATRIX EVO Y PLUS

SI. somos el fabricante líder en máquinas 
 duplicadoras y llaves

SI. la primera Matrix vió la luz 
 hace ya 18 años 

SI. hemos mejorado la mejor máquina 
 de puntos del mercado

SI. queremos compartir con todos Ustedes 
 este nuevo lanzamiento

SILCA 
el fabricante de máquinas 
duplicadoras y llaves que empieza por SI

NUEVO DISEÑO Y NUEVAS 

FUNCIONES PARA UNA 

DUPLICACIÓN DE ALTA CALIDAD.

DUPLICACIÓN D

LA HISTORIA 
CONTINÚA

NUEVA
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Amediados de 2012, circuló en el comité
técnico europeo TC 162 sobre ropa de
protección el primer borrador de la pre-

norma europea prEN 16488, que está destinada
a definir los requisitos de prestación que deben
cumplir las armaduras corporales destinadas a
proteger frente a las agresiones con arma de
fuego y/o arma blanca (cuchillos, púas, pinchos,
etc.). Normalmente las armaduras corporales
consisten en una prenda con un soporte que
contiene uno o más paneles de armadura que
están diseñados para proporcionar protección
contra una o más amenazas sobre la totalidad
o la mayoría del torso. El soporte puede contener
también inserciones modulares como placas
de armadura.
El usuario objetivo de este tipo de armaduras
son aquellos trabajadores (civiles) que en su
actividad diaria están expuestos al riesgo de
sufrir ataques de arma blanca o de arma de
fuego. Los equipos destinados a proteger de
los mismos riesgos al personal de las fuerzas y
cuerpos de seguridad del Estado o al Ejército
están fuera del objeto y campo de aplicación
de estas normas.
Esta norma se encuentra en una fase muy tem-
prana de elaboración y se prevé que los trabajos
de normalización puedan estar acabados en el
año 2014. Por tanto, desde hoy hasta entonces
la prenorma puede experimentar cambios de
diversa magnitud.

Nueva norma en el horizonte:
armaduras corporales en el
ámbito laboral

el desarrollo de una nueva norma europea que defina los requisitos de seguridad y

salud de las armaduras corporales destinadas al uso por parte del personal civil su-

pone un avance a la hora de armonizar los criterios de seguridad y de condiciones de

comercialización de este tipo de equipos destinados a proteger frente a riesgos de se-

mejante magnitud. esto redundará en una mayor claridad de los requisitos exigibles

para este tipo de equipos y en una mejora de la protección de los usuarios.

Javier Díaz, técnico de Asepal, 
Asociación de Empresas de Equipos de Protección Personal

Cuando esta norma sea aprobada, será la
primera de ámbito totalmente europeo que
defina los requisitos que deben cumplir este
tipo de equipos. Hasta ahora en Europa, existen
dos normas de ámbito únicamente nacional
que aplican a este tipo de equipos:
- Normas de armadura corporal del HOSDB

(Home Office Scientific Development Branch)
(2007). Normativa para armadura corporal
de las fuerzas y cuerpos de seguridad del
Reino Unido.

- Directiva Técnica Alemana sobre protección
contra agresiones por armas de fuego y
blancas Ballistische Schutzwesten des Un-
terausschusses Führungs - und Eisantzmitel
(Diciembre 2003).

Recordamos que pese a que no existe una
norma armonizada para toda la UE, los chalecos
antibalas destinados a la protección de personal
civil sí son considerados Equipos de Protección
Individual (EPI) y entran dentro del campo de
aplicación de la Directiva 89/686/CEE, siendo
clasificados por ésta como EPI de Categoría II.
De forma paralela, en otras partes del mundo
también existen normas específicas para las
prendas destinadas a proteger frente a agresiones
por apuñalamiento y/o disparos:
- NIJ 0101 – Serie de normas del Instituto Na-

cional de Justicia EE UU que define los re-
quisitos de las armaduras corporales frente
a armas de fuego.

- NIJ 0115.00 – Norma del Instituto Nacional
de Justicia de EE UU que define los requisitos
de las armaduras corporales frente a apuña-
lamientos.

- Renar MA.01-A1 - Norma del Registro Nacional
de Armas de Argentina que contiene los re-
quisitos que deben cumplir los chalecos an-
tibalas.

En este artículo daremos unas breves orienta-
ciones a título informativo para tratar de que
los usuarios de este tipo de equipos puedan
hacerse una idea aproximada de los principales
requisitos de esta futura norma europea.

Javier Díaz, técnico de Asepal, Asociación de Empresas de
Equipos de Protección Personal
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Niveles de protección
La norma define tres niveles de protección
frente a armas de fuego y cuatro niveles de
protección frente a las agresiones por arma
blanca. En la tabla 1 y en la tabla 2 se pueden
ver los distintos niveles de protección y una
breve descripción de cada uno de ellos:
La prEN 16488 prevé la existencia de armaduras
corporales que ofrezcan protección combinada
frente a armas de fuego y arma blanca.
La protección contra las balas establece una
serie de niveles de prestación cuya diferencia
desde el punto de vista técnico se basa esen-
cialmente en el tipo de munición con la que
se ensayan las muestras. En la tabla 3 se es-
pecifica el tipo de munición con el que la pre-
norma establece el ensayo de las prendas.
En el caso de la protección contra armas
blancas la diferencia entre los distintos
niveles de prestación no se basa en el tipo
de cuchillo utilizado, sino en la energía del
impacto ejercido sobre cada muestra que va
desde los 24 J para los niveles más bajos de
protección a los 50 J que llegan a emplearse
en el nivel K2.

Consideraciones ergonómicas
La ergonomía es un factor que cada vez está
adoptando una mayor relevancia a la hora de
redactar las nuevas normas relativas a Equipos
de Protección Individual. El caso de la prEN
16488 no podía ser una excepción y las nuevas
armaduras corporales no deberán restringir
excesivamente los movimientos de cabeza,
brazos, torso y piernas. Así mismo deberán

someterse a una serie de ensayos de movilidad
de tipo práctico en los que no deberá moverse
durante movimientos extremos que puedan
impedir al usuario una respuesta ante una si-
tuación de peligro. Además se tendrá en
cuenta el nivel de actividad y las condiciones
ambientales para prevenir posibles problemas
provocados por estrés térmico severo.

Tabla 3. Tipo de munición utilizada en los ensayos balísticos

Bibliografía
- U.S. Department of Justice. Office of Justice programs. National Institute of Justice. Selection and

Application. Guide to Personal Body Armor. [En línea] https://www.ncjrs.gov/pdffiles1/nij/189633.pdf.

- Home Office Sicentific Development Branch. HOSDB Body Armour Standards for UK Police (2007) Part 1:

General Requirements. [En línea] http://www.bsst.de/content/PDF/39-07-A_-_HOSDB_Body_Armour1.pdf.

- Home Office Development Branch. HOSDB Body Armour Standards for UK Police (2007) Part 2: Ballistic

Resistance. [En línea] http://www.bsst.de/content/PDF/39-07-B_-_HOSDB_Body_Armour1.pdf.

- Home Office Scientific Development Branch. HOSDB Body Armour Standards for UK Police (2007) Part 3:

Knife and Spike Resistance. [En línea] http://www.bsst.de/content/PDF/39-07-C_-_HOSDB_Body_Armour1.pdf.

- Ministerio de Justicia y Derechos Humanos. Registro Nacional de Armas. Chalecos Antibalas. Norma

RENAR MA.01-A1. [En línea] http://www.renar.gov.ar/pdf/NormaRenarMA01A1ANEXO.pdf.

- CEN. prEN 16488-1:2012. Ropa de protección - Armadura corporal - Parte 1: Requisitos generales.

- —. prEN 16488-2:2012. Ropa de protección - Armadura corporal - Parte 2: Resistencia a las balas,

requisitos y métodos de ensayo.

- —. prEN 16488-3:2012. Ropa de protección - Armadura corporal - Parte 3: Resistencia a cuchillos y púas,

requisitos y métodos de ensayo.

Código de clase Nombre de la clase Descripción de la clase
G1 Protección contra armas de fuego clase 1 Armadura blanda

G2 Protección contra armas de fuego clase 2 Armadura blanda con placas de armadura

G3 Protección contra armas de fuego clase 3 Armadura blanda con placas de armadura rígidas

Código de clase Nombre de la clase Descripción de la clase

K1 Protección contra cuchillos clase 1
Armadura corporal blanda para uso general para situaciones de bajo riesgo
que protege contra puñaladas con una fuerza de apuñalamiento según la
Clase K1

K2 Protección contra cuchillos clase 2
Armadura corporal blanda para en situaciones de riesgo medio que protege
contra puñaladas con una fuerza de apuñalamiento según la Clase K2

K1+S1 Protección contra cuchillos clase 1 y 
protección contra púas clase 1

Armadura corporal blanda para uso general para situaciones de bajo riesgo
que protege contra puñaladas con una fuerza de apuñalamiento según la
Clase K1 y apuñalamiento con púas según la clase S1.

K2+S2 Protección contra cuchillos clase 2 y 
protección contra púas clase 2

Armadura corporal blanda para uso en situaciones de riesgo medio que
protege contra puñaladas con una fuerza de apuñalamiento según la Clase
K2 y apuñalamiento con púas con una fuerza según la clase S2.

Tabla 1. Niveles de protección contra agresiones por armas de fuego

Tabla 2. Niveles de protección contra agresiones de arma blanca

En este sentido, las armaduras corporales según
la prEN 16488 diseñadas específicamente para
mujeres deberán ser sometidas a ensayos adi-
cionales con puntos de impacto y disparo adi-
cionales en las zonas más vulnerables de este
tipo de armaduras como son la zona superior
de los senos y los puntos situados en la transición

entre el seno y el pecho de la armadura. �

Nivel de protección Tipo bala (calibre, mm)
G1 Encamisada (9x19)

G2 Sólida (9x19

G3 Encamisada (7,62x51)
Encamisada/perforante (7,62x51)
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Ehlis, S.A. C/ Sevilla s/n. Pol. Ind. Nord-Est. 08740 Sant Andreu de la Barca (Barcelona). Tel. 93 682 00 06 e-mail: ehlis@ehlis.es www.ehlis.es

Nuestra marca es el símbolo de la unión y la fuerza de un
grupo de profesionales que desde 1988 trabaja con el objetivo
de modernizar el sector de la ferretería y el bricolaje.

Gracias a todos nuestros asociados, proveedores y
colaboradores por su confianza.
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Mayor oferta en 
alta visibilidad (aV) 
para prendas de trabajo

Velilla Confección industrial presenta novedades dentro de su catálogo de prendas

certificadas de alta visibilidad (aV). a su amplia oferta de soluciones de vestuario de

este tipo se unen ahora dos nuevos polos, cuatro camisas y dos pantalones, todos

con la certificación Cat ii eN 340 eN 471. el objetivo de Velilla es ofrecer una gama

cada vez mayor de soluciones destinadas a aquellos profesionales cuya labor se des-

arrolla en entornos donde una correcta señalización es una cuestión vital.

de AV pasan controles de seguridad antes de
ser acreditados con las certificaciones otorgadas
por los organismos notificados. Las novedades
de Velilla han pasado por este proceso antes
de su presentación en el mercado y también
cumplen con los estándares de calidad habi-
tuales que la empresa establece para todos
sus productos.
Los equipos de alta visibilidad están realizados
con, al menos, dos tipos de materiales: retro-
rreflactantes (bandas gris brillante) y fluorescentes

(de color amarillo, naranja o rojo). El material
retrorreflectante define la figura del usuario

durante el día y hace que sea perceptible
en condiciones de baja iluminación.
Según su calidad pueden ser de nivel
1 ó 2. Al mismo tiempo, según la su-
perficie del tejido flúor y de la cinta
retrorreflectante sobre el total del
producto, éste será de clase 1, 2 ó 3,
aunque el borrador de la nueva nor-
mativa contempla que la clase se

consiga tanto de manera individual como en
conjunto. En los pictogramas que figuran en las
etiquetas de los artículos de alta visibilidad
aparecen ambos datos: la clase en la parte su-
perior y el nivel del material retorreflectante,
en la inferior.
Con estos parámetros y fruto de la escucha
activa a sus clientes, Velilla amplía su catálogo
en alta visibildad ofreciendo respuesta a las de-
mandas que ha detectado en el mercado y cum-
pliendo con la normativa vigente. Así, esta
empresa especializada en servicio presenta 12
nuevas combinaciones de color certificadas en
los pantalones de las series 157 y 157C, que se
suman a las dos iniciales presentadas en Sicur
2012 (azul marino/amarillo flúor y azul marino/na-
ranja flúor). Este modelo también está disponible
con forro interior en punto en la serie 156. Estos
pantalones cuentan con pinzas y elástico en la
cintura, y están disponibles en gran variedad de
tallas para adaptarse a todos los profesionales.
Disponen de 6 bolsillos para guardar herramientas
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Velilla incorpora a su catálogo dos nuevas 
series de polos de manga larga (series 174, en la imagen, y
175), que cumplen con la certificación Cat. II EN 340 EN 471.

Las prendas de alta visibilidad (AV) hacen
visible al trabajador bajo cualquier tipo 
de luz diurna y bajo la luz de los faros de

un automóvil en la oscuridad. Estos productos
están regulados por la norma europea UNE EN
471:2004 + A1:2008. Actualmente se trabaja
en el borrador prEN ISO 20471:2011 que, tras
su aprobación, sustituirá a la normativa actual
en situaciones de alto riesgo. Todos los modelos

Los equipos de alta visibilidad están 

realizados con, al menos, dos tipos 

de materiales: retrorreflactantes 

(bandas gris brillante) y fluorescentes 

(de color amarillo, naranja o rojo)
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y utensilios, cuatro de ellos con tapeta y cierre
de velcro para mayor seguridad. Todas las series
están realizadas con un material de fondo, dos
cintas de AV Reflatex de nivel 2 en las perneras,
y una banda flúor entre ellas. Esta banda puede
ser amarilla o naranja y, a su vez, puede combinarse
con tejido de fondo en azul marino, verde, gris o
naranja. La proporción entre todos los materiales
que componen el pantalón otorgan a las Series
157, 157C, 156 y 156C la clase 1. Además, como
el resto de novedades de Velilla, estos pantalones
cuentan con la certificación europea Cat. II EN
340 EN 471.
Por otra parte, Velilla incorpora a su catálogo
dos nuevas series de polos de manga larga
(series 174y 175), que también cumplen con la
misma certificación. Los dos modelos son de
manga larga, transpirables y disponen de cintas
retrorreflectantes Reflatex nivel 2 alrededor del
tronco, sobre el pecho y la espalda, más otras
dos en torno a las mangas. La diferencia entre
ambos polos se encuentra en el tono bicolor de
la serie 175, que, además de los materiales de
AV, incluye otro tejido de fondo disponible en
azul marino, gris o verde.
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La firma presenta también nuevas camisas. Se
trata de las series 141 y 142, de manga corta, y
las series 143 y 144, de manga larga. Los cuatro
modelos poseen características similares que
maximizan su versatilidad, como dos prácticos
bolsillos sobre el pecho y la fabricación en
popelín 65% poliéster y 35% algodón. Todas
las series cuentan con cintas reflectantes de
nivel 2 marca Reflatex en pecho, espalda y
mangas. Las cuatro poseen la certificación
Cat II EN 340 EN 471.
Sin embargo, las series 142 y 144 son
camisas bicolores que combinan los mate-
riales retrorreflectante y fluorescentes con
un tercero de fondo en otro color. Esta va-
riedad cromática reduce la proporción que
ocupan en la prenda los tejidos altamente
visibles y por esto estas dos camisas son
de clase 1. Mientras, las Series 141 y 143,
compuestas sólo por cintas Reflatex y material
flúor, son de clase 2. Esta diferencia no resta
calidad a las prendas ni altera su certificación
sino que aporta mayor variedad para que los
profesionales escojan el modelo que más se

adecue a sus necesidades. �

El polo de la serie 175 de la imagen, al igual que los de la
serie 174, es de manga larga, transpirable y con cintas
retrorreflectantes Reflatex nivel 2.

KDE60SS3

DISFRUTE EL SILENCIO

El nivel sonoro más bajo: 51 dbA

Sant Maurici, 2 - 6 · 17740 VILAFANT (Girona) Spain Tel. (0034) 972 54 68 11
Fax (0034) 972 54 68 15 · ribe@ribe-web.com · www.ribe-web.com

·  Potencia máxima 54 kVA
·  Potencia Nominal 50 kVA
·  Panel digital de control
·  Insonorizado (51 db)
·  Equipado con el motor KD4105ZG, 
   4 cilindros, refrigeración a agua a 1500rpm
·  Nuevo AVR que reduce aún más 
   la fluctuación de la corriente
·  Conexión ATS
·  4 puertas de abertura a 180º 
   para un fácil mantenimiento
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Con el lanzamiento de estos productos,
Henkel refuerza su cartera de soluciones
innovadoras para la mejora de la segu-

ridad y la salud en el trabajo. Gracias a su for-
mulación especial no irritan la piel, su hoja de
seguridad no tiene símbolos de riesgo o sus-
tancias químicas que supongan un peligro
para la salud. Asimismo, estas nuevas fórmulas
tienen una mayor tolerancia a la humedad y
forman uniones más duraderas.

Bajo olor y bajo empañamiento
Como sus precursores, estos tres nuevos ad-
hesivos tienen muy poco olor, lo que les hace
más agradables para los usuarios. Además,
este innovador trío es la elección ideal si las
áreas de aplicación están poco ventiladas. El
bajo empañamiento es otra característica im-
portante: no se forman marcas blancas que
afecten el aspecto de la pieza terminada. Lo
que quiere decir que estos tres nuevos adhe-
sivos instantáneos Loctite son los que hay
que utilizar cuando se requiera perfección
estética.
De fácil aplicación y en diferentes viscosidades,
los tres productos son ideales para la fijación
rápida y la adhesión permanente de casi todo
tipo de materiales, incluidos plásticos, metales
y caucho; además de materiales porosos como
madera, papel, cuero, corcho y tela. Para unir
materiales de difícil adhesión es necesario
aplicar una imprimación Loctite. Otro atributo
destacable de estos productos es que son ca-
paces de resistir temperaturas desde - 40

hasta +80 °C. �

Los innovadores adhesivos
instantáneos Loctite abren
nuevos campos de aplicación

Loctite 403, 408 y 460 son tres adhesivos instantáneos de henkel con los que

adherir casi cualquier material. son ya punteros de mercado en materia de se-

guridad e higiene y ahora, con la optimización de las formulaciones, ofrecen aún

mejores prestaciones.

Loctite 403, 408 y 460 son
adecuados en materias de

seguridad e higiene.

30 ferretería bricolaje y jardineríaAdhesivos
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¡NOVEDAD! MACETA DE PATATAS

CULTIVA PATATAS 
EN CASA 

DE FORMA FÁCIL 
Y DIVERTIDA
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DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 8
0 

L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 10
, 2

0,
 5

0 
Y 8

0 
L

SACO DE CULTIVO ECOLÓGICONUEVO
DI

SP
ON

IB
LE

 EN
 5

0 
Y 8

0 
L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 5
0 

 L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 5
0 

L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 5
0 

L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 5
, 2

0,
 5

0 
Y 8

0 
L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 4
0 

L

NUEVONUEVO NUEVO

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 2
0 

L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 2
0 

Y 5
0 

L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 2
0 

L

DI
SP

ON
IB

LE
 EN

 2
0,

 5
0 

Y 8
0 

L

 Calidad 

y Prestig
io

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

  CULÓG
 DE ECOL TI  ECOL TIVO ÓGIC

SACO DE CUL  

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

¡N

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

!AD!
 

 
 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

¡ OV¡NNO
 

 
 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

DAVE
 

 
 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

CU TTIVA A AATAA
E  N  C

D  E OO  M  A 
Y  D IV V E

T PVVA PL

R F

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

ATA  A  S 
AA A A 
ÁC  C  I  L 
TTI AA

T
S C

Á F
D R

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
 

  

 
 

 

 
 

 

 
 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 

 
 

  
 

 
 

 

 
 

 
  

 

F32_030_031 Los innovadores_Layout 1  14/02/13  11:27  Página 31



Cintas adhesivas que
superan los métodos
tradicionales de unión

32 ferretería bricolaje y jardineríaFijACión

tesa ACXplus demuestra un
poder de fijación

particularmente alto en
materiales con propiedades

superficiales diferentes.

El comportamiento
viscoelástico de tesa
ACXplus permite una
reducción óptima de las
tensiones aparecidas.

tesa Tape ha desarrollado una catego-
ría de cintas adhesivas, Tesa ACXplus,
cuyo sistema acrílico de alto rendimien-
to les confiere un alto poder de fijación,
la capacidad de relajar las tensiones y
una óptima resistencia a la temperatura
y humedad.

ACX es un sistema de producción que
permite la creación de soportes acrílicos
con unas propiedades viscoelásticas ex-

cepcionales. Es por ello que las soluciones ad-
hesivas tesa ACXplus superan los métodos tra-
dicionales de unión como atornillados, rema-
chados o soldadura optimizando así los procesos
productivos de los clientes y la calidad de sus
productos.
Comparado con uniones convencionales, el uso
de tesa ACXplus aporta mejoras en el proceso
y diseño como:
- Mejor distribución de la fuerza. A dife-

rencia de los tornillos y remaches, la fijación

adhesiva distribuye la fuerza sobre toda la
superficie en lugar de transferirla a puntos
concretos.

- Sin tiempos de secado, por lo que el tiempo
de producción es más corto.

- Sin daños mecánicos a la superficie, me-
jorando visualmente el diseño, no corroe ni
deforma, requiere menor mantenimiento,
ofrece la posibilidad de usar materiales más
delgados, ahorra costes y reduce el peso del
material.

- Sin contaminación por adhesivo líquido
que, a su vez, elimina el trabajo adicional de
limpieza.

tesa ACXplus demuestra un poder de fijación par-
ticularmente alto en materiales con propiedades
superficiales diferentes, ya que emplea un sistema
de acrilato que posee un extraordinario comporta-
miento de humectación. Además, el producto ha
sido ajustado químicamente a los distintos com-
ponentes específicos presentes en las junturas.
Además, permite determinar los grosores del
producto para que se adapten a la rugosidad y
desigualdades de las superficies fijadas. El re-
sultado final es un contacto duradero y el sellado
completo de los componentes de la juntura. Así
se origina una unión de máxima fijeza que se
mantiene durante décadas.
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en aplicaciones que precisen transparencia má-
xima, como puede ser la fijación de elementos
de cristal o plástico transparente, pero también
cuando se trata de dejar los puntos de unión en
la mayor invisibilidad posible.

• Alto grado de agarre, para materiales que
precisan fijación fuerte con energía superficial
más bien reducida: hoy en día, las fijaciones
estructurales permanentes son un elemento
cada vez más importante y exigente. Es ne-
cesario fijar entre sí materiales muy diversos,
tales como metales y plásticos o cristal.
tesa ACXplus 706x - High Adhesion es un
componente no agresivo para los materiales
empleados, capaz de mantener unidas du-
rante décadas incluso combinaciones críticas
como puede ser plástico y metal con recu-
brimiento en polvo. 

• Elevada solidez, para fijaciones exigentes tales
como paneles de revestimiento y perfiles re-
forzadores: los paneles son planchas metálicas
delgadas que suelen emplearse para revestir
estructuras situadas detrás o debajo. Los
perfiles reforzadores son listones cuya con-
formación geométrica estabiliza las planchas.
Ambos elementos suelen emplearse también
en exteriores, donde quedan expuestos a tem-
peraturas extremas, radiación ultravioleta,
agentes químicos y productos disolventes y
de limpieza. tesa ACXplus 707x - High Resis-
tance procura una fijación permanente que
conserva su fiabilidad incluso bajo unas con-

diciones tan exigentes como éstas. �

ferretería bricolaje y jardinería 33FijACión

atornillado o remachado, éstos resultan vul-
nerables a la corrosión, lo cual lleva al deterioro
de los materiales, haciendo necesaria una
costosa labor de mantenimiento.
tesa ACXplus ofrece un elevado grado de solidez
frente a las oscilaciones térmicas y las distintas
condiciones meteorológicas. Ello se debe sobre
todo a la cadena principal de carbono, saturada
y estable frente a la oxidación, que forma la
base de los acrilatos empleados para la fabricación
de tesa ACXplus. Por otra parte, mediante unos
procesos químicos de reticulación específicos se
genera una estructura reticular caracterizada por
su estabilidad frente a cambios térmicos.
El resultado es una solidez de la fijación frente a
las influencias térmicas, meteorológicas, químicas
y de la radiación ultravioleta.
Las cintas de la gama tesa ACXplus son parti-
cularmente adecuadas para aplicaciones en la
industria automovilística, proveedores de con-
trucción, la industria electrónica, en el sector
solar, entre otros. En este sentido, la ACXplus
ofrece la máxima seguridad en la fijación dentro
de tres campos: fijaciones transparentes, apli-
caciones que precisan un grado extremo de
agarre y utilización bajo condiciones particular-
mente exigentes.
• Alto grado de transparencia, para materiales

transparentes y translúcidos: en materiales
transparentes o translúcidos, la invisibilidad de
la fijación suele ser un importante criterio en el
diseño del resultado visual. tesa ACXplus 705x
– High Transparency demuestra sus cualidades

Disminución de las tensiones
mecánicas
Aluminio sobre acero, acero sobre cristal, cristal
decorativo sobre conglomerado de fibras. Existen
diferentes materiales que sufren una dilatación
longitudinal distinta conforme sube o baja la
temperatura. Durante el ciclo vital de cualquier
producto, su unión estructural tiene que tolerar
el efecto de las fuerzas estáticas y dinámicas.
En el interior de la unión estructural surgen ten-
siones que es necesario reducir. La eficacia de
tesa ACXplus está basada en una propiedad es-
pecífica: la viscoelasticidad. Por viscoelasticidad
se entiende un comportamiento de los materiales
caracterizado por sus aspectos tanto elásticos
como viscosos.
Gracias a las fuerzas elásticas de recuperación,
el material gana firmeza interna, mientras que la
viscosidad presente en su comportamiento hace
posible, por su parte, la reducción de tensiones
mecánicas. La cinta adhesiva tesa ACXplus está
compuesta por un particular sistema de acrilato
que aprovecha brillantemente la combinación
de ambos efectos.
Así, el comportamiento viscoelástico de tesa
ACXplus permite una reducción óptima de las
tensiones aparecidas, con lo que la sujeción
está garantizada y el sistema es capaz de com-
pensar oscilaciones térmicas extremas, incluso
en el caso de que los componentes de la juntura
tengan distintos índices de dilatación.

Resistencia a la temperatura y
humedad
Hoy en día las uniones estructurales están
presentes en cualquier parte. En cualesquiera
que sean las condiciones meteorológicas —
lluvias, nieve, influencia de luz ultravioleta y
humedades, o temperaturas muy bajas o muy
elevadas— las uniones estructurales debern
ser capaces de resistir multitud de influjos ex-
ternos muy diversos. Cuando se fijan materiales
empleando métodos tradicionales como el
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Como siempre, Lorenzo de la Villa, presi-
dente de BigMat, inauguró el acto e
incidió en la necesidad de adaptarse a

un mundo en constante cambio aprovechando
las “armas” de las que disponen los asociados
como son, entre otras, la proximidad y la atención
personalizada. Por su parte, Jesús María Prieto,
director general de BigMat, expuso las líneas
generales del Plan Anual 2013 del grupo.
Uno de los datos más significativos para el
grupo son los excelentes resultados obtenidos
en el estudio de notoriedad de marca realizado
por el Instituto de Investigación Ipsos, donde
esta central de compras ha registrado un creci-
miento espectacular: la marca BigMat ha subido
en un 300%.
En lo que a los presupuestos se refiere, serán
expansivos en acciones y servicios para los
socios (que aumentarán en 21%) y restrictivos
en gastos generales. En cuanto a las compras,
como novedad el director de este departamento
será también el director comercial de la firma.
Las cifras sitúan a BigMat como líder del
sector dentro del mercado online. Su web ha
recibido un total de 143.827 visitas y en con-
creto la Campaña Verano 2012 tuvo 33.210.
La nueva página web es uno de los proyectos
con más relevancia dentro del Plan Anual
para 2013.
El ‘buque insignia de la marca’, la plataforma
logística de Castellón, seguirá ampliando sus
instalaciones y tendrá nuevas rutas. Como

BigMat espera ingresar
en 2013 un total de 
1,9 millones de euros

el grupo BigMat reunió de nuevo a todos sus asociados para hacer balance de

2012 y explicar estrategias para este 2013. la cita fue el sábado 1 de diciembre

en el hotel Meliá Castilla de Madrid y convocó a todos los asociados de la marca.

durante la asamblea informativa, los socios conocieron a través de los respon-

sables de los diferentes departamentos de BigMat los resultados del 2012 y

las acciones y objetivos para el 2013.

objetivo final se plantea un ahorro sustancial
de todas las cuestiones relacionadas con la lo-
gística y la fidelización de los proveedores.
El grupo continúa con su política de potenciación
y dinamización de la marca para obtener mayor
cuota de mercado a través de acciones comer-
ciales y de marketing como son la quincena del
producto, los folletos de estaciones, las promo-
ciones en campa y en exposición o las ofertas

diarias. Se incide en la estrategia de hacer del
punto de venta un centro de compra vivo donde
el cliente recibe un trato profesional y especia-
lizado, capaz de atender cualquier necesidad o
demanda.
BigMat ha registrado un incremento del 8% en
sus beneficios respecto al 2011. En 2013 espera
ingresar un total de 1,9 millones de euros y

llegar hasta el 6% de la población española. �

Lorenzo de la Villa, presidente de BigMat. Jesús Mª Prieto, director general de BigMat.
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Burés, marca pionera y de tradición familiar
con más 45 años de experiencia en la fa-
bricación de productos naturales para el

cuidado del jardín, aconseja trabajos de jardinería
para esta preparación.
En primer lugar, mejorar del suelo del jardín
(parterres y alcorques) con la incorporación de
productos enriquecidos, como el mantillo y el

Cómo preparar el jardín
en primavera: tierras y
sustratos de cultivo
Con la llegada de la primavera es conveniente preparar el jardín para poder dis-

frutar de su plenitud en épocas más avanzadas. La floración y la aparición de

nuevos brotes y hojas son el resultado de la mejora realizada en meses previos.

Neus Sepó, Burés, S.A.

corporación de mantillo y estiércol en el jardín
y en el huerto favorecen el desarrollo de nuevas
raíces de las plantas y la aparición de hojas,
tallos y flores.

estiércol de caballo. Se trata de productos es-
tabilizados y madurados mediante un proceso
de compostaje que no incorporan fertilizantes
químicos y son una fuente de materia orgánica
y nitrógeno natural. Una vez mezclados con la
tierra existente mejoran la retención de agua,
la textura y el drenaje y aumentan la capacidad
de fijación de los nutrientes en el suelo. La in-

36 ferretería bricolaje y jardineríamundo jardin
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Otra tarea a realizar es la renovación del sustrato de macetas y
jardineras o realizar un trasplante. La primavera, una vez transcurrido
el periodo de riesgo de heladas, es una época ideal para renovar
parte del sustrato de macetas. También es un momento apropiado
para realizar el trasplante a contenedores de mayor capacidad. Para
el trasplante o la renovación es aconsejable utilizar sustratos adaptados
a las necesidades de las distintas plantas, bien sean plantas de
exterior, plantas de interior, plantas de requerimientos especiales
como las acidófilas (gardenias, azaleas, hortensias), las hortícolas y
hierbas culinarias o aromáticas, las orquídeas, bonsáis, cactus y
plantas crasas, etc.
Burés dispone de una amplia variedad de sustratos, todos ellos productos
de diseño creados para adaptarse a las necesidades reales de cada
tipo de planta y condiciones de cultivo. Destacan productos de tradición
como el Sustrato Universal J-2 (producto de alta calidad a base de
turba fertilizada ideal para todo tipo de plantas de interior y exterior
exigentes), la tierra de exterior (adecuada para árboles, arbustos y
plantas de flor); y distintos sustratos de especialidad como son la Tierra
de Castaño (tierra ácida para plantas acidófilas), la Tierra para Bonsáis,
la tierra para Rosales, Orquídeas, Cactus y la Tierra o Sustrato Hortícola,
mezcla especial para el cultivo de plantas de huerta (tomates, pimientos,
lechugas) preparada a base de fibra de coco enriquecida, de fácil
manejo (rehidratación) e ideal para huertos urbanos.
También es necesario recebar el césped del jardín, resembrar o plantar
un césped nuevo. La primavera temprana es un buen momento para los
cuidados del césped del jardín.

ferretería bricolaje y jardinería
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Para céspedes ya existentes es aconsejable re-
alizar un recebado que puede ir acompañado
del aporte de nueva semilla (resiembra). Antes
del recebado es interesante realizar una siega
baja del césped, airearlo o escarificarlo según
sea el estado en el que se encuentre y poste-
riormente, se puede aplicar el sustrato de
recebo. Un rastrillado y un riego final son sufi-
cientes para lograr una buena penetración del
producto. El Recebo Green 2000 es un sustrato
de recebo de larga tradición de Burés. Se trata
de una mezcla con un alto contenido en arena
fina, enriquecida con materia orgánica y fertilizada
con abono mineral que favorece el desarrollo
de las raíces del césped estimulando la aparición
de nuevos brotes, como resultado se obtiene
un césped más verde, regenerado y más resis-
tente.
Para la implantación de nuevos céspedes es
aconsejable preparar unos 20-30 cm de tierra
de buena calidad: esponjosa y enriquecida en
materia orgánica que facilite el arraigue y ga-
rantice un buen drenaje. Se puede mejorar la
tierra existente, trabajándola aportando un me-

jorador de suelo de jardín, como el mantillo o
el estiércol de caballo, o se puede utilizar una
tierra de jardín ya preparada. La siembra del
césped debe realizarse sobre el suelo limpio de
malas hierbas, piedras y bien nivelado.
Si se va a realizar una siembra, es importante
lograr una distribución homogénea de las semillas
y cubrirlas con un producto protector como el
Cubresiembras de Burés, que mantiene la hu-
medad del suelo y facilita la germinación de
las semillas evitando su pérdida por acción del
viento. Una alternativa interesante es utilizar
tepes de césped, en este caso es recomendable
utilizar una fina capa de sustrato de recebo
para lograr un buen asentamiento del tepe en

el suelo. El sustrato estimulará la aparición de
nuevas raíces y aportará elementos nutricionales.
Es muy importante no olvidar el riego en la
fase inicial de cultivo y ajustar un programa de
siegas para lograr un buen arraigue y cobertura
del césped.
La obtención de un jardín sano comprende una
serie de labores que pueden realizarse en
distintas épocas del año. Es importante realizar
los trabajos de preparación de la tierra de
cultivo, que es el medio donde van a desarrollarse
las raíces de las plantas. Esta actividad debe
realizarse en momentos de parada vegetativa
evitando épocas de calor excesivo, la primavera
es un buen momento. Otras actividades que no
deben olvidarse son las podas y limpiezas de
vegetación excesiva, aporte de fertilizantes,
riegos, siegas, aplicación de Cubresuelos y
capas de material de protección en épocas de
frio y calor, y tratamientos fitosanitarios.
Un jardín buen cuidado es un jardín más sano y
mejor preparado para resistir condiciones ad-
versas como pueden ser plagas, sequías, calores
extremos, … y que permite un uso más racional
del consumo de agua de riego, abonos, productos
fitosanitarios, etc. y el beneficio que esta gestión

más cuidada conlleva para todos. �

38 ferretería bricolaje y jardineríamundo jardin

Burés dispone de una amplia variedad
de sustratos, productos de diseño
creados para adaptarse a las
necesidades reales de cada tipo de
planta y condiciones de cultivo

F32_036_039 MJ_bures_Layout 1  14/02/13  11:38  Página 38



F32_036_039 MJ_bures_Layout 1  14/02/13  11:38  Página 39



F32_040_043 MundoJardin_Girtena_Layout 1  14/02/13  11:39  Página 40



El jardín a punto 
para el buen tiempo
La llegada del buen tiempo invita a poner a punto el exterior de la casa: la primavera

trae días más largos y calurosos, y se pasa más tiempo en los espacios abiertos. Para

conseguir que la terraza, balcón o jardín luzcan en todo su esplendor en la temporada

primaveral y estival, es importante comenzar su puesta a punto para que estén per-

fectamente acondicionados cuando llegue el momento de disfrutarlos. ¿Cómo lograr

que el exterior esté perfecto en un abrir y cerrar de ojos? El primer paso a seguir es

obtener una zona ajardinada: la forma más rápida y práctica es instalar un bonito cés-

ped artificial que consiga que parezca un auténtico jardín.

loración. Su combinación de color les otorga un
efecto tridimensional y un elevado grado de
ocultación. La gama de setos artificiales de
Tenax ofrece una serie de soluciones para lograr
que el jardín tenga el aspecto deseado; más
salvaje, exótico o natural.

reproducen a la perfección el boj, el ciprés, el
geranio y la fotinia. Éstos están fabricados con
un sistema modular, práctico y versátil, se
instalan con facilidad y en cualquier sitio. Rea-
lizados con materiales resistentes a los rayos
UV, permiten un uso exterior y no pierden la co-

La gama de césped artificial MAT de Tenax,
que comercializa Girtena, se compone de
cinco modelos diferentes con altura y tonos

de verde distintos que reproduce a la perfección
el césped natural y permite un ahorro en el
mantenimiento. Siempre verdes y en perfecto
estado, no es necesario cortarlos, desbrozarlos
o regarlos y pueden utilizarse tanto en interior
como en exterior para decorar alrededores de
piscinas, como solución definitiva para zonas
de difícil ajardinamiento o para renovar una te-
rraza o un balcón. Compuestos de hilos de
plástico cosidos sobre un soporte de drenaje,
pueden lavarse con agua, no requieren mante-
nimiento y pueden instalarse fácilmente siguiendo
simples instrucciones.

Las soluciones Tenax: tan prácticas
como decorativas
Para que el porche o la terraza se conviertan en
el ambiente perfecto donde reunir a amigos,
disfrutar de una comida de verano o relajarse,
una de las soluciones más prácticas para con-
servar la privacidad de la terraza o jardín es
instalar cualquiera de las soluciones de ocultación
de la gama DIVY de setos artificiales, o la gama
RUSTIC, que ofrece la misma función pero a
través de cañizos que reproducen el bambú o el
mimbre.
Ligeros y prácticos, los setos artificiales Tenax
permiten decorar rápidamente y de forma eco-
nómica. La gama Puzzle, además, destaca por
sus acabados naturales de gran realismo que

La instalación de un vistoso
seto y un práctico césped artificiales

es la forma más rápida y práctica de
conseguir una zona ajardinada.

ferretería bricolaje y jardinería 41mundo jardin
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Vallas jardín: sistemas de protección
con estilo
Un truco destinado a organizar zonas ajardinadas
son las vallas modulares. Aportan seguridad,
delimitan espacios y restringen el acceso a
niños y animales. Las vallas modulares son una
de las opciones más prácticas y recurrentes

para aislar y separar un sector de otro del
exterior de nuestra casa, para proteger nuestras
plantas, reservar una zona dedicada al bricolaje
o guardar herramientas.
Limit Garden es la solución de Tenax para ello.
Está especialmente diseñada para separar de

forma temporal espacios para el juego y zonas
de recreo, así como para cercar áreas sembradas
y zonas en obras. Esta valla modular está fabri-
cada con materiales reciclables, atóxicos y de
primera calidad. Puede lavarse, reutilizarse y

emplearse tanto en interior como en exterior. �

La gama de césped artificial MAT se compone de hilos de plástico cosidos sobre un soporte de drenaje, por lo que puede lavarse con agua, no requiere mantenimiento y puede instalarse fácilmente.

Tenax, 

especializada en 

bricojardinería de

calidad, ofrece 

una completa gama

de soluciones 

para acondicionar 

el exterior de la 

casa a la llegada

del buen tiempo

El uso de vallas modulares aporta seguridad, delimita espacios y restringe el acceso a niños y animales.
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HA es una nueva marca que se podrá
encontrar en los apartados de jardine-
ría de los centros de bricolaje. ¿De
dónde procede la idea de esta nueva
enseña?
La nueva división HA parte de la idea de
servicio para hacer llegar la experiencia como
productores de semillas y fabricantes de fito-
sanitarios y sustratos al cliente de los centros
de bricolaje. Una cosa es la jardinería como
hobby y otra es hacer descubrir lo que se
puede cultivar en el jardín o en la terraza, y es
ahí donde HA quiere dar ideas y aportar solu-
ciones en el sector del bricolaje. Soluciones
integrales gracias a su completísima variedad
y a una amplia gama con los mayores estándares
de calidad y con formulaciones exclusivas
adaptadas a la climatología ibérica.

¿Cuáles son los objetivos a corto plazo?
¿Y a medio-largo plazo? ¿Es un buen
momento para innovar y lanzar nue-
vos productos en este mercado?
El primer objetivo es implantar la
marca en las tiendas de bricolaje
y que el público objetivo, sea afi-
cionado al bricolaje o cliente de
estos centros, encuentre en la gama
HA lo necesario para cultivar su huerto
y jardín, de forma sencilla, rápida y efi-
ciente, con la garantía de una gran Grupo.
A medida que la marca HA se vaya consoli-
dando, se irán incorporando nuevas líneas

complementarias en fase de desarrollo.
Nuestro departamento de I+D, que es

uno de nuestros puntales, trabaja conti-
nuamente para la obtención y mejora de las

variedades, en el cuál nos apoyamos para
ofrecer una máxima calidad en todas nuestras
gamas.

¿Qué tipo de productos podremos encon-
trar bajo la marca HA?
Los productos que se pueden encontrar con la
marca HA están clasificados por gamas y son:
semillas —hortícolas, aromáticas y flores, cés-
pedes —ecológicos como semillas, fertilizantes
y protección de las plantas,— abonos y fitosa-
nitarios y sustratos.
En semillas HA el cliente encontrará un gran
surtido de variedades punteras con las cualidades
organolépticas potenciadas y la mejor calidad.
Las mezclas de Césped HA ofrecen soluciones
a todas las necesidades y climatologías. Los
ecológicos HA son la opción totalmente
natural para el consumidor

mas exigente, productos respetuosos con el
medio ambiente y con la legislación de control
ecológico, toda una gama completa de semillas,
fertilizantes y protección de plantas. Los abonos
HA y fitosanitarios HA producidos con materias
activas y formulaciones de última generación.
Los sustratos HA con materias primas testadas
y formulaciones de máxima calidad.

¿Cuáles son sus principales característi-
cas diferenciales frente a otras marcas
que el consumidor ya conoce?
Existen productos exclusivos HA en cada una
de las gamas que nos dan un elemento diferen-
ciador. Sin embargo, podríamos destacar entre
otros las nuevas variedades de semillas hortícolas
y de césped HA los sobres de brotes HA, el
nuevo Mix Triple Acción HA, los fertilizantes en
sobres solubles HA y un largo etc., sin olvidar
el huerto urbano. Cada día hay más demanda
de esta tipo de cultivo por parte del aficionado y
HA ofrece todo lo necesario para ello. Estamos

seguros que el cliente final lo sabrá
valorar y apreciar.

Andrés Roch, 
director comercial de HA

El Grupo Semillas Batlle ha creado una nueva división con su nueva
marca HA específica para el sector del bricolaje, que quiere “des-

cubrir a los clientes de este tipo de centros lo que pueden cul-
tivar en su terraza o jardín” tal como nos explica Andrés Roch,
director comercial de esta división.

Esther Güell

“HA son dos letras, pero mil soluciones”

44 ferretería bricolaje y jardineríaentrevista

“En semillas HA el cliente encontrará un gran surtido de
variedades punteras con las cualidades organolépticas

potenciadas y la mejor calidad”.
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Por otra parte, queremos apoyar el punto de
venta y por este motivo se ha invertido en
diseño y creatividad con la colaboración de los
excelentes profesionales que nos acompañan
en nuestro desarrollo y hemos conseguido pre-
sentar HA con un diseño innovador, atractivo y
funcional, con un llamativo packaging en dife-
rentes formatos de presentación que cubren
todas las necesidades y que, una vez expuestos
en el lineal, son un excelente escaparate de
venta. Todo ello apoyado por una extensa

variedad de expositores móviles, de mural y de
sobremesa para la exposición y venta de las
gamas que se adaptan a cualquier espacio y
con un novedoso PLV que contiene la información
necesaria para ayudar al cliente y facilitarle las
mejores soluciones en cada caso.

Para finalizar, ¿dónde podrán adquirir pro-
ductos HA los jardineros aficionados?
Nuestro equipo comercial HA cubre todo el te-
rritorio Español con el objetivo de dar el mejor

servicio, aportando soluciones y atender toda
consulta que presente nuestro cliente. Queremos
que el cliente se sienta satisfecho y vea resul-
tados, al mejor precio y con garantía de éxito.
Hay por delante un gran reto y queremos
hacer bien nuestro trabajo, por eso confiamos
en nuestros equipos y somos exigentes con
nosotros mismos para que el resultado sea
positivo, haciendo participes a nuestros clientes
de nuestra filosofía de empresa y del saber
hacer, con el objetivo que al final sea un
éxito de todos. �

ferretería bricolaje y jardinería 45entrevista

Grupo Semillas Batlle es una empresa de
origen familiar con mas de 210 años de
historia y puntera de mercado en distin-
tas gamas de productos como semillas
hortícolas para el mercado semi-profe-
sional, semillas de céspedes y una ex-
tensa gama de semillas para el gran
cultivo (alfalfas, cereales, girasoles, ma-
íces vezas, etc.). El grupo cuenta también
desde hace 5 años con la línea de pro-
ductos Home Garden, que incluye semi-
llas para el aficionado, céspedes,
abonos, fitosanitarios y sustratos.

Los abonos HA y
fitosanitarios HA están
producidos con materias
activas y formulaciones de
última generación.
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Plantas que conocen el clima
Tener en casa vegetación autóctona puede
ayudar a prevenir que se hiele, ya que está
acostumbrada a las temperaturas de la zona.
Sin embargo ante situaciones imprevistas como
por ejemplo bajones bruscos, debemos tomar
algunas precauciones.
Cuando escuchamos en las predicciones que el
frío se va a incrementar de una forma significativa,
debemos tapar con plástico todas las plantas
ya que es uno de los mejores aislantes para
estos casos.

¿Qué tipo de aislante utilizar?
Normalmente en todas las tiendas especializadas
en jardinería disponen de este tipo de elementos
para tu casa. Cada tipo de planta tiene que
estar en un entorno que se adapte a sus nece-
sidades.

aislar el jardín 
en invierno
Cuando aprieta el frío las plantas se pueden resentir si no las cuidamos bien,

por ello es aconsejable que tengamos a mano los aislantes convenientes para

evitar que se congelen. El plástico puede realizar esta tarea y ayudarnos a que

nuestro jardín tenga un aspecto adecuado aunque el tiempo no acompañe.

Según indica repsol en este artículo.

Se trata de un aislante más que recomendable
para utilizar en cualquier tipo de plantación. Es
reciclable, ligero y reutilizable ya que podemos
lavarlo fácilmente. Todas estas cualidades hacen
de él un elemento muy cómodo para proteger
nuestra vegetación del frío. El polipropileno
tiene un gran potencial para ser aprovechado
como fuente de energía tras su vida útil.

Al abrigo del sol
Las heladas llegan con fuerza durante la noche
así que este es el momento del día en el que
debemos cubrir las plantas. Durante el día es
mejor mantenerlas destapadas y en una zona
soleada para que les dé la luz y el aire

suficiente. �

Por ejemplo, si tenemos un pequeño huerto po-
demos cubrirlo con un túnel de polietileno que
mantenga el suelo caliente y permita así que
siga su crecimiento habitual.
Si nuestras plantas son muy sensibles y tenemos
bastante espacio en nuestro jardín, podemos
construir un invernadero que las mantenga en
condiciones óptimas. Si no disponemos de
mucho sitio podemos reutilizar las bolsas de la
compra y hacer mini-invernaderos que aíslen a
cada planta de forma individual y sencilla.

Polipropileno, el material más 
profesional
Los avances tecnológicos permiten que elementos
que antes solo se utilizaban en sectores espe-
cializados lleguen a nuestros hogares. Este es
el caso del polipropileno, que antes solo se
empleaba en agricultura y ahora podemos usarlo
en nuestro jardín.
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y, en los orificios formados por la carcoma,
aplicar con cánula hasta rebosar.
La dosis recomendada para un tratamiento pre-
ventivo es de 165 ml/m2 y, para el curativo, 300
ml/m2. La limpieza de útiles (pincel e inyección)
es mediante agua y jabón. El secado entre
manos es de 12h y total, de 24h.

Xylazel Plus Decora y Protege 
la madera
Se trata de un protector para la madera frente
al sol, la intemperie y la humedad. La formulación
especial de sus resinas especiales permite crear
una extraordinaria protección frente el arrasa-
miento y la penetración del agua.

Se trata de Xylazel Aqua Carcomas, un in-
novador tratamiento protector base agua,
para todas las maderas que necesitan

una protección preventiva o para el curado de
maderas atacadas por carcoma o polilla.
Xylazel Aqua Carcomas actúa de forma preventiva
y curativa contra la carcoma ya que penetra
profundamente en la madera asegurando su
eficacia. Disponible en envases de 750 ml y de
2 litros.
Para su correcto uso es necesario aplicarlo
sobre superficies limpias y secas exentas de
pinturas y barnices. Listo para su uso, no es ne-
cesario diluir. Aplicar las dosis recomendadas
en una o más manos, según el tipo de madera

entra en acción un nuevo 
enemigo para la carcoma 
y la polilla

Xylazel, empresa puntera en la protección y cuidado de ma-

dera, con fuerte implantación como especialista en decora-

ción y protección de todo tipo de materiales utilizados en

decoración y bricolaje, amplía su gama incorporando un no-

vedoso producto a su línea de madera. resultado de su in-

versión y esfuerzo en i+d+i, apoyado en la estrategia de

cubrir las necesidades de los consumidores con innovado-

ras soluciones.
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Xylazel Aqua Carcomas actúa de forma preventiva y
curativa contra la carcoma.

La formulación
especial de las
resinas especiales de
Xylazel Plus Decora y
Protege la madera
permite crear una
protección frente el
arrasamiento y la
penetración del agua.

De uso tanto exterior
como interior, decora y
protege todo tipo de

maderas.

Para decorar y proteger todo tipo de maderas,
vigas, cerchas, pilares, puertas, marcos, ventanas,
persianas, pérgolas, vallas, cercados, muebles,
revestimientos frisos, molduras, rodapiés, casas
y todo tipo de elementos de madera. Para
exterior e interior.
Disponible en una amplia gama de colores en
acabado satinado y mate. Satinado: Pino, pino
tea, roble claro, sapelly, castaño, nogal, teca,
wengué e incoloro. Mate: Pino, pino oregón,
pino tea, sapelly, roble, castaño, caoba, nogal,
teca, palisandro, wengué, ébano e incoloro*.
En tamaños 375 y 750 ml; 2,5 y 5 litros, aplicar
en maderas con un máximo del 20% de humedad.
Es necesario remover bien el producto antes y
durante su uso y limpiar el polvo, restos de re-
siduos y/o grasas antes de la aplicación. El
producto está listo para su uso, por lo que no
hay que diluirlo. Aplicar 2-3 manos y lijar sua-
vemente entre capa y capa.
Son necesarios útiles de aplicación como brocha,
pincel o pulverización. Con un rendimiento de 10-
14 m/l aproximadamente por mano, el secado al
tacto es en unas 6 horas y, para el repintado,
esperar unas 12h. La limpieza de los utensilios
debe hacerse con disolvente Xylazel o White

Spirit. �

Nota: *para maderas no expuestas al sol
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Según los datos publicados por DBK, el
mercado de pinturas y barnices acentuó
en 2012 su tendencia descendente, de-

bido al deterioro de la construcción y la caída
de la producción en las principales ramas in-
dustriales clientes.

La demanda de 
pinturas no se recupera

tras la moderada contracción del mercado de pinturas y barnices registrada en 2011, los

datos provisionales para el cierre de 2012 apuntan a un descenso de las ventas del 9,4%,

en un contexto marcado por el deterioro de la construcción y la caída de la producción en las

principales ramas industriales clientes. El descenso de los ingresos y la pérdida de rentabilidad

tienden a incrementar el grado de concentración empresarial en el sector. Estas son algunas

conclusiones del estudio Sectores publicado recientemente por DBK, empresa española es-

pecializada en la elaboración de estudios de análisis sectorial y de la competencia participada

por informa D&B, compañía del Grupo CESCE.

Así, los datos provisionales apuntan a un valor
de las ventas en España de 1.380 millo-nes de
euros, lo que supone un 9,4% menos que en
2011, año en el que se había registrado un
descenso del 2,9%.
Por segmentos, se estima que las pinturas

para la industria concentraron en 2012 el
57,6% del mercado total, correspondiendo el
42,4% restante al segmento de pinturas para
decoración, siendo del -7,3% y del -12% sus
tasas de variación respecto al año anterior,
respectivamente.
En 2013 se mantendrá la tendencia de debili-
tamiento de la demanda. Así, se prevé un re-
troceso del valor de las ventas en España del
2,5% al cierre del presente ejercicio, mante-
niendo las pinturas para decoración una evo-
lución más desfavorable que el con-junto del
mercado.
En cuanto al comercio exterior, cabe destacar
el crecimiento experimentado por la exporta-
ciones durante 2012, tras el moderado descenso
contabilizado en 2011. La mayor parte de las
exportaciones españolas se destina a países
de la UE, zona que concentra en torno al 65%
del valor total.
El aumento de las ventas en mercados exteriores
supone la principal oportunidad para las em-
presas españolas, destacando el potencial de
crecimiento que presentan economías emer-
gentes de América Latina, Asia o el este de
Europa.

Estructura de la oferta
En enero de 2012 operaban 436 empresas fa-
bricantes de pinturas, barnices y revestimientos
similares, tintas de imprenta y masillas, alre-
dedor de una treintena menos que en la misma
fecha del año anterior.
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Datos de síntesis

Número de empresas, 2011 436

Número de empleados, 2011 10.500

Número medio de empleados por empresa, 2011 24

Mercado (mill. euros)
• 2010
• 2011
• 2012 (a)

1.569
1.523
1.380

Mercado por segmentos, 2012 (a) (mill. euros)
• Industria
• Decoración (b)

795
585

Evolución del mercado (% var. 2011/2010)
• Industria
• Decoración (b)

-2,9
-1,2
-5,1

Evolución del mercado (% var. 2012/2011) (a)
• Industria
• Decoración (b)

-9,4
-7,3
-12,0

Concentración, 2011 (cuota de mercado conjunta en valor) (%)
• Cinco primeras empresas
• Diez primeras empresas

30,1
43,3

(a) provisional. (b) incluye construcción, decoración profesional y bricolaje.
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El descenso de las ventas y el cierre de un nú-
mero significativo de empresas han impulsado
el grado de concentración de la oferta. En el
segmento de pinturas para la industria, los
cinco primeros operadores reunieron en 2011

una cuota de mercado conjunta del 43%, mien-
tras que en el de pinturas para decoración
esta participación se situó en el 38%.
Las estrategias de los principales operadores
se centran en flexibilizar sus estructuras pro-

ductivas para adaptarlas al nuevo nivel de de-
manda, implantar políticas de reducción de
costes y orientar su negocio hacia mercados

exteriores en crecimiento. �
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¡6 funciones en un alicate!
Cortacables con capacidad hasta 
Ø 15 mm (5 x 2,5 mm2)

Pelacables para cables 
de 0,7 a 1,5 y de 2,5 mm2

Prensaterminales universal 
para punteras de 0,5 a 2,5 mm2

Nuevo alicate 
para instalaciones eléctricas.

KNIPEX ���� � � �� �� ��� � � � �� �� �  ���

w
w

w
.k

�i
p�

x.
�� Boca lisa para agarrar sin dañar 

los cables

Boca dentada y mordaza para 
agarrar material plano y redondo

Cantos exteriores marcados para 
manipular y desbarbar las cajas 
empotrables.

Representante exclusivo para España:
 

� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �

Las pinturas para la
industria concentraron
en 2012 el 57,6% del

mercado total. El 42,4%
restante correspondió al

segmento de pinturas
para decoración.
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Estas normativas establecen, además, que
los pasos peatonales deben permitir el
tránsito sin discontinuidades y deberían

permanecer libres de todo tipo de obstáculos,
estando libres de aristas vivas o salientes que
puedan producirse choques o golpes.
Para ello, Plabell propone la ‘Plataforma con
ventajas de paso’, que permite maniobrar las
cargas o descargas teniendo la función de
mesa. Soluciona el libre acceso a edificios y

Las plataformas con solución de paso son la propuesta de Plabell para dar

respuesta a las ordenanzas municipales que, como regla común, estipulan que

los trabajos en las vías públicas no deben constituir un obstáculo para el paso

de peatones.

protección de caída de objetos. Asimismo, esta
plataforma ofrece toda clase de garantías en
calidad de material y fabricación.
Los tubos y los extrusionados están fabricados
en aluminio de alta calidad, confiriendo a sus
diversos componentes una extrema ligereza y
una alta resistencia a la rotura, a la vez que
una total inalterabilidad ante cualquier agente
atmosférico así como de muchos agentes quí-
micos.
La plataforma de Plabell se sostiene con pies
telescópicos con un alargo de hasta 32 centí-
metros, lo que permite el nivelado sobre terrenos
en pendiente o escalonados.
La unión de los travesaños con los montantes
es muy veloz, gracias a los ganchos y a su
bloqueo automático instantáneo, asegurando
una sólida y segura fijación.
Teniendo en cuenta que los transportistas de
mudanzas están obligados a utilizar herramientas
de alerta y seguridad por sus trabajos temporales

en la vía pública, pero que en muchos casos in-
cumplen el libre acceso peatonal, la plataforma
de paso es un complemento de seguridad, ma-
niobrabilidad y liberación de paso para los ele-
vadores verticales u oblicuos.
Así mismo, la plataforma de paso es una herra-
mienta útil para el sector de la construcción y
la restauración de fachadas, dado que puede
ser ampliada a convertirse en un andamio como

el Alupont de Plabell. �

Plataformas 
con solución de paso

Plabell propone la ‘Plataforma con ventajas de paso’, que
permite maniobrar las cargas o descargas teniendo la
función de mesa.

La presión de un dedo es suficiente para desenganchar los
travesaños.

La plataforma de paso es un complemento de seguridad,
maniobrabilidad y liberación de paso para los elevadores
verticales u oblicuos.
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Velilla 
Confección 
Industrial, 
la experiencia 
de vestir  
al trabajador  

Haz tu 
pedido desde:
www.
velilla
confeccion.
com

 
Amplitud de soluciones para hacernos 
visibles en cualquier situación
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Polo liso de alta visibilidad de manga larga, realizado en 

espalda y mangas.

175 
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Cat.II. EN 340
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2
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2
2
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Nuestro objetivo es dar el mejor servicio. Avanzamos contigo, crecemos para ti.
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Expohogar Primavera ha exhibido una am-
plia gama de productos de calidad rela-
cionados con los ámbitos del regalo, in-

teriorismo y decoración, bisutería y comple-
mentos de moda, artesanía, papelería, mesa
y cocina, cuidado personal, decoración floral,
terraza y jardín, y textil para el hogar.
Una vez más, Expohogar ha avanzado lo que
se verá en las calles de nuestras ciudades
en los próximos meses. Así, han tenido
especial protagonismo los bolsos de mano,

expohogar Primavera 
cierra su 49ª edición con un 
balance moderadamente optimista

expohogar Primavera ha cerrado su 49ª edición, celebrada del 26 al 29 de
enero en el palacio 1 del recinto de Montjuïc de Fira de Barcelona, con un ba-
lance moderadamente optimista, según su director, josep alcaraz. con un total
de 102 expositores y más de 8.000 visitantes, el salón ha cubierto las expec-
tativas de expositores y visitantes, teniendo en cuenta la difícil situación econó-
mica tanto a nivel general como del propio sector, que sigue considerando al
certamen barcelonés como la feria de referencia para la zona de cataluña, ara-
gón, comunidad Valenciana, Baleares y sur de Francia.

los conocidos como clutch, las bomboneras
de piel sintética en colores flúor o neón, con
grandes lazos de satén o forrados con todo
tipo de pedrería.
En cuanto a la decoración de interiores, el
salón ha significado el triunfo del color azul
en cualquier gama y soporte (cajones, mesas,
baldas) y del estilo vintage (armarios decapados,
escaleras wash, cajones reciclados, de colores
despintados o en madera natural).
El director del salón, Josep Alcaraz, a quien

Interempresas entrevistó durante la edición
de otoño de 2012, ha querido destacar el
“esfuerzo de las empresas expositoras, que
han presentado artículos prácticos, de calidad
y a un precio ajustado” y ha agradecido a los
visitantes profesionales “su confianza, una
edición más en Fira de Barcelona”.
La próxima edición de Expohogar, en su con-
vocatoria de Otoño, tendrá lugar el próximo
mes de septiembre en el palacio 1 del recinto

de Montjuïc de Fira de Barcelona. �
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· Más de 60.000 millones de códigos

orbital que aporta:
Novedoso sistema de combinación 

 

 

 

 
 
 · Mayor resistencia al ganzuado

· Protección bumping avanzada
· Más de 60.000 millones de códigos

orbital que aporta:
Novedoso sistema de combinación 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 
 
 

antitaladro de metal duro
Múltiples pasadores 

 

 

 

 
 
 

antitaladro de metal duro
Múltiples pasadores 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 
 
 

Puente reforzado con una barra de acero

 

 

 

 
 
 

Puente reforzado con una barra de acero

 

 

 

 
 
 

Puente reforzado con una barra de acero

OL ABSSAA

 

 

 

 
 
 

, the global leader in door opening solutionsYY, the global leader in door opening solutionsO

 

 

 

 
 
 

, the global leader in door opening solutions

 

 

 

 
 
 

, the global leader in door opening solutions

F32_054_055 Expohogar  14/02/13  11:45  Página 55



el XVI Congreso Aecoc de
Ferretería y Bricolaje analiza
cómo dinamizar el mercado

análisis, Juan Antonio Maroto apostó firmemente
por la producción industrial y aseguró que “en
España deberíamos recuperar el modelo de
política industrial, ya que la industria es la base
firme donde asentar los servicios”. En su aproxi-
mación a la situación económica del país, Maroto
dijo que “a partir del tercer trimestre del año se
espera que las cosas vayan a mejor” y añadió
que “el crecimiento será 0 hasta el último trimestre
de 2013, por lo que los analistas apuntan a que
iremos saliendo de la recesión en la segunda
mitad del año”. Si bien aseguró que el sector
exterior es el que está “tirando del PIB” y que
“las exportaciones seguirán creciendo en 2013”,
el catedrático vaticinó que “el paro seguirá au-
mentando en los próximos meses y el consumo
público seguirá cayendo”. Juan Antonio Maroto
no quiso poner punto y final a su análisis sin
antes pedirle a la administración pública que
“ponga en marcha la unidad del mercado”, pues
la “competitividad depende de factores de entorno
y hay que apostar por la marca España”, aseguró.
En el contexto actual, fabricantes y distribuidores
buscan estrategias novedosas para desarrollar

sus negocios. Por ello, el Congreso ha contado
con la participación de profesionales del sector
como Juan José Jaén, presidente de Bricoking;
Francesc Martínez, presidente de NCC; David
Milagro, director Comercial de Bigmat; José An-
tonio Erdozia, director general de la Corporación
Patricio Echevarría; y Xavier Torra, director general
de Simón Holding, que han mostrado los ejes de
sus fórmulas empresariales. En una enriquecedora
mesa redonda, estos directivos del sector han
coincidido en calificar la “proximidad, innovación
de producto y servicio, diversificación y excelencia
operativa” como los elementos necesarios para
alcanzar vías de crecimiento en sus negocios.
Durante el análisis, todos ellos se han preguntado
por el rol que actualmente tiene Internet y los
nuevos canales en el mercado de nuestro país.
A modo de conclusión, apuntaron que Internet
es hoy un canal muy importante para “informarse,
consultar y conocer los productos”, pero aún “no
es un canal de compra para el consumidor de fe-
rretería y bricolaje”. En la mesa redonda, los pro-
fesionales de estas destacadas compañías líderes
debatieron acerca del potencial de crecimiento
de las marcas del distribuidor. En este sentido, si
bien cada uno de ellos aseguró contar con una
estrategia propia, coincidieron en que “la marca
blanca tiene que responder a una estrategia unida
a una marca y dirigida al consumidor”.
A través de un sistema de votación interactiva,
los más de 150 profesionales reunidos en Madrid
han manifestado su opinión sobre los retos es-
tratégicos que hoy tiene el sector. En este sentido,
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El congreso arrancó el día 14 por la tarde
con una aproximación al panorama económico
de los próximos años a cargo de Juan

Antonio Maroto, catedrático de economía financiera
de la Universidad Complutense de Madrid. El
catedrático hizo referencia a las reformas que,
según el Consenso Económico —estudio realizado
por PwC—, se deberían hacer para recuperar la
economía española. “Reformar la administración
pública, la formación profesional, las políticas
activas de empleo, así como el sistema de in-
centivos del I+D+i, además de introducir más
competencia en todos los sectores, son acciones
fundamentales para salir de la crisis”, apuntó.
Asimismo, el catedrático aseguró que “hay que
superar lo de la cadena de valor y apuntar hacia
la red de valor” y alentó a los sectores profesionales
a “apostar por las empresas participativas, la
RSC, la I+D+i y la formación”. En este sentido,
añadió que “un clúster es una fórmula muy válida
ya que permite generar reputación y reducir el
endeudamiento de las empresas que lo forman,
a la vez que les permiten subsistir en un mercado
dominado por las grandes compañías”. En su

Más de 150 profesionales del sector de ferretería y bricolaje se reunieron los días 14

y 15 de febero en Madrid en el marco del XVI Congreso Aecoc de Ferretería y Bricolaje

para analizar cómo dinamizar un mercado que en el último año ha caído en torno al

6% y mejorar la experiencia de compra a través de soluciones innovadoras. Además,

en la cena de congresistas que se celebró el día previo al congreso, la asociación dio

a conocer los ganadores de los I Premios Aecoc en Ferretería y Bricolaje, galardones

que reconocen a las dos compañías que más han destacado en el ámbito de la cola-

boración en este sector profesional: Izar Cutting Tools y Bricor.
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el 50% de los distribuidores reunidos en el marco
del congreso afirmaron que la concentración y
profesionalización con enseñas más fuertes son
los principales retos, mientras que el 70% de los
fabricantes apuestan por la colaboración fabri-
cante-distribuidor.

Izar Cutting Tools y Bricor, galardona-
dos con los I premios Aecoc en Ferre-
tería y Bricolaje
De los fabricantes finalistas a los primeros
premios, Izar Cutting Tools resultó la compañía
ganadora, mientras que de la categoría de distri-
buidores, Bricor fue la enseña que se llevó este
reconocimiento.
Fabricantes de herramientas de corte para uso
industrial y profesional, Izar Cutting Tools trabaja
para ser la mejor opción de un programa global
de herramientas de corte por su calidad y exce-
lencia de servicio. Apoyados en su competitividad,
esta compañía espera alcanzar cotas de mercado
significativas en todos los países industrializados
del mundo. Carlos Pujana, director general de la
compañía, recogió el premio y agradeció a los
asistentes este reconocimiento.
Por su parte, Bricor —la cadena de tiendas de
bricolaje y decoración perteneciente al Grupo El

Corte Inglés— ofrece un abundante surtido y un
gran número de referencias, así como la calidad,
servicio al cliente y atención personalizada propia
de El Corte Inglés. Dirigidas tanto a los profesio-
nales como a los aficionados del mundo del bri-
colaje, en las tiendas BriCor se pueden comprar

más de 45.000 productos de bricolaje. Diego
Luis Martín, director de Operaciones de BriCor,
fue el encargado de recoger el galardón mos-
trándose muy agradecido al Comité Aecoc de
Ferretería y Bricolaje y al equipo que conforma

la enseña por su dedicación y trabajo. �

ferretería bricolaje y jardinería 57AeCoC

De izq. a dcha: Marcos Fernández, director general de la compañía Ceys; Carlos Pujana, director general de Izar Cutting Tools;
Carlos Torme; Diego Luís Martín, director de operaciones de Bricor y Luis Guillermo Leal, presidente de la compañía ATB.
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La feria privada de negocios organizada
para los asociados a las Centrales de
Compras y Servicios Cadena 88 ferreterías

y Habitacle, ExpoCadena 2013, ocupa, según
los datos disponibles al cierre de la edición,
los pabellones 1 y 3 de Ifema, con unos 234
stands reservados para 319 marcas expositoras
que tienen ya confirmada la asistencia. Entre
ellas se encuentran representadas las firmas
más importantes del mundo de la ferretería,
bricolaje, menaje y jardinería.

No estamos tan mal…
Asimismo, y como viene siendo habitual, el
día antes de la apertura de la feria se celebra
el Congreso ExpoCadena, día 21 en el Centro

ExpoCadena 2013
reúne de nuevo la oferta
en ferretería y bricolaje

potenciar el ánimo, con la ponencia
- 'La gestión del entusiasmo. Cómo mantener

el ánimo con la que está cayendo'. �

de Convenciones Norte, de Ifema, que llega a
su tercera edición. El congreso, cuyo objetivo
es motivar y potenciar el entusiasmo de todas
las personas que integran la organización,
cuenta de nuevo con un elaborado y completo
programa centrado en la innovación, el desarrollo
y la ilusión como aspectos fundamentales para
afrontar el futuro:
- Sebastián Álvaro, director del programa

'Al filo de lo imposible', con la conferencia
'Nadie nos dijo que fuera imposible'.

- Cristina Garmendia, exministra de Ciencia
e Innovación durante 2008-2011, dará las
'Claves para escapar de la crisis desde la
innovación'.

- Víctor Küppers, consultor especializado en
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Los días 22 y 23 de febrero Grupo Ehlis organiza una nueva edición de Expo-

Cadena, y ya van 13. Le toca el turno a Madrid, Ifema, siguiendo la ya tradicional

alternancia con Barcelona. En esta ocasión, además, se celebrará también el 25º

aniversario de Cadena 88.

25 años en la brecha

Por otra parte, 2013 es un año muy es-
pecial para el Grupo Ehlis, organizador
de ExpoCadena, ya que se celebra el 25º
aniversario del nacimiento de Cadena 88
Ferreterías. Durante el evento, los direc-
tores generales de la enseña, Alejandro
e Ignacio Ehlis, harán presentación de
los próximos proyectos de la compañía
bajo el título '25 años creando futuro'.
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Calidad y
Servicio

www.tivoly.com

TIVOLY ESPAÑA
NUEVA HERRAMIENTA DE CORTE S.A.

Bº Urkizuaran, s/n • 48230 ELORRIO • BIZKAIA

Tel. 94 623 16 80 • Fax: 94 623 14 75  neco@tivoly.com

Visítenos en Ferroforma

PABELLÓN 1 : A07 - B08
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Carros de la compra
- Jean Capri Dos+2: Un modelo clásico

actualizado con nuevos estampados y colores,
consiguiendo así que lo más clásico siga en
plena actualidad. Este carro tiene una gran
repercusión por su fijación de la boca de la
bolsa y el sistema que consigue una mayor
sujeción al armazón, pero sobre todo porque
es uno de los más económicos, sin perder la
calidad, el buen diseño y comodidad a la hora
de hacer las compras o guardarlo en casa.

Diseño, color y 
tecnología en el stand 
de Rolser 

- Pack MH Tour: El modelo MH es sinónimo
de magnetismo, de diseño innovador que va
con el estilo de vida, vistiendo los momentos
de originalidad. “Una novedad hipnotizante
que no deja indiferente”, en palabras de la
empresa. Se presenta con el chasis ‘Tour’, uno
de los últimos avances tecnológicos de Rolser
que incorpora, en su diseño un innovador, un
sistema de ruedas giratorias que permite dirigir
el carro aún con más comodidad y precisión.

- Pack City Dos+2: La gama City de Rolser
nace para acompañar al usuario en cada ins-
tante, mimetizándose con el entorno, con un
diseño actual y atractivo para compartir el
día a día. El nuevo City se abre paso en la
ciudad y se puede encontrar con los chasis
Joy, pack Logic Dos+2 y pack Logic Tour con
ruedas giratorias, los dos últimos con posibilidad
de 2/4 ruedas, plegable y con la pieza para
ajustarlo al carro de supermercado.
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Rolser participa en Expocadena con sus tres gamas de producto que fabrica: ca-

rros de la compra, centros de planchado, escaleras domésticas e industriales. A

continuación se detallan algunos de los modelos que los visitantes de la feria

pueden ver, en el pabellón 3, stand G204.
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De izq. a dcha.: modelos Jean
Dos+2 Capri malva, Pack City

Lima Logic 2+2 y Pack Tour
Shopping MH.
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3De izq. a dcha.: escalera Brico 220 —con detalle de los
complementos para bricolaje— y la escalera industrial 3x7.

Escaleras industriales: ideal para el sector
profesional pero con pequeños detalles, como
su reducido peso, dimensiones proporcionadas y
fácil manejo, la convierten en una escalera
perfecta para uso doméstico e industrial. Contienen
bisagras guía, tirantes de seguridad con desen-
ganche opcional, barras de seguridad para una
estabilidad total, sistema de anclaje con cierre
de seguridad, así como conteras antideslizantes.
Con aluminios ligueros de altas prestaciones y

certificado por la norma UNE EN-131. �

Centros de planchado
Rolser expone 4 de los 6 modelos que fabrica
la firma alicantina: K-Uno, K-Tres, K-S y K-22, cre-
ados bajo la misma filosofía que todos sus pro-
ductos: acercar a los hogares un producto de
gran calidad que satisfacen todas las necesidades
de seguridad y comodidad que surgen a la hora
de planchar. Estos centros de planchado tienen
hasta 11 alturas con regulación automática y blo-
queo de seguridad, ligeras, y con la nueva pieza
para el bloqueo de las patas una vez cerrado.

Escaleras
Taburete M-10: Rolser presenta su nueva
gama de colores de los taburetes M-10; Lima,
Malva y Mandarina, con un elevado diseño
estético, ideal para la casa. Destaca por sus di-
mensiones reducidas y por su alto diseño. “La
solución estética en cualquier lugar de la casa”.
Con dos peldaños y arco de apoyo, plegado
ocupa el mínimo espacio, amplia superficie de
subida, embellecedores de gran solidez, tirantes
guía y conteras antideslizantes. Diseño y calidad,
resistente, versátil, ligera, segura, esta escalera
cumple todos los requisitos para ser la escalera
doméstica perfecta para el hogar.

Brico 220: la escalera Brico 220 de Rolser
está llena de pequeños detalles. Su kit-he-
rramientas aporta una mayor comodidad y es
ideal para hacer bricolaje en casa. 
Contiene peldaños extra-anchos antideslizan-
tes, desde 3 a 6 peldaños, bandeja portahe-
rramientas con soporte máximo de 10 kg, re-
llano con sistema de seguridad, peldaños
con sistemas de puntos fuertes, amplia su-
perficie de apoyo, cable de seguridad, para
limitar la apertura, etc.
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Gardena, especialista en productos para
el riego, muestra en su stand sus nuevos
aspersores oscilantes para jardines ge-

ométricos, sus aspersores para riego enterrado,
riego de superficie, y micro riego, y su nueva
gama de soportes portamangueras murales,
con el nuevo soporte roll-up de enrollado auto-
mático con sistema de batería.
Además, como gran novedad, Gardena presenta

Gardena y McCulloch no 
se pierden la convocatoria

Por otro lado, McCulloch está presente con
todas las nuevas gamas de la marca, como
motosierras, desbrozadoras, recortasetos, etc.
que destacan por su diseño y potencia de sus
máquinas. Al mismo tiempo, se presentan las
grandes novedades anunciadas por la marca
para el 2013 entre las que figuran su nueva
gama de cortacéspedes térmicos, una nueva

gama de tractores y su nuevo ‘Front Mower’.�

sus dos nuevos robot cortacésped que garantizan
un corte perfecto del césped de forma totalmente
autónoma, cargándose automáticamente y pu-
diendo cortar superficies de césped hasta 700
metros cuadrados. Asimismo, muestra otros
nuevos productos como la nueva gama de
guantes 2013 y la incorporación de los nuevos
sopladores Gardena con un modelo eléctrico y
otro de batería.
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Husqvarna Group, división Consumer, está presente con sus marcas Gardena y

McCulloch en la edición 2013 Expocadena. En este marco privilegiado, ambas

marcas presentan sus novedades para este año, en las que destacan de

nuevo su apuesta decidida por la innovación.
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En este sentido, Kapital-Pro, la línea profe-
sional de la marca Kapital, ve ampliado su
catálogo en 2013 gracias a la incorporación,

entre otros, de la nueva linterna telescópica
KL30LWL.
Esta linterna recargable, con una autonomía
hasta 12 horas de trabajo continuo, dispone de
una base magnética que facilita su sujeción y
función deslizante, dos elementos que hacen
de ella la opción ideal como lámpara de trabajo
para taller y trabajos en automoción.
Asimismo, está equipada con 30+6 LED de muy
alta luminosidad (40+8 lúmenes), es de muy
bajo consumo y se presenta acompañada de un
adaptador con conector a mechero para su
recarga a 12 V.
De sencillo manejo, viene a completar la gama
de iluminación de Kapital-Pro, ampliada también
con enrollacables, regletas y las linternas LED
de bolsillo KL480CR (5 modos y 480 lúmenes) o
la KL840CR (modelo recargable con 5 modos y
840 lúmenes).

Fegemu Tools presenta
las principales novedades
de su catálogo 2013

Novedades de Diager
Durante Expocadena 2013 se presenta, asimismo,
el nuevo cátalogo de Diager, primer fabricante
de brocas en Europa desde hace 60 años. En su
catálogo destaca la nueva broca de pared OP-
TIMA, la única en el mercado mundial de mango
cilíndrico y con 3 plaquitas de metal duro como
filos de corte. Su avanzada tecnología de corte
permite una mayor durabilidad, un mejor calibrado
y la más alta resistencia del sector.
Así, sus 3 filos de corte, permiten: reducir el
desgaste de la broca, gracias a la innovadora
geometría de la plaquita de metal duro; garantizar
un calibrado perfecto del agujero así como una
perforación totalmente limpia, y la mejora del
rendimiento de los anclajes mecánicos.
Otra de las novedades de Diager para
este año será su nuevo expositor de
sobremesa para la broca Booster,
para perforaciones en hormigón,

piedra y ladrillo macizo. �
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Fegemu Tools, empresa distribuidora de marcas de reconocido prestigio como

Starrett, Diager, Ridgid, Base Protection, Bondhus, Unbrako, Tecnolam y Nextorch,

muestra en el pabellón número 3, stand B080 de Expocadena 2013, celebrada

en Madrid, las principales novedades de su catálogo para 2013 entre las que

destaca la ampliación de la gama de iluminación de la marca para

profesionales Kapital-Pro, de gran éxito durante el pasado año,

y el nuevo catálogo de Diager, fabricante europeo número uno

a nivel mundial de brocas de construcción.

Fegemu Tools, distribuidor exclusivo de
Starrett, Diager, Ridgid, Base Protection,
Bondhus, Unbrako, Tecnolam y Nextorch,
está en el pabellón 3, stand B080

Broca Optima
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Impermeabilización líquida
al 100% mediante silicona
en base acuosa

400%, gran resistencia a los rayos UV y a la
lluvia, impermeabilidad incluso al agua estancada
y gran resistencia el envejecimiento.
Como resultado de sus prestaciones, SL3000 Si-
licona Líquida cumple con ETAG 005 como im-
permeabilizante para cualquier tipo de cubiertas
visitables, expuestas al intemperie con tempe-
raturas desde -20 hasta 80 °C.

Los útiles de trabajo se limpian fácilmente con
agua y el producto sobrante en el envase per-
fectamente cerrado se mantiene durante dos
años en condiciones normales de almacena-
miento.
SL 3000 seca por evaporación del agua y una
vez perfectamente reticulado queda una lámina
continua 100% silicona con una elasticidad del
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A fin de satisfacer las necesidades del

profesional, Henkel ha desarrollado la

tecnología exclusiva Silicotec. Esto ha

permitido crear un producto innovador,

Rubson SL3000 Silicona Líquida, un

impermeabilizante líquido 100% silico-

na en base acuosa, cuyas propieda-

des pueden conocer los visitantes a

Expocadena 2013.

Ejemplo de aplicación en el anclaje de placas.

SL3000 es un producto listo al uso que se
puede aplicar con pincel, brocha, rodillo
y también con pistola sistema ‘airless’

sobre soportes debidamente preparados para
que estén firmes, limpios y secos. Su viscosidad
permite rellenar fisuras y grietas. Además, el
producto no descuelga ni nivela cualquiera que
sea la inclinación de aplicación.

Ejemplo de aplicación con pincel.
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Gran variedad de aplicaciones
La facilidad de uso y versatilidad hacen de SL3000 un imper-
meabilizante idóneo tanto para obra nueva como para reha-
bilitación. Destacan entre sus múltiples aplicaciones la im-
permeabilización y protección de:
- Cubiertas planas e inclinadas.
- Reparación de canalones de metal, obra o plástico.
- Reparación de telas asfálticas deterioradas.
- Uniones en chimeneas de obra, claraboyas y salidas de

ventilación..
- Sellado de los anclajes que perforan la cubierta en ins-

talaciones de placas solares, equipos de aires acondi-
cionados, etc.

- Reparación y sellado de desagües para evitar filtraciones
en la cubierta.

El producto está disponible en los colores blanco, gris, teja y
negro y en formatos de 1, 5 y 25 kilogramos, adaptándose a

la mayoría de las necesidades del cliente. �

Nueva masilla
epoxi para 
pequeñas 
reparaciones 
de Henkel

Recuperar el aspecto
original de una pared
agujereada, recons-
truir un mueble o de-
volverle la forma a
una esquina, por
ejemplo, son peque-
ñas reparaciones
que puede hacer uno
mismo en casa sin
complicaciones. La
marca de adhesivos Loctite, de Henkel,
lanza la masilla epoxi en prácticas monodosis: Loc-
tite Ultra Repair, desarrollada con la experiencia de
Loctite industrial.
Loctite Ultra Repair brinda multitud de posibilidades
para reparar de la forma más fácil, limpia y cómoda.
De sencilla aplicación en sólo dos pasos: amasar y
aplicar. Se amasa un trozo de masilla con los dedos,
a modo de plastilina, hasta que ablande y, seguida-
mente, se adapta sobre la superficie a tratar. Una
vez seca, actúa en sólo 5 minutos y endurece como
una piedra.
Su fórmula extrafuerte garantiza unos resultados
perfectos para las reparaciones en el hogar de ma-
nera rápida tanto para trabajos en interiores como
exteriores ya que es resistente al agua, a golpes y a
temperaturas extremas (-30 °C/+120 °C). Además,
una vez seca, se puede lijar, pulir y pintar y devolver
a cualquier desperfecto su aspecto original. No con-
tiene disolventes y es compatible con casi todo tipo
de material: cerámica, porcelana, vidrio, piedra, ma-
dera, metal, cuero, plático, etc.
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Las Toallitas Lavamanos Multiusos 3-en-
Uno Profesional están especialmente di-
señadas para ayudar a eliminar de manera

eficaz, en manos y herramientas, una gran va-
riedad de suciedad difícil de eliminar como
grasa, aceite, barro, pintura, cola, resina, adhe-
sivos y alquitrán. Gracias a su doble capa e in-
novadora formulación, ofrecen una gran eficacia,
protección e hidratación de la piel.
Las Toallitas Profesionales Multiusos se pre-

Toallitas multiusos para
los profesionales de la
suciedad

transportar y otro de 500 ml indicado para los
usuarios que utilizan frecuentemente este tipo
de productos. Ambos formatos se comercializan
en cajas expositoras de 6 unidades.
Según Francisco Ortega, director de Marketing:
“Esta nueva referencia completa nuestra gama
de Lavamanos Profesional que Limpian y protegen
eficazmente la herramienta más importante de

manitas y profesionales... sus manos". �

sentan en packs de 24 toallitas y la unidad de
embalaje consiste en una caja expositora de
12 packs. Al ser un pack compacto y altamente
portátil resultan imprescindibles en las cajas
de herramientas y los maleteros de cualquier
coche o moto.
Este nuevo formato completa la gama actual
de Lavamanos 3-en-Uno Profesional formulada
especialmente para la eliminación de grasa
compuesta por un formato de 240 ml, fácil de
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WD-40 Company, multinacional destacada en la fabricación y comercialización

de productos y aceites multiusos ha presentado recientemente el lanzamiento

de una nueva referencia que amplía su gama de lavamanos y que ha comen-

zado a comercializarse este 2013.
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Xylazel está presente en esta edición de
Expocadena con su última novedad: �‘Xyla-
zel Aire Sano Pintura adecuada para alér-

gicos y asmáticos’. Se trata de un producto
único y novedoso desarrollado por la firma en
respuesta a las necesidades de los consumidores,
demostrando así su sensibilidad con el problema
que suponen las patologías respiratorias, alergias
y asma. “El primer producto de una nueva línea
de pinturas relacionadas con el mundo de la
salud: Xylazel Aire Sano”, tal como explican
desde la empresa.
Según datos de la Seaic (Sociedad Española de
Alergología e Inmunología Clínica) y la Separ
(Sociedad Española de Neumología y Cirugía
Torácica), las enfermedades alérgicas constituyen
una verdadera epidemia no infecciosa en los
países desarrollados en el siglo XXI. La preva-
lencia de las enfermedades alérgicas a nivel
mundial no cesa de aumentar estimándose que
entre el 30 y 40% dela población mundial se
encuentra afectada por alguna se ellas. Además

Xylazel presenta ‘Xylazel

Aire Sano Pintura adecuada

para Alérgicos y Asmáticos’

Asimismo, presenta un gran poder de cubrición
y un acabado decorativo mate con excelente
duración y facilidad de limpieza. Adecuada para
la mayoría de las superficies. Puede aplicarse
también sobre otro tipo de superficies como
madera o metal, utilizando una imprimación
adecuada. Es especial para interiores, con una
excelente nivelación y brochabilidad y una gran
capacidad de adherencia. Una pintura de gran
rendimiento altamente lavable y resistente a
los roces, que no se cuartea ni escama y es
muy elástica e inalterable con el tiempo. Des-
pués de secar es resistente al agua, imperme-
able y transpirable y admite colores mezclables

entre sí. �

se prevé que en 23 años será alérgica la mitad
de la población.
‘Xylazel Aire Sano Pintura Adecuada para alér-
gicos y Asmáticos’ es una pintura ecológica al
agua para paredes de interior y en acabado
mate, que cumple con los requisitos de la Clase
A+ del decreto francés nº 2011-321 de 23 de
marzo de 2011 del Ministerio Francés de Ecología,
Desarrollo Sostenible, Transporte y Vivienda:
pintura con mínimas emisiones en interiores.
Además, está avalada por la Sociedad de Aler-
gología e Inmunología Clínica (Seaic) y destaca
también por su bajo contenido en COVs y en
emisiones de productos peligrosos. De bajo
olor, es muy fácil de aplicar y limpiar.
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Esta nueva pintura destaca por su
bajo contenido en COVs y emisiones
de productos peligrosos
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Sellado inmediato incluso en
condiciones extremas

Tesa sigue innovando en el sector de las altas prestaciones. En esta
ocasión ha desarrollado la cinta Xtreme Conditions Premium, una
cinta de silicona autosoldable que ofrece una excelente resistencia

a las condiciones más adversas (como temperaturas de -60 hasta +260
°C) y a la mayoría de aceites, ácidos, disolventes, agua y radiación UV.
Apropiada tanto para aplicaciones temporales como permanentes, la
nueva tesa Xtreme Conditions Premium proporciona un sellado inmediato,
incluso bajo el agua, y no deja residuos al retirarla.
Se aplica por presión enrollándola sobre sí misma y puede soportar
elevadas fugas de presión, hasta un máximo de 12 bar. La variante
Premium ha sido desarrollada para cubrir necesidades todavía más
exigentes (es más gruesa que la tesa Xtreme Conditions) y se presenta
en un formato industrial más grande. Entre otras muchas aplicaciones, la tesa Xtreme Conditions Premium es apropiada para el aislamiento
eléctrico (12.000 voltios), el sellado de mangueras de pintura y de aire comprimido, las reparaciones sobre superficies sucias y superficies

sensibles, los sellados extensos, la reparación de cabos o para ser usada en reparaciones bajo el agua. �

Xtreme Conditions Premium es una cinta de silicona autosoldable que ofrece una
excelente resistencia a las condiciones más adversas.

Ifam exhibe un nuevo 
cerrojo de acero

Feliciano Aranzabal S.A., canda-
dos Ifam, no pierde la oportuni-
dad de mostrar, durante su par-

ticipación en Expocadena, algunas
de sus propuestas para seguridad
desarrolladas siguiendo sus están-
dares de calidad y vanguardismo,
características de esta empresa joven
que busca soluciones inteligentes
para un mercado experto.
Así, los visitantes pueden ser el ce-
rrojo de cuerpo de acero CS88, con
condena de palanca desde el interior
—una opción desactivable por lo
que si el cliente así lo requiere debe
especificarlo en su pedido—. Dis-
ponible con y sin cilindro, en la pri-
mera opción se suministra con 5
llaves de la serie M. Incorpora palanca de cuadrado de 17 mm, de acero cromado. Este cerrojo está indicado para puertas de apertura tanto izquierda
como derecha. Disponible en llaves iguales, nº determinado y amaestramiento, es combinable con cilindros Serie RX, M y candados Huno80.
Por otra parte, Ifam muestra también los escudos ES610. Un escudo protector de cilindro con sistema antiextractor. Incorpora también sistema antitaladro

y se suministra acabado en latón y níquel.�
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Toyma acude
con su nuevo
taburete con
alojamiento

Toyma participa en Expocadena 2013 con su nuevo taburete
con alojamiento, un modelo totalmente diseñado y fabricado
por la firma. Sus principales características son su robustez

y funcionalidad. Incorpora dos alojamientos para guardar objetos
y gomas antideslizantes en las cuatro patas que le dan la máxima
seguridad, incluso dentro del plato de ducha. Está fabricado con
plásticos de alta calidad ABS y se presenta en cinco colores:

azul, blanco, gris, pistacho y lila. �
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Imcoinsa muestra
las ventajas para
sus clientes

Imcoinsa acude a la XIII edición de Ex-
pocadena, la feria privada del Grupo
Ehlis, donde presenta interensantes

promociones especiales en: herramienta
de corte, brocas HSS, compresores, ca-
rretillas y transpaletas, construcción y
herramienta neumática. Por otra parte,
los visitantes pueden conocer también
las soluciones globales que ofrece la
firma gracias a su amplio catálogo, posi-
bilitando la agrupación de pedidos, lo
que permite a los asociados simplificar y
optimizar el proceso de compra, mejo-
rando las condiciones comerciales y ra-
cionalizando los costes de transporte,

logísticos y administrativos.�

Motores Campeón 
e Hidrobex muestran
sus novedades para 
la ferretería profesional

En su stand A036 del pabellón 3, Motores Campeón e Hidrobex, exponen su
gama doméstica de motobombas Koshin ‘made in Japan’ SEM25E, SEH25L y
SEH50X, la nueva motobomba AT-25 Campeón, también ensamblada en

Japón como novedad 2013, además de motoazadas PB25H16 ‘by Pilote 88 France’
y las electrobombas Leader PUMPS Italy. Los visitantes pueden ver también la
nueva gama de desbrozadoras Campeón Mori con motor Kawasaki TJ45 Y Honda
GX35 y las nuevas hidrolimpiadoras Campeón CKL-1400 Extra y CKS-1700 Gold
Extra entre otros productos marca Campeón e Hidrobex destinados al mercado de

la ferretería especializada.�
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3 Olivé Química participa
en la XIII edición de 
Expocadena 88

Olivé Química, empresa es-
pecialista en la fabricación
de siliconas y sellantes,

no falta al evento y en su stand
(F184 del pabellón 3 de Ifema)
de la feria los visitantes podrán
ver las novedades de la gama
Olibond, adhesivos polivalentes
ideal para superficies húmedas
basados en polímeros híbridos
modificados:
• Olibond One, adhesivo/sellante de elevada resistencia para uniones elásticas

y duraderas. Gran resistencia al envejecimiento y a las condiciones atmos-
féricas.

• Olibond Turbo Tack, adhesivo elástico de fijación ultra rápida con gran
agarre inicial y de elevadas prestaciones finales.

• Olibond Crystal, adhesivo/sellante completamente transparente para uniones
flexibles y duraderas.

• Olibond Parket, adhesivo elástico de elevada resistencia para el encolado

de suelos de madera. No contiene agua, ni disolventes.�

Dicsa presenta su
nuevo catálogo de
superficies

La firma Dicsa, Distribui-
dora Internacional Car-
men, con sede en Zara-

goza, aprovecha su paso por
la feria privada del grupo
Ehlis para exponer su com-
pleta gama de productos entre
los que se encuentran:
• Planchas de goma: Goma común, Neopreno, Semperit, Cauchos especiales
• Pavimentos de goma: Bolos, rayados, rugosos, antideslizantes, rejilla aislante,

alveolar, loseta caucho celular
• Siliconas: Compacta, traslúcida, blanca, roja
• Alfombras: Picos, coco, coco-gruesa, coco-goma, coma-moqueta, rizo, textil, césped

artificial, Astroturf, protector coches, antideslizante cajones.
• Expositores
Asimismo, la firma muestra su nuevo catálogo de superficies, su amplio stock de

productos y su capacidad de servicio urgente.�

Ruedas Alex
presenta 
su nuevo 
catálogo 2013

Ruedas Alex, especialista fabricante
y referente en el mercado español
de ruedas, presenta su nuevo catá-

logo general 2013. El nuevo catálogo 2013
está enmarcado dentro la política de cali-
dad, innovación y colaboración integral
con los clientes que marcan las directrices
de la compañía ya desde el año 1958, año
de su fundación.
El nuevo catálogo de Ruedas Alex 2013
consta de 226 páginas y está dividido en
dos partes:
Una primera parte en la que se combina
un área más corporativo con una descrip-
ción detallada de la empresa y una guía
rápida y consulta técnica con los factores
mas decisivos para la elección de las
ruedas mas adecuadas.
La segunda parte, la más extensa del ca-
tálogo, incorpora muchísimas novedades
con respecto a su anterior versión, con
una amplísima descripción técnica de toda
la gama de ruedas, acompañada gráfica-
mente con tablas, dibujos y fotografías,
que lo convierten en un documento atrac-
tivo visualmente, así como rápido y fácil
de consultar.
Según comentan desde Ruedas Alex, el
catálogo 2013 pretende ser un documento
de referencia imprescindible que cubra
satisfactoriamente las necesidades de to-

dos sus clientes.�
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Así pues, este año veremos una Ferrofor-
ma/Bricoforma igual pero diferente. Igual
en cuanto a afán de internacionalidad y

profesionalidad, pero diferente en cuanto a ser-
vicio al expositor. Las ferias hace tiempo dejaron
de ser un mero escaparate donde ‘presentar’
novedades mundiales —Internet ya ejerce, y
estupendamente, esa función— para recon-
vertirse en espacios de networking. Pero para
ello las organizaciones feriales deben saber
atender las necesidades de las empresas parti-
cipantes y ofrecerles, en la medida de lo posible,
soluciones reales a sus necesidades. Y parece
ser que Ferroforma/Bricoforma, con Arrate Te-
llaetxe al frente, trabaja en esa dirección con
la creación de las ‘Comisiones de Trabajo’:
“para establecer una conexión directa con el
sector y sus necesidades reales”. 40 años tra-
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3 Ferroforma/Bricoforma 

pone sus 40 años de 
experiencia al servicio 

del ‘sector’

‘Construyendo Ferroforma entre todos’ es el sugerente lema que los organizadores de Ferroforma

han elegido para celebrar la XX edición del salón dedicado a la ferretería y el bricolaje que viene

celebrándose cada dos años. Y no es para menos. Lo cierto en que este sector está viviendo mo-

mentos convulsos. No sólo por la propia situación económica del mundo industrial, que también,

sino por diversos ‘movimientos’ entre algunos de sus protagonistas que no siempre ayudan a co-

hesionar un sector ya de por sí disperso y heterogéneo. Así que puestos a elegir un eslogan,

quizá éste era uno de los más adecuados para invitar a todos a participar en ella.

Esther Güell

bajando con y para el sector dan suficiente ex-
periencia como para saber cuáles son estas
necesidades.
Por eso esta edición es la primera que se
celebra solamente en días laborables, de martes
a viernes, con el objetivo de que las empresas
puedan aprovechar al máximo las sinergias pro-
fesionales y garantizar visitas de mayor contenido
técnico.
A ello contribuirá también la modificación del

horario adecuándolo a los que se llevan a cabo
en otros ferias europeas, de 9 a 18 horas, y
adelantando así la entrada y el cierre del evento.
El objetivo es, para 2013, doble: aumentar la
profesionalidad de la feria, que les sea útil a
los expositores y visitantes, pero potenciar a la
vez el ocio e impulsar visitas a la ciudad de
Bilbao, “por lo que estamos trabajando para al-
canzar acuerdos con establecimientos para in-
centivar estas visitas”. Pero los visitantes de

Por primera vez se celebra sólo 
en días laborables para que las 
empresas aprovechen al máximo 
las sinergias profesionales
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Sociedad para la Transformación Competitiva.

Más actos paralelos
Asimismo, la agenda incluye también una serie
de actos paralelos para profesionales, tanto
expositores como visitantes, como los encuen-
tros entre profesionales durante un ‘Paso por
la ría de Bilbao’; la convocatoria de los ‘Premios
Ferroforma/Bricoforma 2013’ a la innovación
de productos y marcas en los sectores de Fe-
rretería, Bricolaje y Suministro Industrial; los
‘premios 20 aniversario Ferroforma’ a las per-
sonas/empresas que han apostado por Ferro-
forma en sus 20 ediciones —y que se enmarcan
en un acto social y festivo conmemorativo de
la 20ª edición—; y los ‘premios Mejor Diseño
de stand Ferroforma/Bricoforma 2013’, desti-
nados a la mejor presentación de la empresa
expositora.

Una App para la feria
Por otra parte, y siguiendo el camino iniciado
por BIEMH el año pasado que tuvo muy buenos
resultados, se ha desarrollado la aplicación
móvil de Ferroforma/Bricoforma para los tres
sistemas operativos Android, IOS de Apple y
Blackberry en castellano, euskera e inglés. El
programa, diseñado para teléfonos inteligentes,
dispone de cinco apartados: información general,
últimas noticias, imágenes, vídeos y consulta
de expositores. Este último permite obtener
datos sobre marcas, productos, empresas re-
presentadas y ubicación, establecer contacto

directo a través del teléfono o correo electrónico
y configurar una agenda de visita utilizando la
pestaña de ‘favoritos’.
Con esta herramienta, el equipo comercial de
Ferroforma/Bricoforma quiere facilitar a visitantes
y expositores todo lo relacionado con su partici-
pación en el certamen, y optimizarla, potenciando
a la vez la imagen de marca y avanzar en el des-

arrollo de nuevos servicios innovadores. �
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Ferroforma/Bricoforma tienen más motivos para
visitar la feria. Por una parte, las jornadas
técnicas, que esta edición tratan sobre temas
online como el ‘e-commerce’, y otras como el
‘escaparatismo’, la ‘preparación del vendedor’
‘cursos de formación’ sobre abrasivos y herra-
mientas de corte, patrocinados por BEC y la
Fundación Txema Elorza.

Impulsar la exportación
Esta edición cuenta también con jornadas cen-
tradas en la exportación, factor clave para las
empresas en la actual coyuntura económica.
Expertos internacionales presentan oportunidades
de negocio y prospecciones de mercado en dis-
tintos puntos estratégicos del mundo. 
México, Panamá, Brasil, Marruecos, Rusia, Ru-
mania y Ucrania figuran en la lista de países
confirmados en la agenda al cierre de esta
edición. Las jornadas ‘Ayuda a la Internaciona-
lización y Exportación’ contarán con la presencia
de expertos comerciales —entre los que se
encuentran varios embajadores— que expondrán
las diferentes oportunidades de negocio que
existen en cada una de sus áreas geográficas
de referencia.
La internacionalización está también presente
en Ferroforma/Bricoforma 2013 en su oferta
comercial, en el conjunto de delegaciones co-
merciales de compradores extranjeros invitados
por la organización, y otros profesionales ex-
tranjeros que visitarán del 12 al 15 de marzo
Bilbao Exhibition Centre.
Estas jornadas cuentan con el apoyo de SPRI,

Coloquio profesional

Ferroforma/Bricoforma 2013 incluye
también un coloquio entre varios de los
principales ferreteros del país. El even-
to, encuadrado dentro de los actos pa-
ralelos de Ferroforma, está coordinado
por Interempresas y pretende recoger la
opinión y experiencia de los principales
ferreteros sobre cómo están actuando
en estos tiempos y las claves de futuro
en diferentes apartados para sacar ade-
lante sus negocios.
El acto contará con la presencia de un
experto en ferretería internacional con
el ánimo de aportar igualmente el co-
nocimiento en estos temas más allá de
nuestras fronteras.
Dicho evento tendrá lugar el miércoles
día 13 a partir de las 9:30 de la mañana
dentro el recinto de Ferroforma.
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En primer lugar, ¿cuál es la estrategia de
Izar con el lanzamiento de Onix? ¿Su
desarrollo es fruto de una estrategia de
largo recorrido o de la necesidad de di-
versificar su mercado?
Hace muchos años, Izar fue pionera lanzando
una gama de brocas para el bricolaje que con
el tiempo evolucionó hacia otro tipo de producto
y presentación más afín a la ferretería y suministro
industrial. Ese programa presentaba la gran
ventaja entonces y todavía de los expositores
en cascada que optimizan espacio y tiempo en
el punto de venta.
Ahora, entre las nuevas estrategias comerciales
de Izar, hemos decidido llegar a la distribución
moderna porque entendemos que podemos
aportar un valor añadido como especialistas.

Por el momento, ¿de qué tipo de herra-
mientas estamos hablando? ¿Qué mate-
riales podrán trabajar?
De momento presentaremos una línea básica pero
suficiente para este tipo de establecimientos, que
irá creciendo a lo largo de este año y el que viene.

Nuestras herramientas taladrarán todos los ma-
teriales que un aficionado al bricolaje pueda
encontrarse a la hora de realizar un trabajo en
su hogar: desde poner un tope en el baño sobre
un porcelánico muy duro, hasta colgar un cuadro
en casa que ha pintado tu hijo en sus clases de
pintura, etc.

Izar es una marca fabricante de herra-
mientas de alta calidad. ¿Será también
un distintivo de Onix?
Por supuesto, tal y como hemos definido en el
programa, tendremos ‘herramientas de calidad
para el bricolaje’, por lo que marcaremos una
diferencia con los artículos que solemos encontrar
en estos centros.

Teniendo en cuenta la gran variedad de
oferta y precio disponible en el mercado
de bricolaje, ¿cree que el bricolador afi-
cionado está dispuesto a pagar por la
calidad de las herramientas?
Considerando que la sección de herramientas
del bricolaje no es precisamente barata, seremos

suficientemente competitivos para que un usuario
se decante por un artículo de calidad con el
que pueda solucionar sus necesidades sin pre-
ocuparse por el funcionamiento de la herra-
mienta.

Sea por la crisis o por moda, lo cierto es
que el DIY está ganando terreno en Es-
paña, aunque a mucha distancia de otros
países centroeuropeos. ¿Qué previsiones
de crecimiento tienen previsto alcanzar
con Onix para 2013?
Teniendo en cuenta que partimos de cero, las
previsiones de crecimiento son las mejores que
se puedan tener. Lo más importante en un prin-
cipio es ganarnos la confianza de nuestros
futuros clientes para que consideren Onix como
la broca que necesitan en sus puntos de venta.

¿Y tienen prevista la exportación de
estas herramientas?
En un principio comenzaremos con el mercado
nacional, pero no descartamos mercados como
Francia y Portugal donde nuestra presencia es
cada vez mayor.

¿Cuál será el principal canal de distribu-
ción de la marca Onix?
Pequeña y mediana superficie de bricolaje. Lo
que hoy en día se denomina la distribución
moderna.

Para finalizar, Izar prevé para 2013 alcan-
zar los 21 millones de euros de ventas
según sus datos publicados reciente-
mente. ¿Qué papel cree que jugará Onix
en estas cifras?
Cuando lanzas un programa nuevo lo más im-
portante durante el primer año no es la cifra de
negocio si no otros aspectos como antes hemos
mencionado, … por tanto a partir del año 2014
será cuando podamos analizar las cifras y ver
el papel real que juega Onix en nuestra factu-
ración.�

Mónica González, 
Key Account Manager de Izar Cutting Tools

Izar Cutting Tools presenta formalmente en Ferroforma 2013 su nueva línea de bricolaje de calidad
bajo la marca Onix, para cubrir un segmento de mercado que hasta ahora no ocupaba. Una apuesta
como ésta en un momento nada boyante para el comercio en general merece nuestra atención.

Esther Güell
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“Nuestras herramientas taladrarán todos los materiales que un aficionado
al bricolaje puede encontrar en su hogar”
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Arrate Tellaexte, 
directora de 
Ferroforma-Bricoforma

Ferroforma-Bricoforma 
celebra su XX edición dando
respuestas reales a las 
necesidades del sector

Bilbao Exhibition Centre acoge a mediados de marzo una celebración muy
significativa: la edición número 20 de Ferroforma-Bricoforma. Será la mayor
puesta en escena sectorial del año en nuestro país y el mayor punto de en-
cuentro europeo entre profesionales, fabricantes, importadores, distribui-
dores y visitantes.

Las marcas líderes en ferretería, bricolaje y suministro industrial participan
en el certamen porque han encontrado en él respuestas reales a sus nece-
sidades comerciales y de proyección exterior. Son ya más de 40 años tra-
bajando con el sector, sus inquietudes, sus estrategias de futuro y su mirada
al mundo.

Ayudar a las empresas en su acceso a los mercados exteriores es una prio-
ridad para nosotros, por lo que cada año reforzamos más nuestras campa-
ñas de compradores e invertimos más esfuerzos en ellas. Para la actual
edición, estamos convencidos de que todo aquello que tenga que ver con
los intereses de compra del sector se hará patente en Ferroforma-Bricofor-
ma a lo largo de la semana.

En la búsqueda de múltiples espacios para ofrecer nuevas respuestas,
hemos diseñado, además, un programa muy dinámico para hacer de Ferro-
forma-Bricoforma una feria realmente ‘viva’ y llena de actividad, en la que
esperamos la máxima participación de las empresas. Vivimos tiempos difí-
ciles que se alargan, por lo que los profesionales buscan otras ‘claves’ para
su negocio.

Y para conmemorar nuestro 20° aniversario hemos preparado una gran ce-
lebración, con un acto central en el que habrá una entrega de premios a las
personas y empresas que han apostado por la feria en todo este tiempo y
la han convertido en un evento muy consolidado. Este año, más que nunca,
queremos que Ferroforma-Bricoforma sea una gran fiesta, y una oportunidad
para todos. ¡Celébrela con nosotros! �
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tomás Bodero muestra en
Ferroforma sus columnas
expositoras aptas para 5
modelos diferentes

La firma burgalense Tomás Bo-
dero asiste a Ferroforma donde,
junto a su amplia gama de

guantes de protección, muestra sus
columnas expositoras o stands de
cartón con distintas capacidades
(normalmente, entre 20 y 30 pares
de guantes por unidad). En este
caso, cada stand o columna expo-
sitora alberga 5 modelos diferentes,
de los cuales hay una muestra col-
gada en los laterales del expositor,
de modo que el cliente pueda pro-
barla. Cada stand se va rellenando
a medida que tienen salida los
guantes. Los expositores servidos
en caja tienen un cómodo, sencillo

y rápido montaje.�

El stand expositor de Tomás Bodero, diseñado
con una muestra colgada en sus laterales para el
cliente pueda probarla.

svelt muestra sus nuevos
productos para 2013

Hispano Industrias Svelt, fabricante de escaleras, andamios, cajas de
aluminio, rampas de carga y soluciones especiales de aluminio soldado
para trabajos en altura y medios de acceso, aprovecha su paso por Fe-

rroforma para presentar su nuevo catálogo de 72 páginas a color con todos
sus fabricados y disponible ya en los distribuidores.
Asimismo, la firma expone también sus nuevos productos para 2013 como:
- Multilady, la nueva escalera telescópica multiposiciones de aluminio con

plataforma de aluminio plegable para trabajar como banco de trabajo.
- Selecstep, la escalera de aluminio telescópica con bandeja porta objetos

imantada y barandilla de protección.
- Microlift, la nueva máquina móvil para elevar personas en vertical

eléctrica o con batería.
- Escalísima, la escalera más versátil de Svelt para trabajar en tijera, en

apoyo en desnivel y se ajusta cada pata para salvar obstáculos.
- Pasarelas y barandillas, una nueva propuesta de producto Svelt fabricado

en aluminio, a medida, desmontable fácilmente pensado para trabajos en

altura con total seguridad.�
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Cortantes articulados

Los filos de corte llevan unas hendiduras para
evitar que el cable a cortar se deslice a lo largo
del filo y se escape

Las características principales de esta herramienta de trabajo son:
- Un efectivo ratio fuerza/corte hace posible utilizar este cortante muy

ceca de la articulación, que supone una mejora de eficiencia en hasta
un 60% frente a cortantes convencionales.

- Compacto y potente.
- Su óptima palanca disminuye el esfuerzo a realizar.
- Filos de corte adicionalmente endurecidos por inducción.
Modelo 8340
- Corte de precisión con cables blandos hasta 6 mm de diámetro y cables

de cuerda de piano hasta 3,8 mm diámetro.
Modelo 8340 Z
- Filos de precisión para corte de cable blando hasta 6 m de diámetro, 5,5

mm de cable duro y 3,8 mm para cuerda de piano.
Los filos de corte llevan unas hendiduras para evitar que el cable a cortar
deslice a lo largo del filo y se escape.

Gedore Ibérica, S.L.
Tel.: +34—902292262 • gedore@gedore.es
www.interempresas.net/P102497
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Mortero sellador
elástico

Resistente a los agentes atmosféricos

Elastimor es un mortero compuesto por resinas acrílicas y
caucho modificado emulsionados, áridos silíceos y otras
cargas minerales y pigmentos, sometidos a un proceso de
purificación y regulación de granulometría.
Está formulado para dar respuesta a problemas hasta ahora
no resueltos en la construcción como es la unión de materiales de diversas
naturalezas, sin alterar el equilibrio estético, y consiguiendo óptimos re-
sultados.
Una vez seco mantiene sus características entre 20 y 80 °C. Posee una gran
resistencia a los agentes atmosféricos y a las radiaciones ultravioleta. La
masa una vez curada es impermeable al agua y soporta gran cantidad de
ácidos y productos alcalinos diluidos. Puede pintarse con pinturas al agua.
Elastimor no ataca a ningún tipo de aluminio.

Pinturas Ditosa, S.L.
Tel.: +34—942845160 • ditosa@pinturasditosa.com
www.interempresas.net/P50066

Alicates para
instaladores

Varias utilidades en una única herramienta

Alicate multifuncional para instalaciones eléctricas; para sujetar ma-
terial plano y redondo, doblar, desbarbar, cortar cables, pelarlos y en-
tallar punteras.
6 funciones en un alicate:
- Superficie de agarre lisa en la punta para agarrar sin dañar los cables.
- Superficie de agarre dentada y mordaza para agarrar material plano y

redondo.
- Canto exterior marcado en la boca para manipular las cajas de los me-

canismos eléctricos y desbarbar orificios de paso.
- Orificios para pelar cables de 0,7 a 1,5 mm  y 2,5 mm .
- Hendidura para entallar punteras de 0,5 a 2,5 mm .
- Cortacables con filos de precisión (templados por inducción) para cables

de Cu y Al de hasta 5 x 2,5 mm  / Ø 15 mm.
Mecanismo de cierre inteligente, en los modelos con muelle de apertura
automática, para trabajar sin necesidad de abrir completamente los alica-
tes. El filo permanece cerrado y protegido.
Cabeza esbelta para facilitar el trabajo en zonas de difícil acceso.
Articulación atornillada: preciso, sin holguras al trabajar con el alicate.
Acero especial para herramientas de calidad especial, forjado y templado
al aceite.
Disponen de las funciones esenciales de las otras cuatro herramientas bá-
sicas imprescindibles en las instalaciones eléctricas: alicates semiredon-
dos, pelacables, así como alicates para entallar terminales y cortacables.
Esta funcionalidad cuádruple en un único alicates es ideal para los elec-
tricistas que tanto en la construcción como en la industria tengan que mo-
verse mucho en su entorno de trabajo.
Los alicates para instalaciones con muelle de apertura pueden utilizarse
en dos posiciones: cerrados y abiertos. Si se activa el mecanismo de cierre,
el fi lo de corte está protegido y se evitan cortes involuntarios. Todos los
demás trabajos se pueden realizar, incluso con más facilidad en espacios
estrechos. Soltando el mecanismo de cierre, se activa la función de corte.
Para evitar dañar los cables, las puntas de los alicates para instalaciones
son planas y con superficie de agarre lisa.

Agencia Internacional de Comercio, S.L.
Tel.: +34—945290304
aginco@aginco.es
www.interempresas.net/P95981
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Laca metacrílica

Impermeabilizante y protectora para piedra

Ditolac es una laca metacrílica al disolvente que cuenta con las siguientes características: impermeabilizante, transpi-
rable, antimoho, fungicida, autolimpiable y anticarbonatación. Es resistente al sol, a ácidos y álcalis diluidos.
Ditolac se aplica como protector de suelos y hormigones pigmentados en masa, para evitar la perdida y degradación
del color. También como barrera aislante entre hormigones y revocos en mal estado con capas nuevas. Además, se
puede aplicar en la piedra natural y piedra artificial, ladrillo cara-vista y normal, plaquetas y baldosas, suelos de pi-

zarra, suelos de hormigón estampado, suelos de granito flameado y mármol, suelos de naves industriales, fibrocemento; como impermeabilizado de
fachadas, consolidante de piedra, consolidante y reforzante de suelos defectuosos, laca antipolvo para suelos, laca de curado para hormigón, suelos
de pistas deportivas y piscina. El tiempo de secado al tacto es entre 15 y 60 minutos, según temperatura.

Pinturas Ditosa, S.L.
Tel.: +34—942845160 • ditosa@pinturasditosa.com
www.interempresas.net/P50118

Duplicadora mecánica
de puntos

Precisa y fiable

Matrix PRO de Silca Key es una duplicadora mecánica de puntos
que garantiza rendimientos de alta calidad y precisión en la re-
producción de llaves de seguridad con cifrado plano o inclinado,
llaves de regata, llaves tipo Fichet y llaves tubulares.

Silca Key Systems, S.A.
Tel.: +34—934981400 • silca@silca.es
www.interempresas.net/P69702

Rieles para cortinas

Sin necesidad de cinta

El riel Ondas de Riel Chyc
hace una onda perfecta
sin necesidad de cinta,
sino con el mecanismo, el
cual  lleva incorporado un
distanciador interno de 6
ó  9 cm, dependiendo de
la anchura de la onda que
el cliente desee. 

Riel Chyc, S.L.
Tel.: +34—902411111
rielchyc@rielchyc.com
www.interempresas.net/P94337
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INNOVACIÓN Investigamos matteerriiaallees y prodduuccttoos para mejorar el rendimiento y satisfacer las demandas más 
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EEFFIICACCIIAA Optimizammooss pprroocceesos ppara llegar mejor y más lejos. CONTROL DE CALIDAD Supervisamos la producción 
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de fabricación para asegurar la máxima calidad. ATENCIÓN AL CLIENTE Contamos con una assesesororíaía e extxterernana S SAT que en 48 horas d  
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Mucho más que guantes.

Tel. Atención al cliente: 902 44 66 22
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s de forma gratuita. EXPERTOS EN LA PPROTECCIÓN DE LA MMANO Más de 500 referencias para el profe
VVAACCIÓN IInvveessttiiggamos materiales y prrooductos para mejorar eel rendimiento y satisfacer las demanda
tes. FORMMAAACCCIIIÓÓÓNN FFoorrmmammooss a nuestrooss ccoollaabboradores y ddiissttrriibbuidores para ofrecer el mejor y más cual
aammiieenttoo.. TB 22..00 Parrttiicciippammmooosss aacccctttiivvaammmeeennnnnttttteeee eeennn llooosss nnnnuuueeevvoos canales de comunicación, con presencia en la
s yyy blog. LOGÍSTIICAA NNueesstraa priivvileegiada uubbiicacccciiiiónnnn nos ppeerrmmmiittee ssssseeervir los ppeedidoss en un máximmo d

ACIAAA Opttiimizzaammoos procesos para llegar mmeejjor y mmáás lleejjooss.. COONTTTTRRROOOOLLL DDDEE  CCCAAAALLLLLLIIIIDDDDDAAAAADD SSuuppeeerrvvvviissaaaaammmmmosss la pproddd
el inicccioo eennn  el llugarr ddee  ffaabriiccaación pppaaarra aseguraarr llaa máximaa calidad. ATENCIÓÓNN AL CLIENTE Conttaaam
esoría externa SSAAT que en 48 hhoras da respuueesta a ddduuudddaass téccnniiiccaass oo reelllaaacciioonnaaddaass ccoonnn nnoormmaatiivaass yy cceerrtti!!cca

ORATTOORRIIOO II++DD++ii DDiisseeññamoss pprrooddduuccttos allttameenntttee ee!!!ccaacceess ccoommoo eejjjeee fffuunndddaaammmeennttaaalll pppaaarrraa ooffrreecceerr llaaass m
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